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Vasarhelyi Maria

A maffiaallam médiapolitikaja

A 21. szazadi autoriter rendszer
médiapolitikajanak vazlata

wMert tudom, hogy minden tanult ember lelkében lakik egy szeletnyi a nép-
bél, és hogy kritikus figyelmességem és a hazugsdagrol valé osszes tuddsom
sem segit semmit az adott pillanatban,; akdrmikor legybzhet a nyomtatott
hazugsdg, ha egyszerre tor ram minden oldalrél, és vele szemben csak kevés,
egyre kevesebb és végiil semmi kétkedést nem tudok szembedllitani.”

Victor Klemperer: A Harmadik Birodalom nyelve

A rendszervaltas idején a demokra-
tikus atalakulas sarkalatos kérdése
volt a hatalom tajékoztatasi monopé-
liuméanak lebontasa, a demokratikus
nyilvanossag feltételeinek megte-
remtése, egy pluralis médiarendszer
kialakitasa. A médiapiac kialakula-
sa, a kozszolgalati média miikodte-
tése és felligyelete, a piac politikai
befolyasolasa, az ujsagir6éi autono-
mia kérdése a kezdetektSl allandé
vitdak és belpolitikai csatarozasok
kereszttizében allt. A demokratikus
nyilvanossag megteremtésének és
mikodésének problémaja valdjaban
soha nem jutott nyugvépontra, még-
is — bar rengeteg ellentmondastol és
bizonyos szempontbdl jovatehetetlen
anomaliaktol kisérve —, az ezredfor-
duléra a piac minden szegmensében
egymassal verseng6 organumok pro-
baltak elnyerni a kozonség tetszését
és a reklammegrendeléseket. S bar
az allam — tekintettel a piac mére-
teire és a kozpénzekbdl fenntartott
médiumok sulyara — mindvégig
fontos szereplGje maradt a média-
szintérnek, és a politika soha nem
vonult ki a piacrél, alapvonasaiban
mégis egy tobbé-kevésbé szabalyo-

zott verseny alakult ki a médiavilag-
ban. S bar az 1998-ban hatalomra
kerilS elsé Fidesz-kormany durvan
beleavatkozott a piac mulkodésébe,
kozpénzekbdl jelentésen atrendezte
a piaci viszonyokat, és a kozszolga-
lati média is politikal megszallas ala
kerult, kétharmados felhatalmazas
és a szukséges korlatlan eréforrasok
hijan nem sikerult teljesen szétver-
nie a piaci viszonyokat és monopo-
lizalnia a nyilvanossagot. Nem val-
toztathatta meg az alkotmanyt és a
médiatorvényt, és nem volt politikai
felhatalmazasa arra, hogy a piac és
a kozszolgalati média milkodését
szabalyozo, feliigyel6 testiiletekbe
kizarélag partpolitikai komisszarja-
it Ultesse.

A Fidesz 2010-es, ,,tobb mint kor-
manyvaltast” igérd, elsopré va-
lasztasi gy6zelmét kovetGen meg-
kezdGdott és néhany hoénap alatt
rekordsebességre kapcsolt a mé-
diapiac kormanyparti letarolasa, a
kozpénzekbsl milikodé médiumok
totalis gyarmatositasa, a kormany-
hoz koézel allé6 organumok 4llami
pénzekkel torténd felhizlalasa és az
ellenzéki organumok Kkiszoritasa.



A politikai rendszerhez hasonléan
a médiapiacon 1s a centralis erstér
kialakitasa lett a cél, és ma mar a
piaci mozgasokat — reklammegren-
deléseket, 1) organumok alapitasat,
régiek tonkretételét, felvasarlasat —
kozvetve vagy kozvetlentl egyetlen
kozpontbdl iranyitjak, a médiapia-
con lényegében nem toérténik olyan
jelent6sebb valtozas, amelyre a kor-
manypartok (= Orban Viktor) nem
bélintanak ra.

A kovetkezdkben elsGsorban nem
az elmult évtizedben, a médiapiacon
tortént konkrét eseményeket, ha-
nem a Fidesz altal felépitett média-
modell struktuarajat és mikodésének
legfontosabb jellemzdit prébalom
szamba venni.

A hardver felépitése
a) A médiapiac felszamoldsa
Mind 1998-ban, mind pedig 2010-
ben a hatalmat megszerzé Fidesz-
kormany legfontosabb teenddi kozé
tartozott az allami pénzekbdl finan-
szirozott média — radid, televizid és
hirtigynokség — teljes megszallasa, a
munkatarsak kozotti politikai tisz-
togatas gyors lezavardsa, az allami
média kozvetlen kézi vezérlésének
biztositasa. A hatalom irant nem lo-
jalis, magankézben 1év6 médiumok
egy részét felvasaroltak, mas részé-
nek mikodését politikal (sugarzasi
engedély megvonasa, frekvenciak
szlkitése, hatdsagi eszkozok) és
gazdasagi (4llami hirdetések meg-
vondasa, maganhirdetdk fenyegetése,
megfélemlités) eszkozokkel szorit-
jak partvonalon kiviilre. Az Orban-
rendszer hatalmi szdval, kézvetlenul
nem tiltatja be ellenzéki organumok
mikodését, am egyértelml torek-
vése, hogy gazdasagi vagy jogi esz-
kozokkel ellehetetlenitse 1étiiket.

A hatalom kozvetlen beavatkozasa
a piacot jogallami viszonyok kozott
elképzelhetetlen médon torzitja, sa-
kozokkel juttatja versenyelényhoz,
amelyek kozul a legfontosabb az ir-
datlan mennyiségl allami reklam-
koltés kormanyparti organumokhoz
csatornazasa.

b) Kozmédiabdl dllami
propagandacsatorna
2010-ben a kozszolgalati média elve-
szitette kozszolgalati jellegét, a nyilt
kormanypropaganda eszkozévé valt.
Nem tesz eleget a kozszolgalatisaggal
kapcsolatos egyetlen kovetelmény-
nek sem, tajékoztatd tevékenysége
egyoldalq, elfogult és partos, rend-
szeres a hirhamisitas, a hirek elhall-
gatdsa és a kozonség félrevezetése,
semmiben nem kiilénbo6zik a diktatui-
ra allami médigjatol. Az allami médi-
aban nemecsak a politikal misorokra
jellemz6 a hatalmi érdekek kiszolga-
lasa és a teljes szakmai dilettantiz-
mus, a kulturalis és ismeretterjesz-
t6 misorok is a hatalom elvarasai
szerint késziilnek, a médiumokban
csaknem kizarélag a kormany politi-
kajat tamogaté miivészek, tuddsok,
kozéleti szerepldk jelenhetnek meg,
szervilisebben szolgalja ki a hatalom
elvarasait, mint a Kadar-rendszer
médiaja. Mindekozben az allami mé-
dia egészen elképeszt6 nagysaga —
t6bb mint 80 milliard forint — allami
tamogatasbol milkodik, mikdézben
példaul a sokkal nagyobb nézett-
ségl kereskedelmi televizidok éves
koltségvetése 20 milliard forint ko-
ril mozog. Az allami média egymas
utan inditja el tematikus csatorndit,
amelyek kozul a legnépszeriibb a
sportcsatorna, amely milliardokért
vasarolja meg a kiilénb6z6 nemzet-
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kozi  sportesemények kozvetitési
jogat, elsGsorban azért, hogy koz-
vetitések eldtt, utan és a sziinetben
egyperces hiradék formajaban eré-
sitsen ra a kormanypropagandara.
igy ugyanis azokhoz a néz6khoz is
eljutnak a hirmdsorok, akik egyéb-
ként soha nem kapcsolnanak az al-
lami hirteleviziéra.

¢) G-napi kozjaték

— zavar a gépezetben
2015 bizonyara a fordulat éveként
vonul be a magyar sajtétorténetbe.
Ekkor a kormany — csekély réseket
hagyva — Gjraépitette az allam tajé-
koztatasi monopdéliumat. Természe-
tesen nem annak hagyoméanyos 20.
szazadi nyilt form4jaban, hanem a
modern diktaturak gyakorlataban
bevett mdédon. Nem a teljes piacot
gyarmatositjak, életben hagynak né-
hany organumot, amelyek kozonsé-
gérdl egyébként is tudjak, hogy soha
nem lesznek a NER hivei. A cél sajat
kozonségiik folyamatos harci lazban
tartdsa és a bizonytalanok megnye-
rése fenyegetéssel, félelemkeltéssel
és sikerpropagandaval. Ehhez pedig
arra van sziilkség, hogy az egyébként
a politika irant kevéssé vagy egy-
altalan nem érdekl6dd kozonséget
propagandafelhébe boritsak, hogy
akarhova néznek, nyulnak, minden-
honnan a korméanypropaganda zu-
hogjon rajuk. Ezért volt sziikségik
a médiapiac 90 szazalékanak meg-
szerzésére.

Es ezt az aprélékos gondossaggal
felépitett médiabirodalmat robbantot-
ta fel Orban Viktor maffidjanak pénz-
tarnoka, Simicska Lajos 2015. februar
6-an, azon a bizonyos G-napon.

1998 és 2015 kozott nem torténhe-
tett a Fidesz épulé médiabirodalma-
ban olyan valtozas, amelyre Simics-

ka nem bélintott volna ra. Valgjaban
nem is Orban Viktor, hanem § volt
ennek a birodalomnak a teljhatal-
ma ura. Orban szédmara csak az
eredmény volt fontos, abba azon-
ban, hogy ezt Simicska hogyan éri
el, feltételezhetGen nem szolt bele. A
2014-es Ujboli kétharmados valasz-
tasi gy6zelem utan azonban Orban
ugy vélhette, hogy Simicska tulsago-
san nagy hatalomra tett szert a mé-
didban, és véget akart vetni annak,
hogy egyetlen — altala egyre kevésbé
kontrollalhaté — kézben koncentra-
16djon a honaprél hénapra gyarapodo
birodalom iranyitasa. Ugy dontott,
hogy megtori korabbi szovetségese
teljhatalmat, diverzifikalja a keziik-
ben 1évG sajté tulajdonosainak korét.
A februar 6-an kirobbant botranyt
valbszintlleg hosszas targyalasok és
a médiumoknal folytatott szinfalak
mogottl egyeztetések el6zték meg,
Simicska azonban lathatéan nem
akart lemondani korlatlan befolya-
sarél. Ez vezethetett a szakitashoz.
Mindenesetre februar 6-an egymas
utan mondtak fel a Simicska tulaj-
donaban 1év4 organumok vezet§ j-
sagirdi és szerkesztdl, és szétesett a
tobb mint egy évtized alatt — csak-
nem kizarélag kozpénzekbdl — felépi-
tett birodalom. A Simicska érdekko-
rében maradt organumok, amelyek
a Fidesz médiabirodalmanak zasz-
16shajéi voltak — a Hir TV, a Magyar
Nemzet, a Karc FM, a Heti Vdlasz —,
poziciét valtottak, elkezdtek valdodi
sajtoként mdkodni. A hatalom apo-
logétaib6l annak kritikusaiva val-
tak. Ezzel parhuzamosan azonban
ezekr6l a felluletekrdl eltlintek az
allami hirdetések, amelyek bevéte-
leik tulnyomé tobbségét adtak, és a
megfélemlitett multik és magancé-
gek hirdetései is egyre ritkabbakka



valtak. Rovid 1dG alatt egyértelmiivé
valt, hogy Simicskanak ett6l kezdve
sajat vagyonabdl kell fenntartania
birodalmat.

d) Ujratervezés
Az Orban—Simicska-bandahabort ki-
robbanasa utan néhany héttel a
miniszterelnok egyértelmiivé tette,
hogy az 4j kormanyparti médiabiro-
dalom felépitése a part altal kozpén-
zekbdl felhizlalt oligarchak feladata.
Szamba véve a médiapiacon az el-
mult két évben bekdvetkezett valto-
zasokat, Ggy tlnik, hogy a kormany-
f6 kornyezete pontos iranymutatast
és személyre szabott leosztast adott
arra vonatkozoban, hogy milyen rész-
vételt var el oligarch4it6l a médiapiac
fontosabb pozicidinak megszerzésé-
ben. Az 4j médiabirodalom felépitése
soran igénybe vett hatalmi eszkozok
igen valtozatos képet mutatnak 1j
organumok alapitasatél mar mikodd
médiumok felvasarlasan keresztil a
valogatott maffiamédszerekkel — fe-
nyegetés, kényszerités, zsarolas, erd-
szak — megszerzett piaci pozicidkig.
Andy Vajna a kaszinébiznisz, Mésza-
ros Lérinc a hozza aramlé irdatlan
mennyiségl, sokszorosan tularazott
kozbeszerzés, Matolesy Gyorgy az
MNB-bdl kiszipkazott, kozpénzjelle-
glket elvesztd alapitvanyi forrasok-
bo6l fektethetett komoly Osszegeket
a médiapiaci terjeszkedésbe. Hogy
Habony Arpad — aki sajat allitdsa
szerint nemrég még barati koleso-
nokbdl élt — mibdl épitette fel milliar-
dos birodalmat, arrél a nyilvanossag
semmiféle informéaciéval nem rendel-
kezik. Mi a kozos ezekben a térfogla-
lasi akcidkban? Az, hogy lényegében
kozpénzekbdl épiilt fel az 0) Fidesz
korili médiabirodalom. [gy tehat az
) piaci szereplék semmiféle kocka-

zatot nem vallalnak akkor, amikor
médiapiaci termékekbe fektetik pén-
ziiket, mivel a garantaltan érkezé al-
lami reklammegrendelések fedezetet
nydjtanak az egyébként donts tobb-
ségében sulyos veszteséggel mikodd
médiumok fenntartasahoz.
Egymasutan alakultak a nyom-
tatott, elektronikus organumok és
internetes portalok (888.hu, Lokdl,
Magyar Idék, Ripost stb.) —kizardlag
kozpénzekbdl. Es ugyancsak kozpén-
zekbdl, a kozbeszerzéseken és euro-
pai unids tamogatasokon meggazda-
godott oligarchak — partfeladatként
— hozzalattak a kozvéleményben
jelentds befolydasu sajtétermékek
felvasarlasahoz. A legnagyobb fa-
latok a TV2 és a megyei napilapok
voltak. Amit pedig nem sikerilt fel-
vasarolniuk, vagy képtelenség lett
volna a sajat profiljukra formalni,
azt tonkretették. Erre a sorsra ju-
tott Magyarorszag legolvasottabb,
legszinvonalasabb napilapja, a Nép-
szabadsdg is. Mire a 2018-as valasz-
tas elGszobajaba érkeztiink, az ado-
fizetGk pénzébdl teljes pompajaban
Wraépilt a Fidesz médiabirodalma.
Es mivel a vélasztast — mindenfé-
le torvényen kiviili eszkoz bevetésé-
vel — a Fidesz—KDNP-koalici6 ismét
kétharmados tobbséggel nyerte,
Simicska Lajos — nem alaptalanul
— ugy értékelhette a torténteket,
hogy lényegében teljesen feleslege-
sen Ontotte immar sajat vagyonat
megmaradt médiumainak makod-
tetésébe. Vilagossa valt, hogy ezt a
hatalmat reménytelen a hagyoma-
nyos eszkozokkel — a nyilvanossag
pluralizalasa, kormanykritikus ta-
jékoztatas, visszaélések leleplezé-
se — megingatni, ezért ugy dontott,
hogy kiegyezik a korméannyal, és
eladja médiabirodalmanak maradé-
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kat korabbi oligarchatarsainak. fgy
néhany hénap alatt visszakeriilt a
kormany médiaportfoligjaba az 6sz-
szes Simicska-féle organum, ame-
lyek az alapos politikai tisztogatast
kovetden hibatlanul és gyorsan visz-
szaalltak a propaganda-tizemmaod-
ra. A Magyar Nemzetet, a Hir TV-t
és a Karc FM-et athangoltak, a Heti
Vilaszt megszintették. Ezutan a
Fidesz médiabirodalma mar nem
csupan a médiapiac dontd hanyadat
fedte le, tele volt felesleges parhuza-
mossagokkal, amelyek racionaliza-
lasra szorultak. Részben ez, részben
pedig a Simicska-ligy tanulsagai
késztethették Orbant arra, hogy ugy
dontson, marionettbabuként moz-
gathaté oligarchait arra kotelezi,
hogy az 6sszes tulajdonukban 1évd
organumot ingyen adjak at a fris-
sen alapitott Kozép-Eurdpai Sajtéd
és Médiaalapitvanynak. A 2018-ban
létrejott alapitvanyhoz ma mar t6bb
mint 470 kilénb6z6 sajtétermék tar-
tozik, 18 megyel napilap, a masodik
legnagyobb internetes portal, az
Origo, a masodik legnézettebb orsza-
gos kereskedelmi televizid, a TV2, a
Magyar Nemzetté visszanevezett
Magyar 1dék, a Hir TV és az Echo
TV, a miniszterelnék kedvenc napi-
lapja, a Nemzeti Sport, a leghallga-
tottabb kereskedelmi radio, a Retro,
ezenkivil szamos kisebb helyi lap,
életmdédmagazin és persze a G-nap
utan létrehozott 6sszes organum, be-
leértve a tobb szazezer példanyban
kiadott ingyenes Lokdl cim( lapot és
a hazugsagkampanyokra specializa-
l6dott Ripostot. S mivel egy ekkora
tajékoztatasi konglomeratum nyil-
vanvaldan sérti az alkotmanyt és a
versenytorvény médiatulajdonlasra
és Osszeférhetetlenségekre vonatko-
z6 szabalyait, a kormanyf6 egyetlen

tollvondssal ,nemzetstratégiai je-
lent6séglinek” mindsitette az alapit-
vany létrehozasat, ami azt jelentet-
te, hogy a versenyhivatal az tigyet
nem vizsgalhatta.

Az a tény, hogy a korabbi tulajdo-
nosok vezényszoéra, ingyen atadtak
médiumaikat az alapitvanynak, egy-
értelmdlen igazolja azt az egyébként
is nyilvanvalé tényt, hogy ezek az oli-
garchak a sajat vagyonukbdl egyet-
len fillért sem fektettek az organu-
mukba, kizarélag kozpénzekbdl és a
megzsarolt hirdetdktSl megszerzett
bevételekbdl miikodtették a tulajdo-
nukban 1év6 propagandasajtot. Esez
az akci6 utal arra is, hogy Orban ta-
nult a G-napbdl, és ezért kozvetlentl
a sajat iranyitasa alatt akarja tudni
a hatalmas birodalmat. Az alapit-
vany terjedelme és létrehozasanak
modja mar inkabb hajaz a diktatua-
rak, nem pedig az autoriter rend-
szerek mikodésmoédjara. Mindent
egybevetve 2019-re csupan egyetlen
fliggetlen orszagos televizids csator-
na és egy orszagos napilap maradt
a piacon, fliggetlen orszagos radid
pedig egyaltalan nincs. Az egyetlen
tertilet az online média, itt minden
erdfeszitése ellenére sem tudott tdl-
sulyba jutni a kormanypropaganda,
de a legnagyobb fliggetlen internetes
portal, az Index tisztazatlan tulajdo-
nosi hattere miatt folyamatos fenye-
getettségben mikodik.

e) Ehez6k viadala
a fliggetlen médiagettéban
A fuggetlen organumok gazdasagi és
jogi ellehetetlenitése a legvaltozato-
sabb eszkozokkel tortént az elmult
években. A médiapiacon nemcsak a
kozpénz vesziti el kozpénzjellegét,
hanem a piac is elvesztette piacjel-
legét. Ebben a legfontosabb szerepet



az allami hirdetések kormanykozeli
médiumokhoz val6 csatorndzasa és
a magantulajdonban 1évé cégek rek-
lamkoltéseinek kormanyparti mé-
didhoz terelése jatssza. Az évente
szazmillidardos allami reklamkolté-
sek kizardlag a kormanykozeli oli-
garchak tulajdonaban 1évé médiu-
mokhoz vandorolnak, de folyamatos
politikai nyoméas nehezedik a legna-
gyobb multikra és a hazai cégekre
is, hogy reklamokra szant pénziiket
a kormanykozeli médiaban koltsék
el. Az is egyértelm(ivé van téve sza-
mukra, hogy ha nem kormanyparti
médianal koltik el a reklampénzii-
ket, annak sulyos gazdasagi és jogi
kovetkezményei lesznek vallalatuk
muikodésére nézve. A gazdasagi raci-
onalitasnak tokéletesen ellentmon-
dé koltésterelést részben kiilonféle
beruhazasi és addkedvezmények
nyajtasaval, részben a jogszabalyi
kornyezet valtoztatasaval és szank-
ciok lebegtetésével éri el a kormany.
Magyarorszagon ma a reklampiaci
koltések iranyat nem piaci, hanem
politikai szempontok determinaljak.
Ezen tul azonban szamos, ennél sok-
kal brutalisabb eszkoézt is igénybe
vesz a kormany a fuggetlen média
ellehetetlenitésére. Az elektronikus
média esetében a legkézenfekvibb
eszkoz az allami monopdéliumot je-
lent6 frekvenciaengedélyek politikai
szempontok szerinti kiosztasa vagy
megvondasa, de hatékony moddszer
a buntetések és tamogatasok, vala-
mint a szabalyozasi kornyezet poli-
tikal szempontok szerinti alakitésa,
azokon a tertleteken pedig, ahol a
hatalom nem tud ilyen direkt mo-
don beavatkozni a piaci folyamatok-
ba, a maffiamddszerek — fenyegetés,
megvesztegetés, lejaratas, zsarolas
és erbszak — alkalmazasa is bevett

gyakorlat. Ilyen moddszerekkel ta-
karitottak el az atbdl a Metropolt, a
Népszabadsdgot vagy Simicska La-
jos hirdetGoszlopait.

Mindemellett az sem titok, hogy
néhany, ma még fliggetlennek latszé
organumot is kozvetve vagy kozvetle-
nil — allami hirdetésekkel vagy stro-
manok bevonasaval —a kormanypar-
tok tartanak lélegeztetégépen. Ezek
tartalmaba — az ott dolgozok egybe-
hangzé allitasa szerint — a kormany-
parti médiakommand6 kozvetlentl
nem avatkozik be, de folyamatosan a
lélegeztet6gépen tartja a kezét, hogy
barmikor kikapcsolhassa.

A szoftver jellemzo6i
a) A tarsadalmi
kommunikdcié nyelvi megszalldsa
A totalis rendszerekhez hasonléan a
NER legfontosabb kommunikacids
torekvése is a nyelvpolitikai erdtér
teljes megszallasa, a politikai nyelv
sajat képére formalasa. A Fidesz ta-
nacsadoi helyesen ismerték fel, hogy
a lelkek meghdditasanak legfonto-
sabb eszkoze a nyelv. Ez az az esz-
koz, amelyen keresztil szinte észre-
vétleniil férkézhetnek be az emberek
gondolkodasaba, érzelmeibe. , A leg-
erésebb hatiast nem az egyes beszé-
dekkel érték el, nem is a cikkekkel
vagy a ropcédulakkal, nem a pla-
katokkal vagy a zaszlékkal, semmi
olyannal, ami tudatos gondolkodas-
sal vagy tudatos érzelmekkel felfog-
haté. A nacizmus a tomegek husaba
és vérébe az egyes szavakon, a be-
szédfordulatokon, a mondatforma-
kon keresztul furta be magat, ame-
lyeket millidszoros ismétléssel rajuk
kényszeritett, 6k pedig mechaniku-
san és ontudatlanul atvették. ,...a
szavak lehetnek csipetnyi arzénada-
gok 1s: észrevétleniil lenyeljuk Gket,
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latszélag semmi nincs, de egy i1dd
utan a méreg hatdsa mégis jelent-
kezik” — irja Klemperer a Harmadik
Birodalom nyelvérdl szolé elemzé-
sében (Victor Klemperer: A Harma-
dik Birodalom nyelve. TK, 19. 0.), és
ugyanerre a kovetkeztetésre jutha-
tunk George Orwell 1984 cim( klasz-
szikus mudvét olvasva is. A Fidesz
propagandistai a nyelvi megszallas
legvaltozatosabb eszkozeit vegyitik
az U szavak krealdsatol, a kozbe-
széd militarizalasan a patetikus és
a giccses metaforakon keresztil a
politikai ellenfél dehumanizalasaig.

b) A politikai kommunikdcio
dtstrukturdldsa
A Fidesz politikai kommunikaciéja-
ban — a totalis diktaturak gyakor-
latdhoz hasonléan — meghatarozo
szerep jut a semmiféle tartalomfe;j-
lesztést nem jelentd, kizardlag a le-
butitott, néhany szavas lUzeneteket
sulykol6 plakatoknak és szérdla-
poknak. ,A Harmadik Birodalom
plakatjai mindig egyformdk. A fizi-
kai erd, a fanatikus akarat érzédott
rajtuk. Csupa erd, keménység és min-
denfajta gondolat nyilvdnvalé hid-
nya... Mindig a fizikai eré, a fana-
tikus akarat érzédott rajtuk, csupa
erd, keménység. Ezek a lelkiszegény
hési plakdtok csak a hatalom leg-
monotonabb kézhelyeit forditottdk at
grafikaba” (Klemperer, i. m., 87. 0.).
2010 utan a koztéri plakat lett a kor-
manykommunikacié  legfontosabb
eszkoze. Az uniformiazalt, rendkivil
szegényes grafikai megoldasokkal
operalé oriasplakatok segitségével
kozvetitett lizenetek agresszivitdsa,
gondolatnélkiilisége, nyelvi szegény-
sége zavarba ejt6: a ,Tett az elsé!”,
,Csak a Fidesz!”, , Tisztelet a magya-
roknak”, ,Elég!’, ,Bizz a Fideszben!”,

Ltt az 1id6l plakatkampanyok gra-
fikai és verbalis lizenetei kisértetie-
sen emlékeztetnek a diktatarak pla-
katokon kozvetitett propagandajara.
»Szavazz a népfront jeldltjeire”. 2018
végére a koztéri plakathelyek 90
szazaléka is a Fidesz kortli oligar-
chéak kezébe kertlt, a kovetkezd va-
lasztasi kampanyokban tehat arra
szamithatunk, hogy korméanyparti
propagandaval elboritott utcak és
terek fognak biztatni a ,,demokrati-
kus valasztason” valé részvételre.

¢) Népszavazds
helyett dlkonzultdciok
Ugyancsak a Harmadik Birodalom
propagandagépezetében jutott fon-
tos szerephez a nemzeti konzulta-
ci6. Néhany héttel Hitler hatalomra
jutdsa utan 0j torvényt fogadtak el
a népszavazasrél Németorszagban,
amely gyakorlatilag lehetetlenné
tette, hogy a nép a tarsadalom éle-
tében legfontosabb kérdésekrdl nép-
szavazast kezdeményezzen. Ehe-
lyett bevezették a népi konzultacié
intézményét, amelynek értelmében
a korméany sajat kezdeményezésére
konzultalhatott a néppel bizonyos
kérdésekben. Népszavazast pedig
csak olyan kérdésekrdl tartottak,
amelyek esetében boritékolhaté volt
a rendszert tamogat6 szavazatok el-
soprd tobbsége. ,,A népszavazds volt
a legnagyobb cirkuszi ldtvdnyossdg,
amit Goebbelstél eddig datéltem. Nép-
szavazds a fithrer politikajardl. Any-
nyira otrombdnak és izléstelennek
taldlom az egészet, amennyire csak
lehet. ...egészében tiszta cirkuszi ldt-
vanyossdg” (Klemperer, 1. m., 40. o0.).
A Harmadik Birodalom propaganda-
stratégiajahoz hasonléan a népsza-
vazasok helyét nalunk is atvette a
manipulativ, kizarélag propaganda-



célokat szolgal6é nemzeti konzulta-
c16, amelybdl 6t év alatt hetet bonyo-
litott le a kormany. ,,A népszavazas
a demokracia helyreallitasanak elsd
szamu kérdése, hogy az emberek el-
mondhassak, mit akarnak, illetve
mit nem akarnak” (Orban Viktor,
Magyar Hirlap, 2007). ,A nemze-
ti konzultacié érdemben vonja be
az embereket az alkotmanyozasba,
mig a népszavazas kifejezetten tavol
tartja 6ket az érdemi részvétel lehe-
t6ségétol. Ezért sajat felfogasomban
el6rébb van a nemzeti konzultaci6
segitségével torténd alkotmanyozas”
(Orban Viktor, Parlament, 2001).

A konzultaciés kérdivek valé-
di célja nem az allampolgarok vé-
leményének megismerése, ez is a
kormanypropaganda és az adatha-
laszat hatékony eszkoze. A kérdé-
ivek egyetlen szakmai kritériumnak
sem felelnek meg, manipulativak,
és alproblémakrdl szdlnak, a va-
laszalternativak orditéan kiegyen-
sulyozatlanok, a kérdGivek felsd
részén szemérmetlenil elhelyezett
vonalkdd pedig lehet6vé teszi, hogy
a valaszaddkat konnylszerrel azo-
nositsak. Bar bizonyitékom nincs
r4, de csaknem biztos vagyok benne,
hogy a beérkezett kérdbiveket fel
sem dolgozzak (talan még a borité-
kokat sem bontjak fel), a valaszadasi
hajlandésagrol és az eredményekrdl
sz616 beszamoldok ugyanugy a propa-
gandakampany részei, mint maga a
konzultaci6 és az azt kisérd allami
reklamkampany.

d) Az informdciészabadsdg hatalmi
eszkozokkel torténd korldtozdsa

A korrupt, elnyomé rendszerek leg-

nagyobb ellensége a hatalom md-

kodésének atlathatésaga, a nyilva-

nossaggal szembeni legfontosabb

fegyvere pedig a titkositas és az in-
formaciészabadsag jogi eszkozokkel
torténd korlatozasa. 2010 éta az Or-
ban-kormany minden alkalommal,
amikor nyilvanossagra keriltek a
hatalom korrupt mikodését bemu-
tato leleplezd tények, azonnal 1épett.
Célja azonban nem a korrupcié fel-
szamolasa, hanem a koézérdekd in-
formacidkhoz valé hozzaférés ajabb
és ujabb korlatozasa volt. Az elmult
hét évben folyamatosan szilkitet-
ték a kozérdekd adatok korét, meg-
szlntették az anonim és az ismételt
adatigénylés lehet8ségét, rendkiviili
mértékben felemelték a kozérdekd
adatigénylésért fizetendd Osszeget,
szerzOi jogvédelem ala helyezték a
kils6 megbizassal készult szakértoi
anyagokat, és teljesen oOnkényessé
tették a dontés-elGkészit6 és emiatt
titkos anyagok korének meghataro-
zasat. Mindemellett minden olyan
dokumentumot j6 elbre titkositanak,
amelybdl a kozonség barmilyen ér-
demi informaciét szerezhet a koz-
hatalom mikodésérsl. A 2018 végén
elfogadott kozigazgatasi birdsagok-
rél szdlo torvény egyik legfontosabb
célja pedig, hogy a kozérdekd adat-
igénylést ellehetetlenitsék. Eddig
ugyanis a birdsagi perekben rendre
az adatigénylének adtak igazat, és
kotelezték az allami intézményeket
a kozérdekd adatok nyilvanossagra
hozasara, ami rengeteg almatlan
6rat okozhatott a hatalom birtokosa-
inak és kornyezetiiknek.

e) Dramaian alacsony hatékonysdg
A kormanykéozeli oligarchak altal bir-
tokolt médiumok gazdasagilag rend-
kivul alacsony hatékonysaggal mi-
kodnek, az olvaséhoz, nézdhoz vald
eljutas koltségei 1jesztéen magasak.
Az einstandolt orgdnumok mindegyi-
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kének kozonsége dramaian csokkent,
amiéta kormanykozeli tulajdonosok
kezébe keriiltek. A korabban is je-
lentés versenyhatranyban 1évé TV2
a szamolatlanul 6mlé allami pénzek
ellenére nemhogy erésiteni nem tud,
hanem hétrél hétre romlanak piaci
poziciéi, Ujonnan inditott musorai
egymads utan buknak meg, a harminc
legnézettebb musor kozé csak elvét-
ve keril be a csatorna egy-egy pro-
dukcidja. A TV2 fé6misoridében ma
mar csak feleannyi nézét ér el, mint
a versenytars RTL Klub. Ilyen mély-
repiilésben a csatorna induldsa 6ta
nem volt. Hasonléan eredményesnek
tinik az Origo kivéreztetése is. Az
ugyancsak kozpénzeken, horribilis
Osszegért megvasarolt, korabban egy
évtizeden keresztiil piacvezets Origo
latogatottsaga a tulajdonosvaltas 6ta
folyamatosan csokken, a naponként
leleplezett alhirek és hazugsagok a
markat is erodaljak. Az oligarchak al-
tal Ujonnan alapitott internetes por-
talok, a Magyar Idék és a Karc Ra-
di6 gyakorlatilag versenyképtelenek
akkor is, ha a kudarcot tgy prébaljak
leplezni, hogy egyetlen 1) terméket
sem auditalnak. Becslések szerint az
allami hirdetésekkel kitomott Ma-
gyar Idék eladott példanyszama nem
érte el a négyezret, az internetes por-
talok latogatottsaga pedig szanalma-
san alacsony. Mindez persze a tulaj-
donosoknak egyetlen pillanatra sem
okoz fejfajasat, hiszen nyilvanvaléan
nem a piacrél akarnak megélni. A
kormanykozeli  médiabirodalomba
pumpalt kézpénzek nagysiaga — az al-
lami médiat nem szdmitva — megko-
zelitheti a 100 milliard forintot.

f) A hir hazug, a vélemény szabad
A kozkeletd véleményekkel szemben
az autoriter rendszereknek és a dik-

tatiraknak nem a kritikus hangok,
hanem a hatalom m{ik6dését leleple-
z6 hirek a legnagyobb ellenségei. A
Fidesz-kormanyt sem a nyilvanos-
sagban megjelend kritikus publicisz-
tikak, elemzdi vélemények, televi-
z10s ,vitak” zavarjak, ezek ugyanis
kivalé diszletként szolgalnak annak
illusztralasara, hogy Magyarorsza-
gon mindenféle vélemények meg-
jelenhetnek a sajtéban. A kormany
nem a szabad véleménynyilvanitas,
hanem a szamara kedvezdtlen té-
nyek megjelenése ellen folytat adaz
klizdelmet. Ezért kellett kivégezni
a Népszabadsdgot, ezért proébalko-
zik a legvaltozatosabb eszkozokkel
az RTL Klub ellehetetlenitésével, és
préobalja megszerezni a legnagyobb
internetes portalt, az Indexet. Sajat
médiajaban pedig a hirek elhallga-
tasaval, a tudatosan terjesztett 4l-
hirekkel, hazugsagokkal és a karak-
tergyilkos kampanyokkal alternativ
valdsagot épit kozonsége szamara.

g) Az agymosds eszkoztdra:
bulvar és propaganda
Az Ujonnan sziiletett médiabiroda-
lom tartalmat tekintve két alappil-
léren nyugszik: a kormanypropa-
ganda kritikatlan sulykolasan és a
tartalom bulvarositasan. A bulvar
és a propaganda koézismereten az a
két médiamiifaj, amely eltavolodva
az Ujsagirds hagyomanyos ethosza-
tol nem szolgal mast, mint a kézon-
ség butitasat. Célja, hogy tajékozott,
a vilag dolgaiban eligazodni képes,
gondolkodé allampolgarok helyett a
képerny6re bamban mereds, a bo-
nyolult valésag el6l hazug alomvi-
lagba menekiild, agymosott zombik
masszajava degradalja k6zonségét. A
bulvarnak és a propagandanak sem-
mi koze a szakmahoz, amelyet Ujsag-



irasnak neveziink. ,A propaganda
elsésorban az érzelmekre hasson...
hiszen az emberek felfogoképessége
amugy is meglehetésen korldtozott,
intelligencidjuk csekély, viszont igen
gyorsan felejtenek... a jelmondatokat
addig kell ismételni, mig a kézdsség
minden tagja megérti’ — irja Hitler
a Mein Kampjban, és ezt a receptet
sikeresen hasznaljak a modern kor
autoriter vezet6i. A médiapiac don-
t6 részét kozvetve vagy kozvetlentil
befolyasa alatt tarté kormanypart
tudatos torekvése arra, hogy a nyil-
vanossag tereibdl egyre inkabb ki-
szoritsa a mértékadd, megbizhato,
értékteremtd orgdnumokat, és egyre
nagyobb teret biztositson az igényte-
len, felszines, ostoban leegyszertsitd
vilagmagyarazatokat konyhakészen
szallité, félelmekre, hazugsagokra
és féligazsagokra alapozdé bulvar-
médiara. A média bulvarositasanak
legfontosabb célja pedig a kormany-
propaganda hatékony teritése, a
bulvar a politikai propaganda kata-
lizatora. A kormanypartok kommu-
nikacids politikdja a politikai propa-
ganda legaljasabb modszereit veti
be a sikeres agymosas érdekében;
az egyszerd, érzelmekre hatd tze-
netek folyamatos ismételgetésétdl, a
vakesoport-képzésen, az ellenségkép
konstrualasan és az alternativ valé-
sagteremtésen keresztil, az igazsa-
gok és hazugsagok patikamérlegen
adagolt vegyitéséig.

h) Karaktergyilkos

hazugsdagkampdnyok
A karaktergyilkossdg nem a 21.
szazadi politikai kommunikacio,
hanem a totalis diktatirak talalma-
nya. Mind a Harmadik Birodalom,
mind pedig a sztalinista rendszerek
propagandistai eldszeretettel hasz-
naltak ezt az eszkozt politikai ellen-
feleik erkolesi megsemmisitésére.
A karaktergyilkos politikai kampa-
nyok fokuszaban vagy konkrét sze-
mélyek, vagy tarsadalmi — tobbnyire
kisebbségi — csoportok allnak, és az
elsddleges céljuk, hogy a sajat ko-
zonsége elétt alazzak porig és hitel-
telenitsék el a politikai ellenfelet. A
karaktergyilkossag azért hatékony
eszkoz a politikai ellenfelek lejara-
tasara, mert valdés tényeket vegyit
hazugsagokkal, és ezeket ugy cso-
portositja és interpretalja, hogy al-
kalmasak legyenek a célkeresztbe
keriilt egyének vagy csoportok mo-
ralis kivégzésére. A politikai kiizde-
lemnek ezt az alantas eszk6zét mar
az elsé Fidesz-kormany sajtéja is
elGszeretettel alkalmazta, 2010 utan
pedig tokélyre fejlesztette. A karak-
tergyilkossag elsGsorban az autori-
ter és diktatorikus rendszerekben
hatékony fegyver, ahol nyilvanos vi-
tak vagy egyaltalan nincsenek, vagy
ennek terei teljesen beszikiiltek, és
igy a racionalis érvelés semmiféle
szerephez nem jut a politikai dis-
kurzusban.
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