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Hajdu Anett

A JONATHAN ANDERSON-JELENSEG

Materidlis és immateridlis,
analdg és digitdlis interakcidja divat
és képzomiivészet taldilkozdsiban

A kortars divatelméleti szakirodalomra (kilonosen Yuniya Kawamura,
Marco Pedroni és Cecilia Winterhalter munkaira) hivatkozva célom
azt bizonyitani, hogy korunk megviltozott fogyaszt6i kdrnyezetében
a divatmdrkdk materidlis és immateridlis javakat egyarant hoznak létre,
és a mindent dthaté digitalitds mellett az analég technikdk és tevékeny-
ségek stabil jelenléte is megfigyelhetd. Lényeges ezen tendencidk felta-
rdsa annak okdn, hogy lathassuk, melyek azok a metédusok, amelyek
az ipardgi tevékenységek kulturilis értékképzé tulajdonsigaira irinyul-
nak, melybdl aztin tovibbi kévetkeztetéseket vonhatunk le a divat-
termelés jelenben és a kézeljovSben varhatéan végbemend folyamatait
illetSen.

A divattervezdk a divatmarkdk élén kreativ vezetSként kiemelt po-
ziciéban dllnak.! Az 8 szakmai irdnymutatdsuk alapjin a markak k-
16nbo6z6 tipust javakat dllitanak el8. Tevékenységtikre rengeteg figyelem
irdnyul, mindamellett, hogy a divatmérka m{kodtetése a divatipari
szakemberek és gyartok 6sszehangolt munkdjinak eredménye.? Ahhoz,
hogy az eléallitott értékek tipusait beazonositsuk, sziikséges megvizs-
gdlni azt, hogy a markaértékek hogyan reprezentdlédnak a marka m-
kodésének kilonféle teriiletein, az inspirdcié meghatdrozasitol kezdve
a kész kollekcié prezentdldsiig, érintve azokat a teriileteket, melyek
a markaimdzs® kialakitidsiban szerepet jatszanak.

1 ,A divattervezSk kétségteleniil kulcsszereplék a divat létrehozésaban, és fontos sze-
repet jatszanak a divat fenntartdsiban, Gjratermelésében és terjesztésében. Ok dllnak
az ipardg élvonalaban, mivel részvételik a divatrendszerben meghatirozza stituszu-
kat ¢s hirneviiket. Tervez8k nélkiil a ruhdzat nem vélik divattd.” Yuniya Kawamura,
Fashion-ology — Fashion studies in the postmodern digital era, VitalSource Bookshelf,
Bloomsbury UK, 2023, 69.

2 ,Bar fontos emlékezniink arra, hogy 6k nem az egyediili szerepldk, és nem tudnik
egyediil létrehozni a divatot mas divatszakemberek és gyartok egytttmikodése nélkiil,
a tervezdk a divat eldallitisiban »sztirokként« jelennek meg, és igy is kell ket bemu-
tatni.” Ub.

3 Afogyaszték markarol alkotott képe.



KAPITALIZMUS | SziF 2024/4 A Jonathan Anderson-jelenség = 67

A tanulmdny fékuszdban Jonathan Anderson 4ll, akinek kreativ
tevékenységére az elmilt évtizedben a nemzetkozi divatberkeken beliil
kiilonos figyelem irdnyult. Az dltala kreativként vezetett két meghatd-
roz6 divatipari szerepls, a JW Anderson kortdrs angol divatmérkandl
és a nagy multd Loewe spanyol divathdzndl végzett munkdjiban nagy
hangsulyt fektet a kortdrs képzémiivészet és a divat fuzidjdra.

A kiragadott esetek vizsgdlata kvalitativ médszerekkel, szemantikai
elemzéssel és interjuk analizdlasival valésult meg. Az online rendel-
kezésre all6 kollekcié-6sszefoglaldk, szakértsi riportcikkek, filmek,
videdinterjik, nyilvinos beszélgetések, a kollekciok részletes fot6- és
videdanyagai olyan forrdsokat biztositottak, melyek alapjin a tervezsi
motivacio és a kreativ tartalmak jelentéseinek felfejtése lehetségessé vilt.

Irasomban harom kiilonboz6 mifajt vizsgalok meg, melyek a mar-
kaértékek artikuldldsa mellett a divatmarkdk megmutatkozasi lehe-
téségeinek sokszinlségét is bizonyitjdk. Az elsd eset a pandémia 4ltal
uralt idészakban létrehozott Loewe-kollekcié alternativ kommuni-
kéciojat példazza,* a mdsodik eset egy Loewe-divatbemutaté® korul-
ményeirdl mesél, a harmadik pedig ugyanezen divatmarka mazeumi
koézegben torténd reprezenticiéjit® mutatja meg.

A példék révén a tanulmény rdmutat az egy marka 4ltal létrehozott
materidlis és immateridlis javakra, elemzi azok formai megjelenését és
a létrehozdsuk hitterében 4116 tervez8i motivacidkra kérdez rd, me-
lyeknek célja egyrészrél a fogyaszts generdldsa, dm ezzel egy id6ben
kulturalis érték létrehozdsa is.

A divat kultirateremtd szerepe

Marco Pedroni a divat kulturateremtd szerepét vizsgdlja. Paul Hirschre
és Wendy Griswoldra hivatkozva beszél a kultarardl, mely ,,az emberi
élet kifejezd és kapcsolatteremts része, amely viselkedésen, tirgyakon
és otleteken keresztiil valik lathatéva [...].” A Hirsch altal 1étrehozott

4 Loewe show on the wall, https://www.loewe.com/eur/en/stories-collection/show-on-
the-wall.html (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 29.).

5  Loewe SS 2025 férfikollekcié divatbemutatéja a parizsi divathéten, 2024. junius, https://
www.loewe.com/eur/en/stories-collection/ss25-men-runway.html (utolsé hozzéiférés:
2024. 08. 29.).

6  Loewe Foundation Craft Prize 2024-es kiéllitisa a Seoul Craft Art Museumban. https://
www.loewe.com/eur/en/stories-projects/seoul-exhibition.html (utolsé hozzaférés: 2024.

08. 29.).
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rendszer’ négy alrendszerét Pedroni egyszerisitve és a divat jelenségére
adaptilva a kovetkezSképpen nevezi meg: dizdjn, gydrtds, kommuni-
kécié és fogyasztis. Griswold a Hirsch dltal megalkotott rendszerbdl
ugynevezett Griswold-gyémantot alakit ki, melyet Pedroni e négy al-
rendszerrel tolt fel. Az ezek kozott fenndllé reldcidk és folyamatok azok,
melyben a divattermékek mint kulturilis produktumok létrejonnek.
Pedroni hivatkozik tovdbb4 Justin O’Connorra a klasszikus kulturilis
iparagak?® dltal eldallitott szimbolikus javakat példdzva, melyek gazda-
sagi értéke kulturdlis értékikbsl szarmazik. Ilyen kulturdlis ipardgi
szerepld a divat is. A divat dltal létrehozott immateridlis javak Pedroni
szerint: ,a kifutdk, hirdetések, divatmagazinok, értékesitési helyszinek
és minden egyéb, az értékkel kapcsolatos (vagy a termékkel és a mark4-
val kapcsolatba hozhat6) kommunikdcié altal 1étrejott sszetett repre-
zenticiés munka eredménye”.” Nézziik most azokat a napjainkra dtala-
kult gyartéi és fogyasztoi korilményeket, melyek keretei kozott a divat
altal létrehozott javak érvényesiilnek.

Viltozdsok a divat rendszerében a 21. szdzadban

A divatipar mtikodése a 20. szazad folyamén a kreativ tevékenység,
a gyartédsi folyamatok és a divatkommunikicié bejiratott miikodési
rendje szerint zajlott. A divatmarkak éves tevékenysége egy jol szerve-
zett rendszerben, az ipardgi résztvevék!® egymads kozti szoros egyiitt-

7 ,Ezarendszer négy alrendszerbél 4ll: a) a technikai alrendszer, amelyet a Griswold-gyé-
mintban a teremtSk képviselnek; b) a menedzsment alrendszer, amely olyan szervezeteket
foglal magdban, mint a kiaddk, lemezkiaddk, filmstadidk, divathizak; a menedzsment
alrendszer »kapcsolattartékat« tart mindkét oldalon (jobb és bal oldalon), sz(irve, hogy mi
keriil be (bemeneti hatar) és ki (kimeneti hatdr) a szervezetbdl; ¢) az intézményi alrend-
szer, amely a médiaban dolgozé szakemberekbél 4ll, akik kulturalis targyakrol és azok
alkotdirdl beszélnek és vitdznak; d) végil a fogyasztdk (a gyémantban a befogaddk),
a kulturdlis tirgyak és az ezekkel kapcsolatos tizenetek média dltal terjesztett cimzettjei.”
Marco PEpRONI, The Crossroad between Production and Consumption — An Introduction to
Fashion as a Cultural Industry = From Production to Consumption: The Cultural Industry of
Fashion, szerk. Marco PEbroni, Inter-Disciplinary Press, Oxford, 2013, 15.

8 ,[m]dsorszolgiltaté média, film, kiadéi tevékenység, felvett zene, tervezés, épitészet, uj
média — a »hagyomdnyos mivészetek« — képzémiivészet, kézmivesség, szinhiz, zenés
szinhdz, koncertek és eldaddsok, irodalom, muzeumok és galéridk, valamint az 4j ipar-
dgak, mint a divat.” Up., 17.

9  Uo.

10 ,Fashion is a system of institutions, organizations, groups, producers, events, and practices,
all of which contribute to the making of fashion, which is different from dress or clothing.
It is the structural nature of the system that affects the legitimation process of designers’
creativity. [...] Although designers play an important role in the system, we should not
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mikodésében tortént, ahol a fogyaszté szamadra elGéllitott kindlat adott
volt. Olyan divatkollekcidk sziilettek meg, melyekre a majdani vasarlék
a kindlat alapjdn tehettek szert, a kereslet tehdt a kindlat fliggvényét
képezte. Ez a rend(szer) azonban az elmult évek sordn egyre inkdbb dt-
alakul, és az, ahol ma tart, egy egészen mds helyzet, mint ami egészen
a 20. szdzad végéig fennillt. Kawamura szerint a 21. szdzadban mér
a divat rendszerének miikodésében a fogyasztok nem pusztin felhasz-
nélokként jelennek meg, hanem elédllitokként is.!! A digitdlis eszko-
20k és miikodések altal vezérelt viligunkban az elmult két évtizedben
bekovetkezett valtozdsok nagy hatdssal vannak a divattermékeket fo-
gyasztok és azok gydrtéinak reldcidjira. Az online térben toltott min-
dennapjaink strukturdlisan alakitjdk 4t kommunikédcionkat, ezdltal
egymdshoz és a szolgéltatékhoz valé viszonyunkat is.'> Az online térben
a hagyomdnyosan hierarchikus rendszer helyett a vdsdrl6k horizontd-
lisan dllnak 6sszekottetésben egymadssal, és fogyasztissal kapcsolatos
dontéseiket sajait maguk hozzik meg, mely folyamat eredményeképpen
az ipardgi résztvevdk elveszitették dontéshozdi szerepiiket. Manapsig
a targyak értékét az emberek igénye hatirozza meg."”

Az értékesitési és kommunikacids kornyezetben végbemend folya-
matok nagy hatdssal vannak a termékek tervezési fizisira, azaz a divat-
mirkdk dltal forgalmazott produktumok megsziiletésére. Igaz, nap-
jainkban még mindig tulsilyban vannak a fizikai termékek, és pont ez
az a jelenség, mely a divatipart méra az egyik legszennyezd8bb ipardggd
tette a Foldon.™ A digitélis tirsadalom igényei azonban olyan irdnyba
mozditottik el a divattermelést, ahol a hagyomanyos divattermék mellé
a fogyasztds céljaként bekuiszik a nem kézzelfoghaté termékek irdnti

neglect other fashion-related occupational groups in the system, such as journalists and
publicists among many others.” Yuniya KawaMURA, Fashion-ology — Fashion studies in the
postmodern digital era, VitalSource Bookshelf, Bloomsbury UK, 2023, 50-51.

11 ,Hasonléképpen, dltaliban véve a kulturilis termékek fogyasztdsi aspektusat is figye-
lembe kell venni és meg kell vizsgalni, hogy a divat fogyasztéi hogyan kapcsolédnak
a divat eldéllitéihoz, mivel a 21. szdzadban a fogyasztok is eldallitok.” U., 83.

12 ,There is no doubt that the market, consumption and society are changing and that this
change is taking place during transition to a so-called network society which is able to
produce new behaviors, real-time events [2] and the reinvention of sales. It is true that
on the Web traditional hierarchies are today transformed into a network of horizontally
connected people who decide their consumption” Cecilia WINTERHALTER, Changes in
Fashion communication = FACTUM 2019 — Fashion Communication in the Digital Age,
szerk. N. KaLsaska, Springer, 2019, 283.

13 Ue.

14 Dana Tuomas, Fashionopolis — The price of fast fashion and the future of clothes, Penguin
Press, New York, 2019.
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vigy.”® A nem kézzelfoghaté forméban elérhetd javak lehetnek élmé-
nyek, spiritudlis értékek, események, azaz olyan torténések, ahol nem
egy targgyal keriil kapcsolatba a fogyasztd, hanem valamilyen emberek
kozotti interakeid torténik, vagy valamiféle cselekvés képében nyilva-
nul meg a fogyasztisi aktus.!® Ezen javak fogyasztisinak jovébeli tér-
nyerése a fizikai javakkal szemben a mdra kialakult digitalitds dltal
megviltoztatott vdasirléi magatartds révén lehetséges.

A luxusipar dltal elddllitott termékek

A divatjavak elgdllitasdnak kortdrs tendencidit a divatipar luxusszeg-
mensének keretei kozott vizsgialom, mégpedig amiatt, mert ebben
a szektorban a komoly anyagi vonatkozds miatt” kindlkozik a legtobb
innoviciés lehetdség, a hagyomanyos értékek megdrzésével parhuza-
mosan. A luxus szegmens egy trendteremtd és progressziv dgazat.!®
Marta Mendonga szerint nyilvinval6 az a jelenség, hogy az, amit az em-
ber luxusterméknek vagy luxusélménynek tekint, aszerint véltozik,
hogy milyen korban, kulturilis kontextusban vagy akdr életszakaszban
értelmezzik azt. A luxus élménye azonban barmilyen sokféleképpen
is definidlhaté, kizardlag emberi dimenziéban létezik.”” Ha a divat vi-
laga altal megteremtett keretek kozott vizsgaljuk, a luxustermék ko-
riilhatdroldsa mar sokkal egzaktabb lehetdségként kindlkozik. Olyan
exkluziv kategéria paramétereit kapjuk meg, melyet a magas mindség,
idétallésdg, valamely részben vagy egészben kézi munkaval valé 1étre-
hozds, magas dr-érték viszony jellemeznek. Azt, hogy mi tartozik az
immateridlis luxustermékek csoportjiba, mdr sokkal nehezebb meg-
hatdrozni, hiszen mig az egyik embernek lehet egy kellemes beszél-
getés vagy egy j6 konyv nyugodt korilmények kozt térténd elolvasisa

15 Cecilia WINTERHALTER, Changes in Fashion communication = FACTUM 201, 288.

16 Ub., 287.

17 Teri AGiNs, The end of fashion — How marketing changed the clothing business forever, Harper
Collins E-books, 2019, 26.

18 A luxusmarkdk sokszor feszegetik a divat hatarait, hiszen anyagi forrasaik révén képe-
sek ujfajta, koltséges alapanyagok kikisérletezésére, szokatlan sziluetteket taldlnak ki,
vagy érdekes, nem megszokott stilusjegyeket alkalmaznak, ldsd: Stella McCartney,
Balenciaga. Globadlis 1éptékid trendteremtd erével birnak, mert olyan kollekcidkat és
kampdnyokat hoznak ki, melyek révén befolydsoljik a kozizlést kulturilis és esztétikai
aspektusbdl.

19 Marta MENDONGA, Understanding Luxury — A Philosophical Perspective = Understanding
Luxury Fashion, szerk. I. CANT1sTA — T. SADABA, Palgrave Advances in Luxury, 2020,
13-28.
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is, addig mdsok szdmdra egy exkluziv, kevesek szdmara hozziférhetd
esemény szamit luxusélménynek. Mivel a luxus megélése minden em-
bernek a sajit személyes kontextusiban értelmezhetd, ezért leginkdbb
konkrét esetek vizsgdlatin keresztil hatirozhaté meg ez a fogalom
a legpontosabban.?

A luxusmdrka és a mdrkamitosz

A nemzetkozi platformokon jelen 1év6 luxusmarkik jellemzden olyan,
valamely kézmives technika mtvelésére épitett markak, melyek gaz-
dag térténelmi multjuk révén hagyomdnyokkal és kulturalis 6rokséggel
rendelkeznek.? Ezen 6rokség képezi a markdk identitisdanak alappillé-
rét, melyet folyamatosan és kovetkezetesen haszndlnak kommunikéciés
stratégidjuk részeként, eziltal képesek kilonleges érzelmi kotsdést
kialakitani a vasdrléikban.?? A mérkamitosz jelenségének kialakuldsa
Osszefliggésben 4ll a divat nyelvként valé mikodésével. Barthes sze-
mantikai megkozelitése alapjin a divatban megjelend jelek és jelenté-
seik révén egy felsébbrendid dolog vagy érték kifejezésére haszndljak
a brandmitoszt jelképez§ jeleket. Ezek az elsGdleges képi jelentés révén
vezetnek rd a mogottes érték jelentésére.® A luxusmérkdknak kultura-
lis 6rokségiik tudatdban, de a kortdrs korilmények kozott is tudniuk
kell érvényestlni, ezért a markaknal dolgozé szakembereknek kiilonos
figyelmet kell forditaniuk a kortdrs tendencidkra.

A divat mint nyelv. A divat mint rendszer cimi konyvében Barthes
strukturdlt jelrendszerként tekint a divatra, mely egy nyelvhez hasonlé.
Azt allitja, hogy amikor a ruhédzatot divatmagazinokban dbrdzoljik
vagy a divatcikkekben leirjdk, az kédolt kommunikdciés formava valik.
Harom jelentésszintet azonosit a divatban: a valés ruhadarab (a fizikai
ruhdzat), a kép (hogyan dbrazoljak a médidban) és az irott ruhadarab
(hogyan irjak le szovegben).?* Barthes megktlonboztet denotativ és
konnotativ jelentést. A denoticié egy ruhadarab sz6 szerinti leirdsira

20 Uo., 15.

21 Péld4ul: Louis Vuitton, Hermeés, Gucci.

22 Jan C. L. Kon1c — Klaus-Peter WiepmanN — Nadine HENNIGS — Janina HaAsE, 7he
legends of tomorrow — A semiotic approach towards a brand myth of luxury heritage, Journal
of Global Scholars of Marketing Science 26. (2016/2.), 198-215.

23 U

24 Roland Barrtuges, The Language of Fashion, University of California Press, London,
1990, 3-5.
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utal — példaul egy fekete zaké —, mig a konnoticié az ahhoz kapcso-
16d¢6 kulturdlis vagy tarsadalmi jelentésekre — példdul gydsz. A divatra
egy olyan kédként tekint, amely kiilonb6z6 jelekbdl és jelolskbdl dll,
amelyek specifikus jelentéseket kozvetitenek a kozonség szdmadra.
Barthes megkozelitése egy els6dleges jelentésre vonatkozik a jelols és
jelolt viszonyrendszerében. Ahhoz, hogy megértsuk, hogyan mtkod-
nek a luxusmitoszok, a luxusértékre kell 6sszpontositanunk, amely az
elsédleges jelentésben jelenik meg, majd atkeril a folérendelt jelre,
mint példdul a markdra és annak luxusorokségére.

A kovetkezS8kben hirom esetet elemzek a Jonathan Anderson?
kreativ igazgatésiga alatt all6 Loewe? cég kézelmultbeli projektjei

25 Jonathan Anderson 39 éves ir divattervezd a JW Anderson londoni székhelyG divatmarka

alapitéja és a spanyol Loewe cég kinevezett kreativ igazgatdja. Tervezdi szerepe mind-
két divatmdrka esetében a kreativ igazgatéi poziciéban 6lt testet, ezenfeliil kuratorként
is tevékenykedik. Szamos rangos szakmai dij tulajdonosa, és elkételezett timogatdja
a képzémiivészeteknek, a kézmivességnek, valamint eldszeretettel kollaboril olyan
alkotokkal, akik méltatlan médon alulreprezentaltak faji vagy nemi hovatartozasuk miatt.
(Lésd példaul: Anthea Hamiltonnal valé kollaborici6jat, mely a tanulmdnyban tdrgyalt
2021-es Loewe Show on the wall tapétajinak elkészitése.) A JW Anderson méara nem-
zetkozileg elismert és dijnyertes markavé fejlédott. Korabbi elismerései kozé tartozik
a British Fashion Awards dija az Emerging Talent, Ready-to-Wear kategériaban (2012),
a'The New Establishment Award (2013) és az Az év férfiruha-tervezgje” (2014). A 2015-6s
British Fashion Awards dijitadén a mdrka torténelmi kettés dijat nyert: Az év férfi-
ruha-tervezdje és Az év néiruha-tervezdje kategoridban, ez volt az elsd alkalom, hogy egy
marka mindkét rangos dijat elnyerte. Azéta a mérka elnyerte Az év néiruha-tervezéje
dfjat (2017), valamint jel6lést kapott Az év férfiruha-tervezdje és Az év ndiruha-tervezdje
kategoridkban (2018). 2020-ban a mérkat a kreativitdsért tett hozzdjaruldsaért tiintették
ki a Covid—19-vilagjarvany idején. A mérka szamos jel6lést kapott a Fashion Awards
dijatadén, beleértve Az év tervezbije kategéridt (2021 és 2022), valamint a ,Fiiggetlen
brit mérka” kategéridban lett az év markdja (2022). https://www.jwanderson.com/us/
about/jwanderson (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 08.).
»A kézmiivesség, mlvészet, dizdjn vagy mds kreativ tevékenység még sosem volt ennyi-
re fontos. Ezek azok a dolgok, melyek emlékeztetnek arra, hogy emberek vagyunk. [...]
A mivészet kérdéseket vet fel, és minél tobb a kérdésiink, anndl jobb.” Videéinterja,
The dialogue between art and design (2021) https://www.youtube.com/watch?v=OTp_
jUOsiwe (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 08.).

26 A Loewe egy 1846-ban Madridban, kézmiives mesterek altal alapitott mdhelybdl indult,
napjaink egyik legmeghatirozébb luxusmarkdja, mely 178 éve van jelen a nemzetkézi
piacon. Mai napig kézzel, Spanyolorszagban késziilt bértirgyakat, valamint férfi- és
n6i ruhakollekciokat gydrt. 2013-ban a mérka kreativ igazgatdi pozicidjira Jonathan
Andersont nevezte ki a mdrkdt tulajdonlé LVMH csoport igazgatésiga. 2014-ben,
egy évvel Anderson kinevezését kovetSen a Loewe 4j arculattal sziiletett jjd, melynek
részeként felfrissitésre kertilt a mérka logéja, és olyan kreativokkal kezdddtek meg az
egytttmiikodések, akik révén a mdrka elindulhatott utjéra a kortars divat egyik leg-
meghatdrozobb szerepl8jének jard cimért. Torténete: A kezdeti id6kben apré bérarukat
gyarté kézmiives miihely az 1800-as évek végére mar néi tiskdkat is tervezd és kivitelezd
tizemmé alakult, amely 1892-ben megnyitotta Madrid szivében E. Loewe néven elsé
tizletét. 1910-ben terjeszkedésbe kezdett, megnyitotta két barcelonai tizletét. 1939-ben
nyilt meg az elsé madridi flagship tizlete, mely a nagyszabdsu kirakatainak hétterében
1év§ uzletteret mér fliggdnyok mogé rejtette, ezzel a gesztussal utalva a nagy presztizsd,
luxustermékeket forgalmazé mérkaimézsra, egyuttal poziciondlva a markat. Az 1950-es
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Luxusérték megjelenitése
jelols, azaz a targyi sik
(signifé)

Luxusérték jelolt,
tehdt fogalmi sik
(significant)

Luxusérték jele, elsédleges jelentés

Specidlis
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épviselése

Luxusérték megjelenitése P

kozil, mindhdrom szorosan kotédik a markihoz, 4m egészen mds
mifajokba sorolhatéak. Az elemzést szemantikai megkozelitésben
végzem, mely sordn a kommunikdciés folyamatokban hasznilt jelek
beazonositisa utdn a jelolSre és jeloltre valéd ravildgitds kovetkezik.
A jelek elsédleges jelentése utdn a méasodlagos jelentés beazonositdsa
kovetkezik. Ez a masodlagos jelentés lesz az, mely a médrka luxusér-
tékével lesz egyenld. A jelek és jelentéseik rétegzettségét a kovetkezd
dbraval szemléltetem (1. 4bra).

A luxus helyett, a luxus mellett:
Keézmiivesség, Képzomiivészet, Kultira

Amikor 2013-ban Anderson megkezdte munkajit a Loewe-hdz kreativ
igazgatdjaként, az egész marka ujragondoldsdban részt vett.?” 2015-ben

években megnyitottik a vildg egyik legfontosabbjinak szimité bérmives tizemiiket
Madrid kézpontjiban, nagy hangsulyt fektetve a kézmives gyartdsra, valamint a mes-
terség oktatdsira. Akkoriban a vilag elitje litogatta a marka madridi Gzletét, ahol sze-
mélyre szabott gyartdst biztositott megrendeldi szimdra. A 60-as évek folyamdn meg-
kezdték a nagyobb spanyol virosokban és szigeteken valé terjeszkedést. Az tzletek
megtervezésére Javier Carvajal épitész kapott megbizést, aki a korszak leginnovativab-
ban gondolkodé spanyol épitésze volt. A mérka a 60-as években hozzikezdett a néi
ruhazati kollekcidk forgalmazasihoz is, aminek terjesztését a 70-es évekre nemzetkézi
szintre emelték. Ezutin, 1983-ban kihoztik elsé férfiaknak sz616 ruhazati kollekcié-
jukat. 1988-ban a cég megalapitotta a Loewe Alapitvanyt, melynek célja a kreativitds,
az oktatds és a mlvészetek timogatdsa volt. Az 1990-es években, a marka a 150. évfor-
duléjara az LVMH csoport altal felvasarlasra kertlt. Lasd: https://www.loewe.com/
eur/en/art-and-craft/178-years-of-craft.html (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 08.).

27 ,Amikor elkezdtem dolgozni a Loewe-nél, egy évet kihagytam, miel8tt elkészitettiik az
elsé kollekciot, mert Ggy éreztem, hogy elészor ki kell dolgoznunk az alapokat. A ceru-
zdk, az ajtékilincsek, a sajtékozlemény stilusa, az éplletek kovei, a fotés kivilasztisa
— mindezeket a kérdéseket meg kellett vilaszolni, mert végsd soron el kell érni, hogy az
emberek elfelejtsék, milyen volt a mdrka korabban, és elhiggyék, hogy mindig is ilyen
volt.”, https://www.theguardian.com/fashion/2015/sep/03/jw-anderson-loewe-interview
(utols6 hozzaférés: 2024. 08. 08.).
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a The Guardiannek adott interjgjéban a luxusmarkak kultiraformals
szerepének fontossdgdt hangsulyozza.’® Az interju 6ta eltelt majd-
nem tiz évben az online kommunikicié strukturilis 4talakuldsokkal,
de stabilan van jelen a markdk életében. A pandémia miatt 2020 és
2022 kozott radikalisan dtalakult, személyes jelenlétet kiviné divat-
bemutatdk is visszatértek a palettira, dm Anderson a kotelez8 ott-
honmaradds idészakara is elérukkolt egy meglepd forgatékonyvvel
a 2021-es tavasz-nydri Loewe-kollekcié bemutatdsdnak koncepciéjit
illet6en.

Keézmiivesség — a kifuto megreformdldsa
1. Loewe show on the wall / 2021 — jelek és jelentések

A 2020 elején kezddds Covid—19-vildgjarvany ideje alatt a divatbemu-
taték lebonyolitisa ellehetetleniilt a szigort jarvanylgyi szabalyozdsok
miatt. Azonban a divatmarkdk ebben az id8szakban sem tarthattak
pihenét, tekintettel tobbek kozott arra az ellitélancra, mely egy-egy
divatmdrka koré kiépult. A divat irdnt érdekl8dd fogyasztdk igényei
ebben az id8szakban is jelen voltak, a divattal foglalkozé szakirdk, ipar-
agi szakértdk és véleményvezérek tevékenysége sem sziint meg a pan-
démia hatdsdra. Jonathan Andersont a pandémia 4ltal kivaltott krizis-
helyzetrdl faggatta Tim Blanks Gjsigir6é a The Business of Fashion
divatipari online szaklap altal rendszeresen megrendezett fé6rumon,
melynek neve BOF Voices.?” Anderson roviden igy foglalta ossze az
ebben az id8szakban létrehozott Loewe-projektet: ,Ez egy dobozban
megrendezett bemutaté volt, igyhogy kreativnak kellett lenni.”*°
Anderson és csapata a pandémia altal kialakult nehézségek koze-
pette alkotta meg a Loewe ndi kollekcidjit, melynek kivitelezése soran
a kézmivesség és divat kapcsolatira fékuszalt, taldn er6sebben, mint
azel6tt valaha. ,Nem tudjuk, mit hoz a holnap, élvezziik hit!” — mondta

28 ,Aztszeretném, ha a Loewe a kultardrdl szélna. Azt akarom, hogy az tizletek kozosségi
mérfoldkovek legyenek, ahol olyan dolgokat lathatsz, mint egy mizeumban — szeret-
ném ezt a hitelességet elérni.”, https://www.theguardian.com/fashion/2015/sep/03/
jw-anderson-loewe-interview (utolsé hozzéférés: 2024. 08. 08.).

29 Eviegyalkalommal megrendezésre keriils el6adds-sorozat, melynek sordn a divatipar,
azon beliil a luxus és a szépségipar képviseldi beszélgetnek a vilagot aktudlisan érdekls
témak mentén, https://www.businessoffashion.com/events/ (utolsé hozzaférés: 2024.
08. 08.).

30 Videdinterju, Day Levy and Jonathan Anderson on balancing creativity and commerce
(2023), BOF Voices, https://www.youtube.com/watchrv=HvI42qLovD4 (utolsé hozzi-
férés: 2024. 08. 08).
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a Vogue.com adatbdzisdn keresztiil elérhets videéban, melyet a kollek-
ci6érél sz616 véleménycikk és a fotédokumenticiéval egyiitt lathatunk.

A kollekeié prezenticidja rendhagyé médon egy csomagként ke-
rilt a sajté és a marka dltal kivdlasztott személyek kezébe. Egy jékora
méretli mappdban valés méretd modellfotékat kaptak az emberek,
a plakdtok mellé oll6, tapétaragasztd és ecset is érkezett. A készlet
tartalmazott még egy tapétit is, melynek mintdjit Anthea Hamilton™
mivésznd készitette. A multidiszciplinaris projektben a modellek sze-
repét Hamilton mellett Hilary Lloyd videémiivész, illetve Jadé Fado-
jutimi festémivész is ellattik, szerepet villalva a rendhagyé médon
életre hivott kollekciébemutatéban. Az emlitett videéban Anderson
a divatmodellek djragondoldsdrdl is beszél, mely torekvés is része an-
nak a finom és lathatatlan 6sszekotési folyamatnak, melyben divatot
és mivészetet borondl 6ssze, mely a Loewe kulturdlis markavd alakitd-
sardl szol. A kovetkezSkben vegyuk sorra azokat a jeleket, melyekkel
a marka hangsilyozza luxusértékeit, hogy tisztin lithassuk, milyen
kommunikéciés eszkozkészletet alkalmaz a Loewe luxusmarka a va-
sarlok és elkotelezett hiveik kiszolgdldsinak folyamatdban.

A kommunikdcichan haszndlt jelek felépitése. A doboz: A jeldls az
a csomag vagy doboz, melyet a személyes divatbemutaté online koz-
vetitése helyett a bemutatéra meghivottak kaptak, ami tartalmazta
a kollekcidhoz hasznalt anyagok vigatait, életnagysdgu modellfotékat,
eszkozoket az installdldshoz és egy tapétit. Ez a jelolt szintjén azt
a nagyfoku kreativitast jelenti, mely a marka kollekciéinak megalkotdsi
folyamatdra irdnyul. Ez a jel oly médon alakit ki els6dleges jelentést,
hogy a nagyfoku kreativitdssal elkészitett ruhadarabokra utal, ame-
lyek segitségével kitiinhetiink masok kozil. Ezzel a figyelemfelhivédssal
a nem dtlagos értékekre a cég egyik luxus markaértéke keriil kihang-
stulyozdsra. ,Arra kényszerilnek, hogy kreativak legyenek és hogy in-
terakcidba 1épjenek”? — mondja Anderson. Eltérd profillal és bérszinnel
rendelkezé fotomodellek: A jelols, azaz a jel targyi sikjanak megjelenése
ebben az esetben a heterogén modellvilasztds (bdrszin és szakmai
profil alapjan), amely a kollekcié prezentaldsat teszi még izgalmasabbd
és sokszinlbbé, a jeldlt pedig a kulturilis sokszinlség megjelenitése
a kommunikaciéban. A jel els6dleges jelentése tehdt az, hogy a mérka

31 https://en.wikipedia.org/wiki/Anthea_Hamilton (utolsé hozziférés: 2024. 08. 08).

32 Utalva ezzel a megajindékozott személyek cselekvésre Gsztonzésére, https://www.
vogue.com/fashion-shows/spring-2021-ready-to-wear/loewe (utolsé hozziférés: 2024.
08.10.).
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odafigyel a tirsadalmi és kulturdlis sokszinlség képviseletére, ami a
midsodlagos jelentési szinten mar egy olyan luxus markaértékké avan-
zsdl, mellyel a marka a tirsadalmi és kulturilis sokszintiségben rejlé
értékeket hangsilyozza. 4 tapéta: Azt szerettem volna, hogy igazin
elmélyuljink a divat mivészetének felfedezésében.” A jelols az az
egyedi grafikdval rendelkezd tapéta, mely a csomag részeként a meg-
ajindékozottak rendelkezésére 4ll. KészitSje ismert, Anthea Hamilton
mivésznd, és bar formdja eltér a megszokott mialkotdsokétdl (te-
kintve, hogy a kreativ koncepcié egy tapéta képében igényelte meg
a mualkotdst), mindenképpen mivészeti produktumnak tekinthetd.
A jelolt ez esetben az a torekvés, mely a Loewe képzdmivészekkel valé
kollabordcidjara utal. A jel elsédleges jelentése a marka mivészeti kol-
laborécidinak fontossdgdra valé ramutatds, mdsodlagos jelentése, azaz
a luxusérték kijelolése ez esetben a képzémiivészet és a divat 6sszekap-
csoldsdnak gesztusa, mely egyike a Loewe marka legfontosabb céljai-
nak. A kollekcid rubadarabjai: A jelolk ebben az esetben a Loewe néi
kollekciéjaban aprélékos kézimunkdval és magas szakmai tuddssal el6-
allitott ruhadarabok. KészitSik a szakmailag legképzettebb munkaerd,
akikkel a Loewe egyttt dolgozik darabjainak kivitelezésén, 6k lesznek
a jeloltek. A legképzettebb munkaerd képes a luxusmindség megte-
remtésére, ami ez esetben a jel elsédleges jelentése. A jel mdsodlagos
jelentésével pedig a mdrka a kézmivességben rejlé értéket képviseli.
A kézmivességgel kapcsolatban Anderson a kovetkezdképpen nyilat-
kozik: ,Ebben az évben a kézmiivesség és az alkotds a legfontosabb
tevékenységek” — mondja. ,Ez kapcsolatot alakit ki az emberekkel.
Felelssséget és gondoskoddst mutat azok irdnt a dolgok irdnt, amelyek-
r6l az emberek kezdenek elfeledkezni ebben az ipardgban. Munkat ad
sokaknak, és végsé soron arrdl a hagyatékrol sz6l, amelyet generdciérél
generdciéra adunk it egymdsnak.”*

Kiemelésre kertiltek tehdt a kreativitds, az dtlagon felili megjelenés
a ruhdk kiilonleges mindsége dltal, a kulturilis és tarsadalmi sokszint-
ségben rejls érték, a divattermék és a képzdmiivészeti alkotds egyen-
rangusdga. Ezek azok az értékek, melyek révén a Loewe luxusmarka
altal 1étrehozott javak, legyenek azok kézzelfoghat6 vagy immateridlis
javak, részt vesznek a tdrsadalmi értékek létrehozasdban.

33 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2021-ready-to-wear/loewe (utolsé hozza-
férés: 2024. 08. 10.).

34 https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2021-ready-to-wear/loewe (utolsé hozzi-
férés: 2024. 08. 29.).
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Keépzomiivészet — a divat és a képzémiivészet analdgidja
2. A Loewe 2025-6s tavasz-nyiri férfikollekciéjdnak bemutatéja
—jelek és jelentések

Az el8bbiekben targyalt egyik f6 markaérték kibontdsit figyelhetjuk
meg a kovetkezd eset kapesdn. A Loewe 2025-6s tavaszi-nydri férfi-
ruha-kollekciéjanak bemutatéja képzémivészeti és designalkotdsok-
bl all6 diszlettel kiegésziilve zajlott le 2024 juniusdnak kézepén a fér-
fikollekcickat bemutatd parizsi divathéten. A muzeumi korilmények,
melyeket a bemutaténak helyet adé épiiletben kialakitottak, adtik
meg a megfelels hatteret a kivételes migonddal, preciz kézimunkaval
elkészitett applikdcidknak, sziluetteknek, azaz a Loewe tavaszi-nydri
férfikollekcidjanak. A bemutaté egy olyan csoportos kiallitdsnak te-
kinthetd, melyre a kreativ igazgaté dltal a kollekcié értelmezéséhez
fontosnak {télt mivészek® kertultek kivélasztisra. Ez a projekt meg-
mutatkozdsa annak a Loewe dltal képviselt markaértéknek, amelyet
Anderson az elmult tiz év sordn épitett be a markaba: ,,Azt szeretném,
ha a Loewe a kultirédrél szélna. Azt akarom, hogy az uzletek kozos-
ségi mérfoldkovek legyenek, ahol olyan dolgokat lithatsz, mint egy
muizeumban — szeretném ezt a hitelességet elérni”*® — nyilatkozta
Anderson 2015-ben.

Ez pedig a kultira megfeleltetése a luxussal, hiszen ahogyan
Anderson 4llitja, ,a luxus elveszitette jelentését”.’” Misik oldalrdl
a fotogrifia, tirgytervezés, szobraszat, irodalom tertletérsl beemelt
alkotdsok egy térben szerepeltetése a divatkollekcidval Gsszecseng
a Loewe Alapitvany 1988 6ta végzett tevékenységével is mindamellett,
hogy Anderson kuritori képességei®® is megmutatkozhatnak dltala.

35 A divatbemutaté installiciés elemei: 1. Paul Thek: Spinning Top, 1969, Untitled (46 ele-
ments from the series of Personal Effects of the Pied Piper Series), 1975-76 Courtesy
the Estate of Paul Thek forrés: loewe.com 2. Peter Hujar: Shoe for Elizabeth, 1981, The
Peter Hujar Archive, LLC / The Artists Rights Society (ARS) 3. Charles Rennie
Mackintosh: Coatrack, 1897, Argyle chair, 1898-1899 4. Carlo Scarpa: Easel, 1990s 5.
Susan SONTAG, Against Interpretation, 1966, Farrar, Straus and Giroux, https:/www.
loewe.com/eur/en/stories-collection/ss25-men-runway.html (utolsé hozzaférés: 2024.
08. 10.).

36 https://www.theguardian.com/fashion/2015/sep/03/jw-anderson-loewe-interview
(utolsé hozzaférés: 2024. 08. 08.).

37 Interjd, Jonathan Anderson’s big idea, How the Loewe designer dominated culture in
2023, https://www.washingtonpost.com/style/fashion/2023/11/11/jonathan-anderson-
loewe/?nid=top_pb_signin&arcld=F3PRNIVANFGRFEA6E2EW5CXCGA&accou
nt_location=ONSITE_HEADER_ARTICLE (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 10.).

38 A kuritori tevékenységet a 2017-es Hepworth Wakefield galéridban megrendezett Dis-
obedient Bodies kidllitdsaval kezdte, mely tarlat sordn ikonikus divattorténeti darabokat
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A bemutats sordn beazonosithatd jelek és jelentéseik. A kollekcid: A férfi-
kollekcié maga a jel, a ruhadarabok elkészitésének folyamatit ugyanaz
a magasfokd kézmiives szaktudds jellemezte, ami a Loewe kollekcidi-
nak darabjaira mindig jellemzd. Eziltal élteti a kézmivességet, ami
a Loewe egyik luxus markaértéke. Az installdcic: A jelek, ez esetben a
miualkotdsok és tirgyak, azaz a bemutaté installiciés elemei. Ezek
jelolik a tarsmiivészeteket: fotogrifia, tirgytervezés, szobraszat, iro-
dalom. Az elsédleges jelentés tehdt a divat és a tirsmiivészetek egyen-
rangusdga, masodlagos jelentése, azaz a luxusérték kijel6lése ez esetben

a képzémiivészet és a divat 6sszekapcsoldsdnak gesztusa.

Kultiira — tdmogatds és megmutatkozds

3. Loewe Foundation Craft Prize / A Loewe Alapitvinyanak
Kézmives Dija kiallitds a Szoéuli Craft Muzeumban, 2023

— jelek és jelentések

Az alapitviny: A Loewe Alapitvinydnak® Dija, a Loewe Craft Prize
révén 2016 6ta mérettetnek meg a kézmiivesség mifajiban tevékeny-
keds nemzetkozi alkoték. Az Alapitvidny mint jel a divat tirsmivésze-
teinek elismerésére irdnyitja a figyelmet. Mdsodlagos jelentése pedig
a Loewe kulturdlis staituszanak megalapozdsa. 4 dij- Az Anderson altal
életre hivott dij révén a ,craft” markaérték hangsulyozdsira figyelhe-
tunk fel. Arra a legmagasabb foku kézmves tuddsra tereli a fogyaszték
figyelmét, mellyel a Loewe a b6rmivesség tertiletén alkot kimagaslot.
A jel els8dleges jelentése tehat a kézmivesség elismerése, masodlagos
jelentése pedig a kézmiivesség luxus markaértékként valé kozvetitése.
A helyszin: 2022-ben a Széuli Kézmives Mivészeti Mizeumban® ren-
dezték meg a Loewe nagyszabdsu kidllitdsit, melyen az az évi 30 don-
tébe jutott kézmives miivész dltal elkészitett alkotdsok kaptak helyet

helyezett el a mizeum terében 20. szdzadi modern miivészeti munkdkkal egyttt. Ldsd:
https://www.jwanderson.com/us/collaborations/disobedientbodies (utolsé hozzaférés:
2024. 08. 29.).

A kozelmiltbdl a londoni Offer Waterman Galériaban On Foot cimmel rendezett kialli-
tast, ahol ikonikus modern és kortérs angol képzdmivészeti alkotasokat dllitott egymds-
sal parbeszédbe, https://www.jwanderson.com/us/offer-waterman (utolsé hozzéaférés:
2024. 08. 29.).

39 A Loewe Alapitvinyit 1988-ban a mérka tulajdonosai alapitottik azzal a céllal, hogy
tamogassik a muvészeti orokség megdrzését a koltészet, tincmivészet, fotogrifia és
kézmivesség tertiletén. 2016-ban Jonathan Anderson vezetésével létrehoztik a Loewe
Alapitvany Kézmivességi Dijat, mely egy nemzetkozi dij a kortars kézmivesség timo-
gatdsdért.

40 Seoul Museum of Craft Art, a szerzé forditdsa.
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a mizeum tobb ezer darabos gydjteményének darabjaival egy intéz-
ményben. Az alkotdsok tobbek kozott kerdmia, fa, textil, bdr, fém alap-
anyagok mesteri megmunkaldsibdl innovativ, kortrs darabok létrejot-
tét példazzik. Ezzel a tevékenységével a mérka amellett is alldst foglal,
hogy a divat és a terméktermelés teriiletén igenis van helye a kézzel
foghato, kézzel késziilt tirgyaknak. 2021-ben ekképpen nyilatkozott
Anderson:

A Loewe révén tapasztaltam meg, hogyan mikodik egytitt a kézm-
vesség és a jelen tarsadalom. 1846-ban kézmivesek egy csoportja
jott Ossze, és csodds dolgok kertiltek ki a kezeik kozil. Szamomra
ez arrdl sz6l, hogyan egyesitiink kézmives értékeket, amelyek egyitt
egy kulturilis markat épitenek fel, valamint ezek az alkotasok ké-
pesek az tzleteket olyan kulturdlis értékkel felruhdzni, ahol az
alkotékat és munkdikat el8térbe lehet helyezni, és azok magukért
beszélnek.*!

A divatiparban zajl6 folyamatok napjainkban elképesztd sebességgel
alakulnak, készonhetSen a mindennapjainkat stirtin dtszovd digitali-
zacidnak. A fogyasztisi szokdsaink médosulnak és egyfolytiban vdl-
toznak, melynek kovetkeztében a kordbban megszokott gydrtéi gya-
korlatokat kiegészitik a fogyasztok dltal timasztott tudatos elvdrdsok.
A divatipar gydrtéi mdr nem csupdn valds termékeket allitanak elg,
mivel a fogyasztok dltal igényelt immateridlis javak is egyre nagyobb
részt kivinnak maguknak a divattermékek piacibdl. A divatipar kultu-
rateremtd sajatossdga révén olyan értékeket hoz létre, melyekre az egy-
mistdl egyre inkdbb elszigetelten él6 emberek 6sztonszerden vagy-
nak. A kézzel vald készités, a kreativitds erSsitése, a kozos alkotds
élménye mind olyan eszk6zo6k, melyeket a divatipar j6l tud haszndlni
a vasarlokkal val6 kapcesolat kialakitisdban. Ha egy viligszinten ismert
mirka hangsilyosan hasznélja ezeket az eszkozoket tevékenysége és
kommunikiciéja sordn, az dltala gerjesztett folyamatok idével beépul-
hetnek a szélesebb korokben is elérhetd markak gyakorlatiba. A m-
vészet és a divat két egymdshoz nagyon kozel dll6 teriilet, mely az
onkifejezésrdl, az alkotdsrdl és a kulturdlis értékteremtésrdl egyarant
sz6l. Anderson Loewe szdmadra készitett kollekcidi gyakran meritenek

41 Videdinterja, The dialogue between art and design (2021), https://www.youtube.com/
watch?v=OTp_jUOsiwec (utolsé hozzéférés: 2024. 08. 08.).
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torténelmi és kulturilis referencidkbdl, amelyeket modern kontextus-
ban értelmez djra. Ez megmutatkozik a kézmiives technikdk és a mes-
terségbeli tudds alkalmazdsiban, amely denotativ szinten a ruhadarab
anyagszerlségét és kidolgozottsigat hangsilyozza, azonban a konno-
tativ szint a hagyomadny, a luxus és a divatban megjelené hagyomény
és innovacio kozotti feszultséggel foglalkozik. Anderson 4j mitoszokat
hoz létre, amelyek a kortdrs kulturalis értékeket tikrozik. Azéltal,
hogy ujraértékeli a kézzel készitett és kézmiives termékeket, a tervezd
nem csak termékeket hoz létre; egy Gj narrativit is épit arrél, hogy mit
jelent a luxus a 21. szdzadban. Ez az 4j mitosz, szemben a fogyasztis
domindns mitoszdval, a mindség, a tartéssdg és az etikus gydrtds fon-
tossdgdt hangsulyozza. A divatot mint nyelvet kezelve és vizsgdlva az
altala létrehozott kollekcidk és projektek denotativ és konnotativ jelen-
téseit, valamint az irott ruhadarab szerepét a kozizlés és kozvélemény
alakitdsdban értékelhetjiik Anderson alkotdi tevékenységének miiko-
dését Osszetett jelrendszerként. Képessége, hogy tjraépitse a divat
mitoszait, a kortdrs tervezés élvonaldba helyezi 6t ruhidk alkotéjaként,
valamint térténetmeséléként, aki dj narrativikat hoz létre, amelyek
rezondlnak a kulturalis korszellemmel. Jonathan Anderson tevékeny-
sége a Loewe divatmarkandl a mivészet eszkozeivel inspirdl és cselek-
vésre 0sztdnoz, ha a divatipar, a termékgydrtds és a kézmiives tudds
jovéjérdl gondolkodunk.



