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Kovacs Adél

VASAROLOK, TEHAT VAGYOK

»A brandek nem vikuumban keletkeznek,
visszatiikrozik a kultura fejlettségét éppugy,

mint a lokalis értékeket™

Barbara Kruger Ishop, therefore I am cimt konceptudlis mive, bar a nyolc-
vanas években késziilt, tizenetét tekintve aktudlisabb, mint valaha.
René Descartes hires filozofiai dllitdsinak kiforditdsa kritikai meg-
nyilvdanulds arra vonatkozéan, hogy miként hatirozza meg az egyén
az identitdsit az anyagi javak vasdrldsin keresztul.? Az identitdsunk
kifejezése kiilonb6z3 mérkdktdl vasdrolt termékeken és szolgaltatiso-
kon keresztiil korunk meghatirozé szokdsava vilt, amelyet a cégek
elére megtervezett brandingstratégiaval befolydsolnak. Ez a tevékeny-
ség a brandatmoszféra megteremtésében csicsosodik ki, melyre a cégek
olykor mar nagyobb figyelmet forditanak, mint a termékeik formaterve-
zésére. Annak érdekében, hogy egy brand elérje, hogy identitdsunkat az
altala kindlt termékeken keresztiil fejezziik ki, olyan — akar kulturélis
aktivitdsokat is magdba foglalé — brandatmoszférit alakit ki, amely
érzelmeinkre hatva képes benniink rajongdst kivaltani. Felmertl a kér-
dés: a brandingnek feltétlentil csak a profitnévelés szolgdlatdban kell-e
llnia, vagy tekinthetliink-e rd a mdrkdn talmutaté, a tirsadalom vagy
az egyének szamdra értéket kozvetitd vagy teremtd eszkozként is?

Onkiﬁfjezés, divat, branding

Az értékesités és a kulttra szinergidjit a divatiparon keresztil meg-
figyelni tobb tényezd miatt is kézenfekvs: egyrészt a divat személyes
onkifejezéstink manifeszticidja is lehet,® masrészt a ruhak és kiegészi-
t6k nemcsak viselSjiik személyiségét és onértékelését demonstralhatjak,

1 Sajatforditds: Kenya HARA, What is design? = Designing Design, Lars Miller Publishers,
Baden, 2007, 287.

2 Denise prLUGL, Barbara Kruger, Forward Magazine 2024/6., 10.

3 BUSINESS OF FASHION, Consumer Shifts = The State of Fashion, 2023. McKinsey & Compay,
2023, 40-63., www.businessoffashion.com/reports/news-analysis/the-state-of-fashion-
2023-industry-report-bof-mckinsey/) (utolsé hozziférés: 2024. 08. 24.).
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hanem tdrsadalmi stdtuszét is.* A divatiparon belil a luxusszektor
brandépitésén figyelheté meg a kereskedelem és a kultira legkreativabb
és legdinamikusabb szinergidja. Ennek az az oka, hogy a luxus divat-
termékek a designipari dgazatok koziil a leggyorsabban prototipizdl-
haté tirgyak: egy ruhadarab vagy kiegészits akar pdr éra alatt is ter-
mékké vilhat. Ez a tulajdonsag teszi képessé a divatbrandeket arra,
hogy pillanatok alatt reagiljanak vagy éppen igényeket teremtsenek.
A nyomaszt6 klimavaltozas mellett az inflacid, a geopolitikai helyzet,
az emelkedd energiadrak globilis kihivédsai folyamatos bizonytalansig-
ban tartjdk a cégeket és alakitjik a fogyasztasi kulturat. A divatbrandek
ennek hatdsdra olyan tudatos m{ikédési mechanizmust hoztak létre,
amellyel gyorsan képesek finomhangolni termékportféliéjukat, tzleti
modelljiket és brandingstratégidikat.

A branding kifejezés a tirgyak irdnti vigyakozdsunk felkeltésére
és fenntartdsira vonatkozé haszndlata az 1980-as években terjedt el,
amikor a gyarték lecsokkentették a termékeik gydrtdsi koltéségét an-
nak érdekében, hogy a fennmaradé biidzséjiiket a termék kommuni-
kdciéjara kolthessék. Ugyanekkor tlinik fel a médrkaidentitds az tizleti
nyelvben, miszerint a cégek elhagyjik a termékleirdsokkal torténd rek-
laimozast, helyette a marka dltal képviselt életérzést hirdetik.” Kenya
Hara, a Muji kreativigazgatéja az elérni kivant életérzést a branding
és a design Osszefliggésében értelmezi, a kortirs design szerepére
a ,style changer” kifejezést hasznilja. A formatervezésre tehat azért
van sziikség, hogy kedvet kapjunk a visarldshoz, ezt a folyamatot eré-
siti fel maga a brandingtevékenység. Amikor a jé branding és a stilu-
sos termék egymdst erdsitik, a termék utdni sévargdasunk fennmarad,
ezzel a termék hosszu tdvon megdrzi értékét a piacon.® A tevékenység
ugyanakkor irdnyt is mutathat, hiszen a vdsarlok egyre megfontoltab-
ban koltenek, elétérbe helyezve a tudatos markafogyasztist. Ez azt je-
lenti, hogy a visdrlok komplex szempontrendszer alapjan el8szor arrdl
dontenek, hogy azonosulnak-e a brand dltal kinalt identitdssal, és ha
igen, az adott cég termékei kozott kezdenek el vilogatni. Korunkban

4 Emma N. BaN1sTER — Margaret HoGe, Negative symbolic consumption and consumers’
drive for self-esteem. European Journal of Marketing 38. (2004/7.), 850868, hivatkozza
Marta Masst — Alex TurrINi, When Fashion Meets Art. The Artification of Luxury
Fashion Brands = The Artification of Luxury Fashion Brands, szerk. Marta Mass1 — Alex
Turrini, Palgrave Pivot, London, 2020, 10.

5  Lynne MESHER, Developing a brand = Retail Design, Bloomsbury Publishing, London,
2010, 18-23.

6 Hara, I m., 425.
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a branding fogalma még Gsszetettebbé vilt, az értékesitést egy minden
érzékszervinket stimuldld, érzelmeinkre hat6é konceptélménnyé fo-
kozta. Ezzel a tevékenységgel a brandek olyan mértékben alakitottik
magukat 6nkifejezéstink szerves részévé, mintha a sajit nemzetisé-
giinkre hivatkoznank rajtuk keresztiil.” Erzelmeink mozgésitasihoz az
értékesitést a kulturalis szérakoztatdssal kapesoltik ossze. A jelenség
79 stratégidk,
amelyek mivészeti-kulturilis hozzdadott értéket tirsitanak a kereske-

leirdsdra létrejottek az ,art-keting”® és a ,,cultural branding

delemhez. Ezekkel a stratégidkkal a luxusbrandek olyan szuggesztiv
élményeket kindl6 brandatmoszférikat épitettek, amelyekkel a cégek
presztizse és bevételei novekednek. A két tevékenység Osszemosisa
nemcsak a percepcionkat képes megviltoztatni egy brandrél:™® segit-
ségével a mirka kiszélesitheti a vasdrl6k6zonségét olyanokkal, akiket
az érdeklédési koriik vezet el a méarkdhoz.

Betekintés az értékesités miivészetének torténetébe

A mivészet és a szérakoztatds mint értékesitéskatalizdtor kozel szdz-
éves multra tekint vissza. Frederick Kiesler épitész és teoretikus diszcip-
lindkat 6sszemosé projektjeivel az 1920-as években irdnyitja figyelmét
a mivészi hozzdallassal 1étrehozott értékesitési terekre. Kiesler 1928
és 1929 kozott tervezett kirakati installicidkat a New York-i Saks
Fifth Avenue druhdz szimdra. Gyakorlati tapasztalatairdl a kereske-
delem, a mivészet és az épitészet szinergidja kapcsan a Contemporary
Art Applied to the Store and Its Display cim publikdciéjdban irva, a mai
napig aktudlis alapelveket fektetett le. A kozel szazéves kiadvany olyan
progressziv alfejezetcimeket tartalmaz, mint az America adopts and

7 Anna KLINGMANN, The experience economy = Brandscapes: Architecture in the Experience
Economy, The MIT Press, Cambridge, 2007, 42-56.

8  Juliette PasseBois-Ducros — Jean-Francois TRiNQUECOSTE — Frédéric PicHoN, Straté-
gles dartification dans le domaine du luxe Le cas des vins de prestige = Décisions Marketing 80.
(2015/4.), 109-124, hivatkozza Marta Masst — Alex TurrINI, When Fashion Meets
Art: The Artification of Luxury Fashion Brands = The Artification of Luxury Fashion Brands,
Palgrave Pivot, London, 2020, 10.

9  INNOVATION NETWORK $DU, Cultural marketing and branding — a Talk Between Douglas
Holt and Domen Bajde, 2013, youtu.be/H6Xav28Lu2M?si=Yai2WFYQNdwkyqzw
(utolsé hozzaférés: 2024. 08. 24.).

10 Carsten BAUMGARTH, Brand management and the world of the arts: Collaboration, co-ope-
ration, co-creation, and inspiration = Journal of Product & Brand Management 27. (2018/3.),
237-248, hivatkozza Chiara PaoLiNo — Ariane BERTHOIN ANTAL, Sergio Rossi and Its
Magic Kingdom: Artistic Interventions, Brand Identity Renewal, and Stakeholder Aware-
ness = The Artification of Luxury, 34.
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adapts the new art in industry, a Stimulated needs built businesses vagy
a The store as a center of culture. Kiesler az druhdzakat a kor lenyomatai-
nak tartotta, ami tomegeket érhet el. Eppen ezért érdemesnek tartotta
az druhdzak homlokzatainak djragondoldsit, a benniik rejlé kom-
munikacids lehet8ségek kiakndzasdt. Azt a megdllapitdst tette, hogy
a kortdrs képzémiivészet az druhdzakban megjelenve vilhat a tomegek
szdmdra népszertvé.!! Az utcafrontépitészetet és a visual merchandi-
sing tevékenységet Kiesler egy kiilon tudomdnydgga fejlesztette, segit-
ségiil hivta a mivészetet, a térszervezést, 6tvozve azokat a pszicholdgiai
percepciéval. A vizualitds mellett kisérletezett az atmoszférateremtés
memoridnkra gyakorolt hatdsdval, a térelrendezés, a fény, a hanghatd-
sok és az illatok stimuldlé Gsszhatdsaival.'? A vizudlis szenzdcidkeltés
eszkozeit a modern mivészetbdl tltette 4t. A dadaizmus, a De Stijl,
a konstruktivizmus és a sziirrealizmus hatdsdra hozta létre kirakat-
terveit. A konstruktivizmusra jellemz6 aszimmetrikus kompozicié
példaul dinamikusabb litvanyt kelt, ezzel kizokkenti a szemlélédst
a szokdsos megfigyelési rutinjabdl, aki igy tobb idét tolt nézelddéssel.
A konstruktivizmus mellett a sziirrealizmus is 4j 6tleteket nyujtott sza-
mdra a vizudlis szenzacidkeltésre. Megallapitotta, hogy az értékesités
szempontjiabél nem logikus kellékek beemelése a kirakati installiciéba
szintén kizokkenti a nézel6dst.”® Kiesler az druhdzi kirakatok meg-
jelenését mozgdképek jeleneteihez hasonlitotta, és a ,show window”
nevet adta nekik. Ezzel az értelmezéssel a kirakattervezést a szinhdzi
diszlettervezéshez hasonlitotta, és kirakatsorozataival beterelte az tizlet-
térbe a latogatékat. A j6l kivdlasztott taktilis anyagokkal, a térhatdsu
épitészeti elemekkel, a termékekkel és a vildgitds térhatdsdval felerdsi-
tette a vigyoddst, ami 0sztonozte az eladdst. A kirakat ezzel egy olyan
értékesitési teret és utcit 6sszehuzalozé médiummai valt, ami emocio-
nélisan és fizikailag is megmozgatta az embereket.!

A vasarldshoz tarsitott élménytervezés Lilly Reich textiltervezd,
belsGépitész és kidllitétér-tervezd nevéhez fliz8dik és a huszas évekre

11 Frederick Kiesver, Contemporary Art Applied to the Store and Its Display, Brentano’s
Publishers, New York, 1930, 66., archive.org/details/McGillLibrary-rbsc_blackader-
lauterman_contemporary-art_HF5845K5-18060/mode/2up (utolsé hozzaférés: 2024.
08. 24.).

12 Mark LINDER, Failed and Fantastic — Frederick J. Kiesler’s Imaging Practices = Trading
between Architecture and Art. Strategies and Practices of Exchange, szerk. Wouter DavIDTS
— Susan HoLpAN — Ashley Paing, Valiz, Amsterdam, 2019, 75-85.

13 Stephen J. PuiLLIps, Frederick Kiesler and Design Research in the First Age of Robotic Culture
=US., Elastic Architecture, The MIT Press. Cambridge, Massachusetts, 2017, 96-101.

14 Uo., 102-104.
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nyulik vissza. Reich miivészi térkoncepcidjaval az elsék kozott invi-
tdlja a vasdrlét, a nézel6dét arra, hogy a vdsarlastdl fuggetlen kozosségi
tevékenységet végezzen a kereskedelmi térben. A Velvet and Silk Café
a Women’s Fashion® kidllitison nyujtott grandiézus vizudlis élmény
mellett interakcids lehet8séget teremtett a litogatoknak. A magasbdl
leomld, red6z8d6 selyem- és barsonyfuggonyokkel felosztott tér rend-
kivtl lirai, feminin jelleget adott a kiallitécsarnokban elkeritett kavé-
z6nak. A teret finomhangolta a kdvézdba installdlt hajlitott, csévizas
butorokkal, amelyek harmonikusan illeszkedtek az ivelt figgonyfalak
térosztdsaival. Reich kereskedelmi térfuziéjaban az esztétikai élmény
a kozosségépits tevékenység hozzdadott értékével lett gazdagabb.
A mairkatérben szerzett pozitiv élmények pozitiv érzelmeket generilva
a latogatdk hosszu tavi memoridjaban is rogzultek. A Velvet and Silk
Café prototipusa azoknak a komplex divatprojekteknek és brandat-
moszfériknak, amelyek esetében a szérakoztatis és az egyedi szolgdl-
tatdsok 6sszefonédnak a projektet jegyzé divatbranddel.

Inspirdcids divatprojekiek

Kiesler és Reich mérfoldkdnek szamité elképzeléseit kovetSen a di-
vatbrandek olyan aktivitisokat terveznek, amelyek elrugaszkodnak
a divattermékek értékesitésétél, rdaddasul gyakran szabadon hozzafér-
hetSek. Példdul az olyan hazavihetd inspirdciés divatprojektek, mint
abrandek gondozdsdban kiadott magazinok, streamingszolgédltatisok
és edukaciés konyvek.

Az Acne Studios divatbrand példdul mint kiadé hozta létre az Acne
Paper cimi nyomtatott kulturdlis magazint, amelynek a divat csak egy
eleme volt a kulturalis tartalmai kozott. A rovatok arra osszpontositot-
tak, hogy a mult hogyan befolyédsolja a jelentinket. A magazinban — bar
a divatbrand nevét hordozza — nem kap fékuszt a brand promdciéja.
A divateditorialokban mids cégek termékei kaptak helyet, az eklektikus
témakat interdiszciplindris megkozelitésben dolgoztik fel. A magazin-
ban olvashatunk textiltorténetrdl, kortirs tincrél, LMBTQ-kultura-
rol, meditdcidrol, streetfotézdsrél és magaskultirardl egyardnt.'s

Az Off-White™ divatbrand fejlesztése az Imaginary TV nevd
kisérleti prezentdcids csatorna, ami funkcidjidban egy tévécsatorna,

15 Anne Massky, Pioneers of Modern Design = Women in Design — World of Art, Thames &
Hudson, New York, 2022, 67—69.
16 Lasd: Acne Paper Magazine, www.acnepaper.com/about (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 24.).
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megjelenésében pedig egy streamingszolgdltaté feliiletére emlékeztet.
A néz8 kapesolgathat a kiilonbozd eldre rogzitett és €16 kozvetitések,
példaul zenei, beszélgetss, divat-, miivészeti és filmmiivészeti tartalmak
kozott. A tévécsatorna eklektikus valogatdsa a kultdra kilonbozé m-
fajaiban és id6zéndiban alkoté mivészek produkcidinak. Virgil Abloh
kreativigazgat6 az Off-White™ egyik divatkollekciéjanak debtitdlasa-
kor mutatta be az 4j platformot, amelynek célja optimista viziét vizol-
ni az egyre inkabb osszekapesolt vildgunkrol.l” A platform lehet8séget
teremt olyan alkoték bemutatkozasdra, akik hatrinyos kozosségekbdl
szarmaznak, vagy tevékenységikkel valamilyen tdrsadalmi viltozds
mellett allnak ki.

A COS divatcég mivészi tankonyvet publikalt Creating with
Shapes cimmel,'® mely betekintést nydjt Usha Doshi szabdsmintater-
vezé munkdssigidba, aki 2007 6ta szorosan egyittmiikodik a COS
mirkdval. Usha Doshi szabdsmintdi nem csupdn esztétikai értékiek,
hanem meghatirozé szerepet jatszottak a COS jellegzetes formavilaga-
nak kialakitdsdban. A konyv mélyebb betekintést nytjt Doshi kreativ
munkdjdba, és arra 6szténzi az olvasékat, hogy kisérletezzenek a ruha-
készitéssel az origami rendszeréhez hasonléan. Az egyszert, geomet-
riai elemek segitségével az olvasék kénnyedén alkothatnak bonyolult
redSket, drapéridkat és rdancokat, mikozben elkertlhetik a bonyolult
szabdsszerkesztési technikdkat és a tilzott mennyiség( anyagtelhasz-
nalast. A konyv hét, egyszerd geometriai formékon alapulé fejezetben
mutatja be a technikdban rejlé ezernyi lehetéségét, és emellett a szabds-
minta-készités és a divattervezés oktatdsahoz is hozzdjirul, a kdnnyen
elsajatithaté tervezési rendszerével végtelen szamu kreativ formater-
vezési megoldds kikisérletezhetd.

Multiszenzoros brandatmoszférdik

A brandek egyre inkdbb arra 6sztondznek benniinket, hogy a szabad-
idénket a markakornyezetiikben toltsiik, ezért online platformjaikon
hosszabb figyelmet igénylé tartalmakat — példdul a kézmiives miihe-
lyek bemutatdsdra készilt live videdkat, narrativ filmsorozatokat, zenei
tartalmakat és ismeretterjesztd beszélgetéseket — publikdlnak. Ahhoz,

17 Lasd: ,Imaginary” TV csatorna, www.off---white.com/en-us/imaginary-tv (utolsé
hozziférés: 2024. 08. 24.).
18 Usha Doswi, Creating with shapes, COS Publication, London, 2017.
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hogy még nagyobb hatist gyakoroljanak rink, divatprojektjeik 1éptékét
megnovelve brandatmoszférakat hoznak létre. Ezekben az épitésze-
tet, a designt, a zenét, a képzémiivészetet, a filmmivészetet, s6t még
a gasztronémidt is segitségiil hivva minden érzékszerviinket stimuldl-
jak. A divatcégek a tirsmivészeti egyuttmikodéseikkel a magasmuivé-
szet szintjére poziciondljik a termékeiket, 6sszemosva az értékesitést
a kulturilis tevékenységiikkel. Ezzel a fuziéval mivészeti értékkel
ruhéztik fel kereskedelmi termékeiket.

A Prada Caffe! a divathaz leghiresebb uzleteibdl inspirdlédott,
ideértve elsé butikjukat is, amelyet 1913-ban nyitottak meg a Galleria
Vittorio Emanuele II-ben. Az étterem egy igazi brandatmoszféra, a bel-
s6 térdesign és a gasztronémiai koncepcié a lokdlis kultdarat népszer-
siti. A térélményért a fekete-fehér kockds padls, a barsonykanapék és
a szezonilis ruhakollekcié halvanyzold szinharménidja felelnek. Az
étlap ds az itallap az olasz tradiciondlis gasztronémidt gondolja djra.
Az 6sszes részlet a brand stilusdhoz illeszkedik, vildgoskék japan por-
celdn csészékkel és a Prada hiromszégmotivumaval diszitett kristaly-
poharakkal.

A Fondation Louis Vuitton?® egy mivészeti és kulturalis intézmény
Parizsban. Az épiletet, amelyet a Louis Vuitton divathdz hozott létre
és Frank Gehry épitész tervezett, 2014-ben nyitottik meg a nyilvi-
nossig szdmdra. Az épulet impozdns és innovativ épitészeti tervezése
révén ismert, latvanyos vitorldkkal boritott iivegpanelekbdl all, ame-
lyek hullimzé vitorldkat idéznek. A Fondation Louis Vuitton célja
a kortdrs muvészet és kultura timogatdsa, igy az épulet kidllitasoknak,
koncerteknek és kulturalis eseményeknek ad otthont. Az épiletben
szamos kidllitéterem és koncertterem taldlhatd, amelyek lehet6vé teszik
a viltozatos muivészeti és kulturilis rendezvények megszervezését.

A Prada 2021-es 8szi/téli férfikollekcidjanak digitdlis divatbe-
mutatéja utin a Prada egy intim online beszélgetést tartott Miuccia
Prada és Raf Simons tdrs-kreativigazgaték részvételével, amelyen
elére kivalasztott didkok tehettek fel kérdéseket a vildg kiilonb6zs
egyetemeirdl és f8iskolairdl.?! A hallgatok a divat, mivészet, design,
épitészet és filozéfia teriileteirdl kertiltek ki, és a tdrsadalom mai, vél-

19 Lésd www.harrods.com/en-gb/restaurants/prada-caffe (utolsé hozzéférés: 2024. 08. 24.).

20 Liasd www.fondationlouisvuitton.fr/en/fondation (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 24.).

21 Prada. 2021. Prada Fall/Winter 2021 Menswear Collection — conversation with Miuccia
Prada and Raf Simons to follow, lisd www.youtube.com/live/kzLstA21Qm4?feature=
share (utolsé hozzaférés: 2024. 08. 24.).
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tozatos keresztmetszetét alkotjak. Az oktatdsi intézmények hirom
kontinenst fednek le, kéztiik van a Tsinghua Egyetem Epitészmérnoki
Kara (Peking, Kina), a Bunka Divatf&iskola (Tokid, Japan), a Hongik
Egyetem Nemzetkozi Design Féiskoldja (Szoul, Dél-Korea), a Vita-
Salute San Raffacle Egyetem Filozéfiai Kara (Milané, Olaszorszdg),
a Central Saint Martins (London, Egyesult Kiralysag), a Harvard
Egyetem Epitészeti Kara (Cambridge, Massachusetts, USA) és a
Fashion Institute of Technology, Divattervezés MFA Posztgradudlis
Iskola (New York, NY, USA).

Az AMO épitésziroda dltal tervezett Off-White™ flagship store??
szakit a hagyomdnyos értékesitési tér koncepciéjaval, mikézben ki-
domboritja Virgil Abloh kreativigazgat6 interdiszciplindris tervezdi
attitidjét. Mar az uzlet portdlja is jelzi a keresztben dthuzott ,shop”
felirattal, hogy itt nem egy klasszikus divattzletbe lépink be. Az tzlet
teriiletén a flexibilis falmegolddsok tobbféle, az utcdval interakciéba
1ép6 kozosségi tér kialakitdsit teszik lehetdvé. A homlokzat az utca-
fronttdl beljebb mozdithaté, igy az utca 6sszemosddik az tzlettérrel,
helyet adva kisebb divatbemutatéknak vagy koncerteknek. A mobil
portilnak készénhetSen az utca tulajdonképpen 6sszeolvad az értéke-
sitési térrel, hogy az koztérként funkciondljon.

A fent emlitett projektek esetében jol megfigyelhets, hogy a cégek
a brandatmoszférikkal a termékek irdnti mesterséges vigy kialakitdsat,
a percepciénk manipuldldsit multiszenzoros szenzicidkeltéssel érik
el. Nemcsak arra térekednek, hogy mi magunk emlékezetes élményeket
szerezziink, hanem arra is, hogy tdrsasigunkkal egyttt toltsiink id6t
a marka kornyezetében, ezzel is novelve ismertségiiket és pozitiv meg-
itélésuket. A divatmérkdk a brandingtevékenységgel a fizikai tereiket
és az online csatorndikat tulajdonképpen szérakoztaté médiumma,
inspirdcids tartalommegoszté platformmd viltoztattak. A weboldalak
magazinokkd, a kozosségimédia-csatornik streamingoldalakkd valtoz-
tak, a divatbemutatdk filmszerd tér- és zeneélményekké, a divatterek
pedig a kozosségformals id6toltés helyszineivé vdltak. A divatbrandek
elérték, hogy platformjaikat nem kizardlag a vasarldsért, hanem ins-
pirdcidgyjtésért, a szabadidé eltoltésének lehetdségéért keressiik fel.
A brandatmoszférik a visdrlékat vendégekké, fogyasztokkd, litogatdk-
kd avanzsdljik, azzal, hogy a vasirlé6 nemcsak befogadé és nézelsds,

22 Lésd: www.oma.com/projects/off-white-flagship-store-miami (utolsé hozziférés:
2024. 08. 24.).
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hanem aktiv felhasznaldja is a kornyezetnek. Ez olyan helyzetet teremt,
hogy csupdn a médrkakérnyezetben eloltott idével a brand fogyasztéiva
valunk. Az inspirdlé brandatmoszférival az ,art-keting” és a ,cultural
branding” tevékenységnek koszonhetden olyan érzelmi kotédést ala-
kitottak ki a fogyasztékban, hogy azok a marka rajongéjavd valtak
anélkil, hogy egyiltalin birtokolnik valamelyik termékét.

Artifikdcio: lehetséges megitélések

A kulturafogyasztds a brand dltal izemeltetett térben tulajdonképpen
attranszformalja a kereskedelmet és mivészetté mindsiti azt, ami valé-
jdban nem az.?® A jelenséget leird ,artification” kritikéja, hogy a divat-
brandek ezzel a stratégidval kozelebb hozzdk a miivészet egyediségét
és értékét a sorozatgydrtott termékeikhez, ezdltal legitimmé téve a ma-
gas draikat.?s Igy egy olyan vasarl6i réteget teremtenek, amely a kultu-
ralis elithez valé kapcsolédast a termékek megvasarlasin keresztiil éri
el.?® A brandek mindemellett kulturélis programjaikért elkért beléps-
dijakkal és kiadvinyaik értékesitésével Gjabb bevételi forrast szereznek,
ezzel fogyasztdsra 6sztondzve azt a réteget, amely nem engedheti meg
magdnak a luxustermékek megvasarldsat.

A kereskedelem és a mivészet egyuttmiikodését udvozolhetjik,
amennyiben a branding nemcsak a profitnévekedés manipuldlé eszko-
ze, hanem attdl elkilonitve hozzdadott értékekkel gazdagitja a marka
atmoszférdjiba belépsket. Példdul a megbiz6 marka ugy népszerdsiti
sajat platformjain a mivészeket, hogy maximdlis alkotéi és tervezsi
szabadsdgot biztosit a szimukra. A szinergia kilonésen akkor érték-
teremtd, ha a cégek olyan feltorekvd mivészeknek is bemutatkozasi
lehetSséget kindlnak, akik példdul fontos tirsadalmi tigyek mellett 4ll-
nak ki. Az ,artification” példdul lehet a luxus demokratizalé eszkoze

23 Roberta SHAPIRO, The aesthetics of institutionalization: Breakdancing in France, The
Journal of Arts Management, Law, and Society 33. (2004/4.), 316-335, hivatkozza
Marta Masst — Alex TurriNt, When Fashion Meets Art, 4.

24 Azartifikicié fogalmat Roberta Shapiro 2004-ben hasznilta el8szor, és a hozza kap-
csol6dé elméleti elemeket Nathalie Heinichhel egytittmtkddve fejlesztette tovabb.

25 J.S.JELINEK, Art as strategic branding tool for luxury fashion brands, Journal of Product and
Brand Management 27. (2018/3.), 294-307, hivatkozza Marta Mass1 — Alex TurrinI,
When Fashion Meets Art, 11.

26 Jean-Noél KAPFERER, The artification of luxury: From artisans to artists, Business
Horizons 57. (2014/3.), 371-380, hivatkozza Marta Masst — Alex TurriNt, When
Fashion Meets Art, 12.
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is, amennyiben a divatbrand magas min8ségil 6sszmivészeti projektjeit
szélesebb kozonség szdmdra szabadon elérhet6vé teszi, levilasztva,
fuggetlenitve a termékeik promécidjatol. Tamogathatja az egészséges
fogyasztési kultdra kialakuldsat azzal, hogy az esztétikai preferencidink
figyelembevétele mellett tudatosan vdlasztjuk ki annak a brandnek a
termékét, amely kulturdlis és edukativ nonprofit tevékenységet folytat.

Edz6éterem az Acne Studios divatmdrka stilusdban (generdlt illusztracio)®

27 Kovics Adél, Operadiszlet a COS divatmdirka stilusiban, 2024. Generilt illusztricié
a www.midjourney.com segitségével. Képleiras: képzelj egy minimalista operadisz-
letet a COS divatmarka stilusaban, olyan fiiggonyinstallacidkkal, amelyeket japan le-
gyezdk inspiraltak. A fekete-fehér kép analég fényképezdgéppel készilt. (Generdlas
idépontja: 2024. 08. 16.)

28 KovAcs Adél, Edzéterem az Acne Studios divatmdrka stilusiban. 2024. Generalt illuszt-
racié a www.midjourney.com segitségével. Képleirds: képzelj egy edz6termet az Acne
Studios divatmdrka stilusdban, természetes fényekkel, okori gorég szobormaradva-
nyokkal és légies fliggonyokkel. A fekete-fehér kép analég fényképezdgéppel késziilt.
(Generélds idépontja: 2024. 08. 16.)



