A késé kapitalizmus egyik sajdtossdga, hogy a mivészetet a sajit szol-
galatiba dllitotta. Az elmiivésziesedésnek (artification) vagy designkapi-
talizmusnak (Yann Moulier-Boutang, Szentpéteri Mdrton) nevezett
jelenség észrevétlenné teszi a profit és a nonprofit, az érdek nélkiili és
az érdekorientdlt, a cimkézett és a cimke nélkiili kézotti kiilonbséget.
Az esztétika feloldédott az druszertiségben. A kapitalista piac meg-
kérdsjelezhetetlen mikodési logikdja magdba épiti a mai kor két leg-
szebb mitoszdt: az 6nértékd muivészetét, a mivészeti szabadsigét
egyrészt, a bolygé és a kornyezet megmentéséét masrészt.

A lapszdm tanulmanyai azt vizsgaljik, hogy mi az innovativ abban,
ahogyan ma a mérkastratégik, a designerek, a kreativ szakemberek tjra-
mesélik ezeket a mitoszokat. Mitél jobbak, hihetébbek, koherensebbek
ezek a torténetek, mint a kordbbiak? Erre a kérdésre a kreativ ipar-
dgakban dolgozé gyakorlé szakemberek keresnek relevans valaszokat.



