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Egri Petra

DIVAT, DISNEY, NOSZTALGIA:
MICKEY EGER X GUCCI

2020 janudrjiban, a pandémia kell8s kozepén az Alessandro Michele
iltal vezetett Gucci divathdz Walt Disney-vel k6z6s kollekciéval ruk-
kolt el$ a kinai holddjév apropdjan, amely megbolygatta a divatmé-
didt.! A kollekcié emblematikus figurdja Mickey egér volt. Az olasz
luxusdivathdz kampdnyihoz a teljes mozgdképi anyagot* Harmony
Korine rendezte. A végletekig idealizélt képek egy jitékos narrativa
koré épiiltek — amely jol illett a divatipar és a Disney-vildg altal egy-
ardnt megkonstrudlt értékrendhez —, s mely Mickey egér egy napjit
kovetik nyomon Disneylandben, ahol a szokdsos viddm zsongdst a kil-
vildgi Covid-helyzet sem irhatja felul. A divatfilm (fashion film)?® tor-
ténete szerint Mickey ezen a legendds helyen szérakoztatja a Guccit
viseld divatkozonséget. A divatmédia hiraddsa szerint:

A klipet Disneylandben forgattdk, és Ni Ni (a kinai szinésznd, aki
2017 6ta a Gucci nagykovete is) tobb szinész tirsasigaban egy napot
tolt el Disneylandben. A kampdnyvideénak volt valami vibrdlé
energidja. Az, amilyen médon a szinészek az 4j kollekciét viselték,
azonnal vonzé lehet a millendlok szimdra, mivel 6k maguk is ha-
sonl6 koruak, és a szinészek stilusa is illik a millenniumi generacids
életérzéshez. A szinészek megtestesitették az olyan millenniumi
divattrendeket, mint a vodorkalap, az 6vtiska vagy a talméretezett
kabat.*

1 Lily Yang szerint ,Egyszerten fogalmazva, a Gucci x Disney 2020 egytttmikodés
minden szempontbdl marketingsiker volt. Széles k6zonséget vonzott, mikozben egy-
értelmten a holddjév inneplésére helyezte a hangstlyt. Az egyiittmtkodés rugalmas
marketingje hirom f8 csoport szamdra volt vonzé: az ezredfordulésok, a holdujévet
tnnepldk és azok szdmadra, akik egyszertien imadjik a Disneyt.” Lily YaNG, Why was the
2020 Gucci x Disney Chinese New Year Campaign a Success?, Fetchinoise.ca July 16, 2020,
https://www.fetechinoise.ca/blog/2020/gucci-x-disney-chinese-new-year-campaign
(utols6 hozzaférés: 2024. 01. 06.).

2 GUCCI: Gucci Chinese New Year campaign: #DisneyXGucci, Youtube 2020. januir 3.,
https://www.youtube.com/watch?v=0W7gnGU4wto (utolsé hozzéaférés: 2024. 01. 06.)

3 Errél bévebben lisd: Nick REes-RoBERTS, Fashion Film: Art and Advertising in the
Digital Age, Bloomsbury, London — New York, 2018.

4 Yang, L m.



24 = EgriPetra DISNEY 100 | SziF 2023/6

Nem a Gucci volt azonban az egyetlen luxusmarka, ami a holdujév
aktualitdsaira helyezte az 4j kollekciéja f6kuszit és erésen alapozott a
kinai k6zonségre mint visdrléerére. Ugyanebben az évben a Burberry
a ,szerencsét hozé piros szin” dtvételére épitette kollekcidjat, és diszits
mintinak hasznalta a holdgjévi barackvirdgot. A holdujévi kollekcisjd-
hoz a Bottega Veneta és a Fendi is voros bérbdl késziilt taskdkkal jelent-
kezett. Mickey egér a 2020-as évben vilik a Gucci 4j kollekcidjanak
f8szereplsjévé, éppen a(z egérfélék csalddjaba tartozd) patkdny évében.
Mickey amellett, hogy metonimiaként miikodhetett, a nosztalgiit is
életre hivta.

Mickey egér mint a Disney-univerzum szimbéluma

1928. november 18-dn mutattik be el8szor a Walt Disney dltal meg-
ilmodott Mickey egér univerzum legelsS darabjit, a fekete-fehér ani-
midci6s filmet, a Willie gozhajot. A filmben mdr a zene, a hang és a cse-
lekmény is szinkronban van egymaissal. Mickey egér figurdja ekkor
tinik fel legelészor, igy ezt a ddtumot tartjadk ma Mickey egér sziletés-
napjinak is. Késébb mér azonban nem csupin a képernyén megjelend
Mickey jelent fontos bevételi forrast a Walt Disney Companynek,
hanem a kulonféle hozza kapcsolédé termékek és azok jogaiis.® A cég
ezeknek a termékeknek koszonhetden éli tul a vilagvilsdgot is. A ki-
fejezetten a licenszekkel foglalkozé Disney Enterprises nevi villalat
1932-ben jon létre. Ennek koszonhetSen késziilnek el az elsé Mickey
egérrel diszitett karérik, jegyzetfizetek és ruhadarabok.

Christopher Finch 7he Art of Walt Disney cim@ kényve a kovet-
kezdk szerint irja le a legelsé Mickey egér figura kiillemét:

[...] az 1928-ban New Yorkban debiitdl6 Mickey egér Disney és
Ub Iwerks kozos munkdjdnak eredménye [...], és Iwerks felelds
Mickey egér fizikai jellemzdinek megalkotdsdért [...]. A teste két
nagy korbél dllt, a torzsbdl és a fejbdl, amelyhez két kisebb kor,
vagyis a fiilei csatlakoztak. A gumiszerd karok és libak pufék uj-
jakban (ebben a korai szakaszban még kesztyd nélkil) és nagy 1db-
ujjakban végzddtek [...]. Hosszt, vékony farka volt, és ell-hétul
gombokkal diszitett nadrdgot viselt. A kor alaku fejet pajkos pofa,

5  Pat WiLL1ams, 4 Disney titok, ford. TaxAcs Zoltin, Alexandra, Pécs, 2021, 31.
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szilva alaku orr és gombszemek tették kifejez8bbé. A figurit agy
tervezték meg, hogy a lehets legkonnyebben animélhaté legyen
(kidertilt, hogy a kor alaku formakat egyszertibb animélni). Ezen-
felil Mickey egér olyan személyiséggel rendelkezett, amely Gjdon-
sdgot jelentett a korabbi rajzfilmekhez képest.°

1929-ben Mickey egér fizikai megjelenése’ kissé dtalakul: kesztyit és
cip6t kap, s ezzel egytitt a kordbban pajkos karakter is modorosabbd
valik. 1930 végére Mickey nemzetkozileg is ismert, hires figurdvd vilt,
Olaszorszdgban Topolino, Japdnban pedig Miki Kuchi néven folytatja
kalandjait. 1931-ben Mickey egér mar olyannyira fontos témadva valik,
hogy a Time magazin is cikket k620l réla.®

Disneyland mint mediatizdlt litvdnyossdg

1955. jalius 7-én nyilik meg a Disney dltal megalmodott szérakoztaté-
park, a Disneyland. Televiziés stibok rogzitették a megnyitéunnep-
séget, és harmincezer vendég tolongott Disneyland Main Streetjén, és
fedezte fel a Los Angelestdl délre fekvd jatékkomplexumot, mikozben
millick kévették otthonrdl a megnyitét a tévéképernySkon keresztil.
A feljegyzések szerint 1955. julius 18. és szeptember 30. kozott tobb
mint egymilliéan litogattik meg Disney jatékkomplexumat. Disney-
landet a terv eredetiségén kiviil az kilonboztette meg a tobbi vidim-
parktél, hogy kifejezetten ugy tervezték meg, mint egy moziparkot.’

Walt Disney térkoncepcidja és logikdja rendkiviil hatékonynak bizo-
nyult. Egy vasutvonal hatdrozza meg a park kertletét, a f6pdlyaudvar
kozvetlenul a(z egyetlen) bejaratndl helyezkedik el. Az dllomdson tul a
litogatéknak végig kell haladniuk a Main Streeten,!® amely az amerikai

6  Christopher Fincn, The Art of Walt Disney: from Mickey Mouse to the Magic Kingdoms,
Crown Publisher, New York, 1988, 27.

7 David Kunzle jegyzi meg, hogy Mickey egér mosolygés dlarca mogott a kapitalista ideo-

l6gia gépezete munkél. David KuNzLE, Introduction to the English edition = How to read

Donald Duck imperialist ideology in the Disney Comic, szerk. Ariel DorFMAN — Armand

MarTeLArT, . G. Editions, New York, 1991, 11.

Uo., 35.

9  Uo, 151.

10 A szakirodalom szerint Disneyland Main Streetjét éppen Walt Disney sajit gyermek-
kori nosztalgidja hivja életre. A disneylandi f6utca szilévarosa, a Missouri dllambeli
Marceline Main Streetjének nosztalgikus transzformdciéja. Matthew WiLsoN SmITH,
Bayreuth, Disneyland, and the Return of Nature = Land/Scape/ Theater, szerk. Elinor Fuchs
— Una Craupnuri, University of Michigan Press, Ann Arbor, 2002, 267.

(o<}
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képzeletvildg egyik archetipusinak felel meg. Wilson Smith szerint
a kilénos Disneyland-vildg inkdbb emlékeztet az amerikai utépikus
kozosségekre, mint a klasszikus amerikai viddmparkokra.'! Az éptile-
tek mérete valamivel kisebb az életnagysdgnadl, hogy fokozza a bardt-
sdgossdg és a meghittség érzését a jarokel6ben. Disney szdmadra fontos
volt, hogy parkjiban megfelel hangulatot teremtsen ahhoz, hogy a
latogatok nyitottd vdljanak és kizokkenjenek a mindennapok rutinjabdél:
»Nem akarom, hogy a kbzonség azt a vildgot ldssa, amelyben valéjaban
él, mikozben a parkban tartézkodik. Azt akarom, hogy az emberek
ugy érezzék, egy masik viligban vannak”'? —jelentette ki Walt Disney.
Nagyon hasonlé logika mentén jonnek létre késébb a nagy bevdsirls-
koézpontok és a luxusdivatmdrkak tizleteinek enteridrjei is, amelyek
a latogatSk impulziv visdrldsi magatartdsinak maximalis kiakndzdsira
torekednek. Aziltal, hogy ezekben a terekben az otthonossdg érzetét
keltik, a vdsdrl6 ugy érezheti, hogy kellemes érzés szamadra itt az id6-
toltés és a pénzkoltés. Ez az erés érzelmi rahatds nem kedvez annak,
hogy a potencidlis vasirlé megfontolt dontéseket hozzon, ekkor ,a fo-
gyaszté minden kiilonésebb megfontolds nélkiil veszi le a polcrdl a ter-
méket, csak azért példdul, mert megtetszett neki. Az impulzusvésirlis
ltaldban szitudciétdl figg, nem (vagy nem akkorra) tfervezett dontés™
— fogalmaz Tor8csik Maria.

Disney-nek fontos volt, hogy az embereket folyamatosan mozgs-
ban tartsa a parkban, s volt egy hiressé vilt monddsa, amely kifejezte
Disneyland sajitos térkezelésének logikdjat: ,Minden utca végén kell
lennie egy virslinek.”™* Ez a gyakorlatban azt jelentette, hogy a vi-
ddmpark tervezdinek olyan ,vizudlis médgnesek” sorozatit kellett biz-
tositaniuk, amelyek folyamatosan vonzzik a litogatékat a kovetkezd
attrakciohoz.”®

A park kozéppontjiban elhelyezkedd kastély volt a leger8sebb ilyen
mdgnes, és minden Utvonal a kézvetlenil el6tte fekvs korforgalomban
futott 6ssze'®. Margaret King Mekkahoz hasonléan olyan kultikus ket-
tés zardandokhelyként irja le a disneylandi kastélyt, ahovd az amerikai

11 Uo., 265.

12 John Scuurrz, The Fabulous Presumption of Disney World: Magic Kingdom in the Wilder-
ness, Georgia Review 1998/42., 276.

13 Tor6csik Mdria, 4 vdsdrlsi dontések tipusai, Marketing & Menedzsment 1995/6., 29.

14 FincwH, I m.,149.

15 Uo., 148.

16 Frontierland, Fantasyland, Adventureland és Tomorrowland négy kilonféle vilagit
a kastély koti 6ssze Disneylandben.
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polgdrok nemcsak gyermekként, hanem felnéttként a sajit gyermekeik-
kel is el kell hogy litogassanak.!”

A Disneyland mintdjdra szervezett kulturdlis, torténelmi parkok
»a nosztalgidval atitatott tokéletes harmonia”'® sajdtos terepei, egyben
a leglogikusabb példdi annak, hogyan mutathaté be a globalis mult kul-
turdja a globdlis gazdasdgban.” Disneyland ugy lett kialakitva, hogy
az attrakcidk és a kdszdlé életnagysigt Disney-figurak dltal megta-
pasztalhaté legyen az elképzelt harmonikus vildg teljessége.

Nosztalgia és divat

A gorog eredetii nosztalgia sz6 jelentése ,egy régi seb fdjdalma”,*® amely
a nostos (hazatérni) és az algia (fijdalom) kifejezésekbdl szdrmazik.?
Heike Jenf} a svdjci orvost, Johannes Hofert nevezi meg az elsé jelentds
gondolkoddként, aki 1688-ban mar haszndlja a kifejezést a Noszralgid-
70l s20616 orvosi értekezésében.? Sokdig a nosztalgiit a honvagy orvosi
diagnézisaként haszndltik a kilféldon dllomdsozé svdjci zsoldosok
esetében, akik a kitelepités miatt melankdélidban, dlmatlansigban és
depressziéban szenvedtek. A nosztalgidt mint a vigyédds e sajitos és
erételjes jelenségét egészen a 19. szdzadig az orvostudomdny pszicho-
patolégiaként kezelte. A nosztalgia el§szér még térbeli fogalom volt,
a kifejezést csak joval késébb kezdték haszndlni az ,idébeli hely”,
a multbeli esemény, a gyermekkor helyszinei irdnti érzések jelolésére.?
A nosztalgia kifejezés idével demedikalizdlédott és demilitarizal6-
dott, és elszakadt a ,honvigy” jelentésétdl, s leginkdbb az id6n dtivels
vigyakozds terepévé vilt.

A 19. szdzad folyamdn egyre nagyobb figyelmet forditottak a gyer-
mekkorra mint az élet egy kiilonallé szakaszdra, és egyre inkabb

17 Margaret J. KiNg, Empires of Popular Culture. McDonald’s and Disney = Ronald Revisited:
the World of Ronald McDonald, szerk. Marshall Fisuwick, Bowling Green University
Popular Press, Bowling Green, 1983, 117.

18 IMRE Zoltan, Szinhdz és teatralitds: néhdny kortdrs lehetéség, Veszprémi Egyetemi Kiado,
Veszprém, 2003, 62.

19 Uo., 62.

20 Heike Jenss, Cross-temporal explorations: notes on fashion and nostalgia, Critical Studies
in Fashion & Beauty 2013/1-2., 109.

21 Uo., 113.

22 Uo, 112.

23 Volker FiscHER, Nostalgie. Geschichte und Kultur als Trodelmarkt, C. J. Bucher, Luzern
— Frankfurt am Main, 1980, 11.
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idealizaltak azt. Ez a figyelem és idealizacié ma is szorosan kap-
csol6dik a nosztalgia értelmezéséhez.?*

— irja Heike Jenf}, aki Nancy Martha West tanulmanydra hivatkozva
jegyzi meg, hogy a fotogrifiai technolégidk, az idébeliség személyes
tapasztalata és a gyermekkorrdl alkotott elképzelések kozott kozvetlen
kapcsolat 4ll fenn, vagyis a fényképeken megorokitett emlékek nagyon
hasonléak a gyermekkorhoz, ami mar letlint, s mégis arra vér, hogy
Ujra visszataldljunk hozz4.* Fred Davis a nosztalgiat mint érzést az élet
egyfajta teleobjektiviéhez hasonlitotta, ,amely, mikézben felnagyitja
és megszépiti muiltunk egyes szegmenseit, egyuttal elmos és elsziirkit
masokat”.?¢

Hermann Veronika és Keszeg Anna emelik ki, hogy ,a nosztalgid-
nak szdmos, a popkultiriban és a hétkéznapokban elterjedt magyara-
zata és meghatdrozédsa van. Abban azonban mindegyik egyezik, hogy
olyasvalami utdn valé vigyddast jelent, ami mar nincs, vagy soha nem
is létezett.”” A nosztalgia tehdt mindig egy idealizdlt multban keres
maganak menedéket, és bizonyos értelemben egy mdsik patoldgids
allapot, a trauma?®® dekonstrukciéjaként miikodik, amely az ismétlési
kényszeren keresztiil aktualizalédik djra és derridai értelemben itera-
bilis. Freud mar egészen kordn minden neurézis hittereként fedezi fel
a traumdt. A nosztalgidra (akdrcsak a traumdra) is igaz, hogy a szelf
emlékezeti mechanizmusdbdl szelektdl a mult torténéseibdl, és képes
megtorni a linedris idétapasztalat folytonossagat. Mindkét sz6 etimo-
l6gidjiban, jelentésének hatterében ott van a ,sérilés”, a ,fdjdalom”
képzetkore. A trauma szintén gorog eredetd szd, jelentése seb vagy
sériilés, a szovetek hirtelen felszakaddsa, amelyet egy baleset, egy elére
nem lathatd er8szakos esemény okoz. A pszichoanalizis ezt a kifejezést
jatékba hozva kezdi el a traumit ,,pszichés sebként” emlegetni. Sigmund
Freud a traumatikus neurézisrdl ugy beszél, mint kéros dllapotrél, ame-
lyet olyan feldolgozatlan események okoznak, amelyeket a szenvedd az
atélés pillanatdban még képtelen felfogni, és amit az ismétlési kényszer

24 Jenss, Cross-temporal explorations, 113.

25 Uo., 113.

26 Fred Davis, Yearning for Yesterday. A Sociology of Nostalgia, Macmillan, New York —
London, 1979, 31.

27 HerMmANN Veronika — Keszec Anna, Dalids idék. A hatvanas évek irdnti nosztalgia
konwergens médiaterei, Médiakutaté 2020/1., 107.

28 Bdvebben lisd: Boxay Antal, Pszichoanalitikus trauma-koncepcick: Freud és Ferenczi,
Lélekelemzés 2020/1., 43-63.
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hoz a felszinre.?” A nosztalgia szintén melankolikus dllapotot idéz el§
a szelfben, 4m tobbnyire nincs mogotte erdszakos esemény, ami az is-
métlési kényszeren keresztil torne a felszinre, s alapjat egy valéban
megélt/atélt multbeli esemény képezi.

Hermann Veronika és Keszeg Anna abbdl indulnak ki, hogy mas
érzéki tapasztalat mellett (izlelés, szaglds stb.) leggyakrabban valami-
lyen vizualis inger viéltja ki a nosztalgidt — az elveszett én utdni sévar-
gdst — a szubjektumbdl,?® s e felsl a tézis felSl vizsgalhaté a nosztalgia
kontextusiban a Gucci x Disney kampény vizudlis vildga is.3! A nosz-
talgidt nem egyszer narrativ szervez&elemként hasznalja a divat mint
vizudlis mivészet koré épuls ipardg. A divatipar, amely a pillanat md-
vészeteként mindig a trendek ciklikussigdra,® ismétlddésére épit,*
a boymi értelemben vett reflektiv nosztalgia terepévé vilik — amely
»az emlékezet széttoredezett darabkdit dédelgeti és a teret temporali-
zalja”* —, s amelynek nem titkolt szindéka az egyénben felkelteni a vi-
gy6dast az idedlisnak tételezett mult, legtobbszor (és a Guceci x Disney
kollekci6 esetében legféképpen) éppen a gyermekkor irdnt.

A nosztalgidzas az id6 folyamén egyre inkabb a fogyasztéi kultura
fejlsdésével fonddott 6ssze. Arjun Appadurai a mult és a nosztalgia
divatban valé felhaszndldsdval kapcsolatban meg is jegyzi, hogy a mult-
ra valé szentimentdlis utaldsok olyan veszteségélményeket teremtenek,
amelyek lényegében sohasem torténtek meg, s megtanitjik a fogyasz-
téknak ,hidnyolni a soha nem volt dolgokat”.®® Appadurai bevezeti
tehdt a ,képzelt nosztalgia” fogalmit, s e fogalom a Gucci x Disney
kampénydnak is kulcsfontossigt eleme lesz. Az idével és a multtal
valé performativ foglalkozds a Gucci x Disney kollekcié esetében két-
ségtelenil (képzelt) nosztalgikus szinezetd, s ez mindkét nagy mérka

29 ,Traumis neurézisnak nevezték mar régtsl fogva azt az dllapotot, amelyet silyos eré-
mvi razkédtatdsok, vonatkatasztréfik és egyéb életveszélyes balesetek kovetkezmé-
nyeként irtak le.” Sigmund FREUD, 4 haldloszton és az életosztonok, ford. Kovics Vilma,
Vildgirodalom, Budapest, 1923, 9.

30 Hermann-KEeszee, I. m., 108.

31 Vincze Ferenc a Mickey a Dundn cimid romén képregényrél sz6l6 elemzésében Mickey
egér alakjat szintén a nosztalgia figurdjaként értelmezi. Vincze Ferenc, Mickey egér iitja
Bukaresttsl Pragdig = Képregénytorténetek. Torténeti és elméleti kozelitések egy médiumhoz,
Récié — Szépirodalmi Figyeld Alapitviny, Budapest, 2022, 219-237.

32 Barbara VINKEN, Fashion Zeitgeist, Trends and Cycle of the Fashion System, ford. Berg
Mark HEwson, Oxford International Publisher, New York, 2005.

33 Vé. Georg StMMEL, Fashion = The Rise of Fashion, szerk. Daniel Purpy, University of
Minnesota Press, Minneapolis, 2004 [1901], 289-309.

34 Svetlana Boym, The Future of Nostalgia, Basic Books, New York, 2001, 49-50.

35 Arjun ApPADURAL, Modernity at Large: Cultural Dimensions of Globalization, University
of Minnesota Press, Minneapolis, 1996, 77.
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(a Disney és a Gucci) esetében egy igen tudatos dontés kovetkezménye.
A kollaboricié a fogyasztéi vigyakba csatorndzza a nosztalgia e sajitos
érzését, e képzelt nosztalgia azonban nem teremt kézvetlen kapcesola-
tot a sajit megélt multbeli tapasztalatokkal, inkdbb az elképzelt mult
irdnti vigyakozis érzését kelti a vasarlékban. Heike Jenf is megjegyzi,
hogy ,a nosztalgia ma mar egyardnt magédba foglalhatja az egyén sajit
megélt emlékezetét és egy olyan idébeli kontextus képzetét, amelyben
sohasem élt”.%¢

A 2020-as Gucci-kampanyban a luxusdivat ,disneyfikalt druvd ™’
valik, amelynek egyszerre célja az ,amerikai dlom” megtestesitése
a Disneyland narrativin keresztiil, és Mickey egér figurdjin keresztil
nosztalgikus visszatérés egy elképzelt gyermekkorba egy luxusmérka
kollekciéjaban télalva. Ez a nosztalgikus divatnarrativa azonban ko-
riantsem ellentmondésoktdl mentes. Bar Mickey egér —vagy Topolino,
esetleg Miki Kuchi — egy transzmedidlis és orszaghatarokat dtivels
populiris jelenség, és maga Disneyland is egy francise-ként m(ikods
jatékpark-univerzum, amely ma Amerikdn kiviil Hongkongtdl Périzsig
vonzza a litogatdkat, mégis felvetédhet a kérdés, hogy egy olasz luxus-
divathdznak vajon milyen szorosabb kapcsolédisi pontjai lehetnek az
amerikai dlmot megtestesité Walt Disney-vel.

Az is gyakori, hogy a divat vélik a csaladi torténetek és emlékek
nemzedékek kozotti atadasdnak eszkozévé. A szulsi generdcick emlé-
keinek és megélt tapasztalatainak eszkoze lehet a vintage ruha,’® amely
a sz6veteiben valéban magiban hordozza a ruhit kordbban visel§ em-
ber multbeli torténeteinek egy szeletét. S ahogy Hazel Clark is meg-
jegyzi, a mualtbéli divat egyre novekvé djrafelhaszndldsa és Gjrahasz-
nositdsa fontos stratégiai elemévé vilt a mai felgyorsult divat tudatos
lassitdsanak.*

Jonny Wolf Fashion and Emotional Memories cimi irdsdban azt
vizsgilja, hogy a divat miképpen teremthet érzelmi kapcsolédasokat
a multtal. Abbél a Malcolm Barnard-i gondolatbél indul ki, hogy a
divattal mint kommunikdciés eszkozzel® sajit torténeteket meséliink
el, amelyek gyakran életlink jelentés pillanataihoz kapcsolédnak. Wolf

36 Jenss, I m., 114.

37 A kifejezést Imre Zoltin hasznélja, IMRE, 1. m., 102.

38 Errdl bévebben lisd: Heike Jenss, Sixties Dress Only! Mode und Konsum in der Retro-
Szene der Mods, Campus, Frankfurt am Main, 2007.

39 Hazel CLARK, Slow + fashion: An oxymoron — or a promise for the future?, Fashion Theory
2008/12., 427-446.

40 Malcolm BARNARD, Fashion as communication, Routledge, London, 2002.
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példdja a csaladi ereklyeként kezelt, nagymamanktdl 6rokolt puléver,
amely emlékeket hordoz: ,ezek a darabok nem pusztin szévetek; ma-
gukkal hordozzik az emlékeket, érzelmeket és az identitistudatot™
— irja. Azt is kiemeli, hogy a vintage divat egyre népszeribbé vilt a
kétezres években. ,,A 60-as, 70-es vagy 80-as évek ihlette ruhdk viselé-
sével a kollektiv emlékek tengerében meriilink el, még ha mi magunk
nem is éltik it ezeket a korszakokat.™ Disneyland szerepeltetése
avidedban az 1950-es évek irdnti nosztalgidt hivja el6 (az elsé komp-
lexum megépitésének ideje 1955), mig Mickey figurdja inkabb egy még
kordbbi idészakot, az 1930-as évek nosztalgikus emlékezetét, igy két
olyan letiint korszakot, amelyet a Gucci 4j, ezredfordulés luxusko-
zonsége valészindleg sajit maga nem élhetett meg. A Gucci x Walt
Disney kollekcié csak egy fantdzidjukban létez8 idealizalt (gyermek-
kori) vildgba repiti a vasirlokozonséget. Inkabb épit a kollektiv emléke-
zetre, mintsem a személyesre, mégis identitdsformal6 erSként kivin
mikodni. A luxusdivat megvisarlasinak lehetdsége és viselése a ki-
valtsdgossag érzetét kelti a vasdrlokban. A Gueci marka a Disney kol-
lekciéban torténd szerepeltetésével el8hivja a pozitiv (vagy negativ)
gyermekkori emlékeinket a mindig vidam és pajkos Mickey egérrel.

A divatipar maga és Disneyland is olyan kapitalista térként miko-
dik, amely egy idealizdlt vildgra épiti fel sajit marketingstratégidjat.
A divat ideje, Zeitgeistja és Disneyland ideje is a gondtalansig megta-
pasztalt pillanatdra épit, s nem meglepd, hogy a pandémia borzalmai és
korldtozé bezartsiga kozott is az idealizalt Disneylandbe repit min-
ket a Gucci fashionfilmje, ahol a kiilvilag borzalmairél tudomdst sem
kell vennie a k6zonségnek. Simmel szerint a divat els6 szdmu és egy-
ben legfontosabb eleme emellett a viltozdsra valé 6rokos torekvés,*
ahogy Barbara Vinken fogalmaz: ,a divat a tokéletes pillanat miivé-
szete, a hirtelené, a viratlané és mégis titkon remélt harmonikus megje-
lenésé. A Most, a kozvetlen jové kiiszobén, 4m a megvaldsuldsa egyben
megsemmistlése is.”**

Heike Jenf jegyzi meg, hogy a fogyasztéi kultira a tér- és idébeli
nosztalgia feldolgozasdnak fontos terepévé vilt, s olykor képes kiter-

41 Jony WoLFF, Fashion and Emotional Memories: The Nostalgia We Wear, LinkedIn June 6,
2023. https://www.linkedin.com/pulse/fashion-emotional-memories-nostalgia-we-
wear-jony-wolfl/ (utolsé hozzaférés: 2024. 01. 06.)
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44 VINKEN, I m., 42.
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melni a ,hamis emlékek el8dllitisat” is.* Heike Jenfd Cross-temporal
explorations: notes on fashion and nostalgia cimi tanulmanya a Mad Men
(2007) sorozat egyik epiz6djabdl indul ki, s amellett érvel, hogy a film
vizudlis vildga és narrativdja nemcsak magara a divatra van nagy hatds-
sal (az 1950-es és 1960-as éveket idézi fel), hanem narrativ technikai
a nosztalgiarél valé gondolkoddsra is jelentSs hatdst gyakorolnak:

»Bar a Mad Men bizonyira nem az egyetlen oka annak, hogy a mult
divatos a jelenben, a sorozat — és kiilondsen a nosztalgiajelenet — része
egy olyan idébeli kontextusnak, amelyben a vintage-ként felértékelt
régi ruhak soha nem ldtott népszertségre és lithatésigra tettek szert.”*
A filmsorozat egyuttal ,belépési pontot kindl ahhoz, hogy elgondol-
kodjunk a nosztalgia dtmenetiségén [...] és a divat sajat id&beliségén.”¥

A mult torzité litdsmédja az, ami a nosztalgidt vonzévi, ugyanak-
kor gyanussd is teszi. Mikozben az id6vel és a multtal val6 performativ
foglalkozds a Gucci x Walt Disney kollekcié esetében kétségteleniil
nosztalgikus szinezetd, nagyon is tudatos. A Gucci mint luxusdivathiz
egyértelmien a fogyasztoi vigyakba csatorndzza a ,képzelt nosztalgia”
sajdtos érzését, e nosztalgia azonban nem teremt kézvetlen kapcsolatot
a sajat megélt multbeli tapasztalatokkal, inkabb az elképzelt mult irdnti
vigyakozds érzését kelti a vasdrlokban. Mickey egér helyett a hamis
emlékek elGallitdsin keresztil a vasdrlok kertilnek egérfogéba.

45 Jenss, Cross-temporal explorations, 107.
46 Uo., 109.
47 Uo.





