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Glozer Rita
UNDERGROUNDBOL A MAINSTREAMBE

A YouTube részvételi kultiirdjanak tizletiesedése

A YouTube videémegoszté induldsa (2005) utan révidesen a részoveteli
kultiira — vagyis az amatdr felhaszndldk kreativ és 6nzetlen tartalom-
eléallitdsara épils, alulrdl szervez6ds, demokratikusnak és progresz-
szivnak tekintett kulturdlis gyakorlat — jelképévé vilt.! Az amatSr
médiatartalmak elgéllitisdnak grassroots szintere azonban a 2010-es
évek masodik felére egyre inkdbb elvesztette amatdr, nonprofit és un-
derground jellegét, és mind az ott zajlé tartalom-eléallitis, mind pedig
e tartalmak fogyasztdsa tekintetében egyre kozelebb keriilt a profesz-
sziondlis médiaiparhoz és médiapiachoz. A globdlis médiaplatform
egészére kiterjed6 atalakulds hirom {6 Osszetevsjét az alibbiakban
a magyar nyelvi YouTube-szintéren zajlé folyamatok felvizoldsival
igyekszem bemutatni.

A 2010-es évek végétdl egyre tobb médiatudomanyi kutatas, publi-
kécié foglalkozik a YouTube mint platform litvinyos dtalakuldsival.?
Ezek egybehangz6 megfigyelése szerint a platform a kozosségi média
hirességeinek promdécids tevékenysége jévoltabol vezetd marketingesz-
kozzé valt. A tendencidt érzékletesen vildgitja meg az a 2016-0s eset,
amelynek sordn a német youtuber szupersztir, Bianca Heinicke k6z6n-
ségtaldlkozéjit menet kozben fel kellett figgeszteni, mert a tobb ezer
rajongd szinte 8rjongve, sikoltozva virta kedvencét, tébben el is djultak.
A helyzet nem ismeretlen a popkultara vildgdban, hiszen kilonféle fiu-
bandik, pop- és rockegyuttesek koncertjein mar az 1950-es évektdl
kezd8dden elsfordultak hasonld jelenetek. A Bianca Heinicke-eset 6j-
donsiga abban rejlett, hogy ott és akkor egy YouTube-sztir, az akkor

1 Guozer Rita, 4 részvétel kultiirdja a YouTube-on = Fokuszpontok. Uton az ifjiisdg megismerése
felé, szerk. SzExeLy Levente, Gondolat, Budapest, 279-315; GL6zER Rita, Részvezel és
kollabordcic az iij médidban, Replika 2016/5., 131-150.

2 Carsten ScCHWEMMER — Sandra Z1EwIECK1, Social Media Sellout. The Incrasing Role of
Product Promotion on YouTube, Social Media + Society 4. (2018/2.), 1-20; Marfa-José
EstaBLis — Mar GUERRERO-P1co — Ruth-S. CoNTRERAS-EspiNOsA, Gamers, writers
and social media influencers. Professionalisation processes among teenagers, Revista Latina
de Comunicacion Social 74. (2019), 214-236; The Audience and Business of YouTube and
Online Videos, szerk. Louisa Ha, Lexington Books, Lanham — Boulder — New York —
London, 2018.
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legnépszeriibb német videds rajongéi vartdk igy kedvenciiket. Szakértsk
becslése szerint Heinicke ekkor megkozelitéleg havi 110 ezer eurds be-
vételhez jutott a videémegoszton folytatott tevékenysége révén. A Bibi
becenévvel egy kozmetikai markat is felépits fiatal videés egyike azok-
nak a 21. szdzadi mikrocelebritdsoknak, akik képesek elérni és széra-
koztatni a k6z6sségi oldalak jellemzden tinédzser felhaszndl6ibdl allé
nagy létszamu kozonséget.’> A Heinickéhez hasonlé kozosségimédia-
sztarokat influencereknek nevezik, utalva arra, hogy jelentés szdmu ko-
vetével, illetve rajongéval rendelkeznek a kézosségi oldalakon, emiatt
pedig a termékpromdécidban érdekelt cégek szamara értékes partnerek-
ké vélhatnak. Az amatSrként induld, majd egyre professziondlisabbd
valé videds tartalom-el6alliték népszertségiiket, kovetSikre gyakorolt
befolydsukat hasznaljik fel kereskedelmi célokra. A fiatal youtuber vé-
leményvezérek céges marketingkampdnyokban valé részvétele a motorja
a pro-am szintéren zajlé egyik meghatdrozé atalakuldsnak: a kedvte-
1ésbél folytatott videézdstdl az lizleti céld, profitszerzésre irdnyulé tar-
talomgydrtds irdnyaba torténd elmozduldsnak.

Kommercializdlodds

A felhasznaldi tartalmakat el6allito, népszerd magyar youtuberek ko-
rében az elmult tizendt évben igen széles korben elterjedt a cégekkel,
mirkdkkal torténd egylttmiikodés, a promdcids tartalmak létrehozésa,
kozzététele. A legeredményesebb amatdr videdsok, akik sajit egyedi
stilusuk, litdismédjuk, véleményiik megosztdsaval viltak sikeressé, és
épitettek fel jelentSs létszadmu rajongétdbort, ma mar rendszeres egytitt-
miikoéds partnerek kiilonféle cégek vagy markik kampdnyaiban. Ez
gyakran azt jelenti, hogy a fliggetlen szereplSként kiépitett hitelességii-
ket druba bocsdtva fejtenek ki hatdst a kovetSk fogyasztdsi szokdsaira,
preferencidira — akikben taldn nem is mindig tudatosul ez a befolyis.

Maga a gyakorlat a globdlis angol nyelv(i YouTube-szcéndban lénye-
gében a platform induldsa 6ta jelen van. A cég mér 2006-ban bemu-
tatta rekldmozdssal kapcsolatos elképzeléseit az érdeklddé piaci szerep-
16knek,* majd a Google dltali megvdsdrlist kévetSen a videémegosztéd
egyértelmien elindult azon az uton, melyen végul bevételtermelésre
alkalmas feluletté védlt. A platform a hirdetdk szimara sokféle reklim-

3  SCHWEMMER-ZIEWIECKI, I. m., 1.
4 U, 2.
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formdtumot tesz elérhetévé,” dm a fogyaszték er6sods reklamkertlése
idével uj utak keresésére 6sztonozte a cégeket. A YouTube-os tartalmak
monetiziciéja a 2010-es évektdl kezdddSen kiilondsen intenzivvé valt,
amikor az 4j reklimozdsi formdkat keresé hirdetSk és a bevételszer-
zésre torekvs amatdr videdsok egytittmiikodése rendszeresebbé és ki-
dolgozottabbd vilt.

A mirkak, cégek és a youtuberek kozotti marketing céld egytttmd-
kodés tobbféle médon valésulhat meg,® példaul sermékbemutats videck
készitésével. Ilyenkor a youtuber videéjiban direkt médon bemutat,
értékel, esetleg ajanl egy konkrét terméket, a videé leirasdban pedig el-
helyez egy kiils6 weboldalra iranyité linket (ez az ugynevezett affiliate
link), melyre kattintva a litogaték egy webshop feliletére jutnak, ahol
a terméket megviasdrolhatjak. Ezekbdl a vasdrldsokbdl szirmazé bevé-
telbdl részesedik a youtuber is, az egytlittmiikodés keretét pedig ugyne-
vezett affiliate marketingprogramok jelentik, amelyekre a youtuberek
regisztralhatnak a cégek vagy tigynokségek elérhetdségein. Az egytitt-
miikodés egy mdsik formaja a termékelhelyezés, amely mds médiaplat-
formokon, példdul a filmkészitésben és a televiziés tartalmak kapcsin
mdr j6l ismert, bevett gyakorlat. Ennek l1ényege, hogy a népszerisiteni
kivint terméket olyan médon — mintegy mellékesen, nem hangsuilyoz-
va — jelenitik meg a mozifilmekben és a YouTube-os videdkban, hogy
a megjelenités kereskedelmi célzata, hittere nem nyilvinvals. Az agy-
nevezett keresztpromdcid gyakorlata, azaz a sikeres videds személyiségek
koz6s videdja, melyet minden részt vevé fél csatorndjan kézzétesznek,
ezzel novelve mindegyik alkoté lithatésagit, szerencsés esetben kove-
tS8inek tiborat (a masik fél kévetdinek bevonasa révén), szintén fontos
formdja a monetizaciénak. Hasonl6képpen a reklamajindeékok is gya-
kori elemei a youtuberek és markak egyuttmiikodésének, ezeket pénz-
beli fizetség mellett vagy helyett kapjik a népszerisitésitkben a céggel
egyuttmikods youtuberek. Ilyenkor a videoblogger jellegzetes, egye-
di stilusdban késziils videét teljes egészében a marka tulajdonosa dltal
ellenérzott médon készitik és terjesztik. Gyakran elfordul, hogy egy-
egy termék forgalmazéja ingyenes mintdt kiild a youtubernek abban
a reményben, hogy az kiprébalja, és a csatorndjan bemutatja, népszer-
siti azt. Az igazan sikeres, élenjiré videdsok id6vel sajat markédval (agy-
nevezett merch) is piacra lépnek, vagyis sajit markas termékeket kezde-
nek forgalmazni webshopjukban.

5 The Audience and Business, 122-127.
6  Uo.,100-101, 121; SCHWEMMER-ZIEWIECKTI, L. 7., 3.
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Az itt felsorolt kollaboricids és monetizicids technikik egyazon
jelenségen alapulnak. A YouTube-os hirességek kovetSik korében vé-
leményvezérként miikédnek, azaz az értiik rajongé és Sket hitelesnek,
véleménytiket, izléstiket kovetenddnek tartd, jellemzden fiatal vagy fiatal
felnétt kozonség attitlidjére képesek hatdst gyakorolni, beleértve annak
fogyasztdsi szokdsait is. Ez a gyakorlat az Ggynevezett influencermarketing
alapja, amelynek keretében egy termék vagy szolgaltatds ismertségének
noveléséhez, a fogyasztok attitlidjének formalasihoz, az értékesités ta-
mogatidsihoz egy harmadik fél, konkrétan valamilyen hiresség ismert-
ségét, befolydsat haszndljak fel, természetesen megfeleld ellenszolgal-
tatdsért cserébe.”

A globdlis szintéren belil a hazai youtuber k6zosségben is lényegé-
ben mar kezdettdl fogva jelen vannak az influencer-egytittmiikodés és
monetizicié kilonféle formdi, eleinte leginkdbb a még tinédzser koru
véleményvezérek dltal ajindékba vagy kiprébaldsra kapott ruha, divat-
vagy sminktermékeket, technikai eszkézoket bemutaté videdk voltak
a kollaboricié jellemzd formdi. A kovetkezd években a céges reklam-
kampdnyoknak a youtuberszcéna felé torténd 6vatos kozeledésének
lehettiink tandi. Mivel a rekldmkoltések megtériilése igen fontos felté-
tele a sikeres egytttmiikodésnek, a youtuber influencerek kampédnyba
val6 bevondsa kezdetben erételjes céges kontroll mellett zajlott. Olyan
egylttmikodések valésultak meg ebben az idészakban, mint a lakbe-
rendezési druhdzlincot mikodtetd Kika Magyarorszag Kft. promé-
ciés videdsorozata (2015-2016) ismert magyar youtuberek kézrem-
kodésével.

Ez esetben egy céges kampdny részeként professziondlisan kivitele-
zett videdk késziiltek vloggerekkel a f8szerepben, akik sajét izléstknek,
stilusuknak megfelelSen rendeztek be egy szobdt a megbizé termékei-
nek felhaszndlasaval, aruhdzi kornyezetben. A Méni szépségvilaga nevd

7 A témirdl bévebben lisd példaul: Rick FErGUSON, Word of mouth and viral marketing.
Tuking the temperature of the hottest trends in marketing, Journal of Consumer Marketing 25.
(2008/3), 179-182; Karen FrREBERG — Kristin GranAaM — Karen McGaucHEY — Laura
FreBERG, Who are the social media influencers? A study of public perceptions of personality,
Public Relations Review 37. (2011), 90-92; GuLp Addm, Szzdrok, celebek, influenszerek.
A médidaban megszerexhetd ismertség és hirnév természete, [kézirat, megjelenés alatt].;
Marcnis Andrea — Markos-Kujsus Eva, ,Minden jé influencer...” — Avagy hogyan lebet
hiteles egy Instagrammikroinfluencer az iigynokségek és az influencerek szerint? = DMMD
ADAPTER. Tanu/manyok a digitdlis marketing, média és design teriiletérdl, szerk. CSORDAS
Tamds — Varga Akos, Budapesti Corvinus Egyetem, Budapest, 2019, 19-34, http:/
unipub.lib.uni-corvinus.hu/4297/1/DMMD_ADAPTER _2019.pdf [utols6 letoltés: 2020.
oktéber 15.]; Varca Akos — Pany1 Krisztina, Hires leszek! A magyar YouTube piac influencer
kozpontii vizsgdlata, Vezetéstudomany 2018/12., 24-30.
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csatorna vloggere,® Viszkok Fruzsina,” Csizmadia Gabriella'® és Papp
Inez Hilda," s6t egy keresztpromdéciés paros vided jévoltdbol a gamer
vlogger Zsdav és Csorba Anita DIY profila videoblogger részvételé-
vel'? is késziiltek tartalmak a kampény keretében. Valamennyi emlitett
youtuber egymadstdl jol elkilonithets profillal, stilussal és feltételezhe-
téen valamelyest eltérd kovetStiaborral rendelkezett, igy egyetlen kam-
péany keretében tobb kilonbo6zs kozonségszegmens vilt elérhetdvé.
Egy masik izgalmas kisérlet ebbdl az idgszakbol a Coca Cola Ma-
gyarorszdg #cokestream kampdanya. Ennek keretében a céggel egyiitt-
miikods Estaste reklimiigynokség munkatdrsai nem kifejezetten bran-
delt tartalom létrehozdsdra torekedtek, inkdbb egy kommunikdciés
csatorndt, feliiletet igyekeztek 1étrehozni a #cokestream segitségével,
ahol a legkiilonfélébb, a fiatalokat érdekls tartalmak jelenhetnek meg.!?
Az tgynokség munkatdrsai szimara ekkor mér vildgossd valt, hogy
a tizenéves fogyaszték megszdlitdsira a konnytzenei sztirok mellett
leginkdbb a youtuber influencerek alkalmasak, igy készult videésoro-
zat az egyik legnépszertbb, zenei parédidkra specializdlédott vlogger
formicid, a Pamkutya dué kézremiikodésével. Ezekben a videdkban
Pamkutydék dgynevezett zenei parbajra hivtak ki népszer magyar
zenekarokat, a Wellhell6t™ és a Halott Pénzt,'* de ebben a kampany-
ban az emlitett # haszndlatdval készitettek videSt népszerd kilfoldi néi
popsztirok kiilsé megjelenését, stilusit imitdlva olyan kedvelt szép-
ségvloggerek, mint a mdr emlitett Viszkok Fruzsina'® és Aviana Rahl.”
2016—17-re a hazai piacon a tizenéves fogyaszték mint célcsoport
elérésének elsddleges csatorndja a YouTube videdmegoszto lett. A mai
élvonalbeli, id6kézben mar érettebb korba lépett és lizleti szempontbdl
is sokkal tapasztaltabb, felkésziltebb YouTube-os influencerek mar
komoly bevételt hozé tizleti egytttmikodésekben vesznek részt.

8  https://www.youtube.com/watch?v=1IILUNHCVqQs

9 https://www.youtube.com/watch?v=TbWCwX69cmg

10  https://www.youtube.com/watch?v=qyJcKcx97cM

11  https://www.youtube.com/watch?v=X4]7movNOLU

12  https://www.youtube.com/watch?v=8qCGNn9OTbc&list=RDCMUCg-OEyd00hCun
Soih6fCdjg&index=4

13 http://kreativ.hu/cikk/nem_vagyunk_tinik__de_az_o_szemuvegukre_van_szuksegunk

14 https://www.youtube.com/watch?v=uiaaKRCGAeQ_

15 https://www.youtube.com/watch?v=UJLqZX9-vI'Y

16  https://www.youtube.com/watch?v=OwsVcKtMrig

17  https://www.youtube.com/watch?v=OwsVcKtMrig
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Professzionalizdcio

A YouTube részvételi kulturdjabdl kiemelkedd, uzleti egytttmikodé-
sekben részt vevs influencerek megjelenése egyben az aktorok és tevé-
kenységik professzionalizdléddsdval is egyutt jart. A professzionali-
z4ci6 ebben az esetben egyardnt jelenti a videdk rogzitésének és szer-
kesztésének tokéletesedését, illetve a személyes performanszok egyre
igényesebbé vdldsdt. A felvétel helyszinének, kulisszdinak tudatos, sti-
lusos alakitdsa, a felvételek sordn hasznalt érzékelhetSen jobb kamerdk
és vilagitds, valamint a felvételek utélagos szerkesztése, vigdsa, illetve
a szereplSk beszéde, viselkedése a sikeres influencerek esetében idével
érezhetSen sokkal kidolgozottabb, hatdsosabb lett. Mindez kovetkezik
az egyuttmikods tzleti partnerek elvirdsaihoz valé alkalmazkodds-
bdl, és maguk a youtuberek is j6l érzékelhetSen egyre tudatosabb 6n-
menedzselést, és ennek részeként személyes markaépitést folytatnak.

A személyes miérka vagy énmarka a marketing egyik népszerid kon-
cepcidja.’® Sokak szerint Erving Goffman dramaturgiai elméletére!
tamaszkodik az a marketinges elgondolds, hogy egy személyt éppugy
lehet értékesiteni a piacon, mint egy szolgaltatdst vagy terméket. A ko-
z0sségimédia-profilok idedlis helyszinei a Goffman altal leirt szinre
vitelnek és tedtralis 6ndbrizolds megvalésitisinak, és mivel egyéniségiik
és sajat 6nallo teljesitményiik bemutatdsdra alkalmas, ezért az amatdr
egyéni felhasznildk szimadra lehetévé teszi sajit személytliknek a ver-
senytdrsaktdl valé megkiilonboztetését is.

A személyes mirkaépités szorosan Osszefligg a fentebb tirgyalt kom-
mercializdléddssal, hiszen az ismertség a személy markaként torténd
felépitése és piacra vitele révén monetizdlhaté. A YouTube ,hétkéznapi
hirességei”,?* a videés influencerek személyes markajuk monetizalasit
kilonb6z8 megoldasok keretében valdsitjdk meg. A szépségiparral
egylittm(ikods ugynevezett beautyinfluencerek gyakran adjik nevi-
ket egy termékkollekciéhoz, jellemz8en a kozmetika és a szépségipar
tertletén. Aviana Rahl, az egyik népszerd magyar szépségvlogger 2019
folyaman példdul a Nivea marka gydrtéjaval mikodott egyttt, amikor
az 6 neve alatt keriilt forgalomba egy kozmetikai csomag, jellemz&en
drogéridkban, a széles visarlokozonség szamdra elérhetd termékek-
18 V6. TorScsik Maria, Self-marketing. Személy és marketing kapesolatok, Akadémiai, Buda-
19 %iici’nzgo(l}z;FFMAN, Az én bemutatdsa a mindennapi életben, ford. BERENy1 Gébor, Pélya

— Thalassa Alapitvany, Budapest, 2000.
20 Gurp, L m.
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kel.?! A gamer, illetve vlogger szintéren is torténtek hasonlé egytttm-
kodések az elmult években. 2016 8szén, a tanévkezdés eldtti bevasarlds
idészakdra idézitve példdaul a Media Markt miszaki druhdzlinc adott
a tanévkezdéshez kapcsolédé termékesoportot (fuzet, tolltartd, egér-
pad), népszerd magyar gamerek arculati elemeivel, logéjaval.?? Az er-
sebb énmadrkéval rendelkez8 magyar youtuberek kozul tobben is sajit
merchcsel léptek piacra, azaz sajét (tervezést) kollekcio, terméksor érté-
kesitésébe kezdtek, és itt az ugyancsak szépségvloggerként ismertté valt
EmciBeauty hozhaté fel példaként.?® A sajit merchcsel elindulé youtu-
berek esetében megfigyelhets, hogy a fiatal kévetSk korében népszerd
haszndlati targyakra (tolltartd, naptér, tornazsik, diszpdrna, egérpad,
polé stb.) koncentrdlnak, az értékesitésben pedig az erre szakosodott
webdruhdz, az gynevezett ,videdsbolt” szolgaltatdsit veszik igénybe.?*

Az olyan kordn indult és mdra stabil médiapiaci tényezdvé valt
beautyvloggerek, mint példdul Viszkok Fruzsina, tudatos kommuni-
kdciéval, kovetkezetesen képviselt stilussal erds személyes markédva
fejlesztették magukat. Ennek folyamata jol végigkovethetd a szépség-
vlogger tevékenységét, nyilatkozatait figyelemmel kisérve. Amint azt
egy 2015-ben késziilt interjiban® elmesélte, egy hirtelen otletts] vezé-
relve 2010-ben, 17 évesen regisztrilta blogjat Breakfast at Fruh névvel.
A cimvilasztds egyik kedvenc filmjére, a Breakfast at Tiffany’s-ra utal,?
vlogcsatorndjat hirom évvel késébb, 2013-ban ugyanezen a néven in-
ditotta el. Ahogy a blogon, itt is {8ként sminkeléssel, szépségapoldssal
és divattal foglalkoz6 tartalmakat tesz kozzé, példaképe és inspiraléja
Dulce Candy* amerikai szépségvlogger. LegelsS videdit egy kissé sotét,
rosszul megvildgitott szobdban rogzitette, és a videdk vigdsa is hagyott
némi kivinnivalét maga utin. Ami viszont mar ebben a kezdeti idé-
szakban is jol miikodott, az a kedves, természetes stilusu, kozvetlen
eldaddsméd.

21 https://www.youtube.com/watch?v=Gq-ZpOKHHkM&feature=share&fbclid=IwAR
14e0Q p7Ub1C-jO4NuIxRKUNXCOjd1Jk0bhp2EeQvDBRcvelHFeaMxCNuo

22 https://www.facebook.com/unfieldmctv/photos/a.228917980619490/5802664554846
39/?type=3

23 https://www.youtube.com/watch?v=iaXHWuXqDJ8&feature=share&fbclid=IwAR3
SNV Vo016715keuOgTVG5rRIrUoq41Kv2peBPGbAg6dnl_zgqjA4IKZdmw

24 https://videosbolt.hu/

25 https://kanyarmagazin.blog.hu/2015/10/06/kulker_karrier

26 A Breakfast et Tiffany’s (1961) cimd romantikus komédiat Truman Capote azonos cimd
novelldja alapjin Blake Edwards rendezte, a két f6szereplé Audrey Hepburn és George
Peppard voltak. Magyarorszigon Alom luxuskivitelben cimmel vetitették.

27 https://www.youtube.com/channel/UCo052Ipjl20QkYatd8RObDaw

28  https://www.youtube.com/watch?v=azY JerPQbWQ_
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Népszertisége gyorsan nétt, egy év alatt ez a vlog lett a legtobb ko-
vetdvel rendelkezd, magyar néknek sz6l6 YouTube-csatorna. Ennek is
koszonhets, hogy 2014-ben meghivist kapott, s prezentaciét tartott az
Internet Hungary nevi hazai ipardgi szakmai taldlkozén. Prezenticidja,?
melyben kulfoldi példikat emlitve az 6véhez hasonlé videoblogok mar-
keting célu felhaszndldsa mellett érvel, azt jelzi, hogy a videdsokkal
folytatott egylttmiikodés ekkor még nem igazdn terjedt el a hazai rek-
limpiacon. A marketingszakembereknek f§ érvként a vloggerek hét-
koznapisdgit és hitelességét hangsilyozza, illetve rdmutat a kovetSk
erds elkotelezettségében rejls lehetSségekre. Sajit sikerének Gsszetevait
ekkor a tartalomgydrtds kiszimithaté rendszerességében, a tematikus
sorozatok kozreaddsdban, a sokoldalisigban és a rajongékkal valé aktiv
kommunikéciéban latja. Ezek az allitdsok azt mutatjak, hogy csator-
ndja mikodtetésében nemcsak tudatos és kovetkezetes volt mar akkor
is, hanem elemzd, 6nreflexiv médon kdvette nyomon sajét tevékenysé-
gének fogadtatdsat a rajongdk korében.

Egy év milva, 2015-ben is tartott eléaddst a legnagyobb magyar
média- és marketingszakmai seregszemlén, a Média Hungaryn. Pre-
zenticiéjanak cime sokatmondé: ,Amatér vloggerbél iizletember”. Itt
mdr tzletasszonyként, médiavillalkozéként mutatkozik be, kozreadja
a csatorna fontosabb adatait (kovetSk szama, demografiai jellemzdik
stb.), és konkrét méarkakat, cégeket emlitve beszél azokrdl az egytittm-
kodésekrdl is, amelyekben érintett. Az el6adds végén fontosnak tartja
hangsulyozni sajat fuggetlenségét, az egyiittmiikodésekben jatszott
egyanrangu, partneri szerepét. A két esemény kozott eltelt kozel egy év
alatt a vloggerek markdkkal és cégekkel torténd egyuttmiikodésének
gyakorlata érzékelhetden megviltozott. Az egytuttmiikodések gyako-
ribbd, bejdratottd viltak, a videobloggerek mint médiapiaci szereplk
felértékelddtek, poziciéjuk megszilardult, ami hozzdjirulhatott vala-
miféle vallalkoz6i attitid kialakuldsihoz. Ezzel is 6sszefugghet, hogy
Viszkok Fruzsina 2015-ben megviltoztatta blogjinak és YouTube-csa-
torndjinak nevét, ettSl kezdve sajit teljes neve lett a marka védjegye.
Déontését az emlitett interjaban igy magyardzza: ,A jévében minden-
képp a sajit nevemet szeretném hasznilni, a Breakfast at Fruh-t mar
kinéttem, abszolit nem titkkréz engem.”°

A marketinges egyuttmtikodések sordban a szépségdpolisi és koz-
metikai markdk mellett fontos helyet foglalnak el a Magyarorszdgon

29  https://www.digitalhungary.hu/ki-kicsoda/Viszkok-Fruzsina/55/
30 https://kanyarmagazin.blog.hu/2015/10/06/kulker_karrier
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jelen 1évé nagy drogérialincok. Mar vlogja induldsa utin egy évvel,
2014-ben a Drogerie Markt tavaszi beauty academy kampdnya sordn
elnyerte a dm hivatalos szépség bloggere cimet,’! és ehhez kapcsol6déan
a dm hivatalos csatorndjdra készitett sminkvideé6t.?? 2015-ben t6bb alka-
lommal is készitett unboxing videét az akkor piacra dobott szezonilis
»dm-kedvencek”®® csomagok bemutatisira. A konkurens Rossmann
kozmetikai tzletlanc kindlatdban 2018-ban jelent meg a ,,Viszkok Fruzsi
kedvencei” kollekci6,** amely két kampany keretében egy-egy neszesz-
szerbe csomagolva tartalmazta a vlogger dltal ajanlott sminktermékeket.

A tudatos mérkaépités kovetkezd szintje a sajit markds termékek
6nallé piacra bocsitdsa, Viszkok Fruzsina esetében ilyen példdul jelenleg
a planall.hu webdruhdz kindlatiban elérhetd, Frujo néven forgalmazott
sajat markds hatdridénapld. A planall.hu oldalon olvashaté interju sze-
rint a vlogger sajit személyes tapasztalatait, bevilt megolddsait épitette
bele a naptarba, segiteni igyekezve kovetSinek a teenddk és az idébeosz-
tds megtervezésében.’® A hozzdadott értéket itt is a vlogger személyes
tapasztalatai, tuddsa képviseli, ettdl lesz vonzé az igy promotalt termék.

A youtuberek professzionalizilédédsa a személyes mérkédk épitésén
til mds jelenségekben is tetten érhets. Példaul abban, hogy az egykor
a videémegoszt6rdl indulé youtuberek szakmai karriert épitenek pél-
dédul a rekldmszakma irdnydba, ahogy azt Dancsé Péter esetében lit-
hatjuk. Dancsé a szintén a 2010-es évek elején utjara indult Videsmania
csatorna vloggereként évek 6ta az egyik legtobb kovetével rendelkezd
magyar youtuber. Ma mar azonban nemcsak vloggerként vesz részt tiz-
leti egytuttmiikodésekben, hanem 2018 6ta résztulajdonosa a youtube-
reket menedzseld Special Effects Media Zrt.-nek.3¢

Mis esetekben a professzionalizdcié jele a vlogger nickjének®” és
esetleg szakmai profiljdnak megvéltozdsa. Az életkor el6rehaladdsaval

31 https://www.youtube.com/watch?v=DeQdfifQ0cM

32 https://www.youtube.com/watch?v=T'Wp5E4tvyto

33 Ezakampiényjelleggel kibocsitott, szépségdpolasi és kozmetikai termékeket tartalmazé
doboz abban az évben hiromhavonta jelent meg, de csak 1000 példanyban volt megva-
sarolhaté. Az érdeklddsk kozil webes regisztricidja utin az elsé 1000 szerencsés re-
gisztrdlo vésdrolhatta meg 3000 Ft-os dron, amely joval alacsonyabb, mint a dobozban
1év6 termékek Gsszértéke. A doboz tartalma meglepetés volt, azt Viszkok Fruzsina egy-egy
unboxing vide6 keretében bontotta ki és mutatta be.

34 https://www.youtube.com/watch?v=0SI1JH1ZeVM és https://www.youtube.com/watch?
v=Lz-dt2IT-wY,

35 https://planall.hu/viszkok_interju

36 https://forbes.hu/uzlet/dancso-peter-resztulajdonos-lett-egy-menedzsment-cegben/

37 Alnév, becenév, felhasznaléi név, melyet a felhasznalok kézosségimédia-platformokon
hasznalnak.



34 = Glozer Rita FANZINE | SziF 2020/6

megviltozé persona (a megjelenitett, dbrdzolt karakter) dtalakuldsat
tikrozi Viszkok Fruzsina médrkanevének fent emlitett megvaltoztatdsa
vagy Csizmadia Gabriella hasonlé dtalakuldsa, aki tobbéves sikeres
szépségvloggerkedés utin szintén tinédzserévei végén cserélte le a ko-
molyabban hangzd teljes nevére a gabifrizurdi csatornanevet. A szakmai
profil teljesen dtalakult Szirmai Gergely esetében, aki HollywoodNews
Agency®® nevi csatorndjin humoros filmismertetSkkel lett az egyik
legismertebb magyar férfi vlogger, majd néhdny éve AFK Légié* néven
4j csatorndt inditott, és Gjabban mar csak oda készit utazassal kapcsola-
tos vlogokat. A profilvéltds itt a megvéltozott személyes érdeklddésbdl,
esetleg médiapiaci megfontoldsokbdl kovetkezhetett be, de minden-
képpen tudatos dontés és munka eredménye.

Intézményestilés

A vlogoszféra amatdr, részvételi jellegét — a fentiekben vazolt folyama-
tokkal 6sszefuggésben — nagyrészt mikodésének fokozatos intézmé-
nyesilése akndzta ald. Ennek az intézményestilésnek a motorjai azok
a rekldm- és dgynevezett ,influencerigynokségek” voltak, melyek
tevékenysége a youtuberek szakmai timogatasdra, menedzselésére és az
uzleti szereplSkkel valé 6sszekapcesoldsukra terjed ki, illetve esetenként
6nallé tartalomgydartdst vagy jogi szolgédltatisokat is magdban foglal.
Az elsé magyar influencer-tigynokségek a 2010-es évek elején alakul-
tak meg, részben kiilf6ldon szerzett szakmai tapasztalatokra épitve.
A 2012-ben létrejott Star Network és a kovetkezd évben (2013) elindult
Special Effects Media mdra piacvezetdk, de mellettiik szimos tjabb tigy-
nokség is jelen van ezen a piacon.*® Egy-egy tigynokség ,portféliéjaban”
killonféle influencerek szerepelnek, az egytittmikodésre kész markdk,
cégek koziiluk vilogathatnak egy-egy kampdny megvaldsitdsakor, és
az Uigynokségek folyamatosan virjik és fogadjik a szolgiltatdsaikat
felajanlé influencereket is. A Social Guru és a Star Network tgynok-
ségek szakmai egyiittmiikodésében jott létre az influencerkereso.hu*

38 https://www.youtube.com/c/HollywoodNewsAgency/featured

39  https://www.youtube.com/channel/UC4IW7]BJtOJ8zkIpzg31NwQ_

40 A ContentPlus digitalis igynokség blogja, a https://b2binfluencer.hu/blog szerint az tigy-
nokségek halézatosodasa 2018-2019-ben nagy lendiiletet vett. A blogon elérhetd adatbé-
zis 13 kifejezetten influencermenedzsmentre szakosodott igynokség adatait tartalmazza,
de a lista bizonyosan nem teljes. https://b2binfluencer.hu/blog/influencer-ugynoksegek/

41 https://influencerkereso.hu
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weboldal, mely kilonféle atmutatokkal, toplistikkal, online kapcsolat-
felvételi és ajanlatkérési lehetdséggel igyekszik megnyerni Gjabb céges
tgyfeleket.

Részben az tigynokségek kezdeményezésére jottek létre azok a lat-
vianyos médiaesemények, tehetségkutatok és kozonségtaldlkozdk is,
amelyek az egész szcéna lithatésigit megteremtve fontos szerepet jit-
szottak az uzleti egylttmikodések és az egész piac élénkitésében is.
Ezek a részben televiziés misortipusok hibrid valtozataként az online
sztérahoz kapcsolédéan, ugyanakkor nemzetkozi példakat kovetve meg-
szervezett események alkalmat kindlnak a youtuberekkel valé személyes
vagy kozvetlenebb interakcidkra, teljesitménytk koncentraltabb értéke-
lésére, mikozben eseményszertségiikkel a valés vagy virtudlis részvétel
élményét nyujtjak az érdekldddknek. A Vodafone mobilszolgiltato ta-
mogatdsival 2014-ben, majd 2015-ben megrendezett Ki Mit Tube inter-
netes tehetségkutaté a Magyar Televizidban 1962 és 1996 kozott futott
Ki mit tud? cimi tehetségkutaté misor cimére utalé elnevezésével a ma-
gyar médiatorténet kontextusdban is elhelyezte magit. A zenei, video-
blog, slam poetry és szdmos mds mifajban nevezs résztvevék kozott
,U4j netes hdsoket” keresd tehetségkutaté produkcié felépitésében, miiko-
désében a neoteleviziézis tehetségkutaté show-musorait idézi, csupdan
a résztvevSk fiatal életkora, a mifajok alternativ (nem mainstream)
jellege jelzi a kiillonbséget.

A professzionalis filmgyartishoz kapcsolédd, sztarokat felvonul-
taté és dijakat kioszté gdlamisorok, gdlaesemények hibrid viltozata-
ként a magyar YouTube-sztirok részvételével rendezték meg a Videds
Galat,” melyet 2018-ban szintén egy nagy telekommunikiciés cég,
a Telekom, valamint a Coca Cola szponzorilt — ezek a tények az ese-
mény sulyat, piaci értékét jelzik. A gila offline eseménye jol el6készitett
online kampdanyba illeszkedett, a youtuberek rajongéi szavazatukkal
juttathattdk dijhoz kedvenceiket. A Videés Gdldn vlog, gaming, élet-
mod, humor, tech, utazds, ismeretterjesztd, film és sorozat, animdacio, az
év felfedezettje, az év legjobb szponzoriciés videdja és kozonségked-
venc kategéridban osztottak ki dijakat.

A youtuberek és kozonséguk rendszeres személyes taldlkozdsira
szervezett alkalmak is intézményestltek az elmult években. Az OVS
Fest,® azaz Online Video Stars nevd, 2014 és 2017 kozott évente a kora
nyari idészakban megrendezett egész napos rendezvény, valamint eld-

42 http://videosgala.hu/
43 https://ovsfest.hu/
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addsokkal, dedikdldssal, fotzassal és vasdrldssal egybekotott kozonség-
taldlkozd, ahol a legnépszeribb magyar youtuberek taldlkozhattak
kozonségikkel. A rendezvény tulajdonosa, szervezdje az egyik nagy
magyar youtuberigynokség, a Special Effects Media Hungary Zrt.
A konkurens Ugynokség, a Star Network MCN Kft. a Videosokk** el-
nevezésl rendezvénysorozat keretein belil kindlt hasonlé koézvetlen
taldlkozdsi lehetéséget az dltala menedzselt youtuberekkel. ElsGsorban
a videdjatékok kedvel@it céloztik meg a szervezdk az elmult években
a PlaylT nevi rendezvénysorozattal, 4m mivel a meghivottak kézott
ott voltak a legismertebb hazai youtuber gamerek is (példdul TheVR,
Bturbo, Goodlike, Szalay Isti, Doggy Ani, Zsozéatya és tarsaik), a ve-
luk valé taldlkozds lehetésége miatt videoblogjaik sok kévetdje is részt
vett a rendezvényeken.

Fontos szerepet jitszottak az intézményesilésben azok a konferen-
cidk, szakmai taldlkozdk, amelyek tizleti alapon és elsésorban a cégek,
miérkdk képviselSinek igyekeznek szakmailag megalapozott, napra-
kész tudast kindlni, illetve ket az tigynokségekkel, valamint magukkal
a feltérekvd influencerekkel osszekapesolni. A Media Hungary és az
Internet Hungary elnevezési rendezvényeknek az elmilt 6-7 évben rend-
szeres el6adéi a vloggerek, youtuberek, illetve az Sket kutaté vagy me-
nedzsel6 szakértdk, a programban szerepelnek ilyen témdja eléaddsok,
kerekasztal-beszélgetések.

A fokoz6dé intézményestléssel is Osszefliggésben né a szcéna onref-
lexivitdsa: a résztvevok figyelik, elemzik egymds tevékenységét, ered-
ményeit, és ugyanigy sajt poziciéjukat is. Gyakoriak a youtuber ko-
z0sség belsd tgyeit kitirgyalé diskurzusok, nem ritkdk a kilonféle
intrikak, vitik vagy éppen a mar tobbszor emlitett egytittmikodések,
mds vloggerek csatorndit ajanlé videdk. Mindezek azt jelzik, hogy mar
rég nemcsak a k6z6s platform vagy medidlis kozeg koti 6ssze az aktoro-
kat, hanem a kézonség, a videdsok és az Sket menedzsels tigynokségek
is Osszefliggd kulturdlis és gazdasdgi kozegként, esetenként k6zosség-
ként tekintenek 6énmagukra. Ekézben a hazai pro-am tartalom-el84lli-
tok persze figyelik az angol nyelvd, globilis videés kozeget is, kovetik
a trendeket, inspirdlédnak — azaz a globdlis médiakulturira valo reflek-
tdlds is megfigyelhetd.

44 http://videosokk.hu/



