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HALOTTKULTUSZ ES TOMEGKOMMUNIKACIO
A MAGYAR SZO GYASZJELENTESEINEK ELEMZESE

Napilapunk vasarnapi szamanak utolsoé tiz oldalat a hirdetések t3ltik
ki. Tlven kézleményeket ugyan mas napokon is olvashatunk, de szigura-
an megszerkesztett formaban a hétvégi iinnepi szimban talalhatok. Ezek
a hirdetések ritkdn kinaljdk az egyes vallalatok termékeit, az ilyen iel-
legii reklamok hétkdzben, leginkabb a Magyar Sz6 kiilonb6z6 mellékictet-
ben (Szivarvany, Fold Népe, RTV-ujsig) jelennek meg. A vasarnapi hir-
detések inkabb informacids jellegliek, palyazatokat és hirdetménycket ko-
z6lnek az egyes munkahelyek betdltésére. A vallalati hirdetések vezetik
be' a lap hirdetési rovatat, ezt koévetik két-harom oldalon a gyaszjelenté-
sek, végezetiil pedig apréhirdetések kovetkeznek. Hogy mennyire tudato-
san szerkesztik a lapnak czt a részét, azt bizonyitja az a tény, hogy a
munkahelyi palyazatok mellé, amennyiben szabad hely marad, gyaszjelen-
téscket nem tesznek, hanem csakis aprohirdetéseket. Ha a gyaszjeleaté-
sck atmennek a harmadik lapra is, akkor a tordeld szerkeszté a fenama-
radt részeket semleges hirdetésekkel t6lti ki. Soha nem kerilnek erre az
oldalra a hazassagi hirdetések; czek — bizonyara kegyeletb6l — m#g a
szemkozti lapon sem olvashaték.

Az alabbiakban a jugoszlaviai sajtd jellegzetes hirdetéstipusat, a gyasz-
jelentéseket vizsgaljuk. A jugoszlaviai napilapok hasibjain nap mint nap
megtalalhatjuk oOket, a szerbhorvat nyelvi helyi lapok hirdetései kozott
is jelentds teret kapnak. A Magyar Szénak kiiléndsen a vasarnapi szima-
ban olvashatunk sok ilyent, mert ekkor jelenik meg a lap a legnagyobb
példanysziamban, s azok, akiknek ezeket a hirdetéseket szanjik, leginkdbb
vasarnap veszik meg az Gjsagot.

A halottkultusznak évezredek 6ta megvan a kommunikaciés rendszere,
amelyet az adott kézosség szigordan betart. Ezek az id6k folyaman ter-
mészetesen alakulnak, korszer(isédnek, de napjainkban is a legtobb tra-
dicionalis elemet a temetés és a gyasz tartalmazza, amelyeket a varosi és
a falusi kornyezet is betart.

A hatvanas évektdl kezdve a vajdasigi magyarok temetkezési szokasa
Uj kommunikaciés eszkozzel béviilt. Az mar a milt szazadban szokas volt,
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hogy az értelmiségi csalidok ayomtatott gyiszjelentéseket készitettek s
ezt postan elkiildték az ismerGsoknek, hozzitartozoknak. Napjainkban a
gyaszlap a temetkezés elmaradhatatlan kelléke, el6re nyomtatott valtoza-
tait a temetkezési vallalatok is Aaruljak, ateista és valldsos valtozatvan,
természetesen magyar és szerbhorvit nyelven. Ha a gyaszolé csalad ezt
nem tartja elég iinnepélyesnek, akkor a sajat elképzelése szerint nyomtat
magainak. Ami ebben a szokasban uj, az az, hogy a gyaszjelentésck is to-
megkommunikacids eszkdzzé valnak. A hozzitartozok — hasonléan mint
a plakatokat — kiragasztjdk Gket a varosok illetve a falvak legforgalma-
sabb részére, ezzel is értesitik a kozOsséget, hogy meghalt egvik hozza-
tartozdéjuk. Ha egy villalatnak kiemelkedé munkatirsa hunyt el, a mun-
kaszervezet is nyomtat gyiszjelentést, s ez is megjelenik a varos kiiléubo-
z6 pontjain a csaldd gyaszjelentésével egylitt. A cimzett ebben az esetben
egy sziikebb kozdsség, annak a helységnek a lakdi, ahol az elhunyt él: és
dolgozott.

A tajékoztatds masik valtozatat mar a szélescbb kozosségnek szinjak
a feladék, mert a tomegkommunikicié eszk6zét, a sajtét hasznaljak fel,
s ebben hirdetik, hogy halaleset tortént a csalddban. Temetkezési sz ka-
saink szerves részének kell tehat tartanunk a gyaszjelentéseket. Unifo-mi-
zaltak, de ugyanakkor privatizaltak is, mert tiikrozik a csalad vagyoni hely-
zetét: minél hosszabb a hirdetés, annal tobbet kell érte fizetni, de nem
hanyagolhaté el az a szempont sem, hogy a feladék gy vélik, a hossza
hirdetéseikkel a halott személye irant érzett szeretetiket és megbecsiiiésu-
ket fejezik ki.

A gyaszhireknek harom tipusa jelenik meg lapjaink hasabjain: a gyasz
jelentés, a koszonetnyilvanitas és a megemlékezés. A harom tipus kéoziil
legkevesebb a gyészjelentés, amelynek célja, hogy tudassa a temetés he-
lyét és idejét. Ezeket nemcsak a sziikebb csaladi korhoz tartozok szoktak
kozzétenni, hanem a munkaszervezetek is, hogy értesitsék a kozosséuet:
elhunyt egy érdemes dolgozéjuk. Ez a megbecsiilés azonban leginkabb csak
az igazgatéknak, ujsagiroknak, tanaroknak, kiemelkedé politikar munka-
soknak, mivészeknek jar ki. Az egyszeri munkisember halilirél a munka-
szervezet csak akkor tijékoztat, ha munka kozben éri a halal. Ilyeakor
gyakran egymis mellett kett6, s6t harom  gyaszjelentés is megjelcnik
ugyanarr6l a személyr6l, s mindegyikben ugyanaz a sablonos szioveg ol
vashat6. Ezek, mivel a temetés helyét és idejét is kozlik, nem vasirnap
jclennek meg, hanem a legkézelebbi szimban, hogy értesiiljon a kozosség
a temetés idejérol.

A vasarnapi szamban ritkidn kozélnek ilyen gyaszjelentéseket; az iinaepi
szamba tobbnyire a megemlékezések ¢s a koszonetnyilvanitasok keriiinek.
Az utébbi a hagyomanyosabb. A hatvanas években még csak ilyencket
kozoltek. A megemlékezések wjabb keletiek. Az elobbieknek a célja ért-
hetd, tobbé-kevésbé indokolt is, a hozzatartozék a sajtd utjan koszonik
meg a részvétnyilvanitasokat. Hogy a masik tipusnak mi a célja, arra mar
nchezen tudunk valaszolni, mert semmilyen hirértéke nincs annak, nogy
hat hét utdn a sajt6 Gtjin is megemlékeznek a halottrél.
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Az alibbiakban a Magyar Szé ez év majusi vasirnapi szamaiban megje-
lent gyaszjelentések formai és nyelvi megolddsait ismertetjik. Véleme-
nyiink szerint a kivalasztott minta tikr6zi e kozlemények sajatsagait. Az
ot szamban 273 gyaszhir jelent meg: harmadikian 43, tizedikén 70, tizen-
hetedikén 58, huszonnegyedikén 51, harmincegyedikén 51, atlagosan te-
hit 55. A méjus 3-i szamban viszonylag kevés a gyaszjelentés, mert a négy-
napos innep miatt korabban volt a lapzarta, s a hirdetdk elkéstek, ezzel
magyarazhatd, hogy a koévetkez6 vasiarnapon az atlagosnal lényegesen
tobb gyaszhir olvashaté.

A gydsyjelentések grafikai szerkesztése

A hirdetéseknek ez a tipusa mindig a lap 24. és 25. oldalan talilhaté.
Ha a szokasosnal tobb ilyen hir gyiilik 6ssze, akkor atkeriilhet a 26. ol-
dalra is. A Magyar Szé egyéb oldalai éthasibosak, a hirdetések hat ha-
sabra oszlanak. A hasibokat a jugoszlav gyakorlatnak megfeleléen vékony
vonallal kiilonvalasztjaAk. Igy jainak el a hirdetések esetében is, azzal a
killonbséggel, hogy a gyaszhireket gyaszkeretbe teszik. Minden hasabot
ugyanis kiilon vastagabb lénidval valasztanak el, igy a két hasab kozott
négy milliméternyi tavolsig fehéren marad. A hirdetéseket cgymastol
ugyancsak vastagabb vizszintes vonallal valasztjdk el. A gyaszjelentisek
tobbnyire egyhasabnyi szélességiick, de tjabban néhany kéthasibos gyasz-
jelentés is megjelenik a lapban. Az egyes hirdetések hosszisaga is kii'én-
b6z6. A szabvany szerint a legrdovidebb négy centiméternyi lehet, a leg:
hosszabb gyakorlatilag kitéltheti az egész hasibot, de ezzel a lehetdség-
gel a hirdetdk szerencsére nem élnck.

Megmértiik, hogy milyen hosszisagi hirdetéseket adnak fel a hozza-
tartozok, s az aldbbi adatokat kaptuk:

cm 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
db 6 3 5 — 33 43 57 25 27 12 5 10 — 13

A hirdetések hosszisiginal nem a szavak szamat vettiik figyelembe, ha-
nem a kozlemények centiméter hosszisagat, mert a dijszabasnal is ccnti-
méterenként kell fizetni. Az altalunk vizsgalt hirdetések t6bbnyire 8-—10
centiméter hossztak, mint az a tablazatunkbdl is kitinik, ennyi helyre van
sziikség ahhoz, hogy a kézésség altal elvart gyaszhir Osszes lényegesnek
tartott eleme elférjen.

Egységesek a gyaszhirekben alkalmazott betiitipusok és azonos a tor-
delés is. Minden hirdetésnél feltiintetik a gyaszhir mifajat petit verzal
fett betikkel: GYASZJELENTES, KOSZONETNYILVANITAS, MEG-
EMLEKEZES. Ez a felcimezés szerintiink felesleges, a hirdetések cso-
portositasaval elérhetnék ugyanezt a célt, masrészt a hirdetés tartalma s
elarulja, milyen mifaji gyaszjelentésrl van szé. Tragikomikusan hat ez a
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megoldds olyan esetekben, amikor ugyanarr6l a halottrél kettd, esetleg
harom megemlékezés is olvashatd.

A felcim utan koévetkezik az egyhasabos gyaszhirdetések esetécben non-
parcille antikva betiikkel a bevezeté rész, majd az esetek legtdobbjéné! az
elhunyt fényképe lithaté. Az alidbbiakban ugyancsak tiblazat segitségével
¢érzékeltetjiik, mennyire fontos ezekben a hirdetésekben a fénykep. Nem
a fényképes hirdetések szamat tiintetjiik fel, hanem az olyanokét, ame-
lyekben hianyzott a foté, mert ez pregnansabban tiike6zi a fénykép szere-
pét.

datum 3. 10. 17. 24. 31.
hirdetések szama 42 70 58 51 51
fénykép nélkil 7 6 8 3 6

A fenti szdmok is azt bizonyitjdk, hogy szinte kotelezé érvényu, Logy a
halott fényképe is benne legyen az djsagban, hogy az olvasék konnycbben
azonosithassak az elhunytat. A fényképek szabvanyméretiek, 3X4 cm
nagysaguak. Rendszerint azt a fényképet koézlik az Gjsagban, amelyet a sze-
mélyazonossagi igazolvany készitésekor csinaltattak. Sok fénykepen lat-
seik, hogy a hirdet6k az elhunyt személyi iratdbél vették ki a képet,
mert lathaté még rajta a kapcsox helye. Disszondnsan hatnak az ilyen fo-
tok, mert ha az elhunytrél csak tiyen kép maradt fenn, akkor hogyan Grzik
az udjsagban kegyelettel bejelentett emlékét? Komikusak azok a fényké-
pek, amelyek az elhunytrdl hisz-harminc évvel kordbban késziiltek, mi-
vel a nyolcvan-egynéhany éves, hosszi betegség utan elhunyt férfit vagy nét
fiatalosnak, életerésnek mutatjak.

A fénykép alatt az elhunyt neve olvashato ciceré nagysagu Dbetiikkel.
A halott neve utin ismét nonpareille betikkel folytatédik a hirdctés <zi-
vege. A zArorészt jobbra zirjik, s nonpareille kurrent fett betikkel fel-
soroljidk a hirdetés feladéit.

Ugyanilyen a grafikai megoldasa azoknak a gyaszhireknck is, ame yek
kéthasabosak. A széveg ezekben sem tobb, csak nagyobb betitipus-kar
hasznilnak, s a képet Ggy helyezik el, hogy levegGsebb legyen az oldal.

A gyaszjelentések grafikai megoldasa tobbé-kevésbé megegyeztk a mas
jugoszlav lapokban talilhato ilyen jellegi hirdetésekkel. A kiilonbség csu-
pan annyi, hogy a Magyar Sz6ban hangstlyozottabb a gyaszkerct, miot a
Dnevnikben, a Borbaban, a Politikaban.

Szovegszerkesztés
A hirdetések szovegének jellegzetessége a kotottség, amelyet Buda Déla

a szerkesztettség tipikus esetének tekint. Megallapitja, hogy ,,valam:lyen
kozponti szabalyozas értékrendjének korlitozé hatasira a szerkeszte tse-
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gen 4t érvényesiithet ugyan, de biztosan kitermel egy masodlagos koder,
amely mogottes iizenetek formajaban mégiscsak utat enged a szabalyozni
kivant tarsadalmi intenciék egy részének”. A tovabbikban megallap tja,
hogy a hirdet6k maguk is sztereotipizaljak szovegeiket, lecsupaszitjak, hogy
csak a legsziikségesebb inforinacidkat tartalmazza. (Buda Béla: A témeg-
tdjékoztatis nyelvének nébdny kommunikdcio-lélektani és szociolingviszti-
kai sajdtossiga. In: Nyelvészet és tomegkommunikdcio. Bp. 1985. 21 |.)

A fenti megallapitisok érvényesek a gyaszjelentésekre is. A Magyvar
Sz6 hasabjain megjelent hirek szabalyozoja maga a kozdsség, az wjoonan
kialakult hagyomany, amely elvarja, hogy a sajtdban is bucsiut vegyenck az
elhunyttél. A sztereotip fordulatokat is a kozosség alakitotta ki, amelynck
nem az az elsddleges célja, hogy a legsziikségesebb informacidkat kozolje
az olvasokkal, hanem az, hogy az elhunytat szerctték, megbecsiiltck. S a
kozdsségi normak szerint a hirdetésekben kozolt sztereotip formulak teje-
zik ki a szeretetet és a megbecsiilést. A gyaszhirek tehat mas apcohirdeté-
sekkel cllentétben nem lecsupaszitottak, hanem terjengdsek, bobeszédiick.
A gyaszjelentésnek a kommunikiciés modellje a kdvetkezs:

kéd
kozlemény
feladé cimzett
csatorna
kontextus

Ha ebbe a modellbe behelyettesitjik a kommunikaciés viszony részt-
vevoit, akkor a kdd a sztereotip hirdetés, amelyet a cimzetthcz a hagyo-
many, a tradicié juttat el. A feladé a hirdetd, a cimzett pedig cgy tagabb
kézosség. Elsésorban azok, akiket a hirdetésben felsorolnak, de a fe'adé
mindazoknak cimezi az iizenetet, akik a hirdetéseket olvassak. A kom-
munikaciés modell behelyettesitett valtozata a kdvetkezo:

gyaszhir
cmber—halal viszony
gyaszolé csalad kozosség
tradici6
tomegkommunikacié

A cimzett felbonthaté:
1. Akiket megemlitenek a hirdetésben
a) név szerinti személyek (orvosok, apoldk, segitokész szomszédok, pap,
kéantor)
b) tirsadalmi szervezetek (harcosszovetség, munkaszervezetek, miive
16dési intézmények, sportegyesiiletek)
2. altalinosan felsorolt személyek (rokonok, baratok, ismerdsok, szom-
szédok)
3. a hirdetés olvaséi
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Meggy6z6désiink, hogy a hirdetések valédi cimzettjei 2 harmadik cso-
portba tartozék, mert az elsé kit csoportba kiemelt cimzetteknek a hozza-
tartozok mar a temetésen vagy utana személyesen megkoszonik a részvét
nyilvanitast.

A gyaszhirek harmadik csoportja, a megemlékezés kizirdlag a hirdcetés
olvaséihoz szél, mert lényegében semmilyen Gj informaciét nem kozol, hisz
a halottat mar eltemették, a részvétnyilvanitist mar koriabban a sajtoban
is megkoszonték. Ha a folklor oldalardl vizsgiljuk ezeket a hirdetéseket,
akkor kapcsolatba hozhatjuk a gyaszolasi szokasokkal. Napjainkban is
meggyaszoljuk a halottat, a halott lelki iidvéért meghatarozott idépon+ok-
ban misét szolgiltatnak. Ezeknek a halottas szokasoknak a tomegkcm-
munikiciés megjelenései a megemlékezések. A majusi szamokban 113
megemlékezés olvashaté. A mi vidékiinkon a tivolabbi rokonok hat hétig
gyaszoljak az elhunytat, akkor szolgaltatjdk az els6 misét is a halott em-
lékére, hat hét illetve negyven nap utan olvashatjuk az elsé megemléke-
zést is az djsagban. A kozelebbi rokonok, testvérek, unokak rendszerint
fél évig gyaszoljak a hozzatartozdjukat, ekkor ismét gyaszmisét tartanak,
ilyenkor ujra megjelenik a sajtdoban a megemlékezés. A sziikebb csalad
tagjai: a sziil6k, a testvérek, gyerckek egy évig gyaszolnak, ekkor rendelik
kotelezden rendszerint az utolsé gyaszmisét, amivel jelzik a gyaszév el-
multat, s az Gjsigban ismét megemlékeznek az elhunytrdl. A vajdasigi
magyarok a jeles iinnepeken: nagypénteken, karacsonykor és halottak nap-
jAn rendszeresen megemlékeznek elhunyt hozzatartozoikrdl, az itteni szerb
lakossag a jeles napokon kiviil is mindig, évek muilva megemlékezik az
elhunytrél halilanak évforduldjan is, s ezt a lapokban is kozzéteszi. Né-
hany olyan, ebbe a tipusba sorolhat6 gyaszhirt is talaltunk, amely 5, 9,
21 és 22 év utan emlékezik az elhunytra, de ezek mindig olyan alkal-
makkor jelentek meg, amikor a csalddban Gjabb halaleset kovetkezett be,
s ez alkalommal a koridbban elhunyt hozzatartozékrdl is megemlékez ek:
leginkdbb a sziil6krdl, gyermekekrél. A megemlékezéseknek ez a forma
ja is temetkezési szokisainkra vezethetd vissza, mert a temetéskor a sir-
ba zsebkenddt, gyertyat tesznek a korabban elhunytak szimira. A {en
tiek is bizonyitjdk, hogy a gyaszhirek kommunikaciés modelljében déntd
fontossdga van a tradiciénak, de tomeges megjelenésiiket a divat élteti.

Gydszjelentések

A hirdetéseknek ez a csoportja rendszerint két részbdl all. Az elsGben
kozli, hogy X.Y. elhunyt, a mdsodikban pedig, hogy hol lesz a temetése.
A hirdetésnek egyszeribb formijdban a gyaszalé csalad valasztékos for-
maban kozli a halalhirt:

Mély fajdalommal jelentjitk, hogy
X. Y.
életének 82. évében hosszi és silyos betegség utdn elhunyt.
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Bonyolultabb a szerkezet, ha felsoroljdk az elhunyt rokonsagi viszo-

nyait is:
Fajdalomtol megtore szivvel jelentjiik, hogy draga j6 feleségem,
édesanyank, anyésunk, nagyanyank, testvériink,
X. Y.
79 éves koraban, 1987. aprilis 27-én 6rokre itt hagyott benniinket.

A masodiknak idézett példa a gyakoribb, természetesen férfiak e:eté-
ben férjr6l, aparél, nagyaparél stb. emlékeznek meg. A két gyaszjelentes
a kozlés szempontjabél azonos. A masodik valtozatbél sem tudunk meg
semmilyen fontosabb informaciét a halottrél. A rokonsagi viszonyok fel-
sorolasa felesleges, mert a befejezé részben legtobbszér feltiintetik a gya-
szolé csaladtagokat, amib6l kideriil, hogy az elhunyt feleség, anya, nagy-
szil6 stb. volt.

Kiilén figyelmet érdemelnek azok a jelzék, amelyek a hirdetésekben
eléfordulnak és az elhunytra vonatkoznak: szeretett anya, draga jo apa,
driga nagyanya, szeretett j6 nagyapa, driga, szeretett dédapa,
felejthetetlen j6 dédapa, odaadé6 férj; egyetlen gyermek vagy testvér,
legodaadobb feleség, pétolhatatlan csaladtag. Olyan gyaszjelentest 1s ta-
laltunk, ahol a rokonsdgi kapcsolatot megjeldlé fonév el6tt mindig mas-
mas jelz6 volt: legodaaddbb férj, pétolhatatlan apa, driaga j6 nagyapa,
felejthetetlen testvér. A hirdetés feladéjat minden bizonnyal a 16 szandék
vezérelte, de terjengds szokapcsolataival kézhelyeket halmozott egymas
mellé, és a szeretetet giccses formaban fejezte ki.

A rokonsagi kapcsolatok felsoroldsanak szigori rendje van. Ha élnek az
elhunyt sziilei, akkor a fig, lany vagy gyerek keriil az elsé helyre, ezt ko-
veti a férj vagy a feleség, majd sziil6i voltira utalnak, utana kévetkezik
a nagysziild, dédsziilé megjelolés. Két olyan hirdetést is olvastunk,
amelyben az elhunyt iiksziil6i voltara is hivatkoztak. A majusi hirdetécek
kozott, igaz, elvétve, olyan megfogalmazisokat is talaltunk, amelyekben
a sbgorsagot és a komasagot is feltiintetik. Ha az elhunyt fiatalabb, ¢s a
hozzatartozok médosabbak, akkor killon gyaszjelentést kozoltetnek a szii-
16k és kiilon a feleség a gyerekekkel.

Koszonetnyilvdnitds

Ezeknek is megvan a sztereotip formaja. A majusi szimokban &t tipust
kiilénithettiink el. Minden bizonnyal — kisebb modositisokkal — i-ven
forméban jelennek meg az év folyaman.

a) Fajé szivvel mondunk készonetet mindazoknak a testvércknek, ro-
konoknak, szomszédoknak, akik

X. Y.
temetésén megjelentek . . .

b) Fajdalomtol megtdére szivvel jelentjiik mindazoknak a rokonokank,
baratoknak, szomszédoknak, ismerésoknek, akik aprilis 20-an elhunyt dra-
ga édesanyankat, nagyanyankat és dédanyankat,
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X. Y.t
utolsé utjara elkisérték . .

¢) Eziton mondunk halas koszonectet mindazoknak a rokonoknak, szom-
szédoknak, baratoknak, ismerdsoknek, akik 55 éves koraban elhunyt sze-
retett férjem, édesapam, nagyapank,

X. Y.
temetésén megjelentek . . .

d) Halas szivvel mondunk koszonetet mindazoknak a rokonoknak, szom-

szédoknak és ismerdséknek, akik szerettiinket,
X. Y.t
utols6 utjara elkisérétk.

e) Eziiton mondunk halds készonetet a rokonoknak, szomszédoknak,
baratoknak, ismerdsoknek, akik majus 14-én Keviben megjelentek szere ett
fiunk,

X. Y.
temetésén.

A négy szovegkezd6 formula lényegében alig kilonboézik egymastd!, a
kiilonbség mindbssze a koszénetnyilvanitds modjaban van: fajdalomtol
megtort szivvel, halds szivvel vagy haldsan koszonik meg a részvétet. Amu
koz6s, az az, hogy pontosan felsoroljak azokat, akiknek a koszonet szl
A szazotven koszonetnyilvanitisban mindig els6é helyen a rokonok &li,ak,
ezt kovetik a szomszédok, a baratok és az ismerdsok. Esetenként a <or-
rend annyiban valtozik, hogy el6bb emlitik a baratokat és kozvetlenul
utanuk a szomszédokat. A készonetnyilvanitdsokban is ugyanugy felsorol-
jak az elhunyt rokonsagi viszonyait mint a gyaszjelentésekben. A kcrtés
felsorolas bonyolult szerkezetet eredményez, terjengbssé valik a sziveg és
talsagosan megterheli az egyszeri gondolatot.

A hirdetés szivegét valasztékos és innepélyes formaban igy 1s mesfo-
galmazhatnak:

Koszonetet mondunk mindazoknak, akik a 86 éves koraban elhunyt

X. Y.
nyugalmazott szabomestert
utols6 utjara elkisérték.

Az altalunk javasolt szoveg tartalma ugyanaz, mint a Magyar Szo ha-
sabjain megjelenteké, csak lényegesen rovidebb.

Koszonetet nemcsak a temetésen valé részvétért mondanak, hanem a
koszorukért, a viragokért és a részvétnyilvanitasért is. Ezt nem kiilén
mondatban fogalmazzik meg a birdet6k, hanem a bonyolult szoszerkeze-
teket tartalmazé bevezetbhéz kotik a kapcsolatos mellékmondatot:
s - - - koszord- és virigadomanyaikkal, valamint részvétnyilvanitasukkal
fajdalmunkon enyhiteni igyekeztek.” Ez a mondat a koszonetnyilvanita-
sokban mindig megtalalhaté. A kiilonbség csak annyi, hogy a megfcgal-
mazasban a hirdetdk a fajdalom fOnevet jelzés szerkezettel bévitik: mély
fajdalom, soha el nem muilé fijdalom. Két szempontbdl is hibasnak tart-
juk ezt a szerkesztésmodot. A hevezetd gondolatsorhoz nem tartozik szo-
rosan, tehat kilon mondatként is szerepelhet a hirdetésben, s igy némileg
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leegyszerdisitené a gyaszhir bonyolult bevezetd részét. Ez a mondat a bir-
detés lényege, emiatt tette kozzé a gyaszolé csalad. Megfogalmazasatan
terpeszkedé kifejezés a virdg- és koszoriadomany; ez az Osszetétel sza.za-
poritas, ugyanazt fejezi ki mint a koszori és a virag. Ezeket a hibdxkat a
hirdetések lektora is kijavithatni, mert a feladék ahhoz ragaszkodnak,
hogy a rokonok, a rokonsagi viszcnyok benne legyenek a hirdetésben, n.int
ahogyan azt a hirdetéosztilyon megtudtuk, de valészinileg senki sem rek-
lamélna amiatt, hogy némileg lcegyszerlsitik a mondatszerkezeteket.

A koszonetnyilvanitasok legtsbbje ezzel a szakasszal le is zaru!, tobt-
nyire tehat egy mondatb6l all. A hosszabb valtozatokban uj bekezdeshen
soroljak fel név szerint, kik aznk, akiknek a gyaszolé csalad kii‘on ké-
szonettel tartozik. A hirdet6k nem tartjdk elegenddnek, ha cgyvszciden
csak kozlik: koszonettel tartoznak X. Y.-nak, hanem hangsulyzctt for-
maban kozlik, mindig Gj bekezdésben, a kovetkezdket: Kiilon kdszonettel
tartozunk (s kozlik a kezel6orvos, esetleg orvosok nevét, az apolik(t, akik
az elhunytat gondoztik). Ebbe a bekezdésbe keriil az is, ha készonetet
mondanak az elhunyt munkaszervezete tagjainak a temetésen vals rcizvé-
telért.

A hirdetések zir6része hirom valtozatban olvashaté. A legzg:szc-Gbb
az a forma, amikor a hirdetést az elhunyt szerettei adjak fel, s 1gv 1s zéi-
jak a hirdetést. Ennek prézaibb valtozata, ha a hirdetést a gyasz lo csa-
lad jelzi. Szerencsére ez a két mcgoldas a gyakoribb forma. A harmadik
valtozatban felsoroljdk azokat a csaladdtagokat, akik az elhunytar gyaszoi-
jak. Egyszeriibb a forma akkor, ha csak a rokonsagi fokozatot jeiolik, a
mondat akkor bonyolédik, ha a rokonsagi viszony megjeldlese melicit 2
gyaszolok nevét is felsoroljak. Az 0Ozvegyt6l a dédunokaig, :cporukm,
batyjakat, angyokat. Néha azoknak a neve is felkeriil a hirde ok hizé,
akiknek a bevezetd részben koszorctet mondtak.

Mecgemlékezések

Ezeknek a megfogalmazasa a legkevésbé kotott. A legegysze-icbb fos-
méija a fovetkezG:
IN MEMORIAM

SZEKERES IMRE
1965. V. 25.
1987. V. 25.

Ujvidék, 1987. V. 27. Szerettei
Ezeknek a hirdetéseknek az a célja, hogy kozhirré tegyék: a hozzatarto-
z0k még mindig emlékeznek az c¢lhunytra. Ezért olyan megcmlékezescket

is taldlunk, amelyekben elmondjuk az elhunyt haldlinak koériiményeit,
nagy altalanossigban milyen tuls;donsigai voltak. A hirdeték szaba lah-
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ban fogalmazhatnak, de a sztereotip megfogalmazasokat itt sem ke.ilik
el. Néhany valtozatot ismertetiink:

Hat hete van annak a fijdalmas napnak, amikor szeretett anyink, nagy-
anyank, dédanyank,

X. Y.
beteg szive 6rokre megsziint dobogni. Szép emlékét sziviinkbe zarjuk.

Majus 20-an lesz egy szomord éve annak a fijdalmas napnak, am’kor
szeret6 férjem, édesapam, nagyapam,

X. Y.
josagos szeretS szive megsziint dobcgni.

Nehéz elhinni, azt a szornyd valésagot, hogy nincs tobbé kozittink az,
akit nagyon szerettink. Banatban és szomorisagban telt el hat hér azita,
hogy tragikus koériilmények kozétt, tizennyolc éves koriaban elveszitsttiik
draga jo fiunkat.

Faj6 szivvel, konnyes szemmel emlékeziink életiink legszomoruib nap-
jara, amikor elveszitettiik szeretctt feleségemet, édesanyankat, anydsunkat,
nagyanyankat.

Ma van hat hénapja annak a szomori napnak, amikor o6rékce eltivo-
zott koziilink az, akit nagyon szerettiink.

A megemlékezésekben is leginkabb felsoroljak, milyen rokonsagi kap-
csolatai voltak az elhunytnak. A hirdetdk a korabban megjelent mintak
alapjan ezt lényegesnek tartjak. A halott személyiségének szempontjabdl
sokkal fontosabb lenne az, hogy mi volt a foglalkozisa, mert a fényk:pe
ugyan ott szerepel a hirdetésbea, de foglalkozasabol a fénykép nélkil a
szikebb kornyezet konnyebben azonosithatni. Lényegesen az ember cizté-
ben, hogy hany évig élt, sokszor ez az adat is elmarad a hirdec€sek szo-
vegében, nemcsak a megemlékezések tipusanil, hanem azokban is, arae-
lyekben a hirdetok koszonetet mondanak. Erdekes jelenségnek taruk,
hogy egy hirdetésben sem fordult el6 az a sz6, hogy X. Y. meghal:.. A
halal szinonimajanak j6 néhany valtozatit megtalaltuk a majusi »zamok-
ban kozolt megemlékezésekben: nincs kozottiink tobbé, orokre 1z hagyott
benniinket, elhunyt, életét vesztette, utolsé tutjara elkisértik, szerctd szive
megsziint dobogni, beteg szive nem dobog mar, elveszitettik a pot~ha-
tatlan csaladtagot, elragadta a halal, eltivozott koériinkbdl, nincs az élék
soraban, rovid, de sulyos betesgség utdn itt hagyott benniinket, bucsuszé
nélkil tidvozott, elragadta a kegyetlen halal, 6rok nyugalomra szenderiilt.

Egy masik jelenségre is felfigyeltink, amely leginkabb a megemlék:zé-
sek befejezé részében jelentkezik. A hirdetéseket a sirfeliratokkal zarjak.
Ezek a régi temetSkben megtalalhaté sirversek profanizalt, kézhellyé valt
variansai:

Emlékét 6rokké Grizzik!

Draga szerettink emlékét megdrizzik, josdgat, szeretetét soha nem
feledjiik !

Emlékét 6rokké a sziviinkben 6rizziik !

Amig élt, szerettiik, amig éliink, nem feledjiik!
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Kinek gyermekét nem fedi sirhalom, nem is tudja, mi az igazi f4j-
dalom!

Munka és kiizdelem volt az élcte, 6rék béke legyen a pihenésel

Legyen a pihenése olyan konnyd, mint amilyen nehéz nélkiile a7 életunk!

Az id6 milik, de a fajdalom megmarad!

Ové a nyugalom, miénk a fajdalom.

Ezeket a feliratokat korabbi gyaszhirekbdl irjak 4at, s azon izlésiiknek
megfeleléen némileg médositanak. Példdul: Munka és kiizdelem voli az
élete, Pihenése legyen olyan kénnyd, mint amilyen fijdalmas volt a szen-
vedése. Képzavart okozott az aritas, mert a halottnak még a pihenesben
is fajdalmat, szenvedést kivannak. Pedig a feladé épp az ellenkecsjét
akarta koz6lni. Nemcsak a sirversekre emlékeztets feliratokat veszik at a
polgarok, hanem a mar megjelent hirdetések alapjan fogalmazzik meg
szovegiiket, ezért mutatnak annyi hasonldsagot a gyaszhirek.

Az aprohirdetések koziil ezeknek van személyes jellegiik, de éppen a szi-
goru, kotott formak miatt elveszitik ezt, s az ember legfajdalmasabi, e zel:
mét személytelenitik, profanizaljdk. A kommunikaciés modell adoja es ve-
véje kozotti kapcesolat tulzottan kitdgul, a ko6zolt informacié hatasioka
minimalis, akkor pedig felesleges a hirdetés.
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Rezime
Kult mrtvih i masovna komunikacija
Autor napisa ukazuje na karakteristiéne crte i stilistitke osobenosti scéa-
nja i zahvalnica povodom smrti koje objavljuje jugoslovenska $tampa. Pod-

vladi njihove uske veze sa folklorom i naglafava da predstavljaju neposicdni
odraz posmrtnih obifaja. Ovi oglasi su $ematiéni, puni jezitkih fraza sa is.om
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frazeologijom. Na osnovu toga konstatuje da n njihovom objavljivanju veli-
ku ulogu igra tradicija i moda. Izraz najbolnijih ljudskih oseéanja priko
ftampe — prema autoru — izguhi emociju i profanizuje se. Odnos izmedu

komunikacionog modela toliko se profiruje da je uticaj ovakvih oglasa mi-
nimalan,

Summary
The cult of deceased and the mass-communication

An Analyse about the obituaries published in Magyar 5z6

The author in his article points out the characteristic features and stylistic
specialities of memories and leter of thanks published on the occasion of death
in the columns of Yugoslav press. He emphasizes the close connections with
folklore and presents its direct reflection of posthumous customs.

These advertisments are schematic as well as full of phrases. Tradiuon and
fashion plays a great role in their announcement. The most painful human
feelings expressed through press — according to the author — loose emction
get prophane.

The relation between the communical model is so enlarged that the influence
of these advertisements exerted on people becomes minimal.
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