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Transformation of Media Literacy in the Age of Networks:
Analysis from the Perspective of Public Education

Metamorfoza medijske pismenosti u dobu mreza:
analiza perspektive opsteg obrazovanja

A halozatok koraban 11j értelmet nyer a médiatudatossag, hiszen a médiumok plurali-
zaldodtak, az informacioééhség kovetkeztében a tartalomfogyasztas mértéke jelentdsen
né (24/7), a felndvekvo generaciok kompetenciai, képességei jelentdsen valtoznak a
képi vilag hatasara, amelyhez hozzajarul a vilaghaldé mindenki szamara torténd elér-
hetésége. A digitalis atalakulas egyik legfontosabb kérdése, hogy hogyan tudjuk az
internetet, kiilondsen a fiatalok hogyan tudjak az internetet biztonsagosan, tudatosan
és értékteremté modon hasznalni (Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia). Az erre valod
felkészités 0j kihivasok elé allitja az oktatast is. A digitalis térben valo felel6s maga-
tartas iranti elvaras uj megvilagitasba helyezi a médiamiveltség fogalmat, és szamos
Uj elemmel boviti, példaul kiemelt figyelmet kapnak a digitalis tartalomfogyasztas
soran eléforduld negativ jelenségek ¢és nagy figyelem harul ezek értelmezésére, ma-
gyarazatara és preventiv fejlesztésre (pl. internetes zaklatas, informacios talterheltség,
fiiggdségek, digitalis stressz, human hacking). Tanulmanyunk célja, hogy ravilagitson
a digitalis transzformacié kdvetkeztében kialakulo digitalis és halozati kultura fobb
jellemzdire, az ezzel kapcsolatos aktualis felmérések eredményére, a médiamiveltség
fogalmanak tartalmi valtozasaira és 1j teriileteire. Kutatdsunkban a témahoz kapcso-
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16d9, jelenleg hatalyos hazai ¢és unios stratégidkat (Digitdlis Oktatasi Stratégia, Di-
gitalis Gyermekvédelmi Stratégia, EU Digitalis Oktatasi Cselekvési Terv), valamint
oktatasszabalyozasi dokumentumokat (Nat2020) alapul véve a tartalomelemzés mod-
szerével, induktiv kodolas segitségével megvizsgaljuk a médiamiiveltség fogalmanak
metamorfozisat. A téma kiilondsen aktualis, hiszen Magyarorszagon az 0uj Nemzeti
alaptanterv életbelépésével kivezetésre keriil az e teriiletet feloleld mozgoképkultura
és médiaismeret tantargy a koznevelés rendszerébdl, azonban annak tartalmi elemei
egyre jelentdsebb szerepet toltenek be a tarsadalom (digitalis) jolétében.

Kulcesszavak: médiamiiveltség, digitdlis transzformdcio, dokumentumelemzés, Nat2020

ADIGITALIS TRANSZFORMACIO HATASA A
TARSADALOMRA

A digitalis technoldgiak forradalmasitottak tarsadalmunkat, a gyermekek
ma egy technologia-vezérelt vilagban nének fel, amely vilagot a digitalis
transzformacio, atallas, atalakulas kifejezésekkel jellemzik, és e technologi-
ak terjedésének hatasat irjak le a tarsadalmi 6koszisztéma minden tertiletén.

Ahogyan Bruner (RACSKO) is emliti, a kulturdban bekdvetkez6 valto-
zasok kozvetlen hatast gyakorolnak az egyén képességeire, hiszen az elme
mukodése attdl is fligg, hogy milyen eszkozok allnak rendelkezésre. Fontos
fordulopont szerinte a szamitogép, majd az internet megjelenése, hiszen e
médiumok hatast gyakorolnak az egyének képességeire, valamint befolya-
soljak az ¢életben val6 boldogulasukat.

A 21. szézad a halozatok forradalmarol szol, és a folyamat dramai valto-
zasokat — korlatlan lehetdségeket, ugyanakkor kockazatokat is — hozhat min-
dennapi életiinkbe, munkdnk és tanulmdnyaink terén is (SZUTS). Egy 2016-
ban megjelent tanulmany szerint: ,,Napjainkban a munkakorok mintegy
90%-ahoz sziikség van valamilyen szintii digitalis készségre. Amennyiben
a digitalis kompetencidkat nem sikeriil minden korosztalynak elsajatitania,
akkor nagy a kockazata annak, hogy Europa éppen versenyképességéenek
legjelentosebb tényezdjét, a magasan képzett és iskoldazott munkaerejét ve-
sziti el” (EUROPAI BIZOTTSAG).

A 21. szazadban az irni-olvasni tudas és szamolas mellett a digitalis
készségek is az altalanos muveltség részét képezik, az élet minden teriiletén
sziikség van rajuk. Ahhoz azonban, hogy az egyének a digitalis tarsadalom-
ban képesek legyenek eligazodni és boldogulni, illetve hogy meg tudjak
oldani a digitalis kockazatokat, olyan kompetenciakra van sziikségiik, ame-
lyek segitségével meg tudnak felelni a digitalis atalakulds kihivasainak, és
¢Ini tudnak annak lehetdségeivel.

A digitalis kompetencia mint kulcskompetencia az egész ¢leten at tar-
to tanuldshoz is sziikséges. Rohamosan fejlodo digitalis tarsadalmunkban a
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technoldgiak magabiztos és kritikus gondolkodasmoddal torténd alkalmaza-
sat ezért minden allampolgarnak el kell sajatitania.

Jelen tanulmany kozponti kérdése, hogy nemzetkozi viszonylatban hol
allunk a médiamtiveltséggel kapcsolatos felmérések rangsordban, ehhez
kapcsolodoan a hazai stratégiai tervezésben hol és hogyan kap helyet e je-
lenség, valamint az oktatdsszabalyozas teriiletén bekdvetkezett valtozas, a
2020 januarjaban bevezetett Nemzeti alaptanterv miként modositja a média-
miveltségrdl kialakult fogalmi strukturat, illetve hogyan alakul a mozgo-
képkultura és médiaismeret targy hazai kdzoktatasi helyzete.

Vizsgalati modszerliink a kvalitativ, 0sszehasonlité tartalomelemzés,
alapjaul a 2016-o0s Digitalis Oktatasi Stratégia, a szintén ugyanebben az év-
ben eldterjesztett Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia, illetve a 2018-ban az
Eurdpai Bizottsag altal elfogadott Digitalis Oktatasi Cselekvési Terv szol-
galt. Ezeket vetettiikk dssze a 2020-as Nemzeti alaptantervvel, fokuszalva
a médiaoktatasra és a fentebb megnevezett digitalis és médiaismeretekre,
készségekre.

A HIRFOGYASZTASI SZOKASOK VIZSGALATANAK
EREDMENYEI

A technoldgiai valtozasok kozvetlen hatast gyakoroltak a hirfogyaszta-
si szokasokra, igy az alhirek is konnyebben terjedhetnek, igazsagtartalmuk
megkérdojelezése nélkill. Az alabbi felmérések az e témahoz kapcsolodo
aktualis tendenciat mutatjak be nemzetkozi 6sszehasonlitasban.

A Médiamiiveltségi Index (Media Literacy Index) eredményei (Nyilt
Tarsadalom Alapitvany- EuPi (2018)

A legnagyobb hatast az alhirek elleni kiizdelemben az oktatas, azon beliil
is a médiamuveltség (azok a kognitiv és szocialis, valamint technikai kész-
ségek, amelyek birtokaban az allampolgéarok kritikus allaspontot képesek
megfogalmazni a befogadott informacidval kapcsolatban) fejlesztésével le-
het elérni. Ezt ismét igazolta az a nemzetkdzi vizsgalat, amelynek eredmé-
nyeit 2019-ben kozolték.

A Nyilt Tarsadalom Alapitvany (EuPI) szofiai kozpontja 2018-ban mint-
egy 35 eurdpai orszagban az alabbi valtozok figyelembevételével kutatta a
médiamiiveltséget: a sajto szabadsaga, sajtoszabadsagi index, PISA-pont-
szam az értd olvasasban, tudomanyos muveltségben, matematikai készsé-
gekben, a fels6foku végzettségli lakossag szazalékaranya, az emberek egy-
masban val6 bizalmanak foka, e-participacios index.
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Az adatokat a Freedom House, a Riporterek Hatarok Nélkiil (Reporters
Without Borders), a Gazdasagi Egyiittmiikodési és Fejlesztési Szervezet
(OECD), az Eurostat, az Eurdpai Eletmindség Felmérés (EQSL) és az Egye-
siilt Nemzetek Szervezete (UN) biztositotta a kutatok szamara.

A 2018-as felmérés eredményei szerint a skandindv, illetve balti allamok
allnak az élen, 6ket kdveti Nyugat- és Kozép-Eurdpa, majd pedig a balkani or-
szagok. Finnorszag, Dania, Hollandia, Svédorszag és Esztorszag vezeti a rang-
sort a 2019. évi médiamiiveltségi mutatoban. A rangsor utols6 6t helyezettje
balkani orszag: Eszak-Macedonia (35. hely), Térokorszag (34. hely), Albania
(33. hely), Bosznia és Hercegovina (32. hely) és Montenegro (31. hely).

Mar a 2017 és 2019 kozotti tendenciak is azt mutattak, hogy a kozép-
és kelet-eurdpai orszagok lemaradnak a rangsorban, a legnagyobb romlast
Cschorszag, Szlovakia és Lengyelorszag tapasztalta. Oket koveti Lettor-
szag, Litvania, Horvatorszag, Magyarorszag és Romania, valamint a szom-
szédos Ausztria, Szerbia és Mélta. Magyarorszag a rangsor 26. helyén, tehat
a k6zépmezony végén végzett 40 ponttal.

A kutatas eredményei bizonyos f6ldrajzi mintakat is igazolnak. Az észak-
nyugat-eurdpai orszagoknak vannak a legjobb eléfeltételeik a dezinforma-
cioval szembeni ellenallasra, a délkelet-europai orszagok a legkiszolgalta-
tottabbak ebben a tekintetben, Kozép- és Kelet-Europa orszagaiban pedig
folytatodik a negativ iranyu visszarendezddés (LESSENSKI).

A vizsgalatot 0sszegz6 tanulmany szerint szoros szignifikdns kapcsolat
latszik igazolhatonak egyrészt a korrupcio €s a tudosokba, illetve az Gjsag-
irokba vetett bizalom szintje, masrészt az orszdg médiamiiveltségi muta-
tojanak eredményei kozott. Ugy tiinik, hogy a korrupcié kozvetleniil kap-
csolodik a médiamiveltség szintjéhez, a korrupciotol mentesnek tekintett
orszagok ugyanis magas pontszimmal rendelkeznek a médiamiiveltségi
indexben is. A tudosok és az 0jsagirok munkajaval kapcsolatos bizalmat-
lansag szintén Osszefiigg a médiamiiveltséggel, a nagyfoku bizalmatlansa-
got mutatod orszdgok ugyanis alacsonyabb eredményekkel rendelkeznek a
médiamtiveltségi indexben.
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1. dbra. Médiamiiveltségi rangsor a vizsgalt 35 europai
orszagban (2018) (SZITAS)

A tanulmany kimutatja, hogy azokban az orszagokban, ahol fejlett az
oktatds, magas foku a sajtoszabadsag, az e-participacio és a tarsadalmi bi-
zalom, ott a médiamiiveltség is magas fok1, kevésbé terjednek az alhirek.
Péarhuzam vonhat6 a demokratikus és az autoriter jellemzdkkel biré politikai
rendszerek kozott is: minél decentralizaltabb az allami struktira, szabadabb
a sajto és nagyobb a tarsadalmi bizalom az allampolgarok kozott, illetve az
allampolgarok hite az allami intézményekben, annal magasabb a médiamii-
veltség pontszama.
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Erdemes ennek kapcsan egy pillantast vetni a finnekre, akiknél az egész
tarsadalmat athatja a hamis informaciok tudatos felismerését és az ellene
vald tevékenységek széles korli megismerését szolgald oktatasi program, s
mar a kisiskolasok felkészitésével elkezdddik e folyamat. Ennek kulcsaként
az informacios muveltséget és a kritikai gondolkodas fejlesztését nevezik
meg. A tanulok megismerik példaul matematika 6ran, hogy egy statisztikai
eredményt milyen sokféleképpen lehet értelmezni, vagy hogy a miivésze-
tekben egy kép manipulalasanak milyen lehet6ségei vannak (CHARLTON).

Osszességében tehat igazolhaté az a megallapitas, hogy a magas foku
médiamiiveltség eléréséhez jo mindségl oktatas, a digitalis kompetencidk
fejlesztése, a média nagyaranyu szabadsaga, pluralizaltsaga, valamint az in-
tézményekbe és embertarsainkba vetetett hit sziikséges.

Hirszerzési szokasok és a médiaba vetett bizalom (Sonda Ipsos nem-
zetkozi kutatas, 2020. majus—junius)

A 2020. majusaban ¢és juniusaban az Ipsos és a The Trust Project altal
folytatott nemzetkozi kutatasban 27 orszag dsszesen 19 ezer lakojat kérdez-
ték hirszerzési szokasair6l és a médidba vetett bizalmarol (IPSOS & THE
TRUST PROJECT).

Vilagviszonylatban az latszik, hogy a hirek beszerzésére még mindig a
tévé a leggyakrabban valasztott médium (74 szazalék), de mar szorosan ko-
vetik a kozdsségi oldalak is (72). Szintén kiemelkedd forras a hirportalok
bongészése — foképp szamitogépen (62 szazalék) — vagy a mobilos app-
likaciok hasznalata (61). Az egyértelmii vesztesek kozé a radid (41) és a
nyomtatott sajto (24) vilaga tartozik.

Magyarorszag lakossaga atlagos hirfogyasztasi szokasokkal bir. A vizs-
galt orszagok kozott azonban napi szinten mi valasztjuk leggyakrabban az
internetes portalokat (64 szazalék), ugyanakkor a mobilaplikaciok haszna-
latdban elmaradunk a tobbi orszag mogott (21). A legkevésbé a mexikoiak
(28 szazalék) és az amerikaiak (29) online hirfogyasztok, mobilapplikaciot
a legtobben Malajziaban (72) és Torokorszagban (74) hasznalnak. A legtobb
1d6t egyértelmiien az indiaiak €s a torokok toltik hirek olvasasaval.

A felmérés alapjan Magyarorszag két teriileten iit el leginkabb az atlag-
tol. Egyrészt vilagelsok vagyunk abban, hogy a legszivesebben ingyen olva-
sunk hireket (igaz, abbdl a szempontbdl a kozépmezdnyben vagyunk, hogy
szivesen fizetliink a megbizhato hirekért), masrészt nalunk a legnagyobb a
kiilonbség a sajat és masok kritikai érzékének megitélésében (KOVACS
2020). Bar az egész vilagra jellemzd, hogy az ember jobban bizik 6nmaga-
ban, mint masokban, a magyarok atlag felettinek szamité dnbizalommal al-
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litjak, hogy felismerik az alhireket (a megkérdezettek 63 szazaléka mondta
ezt), a honfitarsaikat pedig kifejezetten lenézik ezen képességiiket illetéen.
Mindéssze 20 szazaléknyian voltak, akik Ggy nyilatkoztak, hogy a magya-
rok felismerik az alhireket (1asd 2. abra).
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2. abra. Az alhirek felismerésével kapcsolatos felmérés eredményei
35 orszag vonatkozasaban 2018-ban (Kovdacs, 2020)

Ehhez képest Japanban teljesen reménytelennek latjak, hogy barkinek is
es¢lye lenne tisztan latni a hirek sokasagaban, azok valddisagaban. A japa-
noknak csak a 24 szazaléka bizik sajat magaban, 15 szazaléka pedig masok-
ban ebbdl a szempontbol.

Az Ipsos szerint mig a vilag 5 felndtt allampolgara koziil 4 megbizonyo-
sodik abban, hogy az altala fogyasztott hirek megbizhato forrasbol szarmaz-
nak, addig a kdzvélekedés szerint az atlag lakossag minddssze 30%-a képes
csak megkiilonboztetni a valodi hireket az alhirektél (KOVACS).

Atlagban 28 szazalékponttal magasabb — azaz csaknem kétszer akkora
—azok hanyada, akik sajat bevallasuk szerint magabiztosan meg tudnak kii-
l6nboztetni hamis és valds hireket egymastol (58%), mint amit ugyanezen
valaszadok tudatos hirfogyaszto polgartarsaik aranyarol gondolnak.

Az atlagnal nagyobb Onkritikdval az arab, a kinai, a japan és az indiai
felnott lakossag rendelkezik, egyes orszagoknal pedig, mint példaul Ma-
gyarorszag, Nagy-Britannia, az Egyesiilt Allamok, 40%-pont feletti ez a
differencia.

Osszességében megéllapithatjuk: hazdnkban a felnétt lakossag ugy véli,
hogy képes tudatosan védekezni az alhirek jelenségével szemben, ,,[...] nem
vezetheti meg a fake news jelensége — mig polgartarsaibol nem igazan nézi
ki ennek képességér” (KOVACS).
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A MEDIAMUVELTSEG FOGALOM TARTALMI VALTOZASAI

Az elmult csaknem harom évtizedben a médiamiiveltség definicioja ujabb
¢s tjabb tartalmakkal boviilt, kovetve a médiatechnoldgiai eszk6zok fejlodését
(HERZOG-RACSKO). A 90-es évek kozepén épiilt be a fogalomba a kritikus
médiaszoveg-értés, és a tudatos tartalomvalasztas, amely a 2000-es évek fo-
lyaman a digitalis irastudas készségével is kiboviilt (KOLTAY). Egy korabbi
definicio szerint: ,,4 médiamiiveltség olyan készségek, ismeretek és értelmezési
képességek dsszességét jelenti, melyek alapjan a fogyasztok hatékonyan tudjak
hasznalni a médiat. A médiamiiveltség hatékony hasznalatan értjiik a média-
tartalmak tudatos valasztasat, a médiatartalmak és szolgaltatasok jellegének
megertéset, illetve hogy képesek legyiink hasznositani az uj kommunikacios
technolégidk altal nyijtott lehetdségek teljes korét ”(SZOKE-MILINTE 308).

Az1j médiamiiveltségen egy olyan sokrétli miiveltséget (multiple litercy)
értiink, amely kiegésziil a digitalis, informacids, kritikai miiveltséghez is
sorolhato elemekkel, és ezek egyiittesen teszik képessé az egyént a jelen
kommunikacios kornyezetben valo aktiv részvételre. Erdemes ugy tekinteni
ra, mint a tarsas készségek igen szines készletére, amely képessé tesz egy
nagyobb kozosséggel valdé kommunikaciora, €s nem pusztan mint az 6n-
kifejezés, az onreprezentacio egyszerl individualis készsége (JENKYNS).
A definici6 tartalma tehat tovabb tagult, mert a korabban hasznalt tomegmé-
dia eldre gyartott tizenetein kiviil a digitalis kommunikacio egyéb formaira,
a kozosségi média vilagara is kiterjed, ahol a hagyomanyos témegmédiabol
¢s az egyéb kommunikaciobol szarmazo iizenetek keverednek egymassal.

Nagy szerint: ,,A4 digitalis technologia rendkiviil széles palettajat kinalja
az interaktiv médiafeliileteknek, ahol onallo nyelvhaszndalattal, viselkedési
kulturaval, szokdsokkal kisebb-nagyobb kozosségek halozatai jonnek létre.
Az uj virtualis terek uj kapcsolodasokat, az informadcioszerzés, illetve infor-
mdciodaramlas uj csatorndit nyitjiak meg. Az uj médiamiiveltségnek erre az
uj helyzetre is reagalnia kell, ezéert a fogalomba olyan képességek is beleér-
tendok, mint az egyiittmiikodeés, a szocidlis cselekvés, vagy a tarsadalmilag
felelos médiahasznalat.” (NAGY 9)

Amint a Common Sense Education® szervezet altal készitett infografika is
tajékoztat (lasd 3. szamu dabra) rola, a médiamuveltség készségeivel rendel-
kezd egyén a kdvetkezo jellemzok mentén irhato le: tudatosan és biztonsago-

1 A Common Sense Education egy vezetd orszagos nonprofit szervezet, amely
minden gyermek ¢s csalad életének javitasaval foglalkozik, hozzajarulva a 21.
szazadban vald boldogulashoz. F célja a médiamiveltség és a felelds digitalis
allampolgarsag kialakitasanak segitése, a pedagdgusok, a tanuldk és a sziilok
korében. URL: https://www.commonsense.org/education/
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san hasznalja a médiumokat, képes beosztani idejét, tiszteletben tartja és védi
a személyiségi jogokat, és rendelkezik a hiteles Onreprezentacio készségével.
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3. dbra. A médiamiivelt allampolgar ismérvei (COMMONSENSE)

Egy 2013-ban lezart kutatasi eredményiink szerint a 14—18 éves korosz-
taly médiamuveltsége szignifikans kapcsolatban all a médiaoktatashoz vald
hozzaféréssel, ez a kiilsé kornyezeti tényezo tehat képes hatast gyakorolni
az egyén médiamiveltségére (HERZOG—RACSKO).

A MEDIAMUVELTSEGGEL KAPCSOLATOS HAZAI ES
NEMZETKOZI STRATEGIAK

Digitalis Oktatasi Stratégia (DOS)

A korméany az internetrdl és a digitalis fejlesztésekrdl kezdeményezett
2015. évi nemzeti konzultacio (InternetKon) eredményei alapjan fogadta
el a magyar tarsadalom ¢és a magyar nemzetgazdasag digitélis fejlesztését
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célzo Digitalis Jolét Programot (lasd 2012/2015. (XII. 29.) kormanyhataro-
zat), melynek egyik legfontosabb stratégiai eleme a Digitalis Oktatasi Straté-
gia (lasd: 1536/2016. (X. 13.) kormanyhatarozat). Az iranyelvek elsddleges
célja, hogy az oktatasi rendszer minden szintjén sikeriiljon megteremteni a
digitalis irastudas tényleges elterjesztésének lehetéségét, hozzajarulva ezzel
Magyarorszag versenyképességének noveléséhez. Ennek érdekében a ko-
vetkezo célok kertiltek megfogalmazasra:

* A Nat ¢és a kerettantervek feliilvizsgalatra szorulnak, a tovabbgon-
dolasuk a digitalis kompetencia fejlesztésének tamogatasa miatt is
sziikségszert.

* A kerettantervek kapcsolodasi pontjait minden kimeneti kovetel-
mény, elem esetében ki kell egésziteni a digitalis kompetencia fej-
lesztését timogatd elemmel.

* A nem informatikai tantargyak kerettanterveiben is megkeriilhetet-
len mddon jelenjen meg a tanuld digitalis kulcskompetencidinak
hasznalata.

* Adidkok szamara épiiljon be a tanulasi feladatok k6z¢ az informacio-
keresés, -feldolgozas, a kollaboracio IKT-val tamogatott megoldasa-
inak hasznalata, valamint a médiatudatossag fejlesztése.

Amint a fentebb ko6zolt felsorolasbol is érzékelhetd, a Digitalis Oktatasi
Stratégiaban kiemelt, kissé eltilzott hangsulyt kap a digitalis kompetencia
fogalma. A hatalyos Nemzeti alaptantervre és a kerettantervekre ugy tekint,
mint feliilvizsgalatra szoruld oktatasi szabalyozasokra, és a sziikséges mo-
dositasok terén azt javasolja, hogy az 0j kulcskompetencia, a digitalis és
a médiatudatossag fejlesztése minden kerettanterv kimeneti kvetelményé-
ben kapjon helyet, illetve tantargyaktol fliggetleniil, a mindennapos tanulasi
feladatokban a digitalis informaciokeresésnek és -feldolgozasnak, illetve az
IKT-val tamogatott megoldasoknak is legyen helytik.

A Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia (DGyS)

Valasztott témankhoz tartozéan az elemzett dokumentumok koziil a 2016-
ban elfogadott Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia (1asd: 1488/2016. (1X.2.)
kormanyhatarozat) kovetkezik. A hatarozat kifejezetten az online tér kocka-
zataira €s a karos tartalmakra fokuszalt, a tudatos médiamtiveltséget pedig a
veszélyekre valo felkésziiltséggel azonositotta. A fejlesztés célcsoportjaba a
tanulok, a sziilok, a tanarok, illetve az igazsagszolgaltatas érintett szerepldi,
tovabba az allami gyermekvédelmi rendszer dolgozoi egyarant beletartoztak.
A kormanyhatarozat allast foglalt a médiaoktatas és a tanarképzés gyakor-
latanak atalakitasa, illetve az 0j tananyagok sziikségessége mellett, érvként
megfogalmazva, hogy ezeknek a kiilsé kdrnyezeti tényezOknek alkalmaz-
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kodniuk kell az online médiavilag altal timasztott kovetelményekhez.

A DGyS kifejezett célja, hogy megvédje a gyermekeket az internet karos
tartalmaitol, modszereit6l és annak kockazataitol, felkészitse Oket, sziileiket
¢s tanaraikat a tudatos és értékteremtd internethasznalatra, ezen tal pedig
arra, hogy minél hatékonyabban tudjanak ¢éIni az internet nytjtotta lehetdsé-
gekkel. A stratégia 3 pillére (1) a tudatositas és médiamiiveltség, (2) a véde-
lem és biztonsag, (3) a szankcidalkalmazas és segitségnyujtas a dokumen-
tumban kozolt helyzetértékelésben, a célok meghatarozasaban, valamint az
eszkozok azonositasaban is megjelenik. Jelen tartalomelemzé kutatasunk
fokuszaban a tudatositas ¢és a médiamiiveltség fogalmak allnak, igy az ezek
fejlesztésére tett javaslatokat a kovetkezoképpen 6sszegezhetjiik:

» sziikségesek a rendszeres, atfogo internetes gyermekvédelmi méré-

sek és kutatasok;

* meg kell teremteni az informaciok konnyti elérhetoségét, és fel kell
allitani a hitelesités rendszerét;

» sziikségessé valt a tanarképzés atalakitasa, ezzel parhuzamosan pe-
dig foglalkozni kell a sziikséges tananyagok eléallitasaval is;

* meg kell teremteni az igazsagszolgaltatas érintett szerepldinek és az
allami gyermekvédelmi rendszerben dolgozok, illetve a sziilok kote-
lez6 médiaképzését;

e atalakitasra var a gyermekek médiaoktatasa, a koznevelés rendsze-
rén beliil U alapokra kell helyezni.

A DGyS a médiamiiveltség fejlesztéséhez kdtddden javaslatot fogalmaz
meg az un. médiahét elnevezésii programsorozatra. A nem formalis tipust
oktatds soran lehetdséget ad a széles modszertani paletta elemeinek alkal-
mazasara, meghivott vendégek eldadasara, az érintettek nyilvanos diskur-
zusara, k6zos kutatasi programokra, prezentaciokra, a sziilok bevonasara.

Az elképzelés szerint minden oktatasi félévben, egy-egy héten keresztiil
14.00 ¢és 17.00 ora kozott kiscsoportos foglalkozasok / szekcio / plenaris
eldadasok formajaban foglalkoznak az 1., a 4., a 7. és a 11. évfolyamos
didkokkal. A dokumentum szakmai eldterjesztoi szerint az j modszertani
megoldas elénye, hogy a tombositett és projekt-elven szervezddod intenziv
médiaoktatds megfelel az online médiavilag altal tamasztott kdvetelmé-
nyeknek és kihivasoknak, ugyanakkor nem ndveli jelentdsen a gyermekek
¢és a pedagogusok terheit. A médiaheteken ugyanakkor nem kotelezo, csak
ajanlott a részvétel. A foglalkozasokat kovetden a tanulok feladatot kapnak,
s ezek eredményeirél beszamolnak.

A médiahét valasztott témai igazodnak a kiilonb6z6 korosztalyok élet-
kori sajatossagaihoz. Ezek koziil néhany: médiahasznalat/fiiggdségek, a
sztereotipizacio/gyiiloletbeszéd, a valosag és a virtualitds keveredése, a
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valosagismeret gyengiilése/reprezentaciok, az adatbazisok sériilékenysége,
nemlinearis olvasas kontra hagyomanyosan strukturalt szovegek/iskolai ko-
vetelmények ellentmondasai, a manipulacio, a mediatizalt testkultira/nemi
szerepek, a generaciok kozti atjarhatosag csokkenése/tultiltas, a tudatos tar-
talomvalasztas problémai a konvergens technikai platformokon; tarsadalmi
egyenl6tlenségek, stb.

A 2016-0s kormanyhatarozat szerint a jovébeli tanarképzésben arra is fel
kell késziteni a hallgatokat, hogy a tanarok sajat szaktargyaikon beliil (annak
példataraval és ismeretanyagaval dolgozva) évente legalabb 5—-10 tanéranyi
média-fokuszl tanorat tartsanak, ezek tartalmai korrelaljanak a probléma-
térkép valamelyik elemével reflektalva és tudatositva dket. A dokumentum
helyzetérzékelésébol ugyanakkor az is kidertilt, hogy kell6 szamu szakkép-
zett médiatanar hijan egy-egy tankeriiletben csak a késébbiekben indithato
a program, ezért a képzési forma bevezetésének iddszakaban kitiintetett sze-
rep jut az oktatast segito kiilsds pedagogusoknak, szakembereknek.

Az Europai Bizottsag Digitalis Oktatasi Cselekvési Terve

A brisszeli hatarozat (lasd: 2018.1.17. COM) olyan kulcskompetencia-
ként értelmezi a digitalis kompetenciat, amely készségek és ismeretek el-
engedhetetlenek az egész életen at tartd tanulashoz. Ezekre az élet minden
teriiletén sziikség van, tehat valamennyi polgarnak sziikséges elsajatitania
oket. A dokumentum az eurdpai polgari digitalis kompetenciakeret 5 terii-
letét nevezi meg, a DigComp 2.1 (CARRETERO-VUORIKARI-PUNIE)
modellben az alabbiak mentén: informacio- és adatkezelési jartassag; haté-
kony kommunikaci6 és egylittmiikodés; digitalis tartalmak kritikus haszna-
lata és tudatos eléallitasa; kiberbiztonsag €s jolét; problémamegoldas.

Az eurdpai szintll Digitalis Oktatasi Cselekvési Terv részletesen taglalja
a digitalis oktatassal kapcsolatos elvarasokat, az oktatdshoz valo hozzaférés
¢s az infrastruktira terén f6 feladatként megnevezve a méltanyossag és a
mindség biztositasat, utalva azokra a kutatasi eredményekre, amelyek iga-
zoljak, hogy a magas mindség innovativabb és kielégitobb tanulasi élményt
tesz lehetévé.

Az eurdpai szintli szabalyozas kitér arra is, hogy sziikség van az okta-
tokat, sziiloket és tanulokat c€lzo unios szintii figyelemfelhivo kampanyra
az online biztonsag, a kiberhigiénia és a médiamiiveltség megerdsitése ér-
dekében. Siirgetdek tovabba azok a tamogaté intézkedések, amelyek célja
a nemek kozotti digitalis szakadék tovabbi csokkentése. Ennek érdekében
a technologiai és a vallalkozoi agazatban érdemes nagyobb teret szanni a
digitalis és vallalkozo6i kompetencidk lanyok korében torténd eldmozdi-
tasara.
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Nemzeti alaptanterv, 2020

A 2020-as Nat (lasd az 5/2020. (1.31.) kormanyrendeletet) a 12. évfolya-
mon a heti 1 6rds — azaz évente Osszesen 34 6rds — miivészeti fejlesztés kere-
tében a drama és szinhaz targy mellett a kotelezden valaszthato targyak ko-
z0tt nevezi meg a mozgoképkultira- és médiaismeretet. A korabbi oktatasi
gyakorlatot megtartva meghagyja a lehetdséget arra is, hogy a kozépiskolak
11. évfolyaman a miivészetre tervezett heti 1 6raban az ének-zene, a vizualis
kultara vagy a drama és szinhdz mellett a médiaoktatés is megmaradt a va-
laszhat6 targyak kozott. Az alaptantervben igen réviden, mintegy 2,5 olda-
lon sikeriilt 6sszegezni a targy céljait, a feldolgozasra javasolt tananyagokat
¢s a fejlesztési tennivalokat. A tantargy tartalmai a tanulé médiafogyasztasa-
nak fejlesztését, igényességét célozzak meg, illetve a tudatos médiafogyasz-
tova valasat segitik eld, mintha ez lenne a médiahasznalat elsédleges célja.
Az is igazolhato, hogy a tantargyhoz csatolt fejlesztési tevékenységek jelen-
tds szerepet jatszanak a Nat-ban megfogalmazott valamennyi kompetencia
fejlesztésében (lasd pl. a tanulas, a kommunikacio, a digitalis kompetencia,
a kollaborativ munkavégzés, a személyes €s tarsas kapcsolati kompetencia,
a kreativitas, az onkifejezés, a kulturalis tudatossag, a munkavallaléi, az in-
novacios és vallalkozo6i kompetenciak), tehat er6sddni latszik a tantargyak-
tol fiiggetlentil fejleszthetd keresztkompetencidkat hangstilyozo szemlélet.
Elgondolkodtatd, hogy a 2020 januarjaban hatalyba lépett Nat a digitalis
kompetenciat sszemossa és egyenértékiinek tartja a médiamiveltséggel,
illetve a médiatudatossaggal.

AZ OKTATASI VONATKOZASU STRATEGIAI
DOKUMENTUMOK MEDIAMUVELTSEG FOKUSZU
OSSZEHASONLITO ELEMZESE

Az elemzés soran négy forrasanyagbol dolgoztunk, ezek a Nemzeti
alaptanterv 2020, a Digitalis Oktatasi Stratégia, a Digitalis Gyermekvédel-
mi Stratégia €s az Eurdpai Bizottsag Digitalis Oktatasi Cselekvési Terve.
A dokumentumok Osszevetésének célja annak igazolasa, hogy a hatalyos
alaptanterv alkot6i milyen alapelvek mentén értelmezték a médiamtveltsé-
get, a vonatkozo hazai és nemzetkdzi oktatasi szabalyozasokbol milyen ele-
mek és hogyan keriiltek atemelésre. A felvetett kutatoi kérdésekre az alabbi
Iényeges megallapitasok tehetok.

A médiamiiveltség és a médiaértés témakorei, illetve ismeretei a 2020-as
Nemzeti alaptantervben tobb miiveltségi teriilethez is kapcsolddnak, tehat a
kozoktatas els6 10 osztalyaban az 6sszes tantargy kerettanterveinek kimene-
ti kdvetelményei kiegésziiltek a digitalis kompetencia fejlesztését tamogato
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elemekkel. Ennek sziikségességére még a Digitalis Oktatdsi Stratégia hivta
fel a figyelmet, tehat ez a szemlélet targyiasult.

A kozoktatas 1-10. évfolyaman mar nem szerepel 6nalld tantargyként a
mozgoképkultura és médiaismeret, igy mar nem noveli jelentdsen a gyer-
mekek ¢és a pedagdgusok terheit. Errdl a szandékrol, és a megvalositas le-
hetséges formajardl a Digitalis Gyermekvédelmi Stratégidban olvashattunk,
ez kdszon vissza a hatalyos oktatdsi szabalyozasban.

A kozoktatas elsoé 10 évfolyamaban a mozgdoképkultira és médiaismeret
targyhoz sorolt korabbi tartalmak megosztasra kertiltek a Vizualis kultara
1-10., a Digitalis kultara 3—11., illetve a Mozgdoképkultura és médiaismeret
11-12. évfolyamainak targyai kozott. A médiamiiveltséggel és a médiaértés-
sel, illetve a tudatos médiahasznalattal kapcsolatos ismeretek ¢és fejlesztési
teriiletek az ¢letkori sajatossagok figyelembevétele mentén kertiltek besoro-
lasra. Ez a szemlélet is a Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia leiratahoz all
legkozelebb, ezt veszi alapul.

A tanulok 17-18 éves korukig a legkiilonbozébb tanorakon tobbnyire
nem a szakképzett médiaoktatoktol kapnak ismereteket a médiafolyamatok,
a médiahatasok, illetve a médiaszdvegek, illetve a médiaban megjelend erd-
szak jelenségének kritikai értelmezésérdl;

A kiilonboz6 targyak kimeneti kovetelményeinek 0sszegzésébdl az lat-
szik, hogy a médiat az egyénre gyakorolt negativ, veszélyes hatasai fel6l ité-
li meg, tehat igen erésen érvényesiil a Digitalis Gyermekvédelmi Stratégia
szemlélete.

A tanterv egészébdl kimarad ugyanakkor, hogy a médiat a hasznalok mi-
ként alakitjak, hogyan veszik birtokba és hasznaljak sajat igényeik szerint
ismeretek megszerzésére, jatékra, tanulasra, szorakozasra vagy mas egyébre.

KONKLUZIO

Mar a 2010/2011-ben lefolytatott kutatasunk is igazolta, hogy a 14—18
¢ves tanulok médiamiveltségének kiilonbségei olyan hattérvaltozokkal
magyarazhatok, mint pl. a médiaoktatashoz valé hozzaférés, a valaszadok
neme, illetve a médiatechnoldgidk széles korti hozzaférése (HERZOG).
A mozgoképkultira és médiaismeret targy kdzoktatasbeli helyzete mar ek-
kor is bizonytalan volt, alacsony tarsadalmi, szakmai presztizzsel. A négy
oktatasi dokumentumra kiterjesztett Osszehasonlitdé elemzés eredményei
alapjan azt mondhatjuk, hogy a jelenlegi keretek kozott a targy stlypontja
tovabb gyengiilt. Az alacsony 6raszam, az integrativ jelenlét, valamint a ke-
vés szakképzettséggel (és sokszor hidnyos kompetenciaval) rendelkezd pe-
dagdgus nem tudja maradéktalanul médiatudatossagra nevelni a tanulokat.
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A digitalis kornyezet térhoditasa miatt a pedagégusok nehéz helyzet-
ben vannak: a tanarképzés egészében még kiforratlan, hogy miként ke-
zeljék a médiamiiveltség, ezen beliil a médiatudatossagra nevelés teriile-
tét, illetve teljes kortien ahhoz sem kapnak modszertani itmutatast, hogy
miként tudjak az oktatas soran aktivan és biztonsdgos modon alkalmazni
a mediat.

Elgondolkodtato, hogy a hatalyos kozoktatasi alaptantervben nem csu-
pan talhangsulyozott a digitalis kompetencia fejlesztési igénye, hanem
egyenértékiinek fogja fel a kiemelt jelentéségli médiamiiveltséggel és mé-
diatudatossaggal. Ugyanakkor az mar inkabb elszomorit6, hogy a médiat
alapvetden az egyénre gyakorolt negativ és veszélyes hatasai feldl kozeliti
meg. Csupan azt latjuk biztatonak, hogy heti egy 6éraban még szerepel a
tantargyak kozott, €s nem kertilt teljesen kivezetésre.

Azt gondoljuk, hogy mivel a kozoktatas elsé 10 évfolyaman az 6sszes
kerettanterv kimeneti kdvetelményében megnevezésre keriilt a médiaér-
tés, a médiamiveltség és a digitalis kompetencia fejlesztésének célja, igy
a tanarképzésben a jovoben mar nem elkeriilhetd, hogy elméleti és gya-
korlati sikon is foglalkozzanak az ide tartozo ismeretekkel.

Osszességében tigy véljiik, hogy érdemes a non-formalis tanulési kor-
nyezetek nyujtotta lehetdségeket kihasznalni e téren, hiszen hazankban a
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosdag (NMHH) altal életre hivott Bi-
vOsvolgy médiaértés-oktatd kozpontok kezdeményezése jol tamogatja e
folyamot, j6 gyakorlatként tekinthetiink ra. Ingyenes élményszer(i prog-
ramokkal segiti a médiaértés oktatasat a 9—16 évesek korében, az e te-
rillet megértését segitd szimulaciokat, nyari taborokat és a tanév soran
latogathaté autentikus tanulasi kornyezetet kinalva segiti a médiamiivelt-
ség min¢l hatékonyabb fejlesztését, jelenleg Budapesten, Sopronban és
Debrecenben.
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Transformation of Media Literacy in the Age of Networks: Analysis from
the Perspective of Public Education

In the age of networks, media awareness is gaining a new meaning, as
the media is pluralized, content consumption increases significantly due to
information hunger (24/7), the competencies and abilities of the rising gen-
erations change significantly due to the pictorial turn. One of the key issues
in the digital transformation is how we can use the internet, especially young
people, safely, consciously, and in a value-creating way. (Digital Child Pro-
tection Strategy) Preparing for this also brings new challenges for education.
The expectation of responsible behavior in the digital space sheds new light
on the concept of media literacy. It adds several new elements, such as em-
phasizing negative phenomena in digital content consumption and their in-
terpretation, explanation, and preventive development (e.g., cyberbullying,
information overload, addictions, digital stress, human hacking). Our study
aims to highlight the main features of digital and network culture resulting
from digital transformation, the results of current surveys, changes in the
content of the concept of media literacy, and new areas. In our research, we
examine the currently valid Hungarian and EU strategies (Digital Education
Strategy, Digital Child Protection Strategy, EU Digital Education Action
Plan) and education regulation documents (Nat2020) using the method of
content analysis and inductive coding to determine whether the concept of
media literacy is metamorphic. With the entry into force of the new Nation-
al Core Curriculum in Hungary, the subject of moving image culture and
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media literacy will be removed from the public education system. Howev-
er, its content elements play an increasingly important role in the (digital)
well-being of society.

Keywords: media literacy, digital transformation, document analysis, Nat2020

Metamorfoza medijske pismenosti u dobu mreza: analiza perspektive
opSteg obrazovanja

U doba drustvenih mreza medijska pismenost dobija novo znacenje, bu-
duci da su se mediji umnogostrucili, a potro$nja razli¢itih sadrzaja se izu-
zetno povecala usled “gladi” za informacijama (24/7), a kompetencije i spo-
sobnosti dolaze¢ih generacija se znaCajno menjaju zbog uticaja vizuelnih
sadrzaja, ¢emu doprinose i svima dostupne drustvene mreze, kao i internet.
Jedno od klju¢nih pitanja u vezi digitalne transformacije predstavlja dilema
kako da koristimo internet bezbedno, $to se posebno odnosi na mlade, i kako
svesno da ga koristimo na nacin koji stvara vrednosti. (Digitalna strategija
zastite dece) Priprema za ovu strategiju donosi i nove izazove za obrazo-
vanje. Ocekivanje odgovornog ponasanja u digitalnom prostoru baca novo
svetlo na pojam medijske pismenosti i dodaje niz novih elemenata, kao Sto
su negativne pojave u potrosnji digitalnih sadrzaja i njihovo teSko tuma-
¢enje, objasnjenje i preventivni razvoj (na primer digitalno zlostavljanje,
preopterecenost informacijama, zavisnosti, digitalni stres, hakovanje ljudi).
Cilj nase studije je da istakne glavne karakteristike digitalne i mrezne kul-
ture koje proisticu iz digitalne transformacije, da prikaze rezultate trenutnih
istrazivanja, kao i da se koncentri$e na promene u sadrzaju koncepta medij-
ske pismenosti i nova podruc¢ja. U nasem istrazivanju, na osnovu aktuelnih
madarskih i EU strategija (Strategija digitalnog obrazovanja, Strategija di-
gitalne zastite dece, Akcioni plan digitalnog obrazovanja EU) i dokumenata
o regulaciji obrazovanja (Nat2020), ispitujemo koncept medijske pismenos-
ti. Tema je posebno aktuelna, buduci da ¢e stupanjem na snagu novog naci-
onalnog osnovnog kurikuluma u Madarskoj, medijska pismenost kao pred-
met biti uklonjena iz javnog obrazovnog sistema, ali ¢e njegovi sadrzajni
elementi igrati sve znacajniju ulogu u drustvenom (digitalnom) blagostanju.

Kljuéne rei: medijska pismenost, digitalna transformacija, analiza dokumenata,
Nat2020
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