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T6zsér Anett

A hungarikumok szerepe a telepiilések
fejlodésében

The Role of Hungaricums in the Development of
Settlements

Osszefoglalds

A hungarikumok azokat a termékeket és szellemi produktumokat jelentik, amelyek a magyar-
sagot a kiilfoldiek és a nagyvilag szemében leginkabb jellemzik. Olyan értékeket tekinttink tehat
hungarikumoknak, amelyeket a kiilf6ldiek automatikusan Magyarorszaghoz, a magyarsaghoz
kapcsolnak. A téma nemzetstratégiai jelentésége okan, a Nemzetstratégiai Kutatointézet célul
tlzte ki annak vizsgalatat, hogy a hungarikumok milyen szerepet toltenek be az érintett telepii-
lések fejlodésében. A szakirodalmi vizsgalat soran nyomon kévettiik a hungarikum fogalmanak
fejlédését, értékeltiik a hungarikumok nemzetstratégiai jelentdségét, valamint kitértiink arra,
hogy milyen hatast gyakorolnak a helyi és a nemzeti identitasra. A primer kutatas soran kér-
déives vizsgalatot végeztink a Hungaritkum Gy{jteményben szereplé olyan hungarikumok
korében, amelyek valamely telepiiléshez kapcsolédnak. Arra kerestiik a valaszt, hogy a hun-
garitkum mennyire hatarozza meg a teleptilésfejlesztés gyakorlatat, hogyan viszonyul hozza a
teleptiilés vezetése és miként a lakossag. Az érintett szervezetektdl azt is megkérdeztik, hogy a
hungarikum milyen mértékd hatast gyakorol a munkahelyteremtésre és az egytittmikodésekre
az adott telepiilésen és az adott térségben. Az eredmények azt mutattak, hogy ha a valaszadok
véleménye szerint a hungarikum jelentésebb szerepet tolt be a telepiilésfejlesztésben, akkor a
teleptiilésen éléket is nagyobb biiszkeséggel tolti el az adott érték. Az is kidertilt, hogy a hunga-
rikumnak a teleptlésfejlesztésben torténé nagyobb mértéki hasznositasa mellett az adott érték
a munkahelyteremtésben és a k6zosségépitésben magasabb teriileti szinten (nem kizardlag te-
lepiilési, hanem regionalis, orszagos vagy akar nemzetkozi szinten) is képes hatni.
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Summary

Due to the national strategic significance of the topic, the Research Institute for National
Strategy aimed to examine the impact of Hungaricums in the development of the affected
settlements. In the literature review, we examined the development of the concept of Hunga-
ricum, evaluated its national strategic significance, and discussed the impact of Hungaricum
on local and national identity. During the primary research, we conducted a questionnaire
survey among those Hungaricums in the Hungaricum Collection, which are related to a
settlement. We looked for the answer to the question, among other things, to what extent the
Hungaricum determines the practice of settlement development, how the management of
the settlement relates to it and how the population. We also asked the organizations concer-
ned to what extent the Hungaricum has an impact on job creation and cooperations in the
given settlement and region. The results showed that if, in the opinion of the respondents,
a Hungaricum plays a more significant role in the development of the settlement, the in-
habitants are also prouder of these values. It also turned out that in addition to the greater
utilization of Hungaricum in settlement development, the value can have an impact on job
creation and community building at a higher territorial level (not only at the settlement level,
but also at the regional, national, or even international level).

Journal of Economic Literature (JEL) codes: R58, 7232
Keywords: Hungaricum, national value, local identity, national identity, Carpathian Basin

BEVEZETES

A hungarikumoknak kétféle interpretacioja lehetséges. Az egyik aszerint hatarozza meg a fo-
galom tartalmat, hogy mi magyarok miket tekintiink sajatunknak, mik azok, amik szerintink
leginkabb jellemzik a magyarsagot. A masik a kiilfoldiek oldalaroél kozeliti meg a fogalmat:
azt tekinti fontosnak, hogy a kiilféldiek mit gondolnak magyarnak, mik azok a produktumok,
amelyek szerintitk Magyarorszaghoz, a magyarsaghoz kapcsolhatok.

A hungarikumok 6sszességében tehat olyan jellegzetes, csak a magyarsagra jellemzé érté-
kek, amelyekrdl a magyarok ismertek a vilagban. A hungarikumok ezért az orszagimazs for-
malasaban is meghatarozé szerepet toltenek be. A kiilf6ldiek gyakran azonositjak a vilagszerte
kozismert , hungarkumokkal” a magyarokat. A ,gulydsleves”, a ,, Tokaji aszit” vagy a ,hortobdgyt pusz-
la” mar nemzetkozileg is elismert brandek. A hungarikumok egybe gy(jtése, illetve a szélesebb
nagykozonséggel valé megismertetése hozzajarul ahhoz, hogy a kiilféldiek altal a magyarsag-
rol kialakitott kép javulhasson, egyben segiti a nemzeti 6nazonossag-tudat erésitését is.

Magyarorszagon a hungarikumokat 2012-ig hivatalosan nem gyujttték és nem volt egy
egységes szabalyozas arra, hogy mi lehet hungarikum (Tézsa—Zatori, 2013). A szabalyozas
alapjan ma hungarikumma valhatnak példaul a magyar nemzetiségli tudésok eredményei,
a magyarorszagi kulturdlis értékek, mutvészeti alkotasok, a magyar élelmiszer-termékek, az
6shonos vagy nemesitett allat- és novényfajok vagy Magyarorszag természeti értéket is.
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Magyarorszag Alaptorvénye megallapitja, hogy a magyar nemzeti érté¢kek megérzendé és
egyedulalld értékek, és azok védelme hozzajarul a nemzeti azonossagtudat kialakulasahoz és
megszilarditasahoz (Magyarorszag Alaptorvénye, Nemzeti Hitvallas). Magyarorszag Alaptor-
vényére utalva Tozsa (2019) felhivta a figyelmet arra, hogy a 21. szazad nehéz megméretteté-
seiben az értékek megdrzése nagy feladatot r6 rank. Nem adhatjuk fel értékeinket, az el6deink
altal rank hagyott 6rokségiinket, ugyanis kozos értékeink adnak iranymutatast ahhoz, hogy
tudjuk, honnan hova tartunk, mi is az életiink igazi értelme.

A hungarikum elnevezést méltan tekinthetjiik a vilagon egyedi jelenségnek, hiszen az
wolyan, a magyarok vagy idegen népek dltal magyarnak vélt és a nemzettel azonositott anyag, illetve szellem:
értékeket éryiik alatta, amelyek eredetiiknél és hirneviiknél fogva magyar specifikumok” (Zentai, 2015:5).
A 2012. évi XXX torvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokroél (tovabbiak-
ban: hungarikum térvény) kimondja, hogy a hungarikumokat és a nemzeti értékeket gydjtent,
apolni, 6érizni kell, mert az Gsszetartozas és a nemzeti tudat erdsitésében kulcsszerepet jatsza-
nak. Mindemellett azokat be kell mutatni, hiszen fontos szerepiik van az identitas és az imazs
kialakitasaban, raadasul gazdasagi haszon is szarmazhat belSliik. Ezen kiviil kiemelendé még
a nemzetstratégiai szerepuk is, hiszen a hungarikumok célteriilete nem csupan Magyaror-
szagra terjed ki, hanem minden olyan ké6zosségre, amelyet magyar emberek alkotnak.

A hungarikum téma nemzetstratégiai jelentdsége okan a Nemzetstratégiai Kutatointézet
célul tizte ki a hungarikum mozgalom vizsgalatat, illetve annak feltarasat, hogy a hungariku-
mok milyen szerepet toltenck be az érintett teleptilések fejlédésében.

Els6 1épésben szakirodalmi vizsgalatokkal tartuk fel a hungarikum fogalmanak értelme-
z¢sét, a hungarikum térvény rendelkezéseit, valamint annak nemzetstratégiai jelentéségét.
Ezen kivil kitértiink arra, hogy a hungarikumok milyen hatast fejtenck ki a helyi és a nemzeti
identitasra.

A szakirodalmi szintézist kiegészitendd, kérdéives kutatast végeztiink azokon a teleptilése-
ken, ahol hungarikum taldlhaté. Ennek alapjan a Hungarikum Gytjteményben (2021 4prili-
saban) szerepl6 76 hungarikum kozul kivalasztottuk azokat az értékeket, amelyek teleptilések-
hez kotédnek. Ezek koziil is kiemelttk azokat, amelyeknek turisztikai hatasuk van vagy lehet.
Ezt kévetéen azonositottuk azokat a szervezeteket, amelyek felelések a kivalasztott hungari-
kumok kezeléséért, majd ezen szervezetek vezetdinek, képviselinek segitségével készitettiink
el egy atfogd kérddives vizsgalatot. Osszesen, az érintett telepiilésekhez kot6dé 35 szervezetet
kértik meg kérdéiviink kitoltésére. A 35 felkért szervezet kozil 30 toltotte ki a kérdéivet.

A primer kutatas soran azt vizsgaltuk, hogy a hungarikumok hogyan, milyen mértékben
¢és milyen modon (eszkozokkel) hatnak egy teleptilés fejlédésére. Ezt a témat vizsgalando, a
kérdéives kutatas soran az alabbi kérdésckre kerestink valaszokat:

— A hungarikum mennyire meghatarozé tényezdje a telepiilésfejlesztésnek, hogyan vi-

szonyul a teleptilés vezetése a hungarikumhoz?

—  Hogyan viszonyul a lakossag a telepiiléstikhoz, illetve a térségiikhoz kotédé hunga-

rikumhoz?

— A hungarikum milyen szinteken (telepiilési, regionalis, orszagos, nemzetkozi) gyako-

rol hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, a civil szervezetekre, a kozossé-
gekre?
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— Adott teleptilésen a hungarikum milyen mértéka hatast gyakorol a munkahelyterem-
tésre, a hungarikumra épul vallalkozasokra, a teleptilési 6nkormanyzat, a vallalko-
zasok ¢és a civil szervezetek kozott kialakult egytittmiikodésekre?

—  Mennyi munkahelyet jelent ez? A teleptilések bevételének mekkora része szarmazik
azon vallalkozasoktol, amelyek az adott hungarikumhoz kapcsolhatok?

—  Hogyan és milyen mértékben gyakorol hatast a hungarikum az érintett térség (megye)
munkahelyteremtésére, a vallalkozasok létrehozasara és az egytittmiikodésekre?

—  Hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb mértékben hasznositani a hungariku-
mot a telepiilési identitas erdsitése érdekében?

A varhat6 eredmények segitségével felhivhatjuk a telepiilések és a szakmai szervezetek

figyelmét a hungarikumok hasznositasaval kapcsolatos tovabbi lehet6ségekre és ezen értékek

hasznositasabdl szarmazoé tarsadalmi és gazdasagi elényokre.

A HUNGARIKUM FOGALMA, ERTELMEZESE

A “hungarikum térvényt” megelézéen sziiletett fogalmi értelmezések eltéréen fejezték ki a
hungarikum fogalmat, mégis egységesen kizardlag anyagi termékekrdl foglaltak allast. Az is
lathat6 e fogalmi meghatarozasoknal, hogy ezeket elsésorban az agrar- és élelmiszeripari ter-
mékek vonatkozasaban fogalmaztak meg (Szabo, 2012; Zentai, 2015).

A hungarikumok védelmérdl szold orszaggyilési hatarozat elséként hatarozta meg jogi
értelemben a hungarikum fogalmat. A korabbi értelmezésekhez hasonléan azonban ez a jog-
szabaly is az agrar- és élelmiszeripari termékekre helyezte a hangsulyt. E szerint ezen értékek
egyedien ¢és egyedilallban magyar kilonlegességek, azaz hungarikumok, amelyek szambavé-
tele a mai felgyorsult, globalizalodé életiinkben kiillonosen fontossa valt. A hungarikumnak
foldrajzi, torténelmi, nyelvi, néprajzi arculata van. Olyan sajatos magyar termékek, melyek-
nek tulajdonsagai kézott 1ényeges és kiemelkedd a magyar nemezeti jelleg, és amelyek termé-
szeti adottsagainkkal, 6shonos fajtainkkal, termelési-tenyésztési hagyomanyainkkal Gsszefiig-
gésben sajatosan magyar ismérvekkel rendelkeznek. A hungarikumok magyarsagra jellemzé
mivoltukkal, killonlegességiikkel, minéségtikkel jelentésen oregbitik hirneviinket, novelhetik
megbecstléstinket szerte a vilagon (77/2008. VI. 13. Ogy. hatarozat a hungarikumok védel-
mérol).

A 2012-ben megsziiletett hungarikum térvény mar pontosan rogzitette a hungarikum
meghatarozasat. A torvényben olvashaté definicié tobblettartalommal rendelkezik az el6-
z6ekhez képest, hiszen a termékelnevezés mar kiegészilt a szellemi és kulturdlis javakkal.
Mindezeket Osszefoglald néven értékeknek nevezik. Ezzel 6sszefliggésben a torvény harom
érték-kategoriat killonboztetett meg:

—  a hungarikumokat,

— a kiemelked6 nemzeti értékeket és

— anemzet értékeket.

A jogszabaly szerint a hungarikum egy olyan gy(jtéfogalom, amely ,egységes osztdlyozdst,
besoroldst és nyilvdntartdst rendszerben olyan megkiilinbiztetésre, kiemelésre mélto értéket jelol, amely a
magyarsdgra jellemzd tulgydonsdgdval, egyediségével, kiilinlegességével és mindségével a magyarsdag csics-
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teljesitménye”. A torvény értelmében nemzets érték a termelési kultarahoz, a tudashoz, a ha-
gyomanyokhoz, a magyar tajhoz és élévilaghoz kapcsolodo, felhalmozott és megdrzott
minden szellemi és anyagi, természeti, k6z0sségi érték vagy termék, illetve a tajhoz és az
élévilaghoz kapcsol6dd materialis vagy immaterialis érték. A kiemelkedd nemzeti érték pedig
olyan érték, amely nemzeti szempontb6l meghatarozo jelentéségli, a magyarsagra jel-
lemz§ és kozismert, jelentGsen 6regbiti hirneviinket, névelheti megbecsiiléstinket szerte a
vilagon.

A nemzeti értékek egy tagabb kort hataroznak meg, tehat nem csak a csucsteljesitmé-
nyeket foglaljak magukba, hanem mindazokat az értékeket, amik a magyarsagra jellem-
z6k. Ebbdl az a kovetkeztetés vonhat6 le, hogy minden hungarikum nemzeti érték, de
nem minden nemzeti érték hungarikum. A magyar nemzeti érték és a hungarikum kézott
kilonbséget illetéen azt is fontos kiemelni, hogy mig el6bbi a magyarsaghoz kéthet6 fel-
halmozott és meg6rzott szellemi, anyagi, természeti, kdzosségi érték vagy termeék, utdbbit,
azaz a hungarikumot kiemelésre mélté nemzeti értékként definialjuk, amely jellemz6 tu-
lajdonsagaval, egyediségével, kilonlegességével és mindségével a magyarsag csucsteljesit-
ményét jelenti (Tézsa—Zatori, 2013).

A torvénnyel 6sszefliggésben megerdsithetjik és a kutatdsunk szempontjabdl is kiindulo defi-
nicidként hasznaljuk a kévetkezé megkozelitést. ,,A hungarikumok csak Magyarorszdgra jellemzd,
Fkiilinleges, egyedi mindségli magyar termékek, vagy csak Magyarorszdgon megtaldlhatd, egyediildlls ter-
mészetr, vagy kulturdlis értékek: a csak Magyarorszdgon megtaldlhatd, dshonos, vagy it nemesitett dllat- és
novényfay, az orszdgosan ismert, magyar népmivészeti, képzdmivészeti alkotds, a kiilinleges épitészeti
alkotds, emlék, zene, nyelv és a magyar wrodalom. Idetartoznak a kulturdlis tradiciondlis értékek, népt
emlékek, valamint a csak Magyarorszdgra jellemzd természetu értékek kire” (T'dzsa—Zatori, 2013:9).

A hungarikum torvény utasitasa alapjan a végrehajtasi rendelet rendelkezik arrdl,
hogy a nemzeti értékek gytjtése, azonositasa soran ezeket milyen szaktertletenkénti kate-
goriak szerint kell azonositani. E szerint az azonositas kategoriai: az agrar- és élelmiszer-
gazdasag, az egészség ¢s ¢letmdd, az épitett kornyezet, az ipari és muiszaki megoldasok,
a kulturalis 6rokség, a sport, a természeti kdrnyezet, a turizmus és vendéglatas (2012. évi
XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol; Tézsa, 2019).

A Hungarikumok Gyujteményében jelenleg (2021 aprilisaban) 76 kiemelked$ nemzeti
érték szerepel. A legtobb érték a kulturalis 6rokség kategoriaban talalhat6. A hungari-
kumok az egyes kategoridkban a kovetkez6képpen oszlanak meg: agrar- és élelmiszer-
gazdasag (25 db), egészség és €életmod (5 db), épitett kérnyezet (1 db), ipari és miiszaki
megoldasok (3 db), kulturdlis 6rokség (31 db), sport (2 db), természeti kérnyezet (3 db),
turizmus és vendéglatas (6 db) (Hungarikumok Gy(jteménye).

A Hungarikum Bizottsag 2013. januar 31-1 dontésével a hungarikum térvény erre
vonatkozo III. 12. § (2) pontja alapjan, azaz a torvény erejénél fogva hungarikumok az
UNESCO vilagorokségi helyszinek és a szellemi kulturalis 6rokség értéket is (Mik Azok A
Hungarikumok).
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A HUNGARIKUM TORVENY NEMZETSTRATEGIAI JELENTOSEGE

A Karpat-medencei halozati gazdasag fejlesztéséhez, a nemzetstratégiai keretprogramok
megvalositasahoz nagymértékben hozzajarulhat a hungarikumok tigye is. A magyar nemzeti
értékekrdl és hungarikumokrol sz016 torvény nemzeti megkozelitésti jogszabaly, amelynek cél-
csoportja és céltertlete nem csupan Magyarorszag, hanem minden olyan kozosség, amelyet
magyar emberck alkotnak (T6zsa, 2019).

A hungarikum térvény 2015. évi modositasanak egyik legfontosabb rendelkezése a kiilho-
ni értékgyijtés magyarorszagi mintara torténé megteremtése volt. Ezek alapjan a Magyar Al-
land6 Ertekezleten részt vevé kiilhoni szervezetek a sajat orszaguk vonatkozasaban Kiilhoni
Nemzetrész Ertéktarat mikodtethetnek. Emellett a kiilhoni énkormanyzatok, jogi személyek
sajat orszaguk vonatkozasiban — a Magyar Allandé Ertekezletre meghivott kiilhoni szervezet
tamogatasa esetén — telepiilési, tajegységi értéktarat hozhatnak létre. A cél az, hogy az or-
szaghataron tdl is megvalosulhasson a helyi szint(i értékgyjtés, elinduljanak ott is az alulrol
torténé kezdeményezések, és biztosithato legyen azok becsatornazasa az egységes Nemzeti
Ertékpiramis rendszerébe. A torvénymoédositas eredményeként elindult a hatdron tali érték-
gyljté mozgalom aktiv szervezédése. Ebben a rendszerben kiilon statuszt képvisel a legna-
gyobb kiilhoni magyar tsmbot képvisel§ tajegységi értéktar, a Székelyfoldi Ertéktar és Erték-
tar Bizottsag (2015. évi LXXX. t6rvény a magyar nemzeti értékekrél és a hungartkumokrol
sz0l6 2012. évi XXX, torvény modositasarol; Tozsa, 2019). A Hungarikum Gydjteményben
szerepld, teleptilésekhez kapcsolédd hungarikumok koézil a legtébb érték Magyarorszagon
talalhato, ketté kapcsolodik kiillhoni magyar tertilethez (Torocké épitett 6roksége, valamint a
csiksomlyoi plinkosdi bucst és kegyhely) (Hungarikumok Gytjteménye).

A HUNGARIKUMOKKAL OSSZEFUGGO FOGYASZTOI MAGATARTAS ES
KERESLET

A termékek fogyasztasaval megerdsodni latszanak azok a trendek, melyek nem az anyagi
Osszetevok, hanem az informacioégydjtés és a bizalmi tényezok (gyartd, eredet, specialis tech-
nolégia) iranyaba mozdulnak el (Notari, 2008). Meghatarozo, hogy a fogyaszté mennyire
érintett érzelmileg vagy értelmileg a folyamatban. Egyre inkabb jellemzé az is, hogy a fo-
gyasztol dontések mogott az értelmi elemek hattérbe szorulasaval érzelmi motivaciok rejlenek
(Hofmeister—T6th, 2003). A hungarikumokkal kapcsolatos fogyaszt6i magatartas felmérése-
1hdl Osszességében az alabbi kovetkeztetések vonhatok le. A kutatasok soran megallapitast
nyert, hogy alacsony azoknak az aranya, akik teljes kor(i ralatassal birnak a hagyomanyos és
tajjellegti élelmiszerek mellett a hungarikum kifejezésére (Jasék et al., 2014).

A megkérdezettek szerint a magyar élelmiszerek j6 minésége a nemzeti hagyomany része,
és ez alapot adhat a biiszkeségre. Mindezt igazolja, hogy a fogyasztok a hungarikum termé-
keket kiemelkedd iztik és mingségiik alapjan valaszgjak (Notar: 2008). A fogyasztok tobbnyire
ugy gondoljak, hogy a magyar élelmiszerek pozitiv hatast gyakorolnak a magyar gazdasagra.
Jobb izinek tartjak azokat, mint az import élelmiszercket. Emellett a megkérdezettek abban
is egyetértettek, hogy a magyar élelmiszerck megbizhatoak, biztonsagosak, tovabba fontosnak
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tartottak azok hagyomanyos jellegét is (Stiblo, 2013). A hazai fogyasztoktol eltéréen a kilfol-
di fogyasztok a személyes élményeik alapjan kedvelik a hungarikumokat. A kilfoldi turistak
esetében levonhat6 az a kévetkeztetés, hogy minél inkabb ismerik adott orszag termékeit,
annal kedvezébben itélik meg magat az orszagot is (Notari, 2008). Ennek ellenére azonban
a hungarikumok turisztikai attrakcios potencialja még nem mondhaté magasnak, és ritka az,
hogy kizaroélag ezek a kiemelked6 termékek vonzandk egy adott helyszinre a turistakat (Stiblo,
2013; Téth et al., 2017).

A fogyasztok tudjak, hogy a hagyomanyos termékeknek a tomegélelmiszerekkel szemben
magasabb az aruk, valamint, hogy ezek esetében az élvezeti ért¢k sokkal meghatarozébb,
mint maga az ar (Jasak et al., 2014).

Ezzel egyttt az is megallapitast nyert, hogy a vasarl6i magatartas 6sszefligg a jévedelem
alakulasaval. A 4060 éves korosztaly vasarolja leggyakrabban a specialis magyar termékeket,
a fiatalabb korosztalynal ez kevésbé meghatarozé tényez6 (Notari 2008). Az inyenc célesopor-
tot a magas jovedelemmel rendelkezd, jellemzben vezetd beosztasa fogyasztok alkotjak, akik
leginkabb presztizsbdl vasaroljak a termékeket (Szakaly et al., 2008). A patriotabb fogyasztok
vasarlasi dontéseiben az ar ugyancsak kevésbé befolyasol6 tényezé (Notari, 2008).

A kutatasok arra is ravilagitottak, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezék va-
sarolnak leggyakrabban, leginkabb tudatosan hungarikumokat vagy annak vélt termékeket
(Notari, 2008; Szakaly et al., 2008). Ehhez kapcsolédéan megéllapithatd, hogy egyre tébb
az egészségtudatos fogyaszto, akik egy potencialis vevékort jelentenek. Jelentds azoknak is a
szama, akik nosztalgiabol vasarolnak hungarikum termékeket (Szakaly et al., 2008).

Elmondhaté, hogy a fogyasztok jelentds része nemcsak hogy ismeri a védjegyeket, de azok
legtobbjik szamara plusz értékkel 1s birnak egy-egy termék kivalasztasanal (Sublo, 2013).
Ugyanakkor azt is bizonyitottdk, hogy a fogyasztoknak t6bb mint a fele nem szerezné be
magasabb aron a védjeggyel ellatott hungarikumokat abban az esetben, ha alacsonyabb aron
hozzaférhet egy nem védjegyes termékhez (Jasdk et al., 2014).

Altalanos tendencia, hogy névekszik a fogyasztok informacios igénye. Ezért a hungarikum
termékek kommunikacidja terén teljes reform végrehajtasa sziikséges, ezen beltl pedig a
legnagyobb hangsulyt a fogyasztok tajékoztatasa igényli. Azok a termeldk és termék-el6allitok,
akik t6bb informacioval rendelkeznek és t6bb informaciot szolgaltatnak, piacuk bévilésére
szamithatnak (Notari, 2008).

A HUNGARIKUMOK TURISZTIKAI JELENTOSEGE

A COVID 19-et megel6z6en egyre inkabb azt tapasztalhattuk, hogy a globalizacié hatasara
szé¢lesedett a vilagon bejarhaté teriiletek kore. Ezzel egytitt azonban a legnépszeribb desz-
tinaciok értékei fokozatosan kommercializalodtak. Ennek kovetkezményeként a turisztikai
vonzer6t jelentd kulturalis értékek egyre inkabb eladni kivant termékké valtak, egyuttal a lo-
kalisak univerzalisakka alakultak, elveszitve egyedi értékiiket. A nemzeti identitasok elindultak
a feloldodas agan (Boros, 2010; Téth et al., 2017). Ezzel a jelenséggel parhuzamosan azon-
ban a globalizaciénak az el6zéekkel ellentétes hatasai is megjelentek a turizmusban. Az ezt
a folyamatot elényben részesité latogatok szamara egyre inkabb az egyedi kulturdlis értékek
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megismerése, a kulturalis eseményeken valo részvétel és annak atélése valt az élményszerzés
{6 forrasava (Michalk6é—Vizi, 2001; Michalkd, 2004, 2007; T'6th et al., 2017).

A hungarikumok egyelére killonb6z6 szinteken vonhatok be az élményszerzésbe, hiszen
vannak olyan értékek, amelyek kiilonlegesen egyedi jellegiik miatt 6nmagukban is vonzeré-
vel birnak és forrasai az élményszerzésnek (pl. Budai var). Mas hungarikumok azonban 6n-
magukban nem rendelkeznek vonzerével (pl. makoi hagyma, csabai kolbasz, bajai halaszlé),
ezért ezekre az értékekre olyan termék- és programcsomagokat kell épiteni, amelyek felkeltik
a turistak érdekl6dését. A hungarikumok bevonasaval torténé termékfejlesztés eredménye-
ként ugyanis megkilonboztetett figyelem kisérheti a hazai ajanlatot a nemzetkozi turisztikai
piacon. Mdésrészt ahhoz, hogy a turistdk érdeklddjenek a hungarikumok irant, ismerni is kell
azokat. Ehhez marketingkommunikacioés eszkozokkel fel kell hivni rajuk a figyelmet (T'6zsa—
Zatori, 2013; Téth et al., 2017).

A turistak szamara vonzé termékként valé megjelenités mellett t6bb szerz6 is megalla-
pitotta (Gonda—Raffay, 2015, Téth et al., 2017), hogy a hungarikumok és a helyi értékek
szerepet jatszanak a helyi identitas és imazs kialakulasaban is, mivel kiilénleges, autentikus ér-
téknek szamitanak. Egyes vidéki térségek szamara kitorési lehetéséget jelenthetnek, a varosok
esetében pedig a sokszint kinalat kialakitasaban lehet jelentds szerepiik. Emellett hozzajarul-
hatnak a helyi adébevételek novekedéséhez, a munkalehetéségek béviléséhez, a vallalkoza-
sok beinditasdhoz, a kdrnyezet- és tajvédelemhez, valamint az adott térség megtarté erejének
noveléschez.

A HUNGARIKUMOK SZEREPE A HELYI ES A NEMZETI IDENTITAS
FORMALASABAN

Németh Marika (é.n.) azt vallja, hogy sajat nemzetiink pozitiv 6nértékelésének a feltétele,
hogy csak értékes tulajdonsagokkal legyen felruhdzva. A sajat csoport felértékelése Gnmagunk
érdekét és védelmét szolgalja és elengedhetetlen feltétele az életképes nemzettudatnak. Ehhez
hozzajarulnak az egyedi helyi és nemzeti sajatossagokat képvisel6 hungarikumok.

Notari (2008) ezt azzal egészitette ki, hogy a nemzeti érzés ¢és identitas mintai elevenen
¢éInek a magyar lakossag korében. Szociologiai vizsgalatok a gazdasagi nacionalizmus néveke-
dését allapitottak meg napjainkban. Ezek szerint az etnocentrizmus a belfoldi, illetve a nem-
zeti piac fels6bbrendutségét feltételezi, amelynek egyik oka az, hogy egyes nemzetek fogyasztoi
sajatos etnocentrizmussal (az adott népre valé orientaciéval) rendelkeznek. Az egyén ilyen
tipust beallitottsaga befolyasolja termékvalasztasat is. Notari (2008) agy latja, hogy a magyar
lakossag korében a 60 éves és 1d6sebb emberek fogyasztoi etnocentrizmusa a legnagyobb.
Ennek oka lehet, hogy iddsebb korban alakulnak ki az etnocentrizmus kiillonb6z6 szintjei:
a nemzeti identifikaci6, a nemzetpreferencia. Beracs ¢s Malota (2000) megjegyezték, hogy
amennyiben az egyén fontosnak tartja példaul a magyar aranyérem megszerzését az Olim-
pian, valészintGsithet, hogy a magyar termékekrdl is pozitivabb véleménnyel rendelkezik.

Képoszta és kutatotarsai (2015) a nemzeti identitas fontossaga mellett kiemelték a lokalis
identitasok szerepét. Megallapitottak, hogy a globalizacié egyik kovetkezménye a térségek, a
lokalitasok szerepének megvaltozasa és felértékel6dése. Az 4j tertleti politikdk kévetkeztében
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hazankban is fontos szerepet kapnak a lokalis, endogén eréforrasok, mint az 6nerébdl torté-
né épitkezés alapkovei. A helyi eréforrasok igénybevétele biztositja, hogy a befektetett téke
helyben marad és Gjrahasznosul. Emellett a helyi sokszintség hangstlyozasa és reklamozasa,
a hely jellegzetességeinek tamogatasa, a helyi identitas, valamint a hozzakapcsolodo kiilonféle
mindségi aruk és szolgaltatasok fejlesztése és értékesitése a globalizaciéval szembeni védelmet
is jelenti.

Kaposzta és szerzétarsainak (2015) kutatasi eredményei igazoltak, hogy a hungartkumok
eléallitasa szamos kozvetlen és f6leg kozvetett haszonnal jar a vizsgalt térségek tarsadalmara
¢s gazdasagara, igaz, egyelére még korlatozott mértékben. Hozzajarulnak tobbek kozott a
helyben t6rténé munkahelyteremtéshez és -megdrzéshez, az alapanyag-el6allitok bevételeinek
és igy a helyi adébevételeknek a novekedéséhez. Fontos megallapitasuk az is, hogy az altaluk
tanulmanyozott hungarikumok egyaltalan nem, vagy nem elég hangsulyosan jelennek meg az
érintett térségek fejlesztési terveiben. Ezért véleményiik szerint nagyobb figyelmet kell fordi-
tani ezen endogén eréforrasok nemzeti és helyi fejlesztési stratégiakba vald beépitésére. Az is
megallapithat6, hogy ezen értékeknek a helyi lakossag (és a turistak) szamara térténé bemu-
tatasaban jellegzetes eszkozok a fesztivalok, a vasarok és a tematikus utak (T'oth et al., 2017).

A PRIMER KUTATAS EREDMENYEI ES OSSZEFUGGESEI

A vizsgalat idején a Hungarikum gytjteményben 76 hungarikum szerepelt. Ezek kozott van-
nak konkrét teleptilésekhez kapcsolodé hungarikumok és vannak altalanos kiterjedtségti —
helyhez nem kotédé — értékek. Utobbiak kozé sorolhaté tébbek kézott a gulyasleves, a dobos-
torta, a palinka vagy a kiirtéskalacs (Hungarikumok Gytjteménye).

A kérdéives vizsgalatot 35 olyan hungarikumnak a kérében végeztiik, amelyik valamely
telepiiléshez kapcsoloédik. A Hungarikum Gytjteményben szerepld, teleptlésekhez és tér-
ségekhez kapcesolodd hungarikumok kéztl a legtobb érték Magyarorszagon taldlhato, kettd
kapcsolodik kiilhoni magyar teriilethez (cstksomlyoi plinkdsdi btcst és kegyhely, valamint
Torockoé épitett Groksége).

A primer kutatas soran feltételeztiik azt, hogy amennyiben a valaszadok véleménye szerint
egy-egy hungarikum jelentésebb szerepet tolt be a telepiilésfejlesztésben, abban az esetben a
teleptilésen él6ket 1s nagyobb biiszkeséggel toltik el ezek az értékek. Feltételezéseink szerint az
értekeknek a telepuilésfejlesztésben torténé nagyobb mértékd hasznositasaval az adott érték
a munkahelyteremtésben és a kozosségépitésben magasabb tertleti szinten (nem kizarolag
teleptilési, hanem regionalis, orszagos vagy akar nemzetkozi szinten) is képes hatni.

A kérdéives vizsgalat soran megkerestiik azokat a teleptlési szervezeteket, amelyek vagy a
hungarikumok felterjesztéséért, vagy azok kezeléséért/menedzseléséért felelések és felkértitk
6ket kérdéiviink kitoltésére. A 35 felkért szervezet kozul 30 toltotte ki a kérdbivet.

Azokat a szervezeteket, amelyek tobb hungarikumot is kezelnek, arra kértik, hogy kii-
16n-kiilén minden értékre vonatkozoan toltsenek ki egy-egy kérdéivet. Igy két kitoltott kérds-
ivet kaptunk a Tokaj Borvidék Fejléddéséért Nonprofit Kft-t6l, mely a Tokaj-hegyaljai torté-
nelmi borvidék kulttrtajjal és a borvidéken eléallitott tokaji aszuval kapcsolatban is kit6ltott
egy-egy kérdéivet. Szintén két kitoltés érkezett a Pick Szeged Zrt-t6l, mely a Pick téliszalamira
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¢s a Herz Classic téliszalamira vonatkozoan is toltott ki kérdéivet. A kalocsai Viski Karoly
Muzeum a kalocsai népmuvészettel (iras, himzés, pingalas) és a kalocsai fszerpaprika-6r-
leménnyel kapcsolatban egy-egy kérdéiv kitdltésével volt a segitségiinkre. A Zsolnay Orék-
ségkezelé Nonprofit Kft-tél szintén két kitoltott kérddiv érkezett vissza, egyrészt a Zsolnay
Kulturalis Negyedre, masrészt a Pécs (Sopianae) 6keresztény temetdjére vonatkozoan. A Sze-
gedi Paprika Fiszer- és Konzervgyartd Zrt. a szegedi fszerpaprika-6rleménnyel és a hizott
libamajas készitményekkel kapcsolatban toltott ki egy-egy kérdéivet.

A tovabbi szervezetek mindegyike egy hungarikumra vonatkozoéan t6ltétt ki kérdéivet:

— a Csaba Park a csabai kolbaszrél és csabai vastagkolbaszrol;

—  a Gyulai Turisztikai Nonprofit Kft. a gyulai kolbaszrol és gyulai paroskolbaszrol;

— amakoi Jozsef Attila Varost Konyvtar és Mzeum a makoi hagymarol;

~  aDcbreceni Ertéktar Bizottség a debreceni paros kolbészrol;

— az Eger Tourinform Iroda az egri bikavérrdl;

— a Szbregi Muvel6dési Kozpont a széregi rozsatérél;

— a Héviz Tourinform Iroda a Hévizi-tordl és a tradicionalis hévizi gyogyaszatrol;

= egy szakért6 Torockoé épitett 6rokségérdl;

— a Mohacsi Varosszépits és Varosvédé Egyesiilet Idegenforgalmi és Turisztikai Szer-

vezete a mohdcsi busojarasrol, a maszkos télizé szokas modelljérdl;

— a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyestilet vezetje a matyd népmuvészetrol, a kozosség

hagyomanyos k6zosség himzéskultarajarol;

—  aLechner Tud4skézpont Kulturalis Orokségvédelmi Igazgatosag a Budapest —a Du-

na-partok, a Budai Varnegyed és az Andrassy at vilagorokségrol;

— a Hollokéi Vildgorokség-kezelé Nonprofit Kft. Hollokd Ofalurdl és kérnyezetérdl;

— a Pannonhalmi Féapatsag az Ezeréves Pannonhalmi Bencés Féapatsagrol és termé-

szeti kornyezetérdl;

— a Hortobagyi Nemzeti Park Igazgatosag a Hortobagyi Nemzeti Park — a Pusztarol;

— a Ferté-t4) Vilagorokség Magyar Tanacsa Egyestilet a Fert6/Neusiedlersee kultar-

tajrol;

— a Halasi Csipke Alapitvany a halasi csipkérdl;

— a Vizsolyl Reformatus Egyhazkozség a Vizsolyi Bibliarol,

— gy szakértd a csiksomlydi plinkésdi bucstardl és kegyhelyrol;

— az Aggteleki Nemzeti Park Igazgatosag az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt bar-

langjairol;

— a Karcagi Birkaf6z6k Egyesiilete a karcagi birkaporkoltrdl;

—  a Bajai Telepiilési Ertéktar Bizottsag a bajai halaszlérél.

A kérdéivek kitoltésére 2021. februar 11. és marcius 16. kézott kerilt sor. A kérdéivek
értékelésekor csoportokat képeztiink az azonos kategoéridba tartozd, azonos jegyekkel biro
hungarikumokbol. Ezaltal jobban vizsgalhatova véalhattak egyrészt a csoportokon beliili ha-
sonlosagok, masrészt a csoportok kézott kilonbségek. Az egyes alfejezetek részfejezeteiben
ezen csoportositas alapjan kilon elemeztiik az UNESCO vilagorokség listara természeti €s
kulturalis kategoriaban felkertlt vilagorokségi értékek, az agrar- és élelmiszeripari termékek,
illetve az egyéb kulturalis 6rokségek teleptilési és térségi identitasra gyakorolt hatasait.
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A wildgorokségeknek kilon kategoriaként vald kezelése indokolt egyrészt az értékek
kiemelkedd volta miatt, masrészt azért, mert a mintaban jelentds aranyban jelennek meg a
vilagorokségek, amelyek a vizsgalt 30 hungarikumnak csaknem a harmadat teszik ki (8 érték
= 27%). A vilagorokségek kozé sorolhaté Budapest — a Duna-partok, a Budai Varnegyed
és az Andrassy at, a Holloké Ofalu és taji kornyezete, a Pannonhalmi Féapatsag, a Fert6taj
vildgorokség, Pécs Sopianae okeresztény temetdje, valamint a Hortobagyi Nemzeti Park — a
Puszta, az Aggteleki- és a Szlovak-karszt barlangjai és a Tokaj-hegyaljai térténelmi borvidék
kultartaj. Ezek az értékek egyiittesen a Hungarikum Gydjteménynek a kulturalis 6rokség és
természeti kornyezet kategoriajaba tartoznak.

Az élelmiszeripari termékek a mintankban szereplé hungarikumok legnagyobb aranyat
teszik ki (12 ért¢k — 40%). Ebben a csoportban elemeztik a Hungarikum Gydjteményben az
agrar- és ¢lelmiszergazdasag, valamint a turizmus ¢és vendéglatas kategoriaba besorolt termé-
keket is. Ide sorolhatdk a szegedi paprika, a hizott libamajas termékek, a kalocsai fiiszerpap-
rika, a csabai kolbasz, a tokaji aszu, a debreceni paroskolbasz, a makéi hagyma, a Herz és a
Pick téliszalami, az egri bikavér, valamint a karcagi birkaporkolt és a bajai halaszlé.

A kulturdlis orokségekhez soroltuk a Hungarikum Gytjteményben kulturalis 6rokség kategoria-
ban szerepld — a fent emlitett vilagorokségeken kivil szerepl6 — értékeket (ide értve az emberiség
szellemi kulturalis 6rokségének reprezentativ listajan 1évé értékeket is), valamint az épitett kdrnye-
zet kategoriaba sorolt értékeket. Ebben a csoportban vettiik goresé ala a széregi rozsat, a Vizsolyl
Bibliat, a matyé népmiuvészetet, a kalocsai népmivészetet, a halasi csipkét, a Hévizi tofiirdét,
a csiksomlydi bucsat, a mohdacsi buséjarast, a torockoi épitett 6rokséget és a Zsolnay Kulturalis
Negyedet (10 érték). Ezek az értékek a jelen vizsgalati minta harmadat, 33%-at teszik ki.

Els6ként a megkérdezettek arra adtak valaszt, hogy a hungarikum mennyire meghatdrozd ténye-
z0je a telepiilésfeylesztésnek, és hogyan viszonyul a telepiilés vezetése a hungarikumhoz.

A harom kategoriat Osszehasonlitva megallapithat6, hogy leginkabb az élelmiszeripari
termékek hasznositasa valosul meg jelentés mértékben a telepiilésfejlesztésben: ezt jelezte a
valaszadok 92%-a. A vilagorokségek esetében azt feltételeztiik, hogy ezek az élelmiszeripari
termékekhez hasonlé mértékben épiilnek be a telepiilésfejlesztésbe, azonban a feltételezett
eredményhez képest azt tapasztaltuk, hogy a valaszadoknak csak a fele része jelezte azt, hogy
a teleptilés vezetése jelentés mértékben vonna be ezeket az értékeket a telepiilésfejlesztésbe.
Tanulsagos volt szamunkra az, hogy ezck a vilag minden nemzete szamara vonzer6t jelentd
értékek vajon miért nem jelennek meg hangsulyosabban adott teleptlésfejlesztési eszkzrend-
szerben. Ugyancsak a kulturalis 6rokségekkel kapcesolatban a megkérdezettek fele itélte meg
ugy, hogy azok jelentés mértékben jelennek meg a telepiilésfejlesztésben. A pozitiv vélemé-
nyek mellett azonban a vilagorokségek és az élelmiszeripari termékek esetében a kevéshé
pozitiv megitélést jelz6 vélemények viszonylag magas aranya (a valaszok harmada illetve a
fele része) mindkét termékesoport esetében a teleptilési marketing tevékenység és a teleptilés-
fejlesztés ez iranyt elémozditasara hivhaa fel a figyelmet. Az elemzések azt is megmutattak
a vilagorokségek és a kulturalis 6rokségek esetében, hogy a lakossagi viszonyulas még igy is
pozitivabb ezen értékek irant, mint azok bevonasa a teleptilésfejlesztésbe. Ebben az élelmi-
szeripari termékek jelentenek kivételt, mert a telepiilési hasznositasuk jelentésebb mértékd,
mint a lakossagl megitéléstk.
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Arra is kerestiik a vdlaszt, hogy a vdlaszaddok hogyan vélekednek azzal a kérdéssel kapesolatban, hogy a
lakossdg hogyan viszonyul ezekhez az értékekhez, mennyire biiszkék ezekre az értékekre.

A harom csoportban szereplé hungarikumokat 6sszehasonlitva az volt kimutathat6, hogy
a kulturalis 6rokségekkel kapcsolatban a legpozitivabb a lakossdgi megitélés. Fzeknél a valasz-
adok 80%-a mondta azt, hogy a lakossagot biiszkeséggel t6ltik el ezek az értékek. Ezt kovette
az ¢lelmiszeripari termékek megitélése. Esetitkben a megkérdezettek 67%-a vélte tgy, hogy
a lakossag pozitivan viszonyul ezekhez az értékekhez. Ez utan kovetkeztek csak a vilagorok-
ségek, amelyek a telepiilésfejlesztésben valé megjelenés kérdéskoréhez hasonléan tanulsagos
eredményt hoztak. Ennél ugyanis pozitivabb megitélést, nagyobb buiszkeségérzést feltételez-
tiink elézetesen a lakossagl megitélés tekintetében. Itt a valaszadok fele latta tgy, hogy a la-
kossagot buiszkeséggel toltik el a vilagorokségek, a vélemények masik fele viszont azt titkrozte,
hogy az itt él6k kozepesen vagy kevésbé tartjak fontosnak ezeket a kiemelked6 értékeket.

A kovetkezdé vizsgalati kérdéskor soran a valaszaddknak a vallalkozasokra, a civil
szervezetekre, a kozosségekre gyakorolt hatasok terileti szintjét (telepiilési, regionalis,
orszagos, nemzetkozi) kellett azonositani.

A hungarikumok 6sszesitett elemzésével az igazolodott, hogy azon értékek esetében, ame-
lyek a munkahelyekre, a vallalkozasokra orszagos, illetve regionalis szinten fejtenek ki hatast,
a megkérdezettek tobbségében ngy lattak, hogy a hungarikum meghatarozo tényezdje a tele-
pulésfejlesztésnek és altalaban az ott él6ket 1s buiszkeséggel toltik el ezek az értékek. A munka-
helyekre, a vallalkozasokra telepiilési szinten hatast gyakorléo hungarikumoknak azonban csak
a 40 szazalékardl mondhato el az a megkérdezettek szerint, hogy meghatarozé tényezdje a
teleptilésfejlesztésnek, emellett megoszlik a telepiilésen él6knek az értékhez vald viszonyulasa
1s. A vallalkozasokra nemzetkozi szinten hatast gyakorlé hungarikumok a teleptilésfejlesztési
programokban valtoz6éan vannak jelen: a budapesti és a hévizi helyszin kivalo ¢s jo, a sz6regi
rozsanak a teleptlésfejlesztésben betoltott szerepe azonban ,kozepesre” teheté. Ugyanakkor
a telepiilésen €16k inkabb buszkeséggel viszonyulnak ezekhez az értékekhez.

Azokkal a hungarikumokkal kapcsolatban, amelyek a civil szervezetekre és a kzosségek-
re nem gyakorolnak hatast, megallapithatd, hogy a vallalkozasokra sem gyakorolnak, vagy
legfeljebb csak telepiilési szinten gyakorolnak hatast. Az adatelelemzések soran lathat6 volt
az 1s, hogy azok a hungarikumok, amelyek teleptilési vagy regionalis szinten gyakorolnak
hatast a civil szervezetekre és a kozosségekre, kevés kivétellel a vallalkozasokra is teleptilési
vagy regionalis szinten fejtik ki hatasukat. Azoknal az értékeknél, amelyek orszagos és nem-
zetkozi szinten gyakorolnak hatast a civil szervezetekre és a k6zosségekre, a vallalkozasokkal
kapcsolatban is inkabb a kiterjedtebb, regiondlis, orszagos, illetve nemzetkozi szinti hatasok
jelennek meg

A hdrom kategdridba tarlozé hungarikumokat is osszehasonlitoltuk az értékeknek a vallalkozdsokra és a
kozisségekre gyakorolt hatdsai szingje szemponyjdbil.

Itt az nyert megallapitast, hogy az élelmiszeripari termékek leginkabb orszagos szinten fej-
tik ki hatdsukat a vallalkozasokra, ezt igazolta vissza a valaszadoknak a harmada. A kulturalis
orokségek leginkabb regionalis szinten fejtenek ki hatast a vallalkozasokra a valaszadok tobb-
sége (40%) szerint, mig a vilagorokségek esetében a valaszadok fele része a lokalis, telepiilési
szintd hatast emlitette.
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A kozisségszervezés tekintetében a vildgirokségeknek orszdgos vagy nemzetkizi szinten kifejtett hatdsat
emelhetyiik ki. Ebben a tekintetben meghataroz6 az UNESCO vilagorokség programja, amely
biztositja a vilagorokségek szamara a nemzetkozi szint( jelenlétet. Ez a program arra iranyul,
hogy az emberiség kulturalis és természeti 6rokségét nyilvantartasba vegye, s igy azoknak az
orszagoknak, amelyek erre a listara kertlnek, vallalniuk kell, hogy megévjak a teriiletikon
lévé vilagorokségl helyszineket, hogy aztan a késébbi generaciok is élvezhessék azok szépsé-
gét. Ezzel a felel6sséggel 1s indokolhato tehat a vilagorokségi helyszinek altal generalt orszagos
¢és nemzetkozi szint(i k6zosségi hatas.

A vildgirikségeket kivetik az elsésorban telepiilési szintii hatdst gyakorls kulturdlis orokségek. Ezek az
értékek annak ellenére teleptilési szinten fejtenek ki elsGsorban hatast a kozosségekre, hogy az
UNESCO az egyezményében atfogd, nemzetkozi elveket fogalmaz meg az ebben a csoport-
ban is szerepld szellemi kulturalis 6rokségek megérzése érdekében, és sajat eszkozeivel segiti
ezek helyl, nemzeti és nemzetkozi szintl elismertetését. A teleptlési szinten kifejtett hatasok
magyarazata leginkabb abban rejlik, hogy a telepiilési 6rokségértékek megérzésében, a helyi
identitas és a hozzajuk kapcsolodé kilonféle szolgaltatasok fejlesztésében meghatarozo sze-
repe van a kulturalis 6rokség kategoriaban feltlreprezentalt népi hagyomanyoknak, amelyek
els6sorban lokalis szinten hatarozzak meg a hagyomanyok tovabbélését.

Végiil az élelmiszeripars termékek emlithetdk, amelyek bdr elsdsorban telepiilési és regiondlis szinten fejtik ki
kozisség hatdsukat, azonban a vélemények jelentds része (harmada) tiikrizte a viszonylag gyenge kizisségépitd
potencidll. Az élelmiszeripari termékek kozosségszervezd képességében a valaszadok szerint
tehat sokkal t6bb lehetdség rejlik, mint amennyit eddig abbdl ki tudtak hasznalni. Ezt részben
indokolja az 1s, hogy f6ként a turizmus és vendéglatas kategoriaban szerepld termékek (bajai
halészl¢, karcagi birkaporkolt), valamint az ¢élelmiszeripari termékek kozott szereplé borok
(tokaji aszt, egri bikavér) és a csabai kolbasz esetében beszélhetiink jelentésebb k6zosségszer-
vezd tényezdrol, hiszen ezekre a termékekre éptltek elsésorban kozosségi rendezvények és
hagyomany6rzé programok. Ezekre a ,,megalkotott hagyomanyokra” szlikségiik van a telepii-
lést kozosségeknek, hiszen ezek befolyasoljak leginkabb a lakossag identitasat és a kozosségek
épulését. A gasztronomiai fesztivalok célja ugyanis a megelevenedett kultira révén a tradiciok
megoérzése, a k6zosség formalasa, hiszen az egyiitt étkezés fontos kozosségépitd tényezd, igy
az identitas is formalhat6 altala. Ugyanakkor az lathatd, hogy a kutatas mintavételében ezek
a termékek az élelmiszergazdasagi kategoriaba sorolt értékeknek val6jaban mindéssze a har-
madat teszik ki.

A vizsgalatunk soran arra is kitértiink, hogy adott telepiilésen a hungarikumok milyen mértékii
hatdst gyakorolnak a munkahelyleremtésre, a hungartkumra épiild vdllalkozdsokra, a telepiilési onkormdnyzat,
a vdllalkozdsok és a ciil szervezetek kizitt kialakult egyiitimiikidésekre.

A korabbi adatelemzések soran a vilagorokségekkel kapcesolatban megkérdezett szerve-
zetek jelolték meg legnagyobb aranyban azt, hogy azok telepiilési szinten gyakoroljak a leg-
jelentésebb hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasok muikodésére. Visszatérve a jelen
vizsgalati kérdéskorre, szintén az lathatd, hogy a vilagorokségek telepuilési szinten magukat
jelentdsebb (50%) munkahelyteremté potenciallal és képességgel értékelték, mint a kulturalis
orokségek és az élelmiszeripari termékek. A vilagorokségeket kovették a kulturalis 6rokségek
(30%), majd pedig az ¢lelmiszeripari termékek munkahelyteremt6 képességére utalod valaszok
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(17%). A harom csoport kozil feltinhet szamunkra az élelmiszeripari termékek telepiilési
munkahelyteremtésre gyakorolt hatasainak alulértékelése, illetve itt lathatok a szubjektiv vé-
leményekbdl adodé ellentmondasos valaszok is. Ezt mutatja tébbek kozott az a megitélés 1s,
amely szerint a magat kismértékd vagy kézepes telepiilési munkahelyteremté hatast kifejté
kategoriaba sorol6 tokaji aszt és egri bikavér val6jaban nagyobb teljesitményt nydjt, mint
a magat nagyobb teleptilési munkahelyteremté hatast kifejt6 kategoridba helyezé termékek.

Mundhdrom csoport vdlaszaddér tbbségének tehdt az a véleménye, hogy a hungarikumok viszonylag kis-
mértékii hatdst gyakorolnak a telepiilések munkahelyteremtésére. A kismértékd munkahelyteremtd ké-
pességet hangstlyozé jelentds tobbség (az ¢élelmiszeripari termékek esetében a valaszadok
kétharmada, a vilagorokségek esetében a valaszadok fele része, a kulturdlis 6rokségek ese-
tében a valaszadok 40%-a) véleménye felhivhatja az értékek kezelSinek figyelmét az ebbdl a
helyzetbdl szarmazoé lehetdségek hatékonyabb kihasznalasara is.

A kismértékd munkahelyteremté képesség azonban nem jelenti azt, hogy ezek az értékek
ne gyakorolnanak hatast a teleptilési egytittmikodésekre és a kozosségekre. Mindhdrom csoport
esetében kimutathatd volt az, hogy ezek az értékek jelentdsebb hatdst gyakorolnak a telepiilési egyiittmiikidésekre
és a kazasségépitésre, mint a munkahelyteremtésre.

A vdllalkozdsok szdmdra, a_foglalkoztatds mértékére és a vallalkozdsokbdl szdrmazo bevételnek az éves
bevételhez vald hozzdjdruldsdra vonatkozéan az aldbbi eredményeket emeljiik ku.

Az élelmiszeripari termékek esetében a valaszaddk legnagyobb aranya (50%) jelolte meg
az 1-10 kozott szamu véllalkozast, ami nagyobb arany, mint amit a vilagorokségek esetében
(25%), vagy amit a kulturalis 6rokségek esetében (30%) jeleztek a valaszadok. Mindamellett
a valaszadok mindharom esetben a legnagyobb aranyban emlitették az 1-10 kézotti szama
vallalkozasokat az egyes teleptléseken.

A vilagorokségek kozott a legtobb vallalkozas a budapesti vilagorokségl egytttesen és a
tokaji borvidéken jelenik meg és ez a két helyszin segiti el6 a legtobb ember foglalkoztatasat
1s. Az élelmiszeripari termékek kozott a legtobb vallalkozas a tokaji aszaval kapesolatban mu-
tathato ki és ezek a vallalkozasok foglalkoztatjak a legtobb munkaerét. A kulturalis 6rokségek
kozott a legnagyobb foglalkoztatd a Hévizi-t6 és ehhez kapcsolodik a legtobb vallalkozas is.

A telepiilési hatasok vizsgalata mellett azt is megkérdeztik az érintettektdl, hogyan és milyen
mértékben hat a hungarikum az érintett térség (megye) munkahelyteremtésére, a vdllalkozdsok dsztionzésére és
az egyiittmikodésekre.

A harom csoport Osszehasonlitasaval azt a kovetkeztetést vonhatjuk le, hogy az élelmi-
szeripari termékek nagyobb mértében fejtenek ki gazdasdgi hatast térségi szinten, mint a
vildgorokségek és a kulturalis 6rokségek. Telepiilési szinten a vilagorokségek kertiltek az elsé
helyre, majd ket kovették a kulturalis 6rokségek és végul az élelmiszeripari termékek kovet-
keztek.

Az élelmiszeripari termékek esetében a valaszadok harmada vallotta azt, hogy jelent6s
mértékben jarulnak hozza a térségi munkahelyek létrehozasahoz és a valaszadok fele része
mondta azt, hogy adott termék kis vagy kozepes mértékben jarul hozza a térségi munkahely-
teremtéshez. Ugyanakkor a vilagorokségek esetében a valaszadok negyede mondta azt, hogy
jelentds mértékben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez, mig kétharmada valaszolta azt,
hogy kevésbé jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez. A kulturalis 6rokségek esetében a va-
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laszadok 20%-a tett emlitést jelentésebb, harmaduk kozepes mértéka és 40%-uk kismértéka
térségl gazdasagi hatasokrol.

A vdlaszok tbbsége lehdt a kismértékii térségi gazdasdgr hatdst tdmaszlotta ald (az élelmiszeripari
termékek esetében a valaszok fele része, a vilagorokségek esetében a valaszok kétharmada, a
kulturalis 6rokségek esetében a valaszok 60%-a). Ezek a vélemények azt erdsitették meg, hogy
ezeknek az értékeknek a munkahelyteremt6 lehetéségeit még kevésbé hasznaltak ki térségi
szinten, mint azt teleptilési szinten tapasztalhattuk. Ha tehat a térségi gazdasagi hatasokat
mindhéarom csoportban Osszevetjik a teleptilésre gyakorolt hatasokkal, akkor azt lagjuk, hogy
Jelentdsebb a telepiilés, mint a térségi munkahelyteremtd hatds mindhdrom csoport esetében.

A térségl egyuttmikodésekkel kapcsolatban is az igazolodott, hogy a hungarikumok je-
lentdsebb egytittmiikodést 6sztonzé erével rendelkeznek, mint amennyire a munkahelyte-
remtéshez hozzajarulnak térségi szinten. Ezt igazolta az élelmiszeripari termékek esetében
a megkérdezettek harmada, akik szerint az élelmiszeripari termékek térségi szinten jelentds
egyuttmiikodést generald tényezok, ugyanakkor 67%-uk elsésorban telepiilési szinten gya-
korol jelentés hatast az egyuttmikodésekre. A vilagorokségek esetében is hasonld eredmény
sziiletett: itt a valaszadok harmada mondta azt, hogy ezek térségi szinten jelentds egytttma-
kodést 0sztonzo tényezdk, a valaszadok 63%-a azonban azt igazolta vissza, hogy a vilagorok-
ségek elsésorban telepiilési szinten fejtenck ki jelentésebb hatast az egyuttmikodésekre. A
legjelentésebb mértékben a kulturalis 6rokségek gyakorolnak hatast a térségi és a telepiilést
egyuttmiikodésekre. Ezeknél a valaszadok fele része mondta azt, hogy a kulturdlis 6rokségek
jelentds mértékben jarulnak hozza a térségi egyiittmiikddésekhez, a valaszadok kétharmada
szerint viszont elsésorban teleptlési szinten jarulnak hozza az egytttmikodések kialakitasa-
hoz. Itt is azt a megallapitast emelhetjik ki tehat mindharom csoport esetében, hogy jelentdseb-
bek az egyiittmiikidésekre gyakorolt hatdsok telepiilést szinten, mint térségi szinten.

Arra a kérdésre is kerestiik a vdlaszt, hogyan és milyen eszkizikkel lehetne nagyobb mértékben hasznositant
a hungarikumot a lelepiilési identilds erdsitése érdekében.

A vilagorokségek csoporgjaban a valaszadok kiemelték az érintett 6nkormanyzatok, val-
lalkozasok és civil szervezetek egyiittmikodésének erdsitését és a vilagorokségek fejlesztést
programjanak integralasat a tamogatasi rendszerekbe. A fiatalok megszolitasa, az értékek at-
orokitése és az oktatasba torténd integralasa is megjelent a javaslatok kézott. Kiilon fejezetet
kapott a teleptilési/térségi marketing tevékenység Osztonzése és ehhez kapcesoléddéan a nor-
mativ alapti marketing cél tamogatasok szitkségessége, valamint a kommunikacioés eszkézok
kialakitasa emelhet6 ki (reklam és média eszkozok, kiadvany, holnap, kozosségi identitasépité
rendezvények).

Az élelmiszeripari termékek kozott t6bb valaszadd a tamogatasok jelentéségét hangst-
lyozta. Ebben a valaszcsoportban az egységes mindségbiztositast, a védjegyrendszer kidolgo-
zasat, a hungarikum termékvédelmi 6rokségmegdérzé palyazatokat, az 6rokségérok személyi
tamogatasat, az 6rokség 6rhelyek tamogatasat emelték ki az érintettek. Ugyancsak felmertlt
a nagy kézi munkaerét igénylé tevékenységek nagyobb aranyt tamogatasanak sziikségessége.
A valaszok harmadik kategoriaja a turizmusban val6 hasznositas lehetéségét emelte ki. A va-
laszadok itt tettek emlitést egy termék manufaktira 1étrehozasardl, ahol a termék multjanak
és a gyartas teljes folyamatanak bemutatasa valosulhatna meg kostolassal, vasarlasi leheté-
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séggel. A marketing téman belil a regionalis szinth kommunikacios eszkozok, a tobbnyelvi
kiadvanyok és imazsfilm, az online kommunikacios eszk6zok kialakitasa, a kiallitasokon vald
részvétel és az identitasformald rendezvények szervezése is megjelent a valaszok kozott.

A kulturalis 6rokségekkel kapcsolatban felmertlt egy mindségi tanusitvannyal ellatott
hungarikum bolthal6zat 1étrehozasanak gondolata. A hungarikumok hasznositasat von-
zeréfejlesztéssel (targyi és szellemi 6rokségét 6rz6 és bemutatd mizeum létrehozasa) és a
folyamatos marketingkommunikacios tevékenységgel (média- és reklam eszk6zok, kiadva-
nyok, ismeretterjeszté programok, népféiskola, taborok, konferenciak, tovabbképzések, a
fiatalokat is bevon6 rendezvények, interaktiv programok) is lehetne névelni. A megkér-
dezett szervezetek fontosnak tartjak, hogy ezekkel az értékekkel mar kisgyermekkorban
(6vodaban, altalanos iskolaban) megismerkedjenck a gyermekek, hiszen ez hosszi tavon
erdsitheti a telepiilés megtart6 erejét, és elésegitheti azt, hogy a fiatalok a sziléfoldjiikon
maradjanak.

OSSZEFOGLALAS S KOVETKEZTETESEK

A szakirodalmi kutatasok ravilagitottak arra, hogy a hungarikumok hangsulyos szerepet tol-
tenck be az életképes nemzettudat kialakitdsaban, hiszen nemzetink pozitiv 6nértékelésé-
nek egyik feltétele az, hogy lehetéleg értékes tulajdonsagokkal legyen felruhazva. A magyar
lakossag korében elevenen él6 nemzeti érzés és a nemzeti identitasmintak mellett azonban
kiemelheté a hungarikumoknak a lokalis identitasban betoltott szerepe is. Azok ugyanis ku-
l6nleges, autentikus értéket képviselnek. A hungarikumok a vidéki térségek szamara kitorési
lehet8séget jelentenek, a varosok esetében pedig a sokszini kinalat kialakitasaban kaphatnak
jelentds szerepet. A hungarikumok megérzése és hasznositasa szamos kozvetlen és f6leg koz-
vetett haszonnal jar a vizsgalt térségek tarsadalmara és gazdasagara nézve. Hozzajarulnak
tobbek kozott a helyben torténé munkahelyteremtéshez és -megérzéshez, az alapanyag-el6al-
litok bevételeinek és igy a helyl adobevételeknek a névekedéséhez.

Ezeknek az értékeknek a helyi lakossag és a turistak szamara torténé bemutatasaban be-
valt eszk6zok a fesztivalok, a vasarok és a tematikus utak. A megelevenedett kultara révén
lehetévé valik a tradiciok megdbrzése, a kozosséglejlesztés, és az identitas is formalhato altala.
Masrészt az aktiv részvétel, a bevonodas kévetkeztében az autentikus értéket képviseld kinalat
irant egyre nagyobb az igény a fogyasztoi oldalon. Ez pedig a telepiilések szamara gazdasagi
haszonnal ¢s a teleptilési infrastruktara fejlédésével jarhat egytitt.

A kérdéives vizsgalat soran arra kerestik a valaszt, hogy a hungarikum mennyire megha-
tarozo tényezé a teleptilésfejlesztésben; hogyan viszonyul az adott hungarikumhoz a teleptilés
vezetése ¢s hogyan a lakossag. Az érintett szervezetektdl azt is megkérdeztiik, hogy a hunga-
rikum milyen tertleti szinteken (teleptilési, regionalis, orszagos, nemzetkozi) gyakorol hatast
a munkahelyteremtésre és a kozosségekre, illetve milyen mértékben fejt ki hatast a munkahe-
lyteremtésre, a vallalkozasokra és az egytittmuikodésekre az adott teleptilésen, illetve az adott
térségben. A vizsgalatunk végil kitért arra is, hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb
mértékben hasznositani a hungarikumot a teleptilés fejlédésének elésegitése és a teleptilésen
¢l6k identitasanak erésitése érdekében.
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A primer kutatas soran kiderilt, hogy az értékeknek a teleptilésfejlesztésben valé haszno-
sitasa Osszefliggést mutat az értékek megitélésével. A teleptilések vezetésének pozitiv attitiidje
az ¢értékek hasznositasaval kapcsolatban befolyasolhatja a lakossagi megitélést is. Azokon a
teleptiléseken ugyanis, ahol a telepiilés vezetése nagy figyelmet fordit ezen értékek hasznosi-
tasara, ott lathatéan pozitivabb megitélés és nagyobb biiszkeségérzés tapasztalhat6 a lakossag
részérol is.

Ezzel kapcsolatban felmertilhet benntink az a kérdés, hogy vajon miért lehet biiszkébb a
lakossag a kulturalis 6rokségekre, mint az emberiség kiemelkedd kincseit jelentd vilagoroksé-
gekre. Ehhez érdemes figyelembe venntink azt, hogy a kulturalis 6rékség csoportban zomé-
ben olyan értékek talalhatok, amelyek szerepelnek az UNESCO szellemi kulturalis 6rokségek
reprezentativ listajan. Ide sorolhaté a mohacst busojaras, a kalocsai népmiivészet, a maty6
népmuvészet, a halasi csipke is. A fenti kérdés magyarazata az lehet, hogy ezek az értékek az
¢16 kozosségek tudasaként tovabborokitett kulturalis megnyilvanulasok, amelyek ma is eré-
teljesen meghatarozzak az érintett kozosségek, csoportok és egyének identitasat, mikézben
ezeket a kifejezési formakat, a kozos tudast elismerik a sajat kulturalis 6rokséguikként. Ez a ko-
z6s(ségl) tudas jelentds mértékben segitheti az adott telepiilés megtarté erejét és eréforrasokat
biztosithat egy kozosség tovabbélés¢hez.

A hungarikumok osszesitett elemzésével bizonyitast nyert az, hogy adott értéknek a hang-
sulyosabb megléte a telepiilésfejlesztésben altalaban azt 1s eredményezi, hogy az kiterjedtebb
tertileti szinten gyakorol hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, s jellemzéen pozi-
tivabb a veluk kapcsolatos lakossagi megitélés is. Ezek szerint az élelmiszeripari termékek el-
sésorban orszagos szinten, a kulturalis 6rokségek regionalis szinten, a vilagorokségek féként
telepiilést szinten gyakorolnak hatast a munkahelyteremtésre ¢s a véllalkozasok 6sztonzésére. A
kozosségépitésben azonban a vilagorokségek és a kulturalis 6rokségek jarnak az élen. Kiderdlt
az 1s, hogy a valaszadok harmadanak a véleménye szerint az élelmiszeripari termékek kozos-
ségszervezd képességében sokkal tobb lehetdség rejlik, mint amennyit eddig abbol kihasznaltak.

FELHASZNALT IRODALOM

Boros Lajos (2010): Foldrajzi alapkategoridk gazdasagfoldrajzi kontextusbhan. In: Mészaros Rezsé és Munkakézossége: A
globdlis gazdasag foldrajzi dimenzidi. Akadémiai Kiado, Budapest. 40-56.

Beracs Jozsef — Malota Erzsébet (2000): Fogyasztoi etnocentrizmus: az etnocentrizmus és az orszageredet-imazs kapcso-
lata a termékvalasztasban. Vezetéstudomdny — Management and Business Journal, vol. 31., no. 4., 25-38. ISSN: 0133-0179

Gonda Tibor — Raffay Zoltan (2015): A tematikus utak szerepe a turizmus- és vidékfejlesztésben. 4 Falu, vol. 30., no.
1.,49-58.

Hofmeister Toth Agnes (2003): Fogyasztéi magatartds. Aula Kiadé, Budapest.

Jasak Helga — Fehér Andras — Szakaly Zoltan (2014): Fogyasztor preferencidk és attitiidok a hagyomdnyos és tajjellegii élelmiszerekkel
kapesolatban. Marketing megujulas — Marketing Oktatok Klubja 20. Konferenciaja el6adasai. Szegedi Tudomany-
egyetem Gazdasagtudomanyi Kar, Szeged. 372 — 381. http://www.cco.u-szeged.hu/download.php?docID=40006
(Letoltés: 2021. januar 7.)

Kaposzta Jozsef — Ritter Krisztian — Kassai Zsuzsanna (2015): Hungarikumok tertileti jelentéségének vizsgalata, kiilo-
nos tekintettel a palinkara. 7ér és Tdrsadalom, vol. 29., no. 4., 139-153. DOL: 10.17649/TET.29.4.2707

Michalké Gabor — Vizi Istvan (2001): A turizmus, mint globalizacios jelenség Magyarorszagon. Iskolakultira, vol. 11.,
no. 11., 10-19.

170



Polgdri Szemle - 18. é&folyam 1-3. szdm

Michalké Gabor (2004): A turizmuselmélet alapjar. Kodolanyi Janos Féiskola, Székesfehérvar.

Michalké Gabor (2007): Turizmusfildrajz és humdnikoldgia. Kodolanyi Janos Féiskola, MTA Foldrajztudomanyi Kutat6in-
tézet, Budapest — Székesfehérvar.

Németh Marika (é.n.): A magyar nemzeti autosztereotipia dtalakitdsa. Tarsadalmi Konfliktusok Kutatokozpont. http://konflik-
tuskutato.hu/index.php?option=com_content&view=article&id=271:a-magyar-nemzeti-autosztereotipia-atalakita-
sa&catid=30:nemzetek-curopaja (Letoltés: 2021. januar 11.)

Notari Marta (2008): A kertészeti- és élelmiszeripar: hungartkum termékek primer vizsgalata, kiilings tekintettel a Dél-alfildi Régidra.
PhD disszertaci6. Tajépitészet és Dontéstamogat6 Rendszerek Doktori Iskola. Budapesti Corvinus Egyetem, Buda-
pest.

Stiblo Maria (2013): Hazai termékek a turizmusban — Helyi élelmiszerek és hungarikumok turisztikai attrakcios
potencialja. In: Michalké Gabor — Hinek Matyas — Ratz Tamara (szerk.): Jd())lét és turizmus. Ulazok, termékek és deszti-
ndcidk a boldogsdg és a boldogulds kontextusdban. Turizmus Akadémia 6. Kodolanyi Janos Féiskola, MTA CSFK Foldrajz-
tudomanyi Intézet, Magyar Foldrajzi Téarsasag, Székesfehérvar — Budapest. 114-123. ISBN: 978-615-5075-15-5,
ISSN: 1786-2310

Szab6 Jalia (2012): A hungaricumtol a hungarikumig. Erzelmi érdekviszonyok. XXI. Szézad — Tudoméanyos
Kozlemények 28. Altalénos Véllalkozasi Féiskola, Budapest. 111-120.

Szakaly Zoltan — Berke Szilard — Kalmar Sandor — Sarudi Csaba — Szab6 Gébor — Szente Viktéria — Szigeti Orsolya

Tarnavolgyi Gabor (2008): Kiemelt dllati eredetii hungarikumok marketing lehetdségeinck elemzése. Zarojelentés a T049548
OTKA Kutatasrol. http://real.mtak.hu/1996/ (Let6ltés: 2020. december 17.)

Téth Bettina — Nagy Gyula — Hegedls Gabor (2017): A helyi értékek és hungarikumok turisztikai attrakciova vald
fejlesztési lehetéségei alfoldi példakon keresztiil. Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmdnyok, vol. 2., no. 2., 4-19. ISSN
2498-6984

Tézsa Istvan — Zatori Anita (2013): Hungarikumok. Turizmus-vendégldtds szakos BA hallgatdk részére. Budapesti Corvinus Egye-
tem Gazdalkodastudomanyi Kar, Kérnyezettudomanyi Intézet, Gazdasagfoldrajz és Jovékutatas Tanszék, Turizmus
Kompetencia Kézpont, Budapest.

Tozsa Istvan (szerk.) (2019): Hungarikumok és nemzeli értékvédelem. Els6 egyetemi tankényv. Nemzeti Kozszolgalati Egyetem,
Allamtudoményi és Kozigazgatasi Kar, Vezeté- és Tovabbképzési Kozpont. Dialog Campus Konyvkiado, Budapest.

Zentai Andrés (2015): Nemzeti értékeink megdrzése. A hungarikumok és a kirgjiik szervezddd rendezvények Magyarorszagon és kiilfoldon.
Szakdolgozat. Budapesti Gazdasagi Féiskola, Kereskedelmi, Vendéglatoipari és Idegenforgalmi Kar, Budapest.

FELHASZNALT JOGSZABALYOK

Magyarorszag Alaptorvénye, 2011. aprilis 25. https://netjogtarhu/jogszabaly?docid=al 100425.atv (Letoltés:
2020. december 15.)

77/2008. (VL. 13.) Ogy hatarozat a hungarikumok védelmérdl. https://mkogyjogtar.hu/jogszabaly?do-
cid=a08h0077.0GY (Letoltés: 2021. januar 11.)

2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értckekrél és a

hungarikumokrol. https://net.jogtarhu/jogszabaly?docid=a1200030.tv (Letoltés: 2021. januar 7.)

114/2013. (IV. 16.) Korm. rendelet a magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozasarol. https://netjogtar.
hu/jogszabaly?docid=A1300114. KOR&txtreferer=00000003. TXT (Letoltés: 2021. januar 11.)

2015. évi LXXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol sz6l6 2012. évi XXX térvény modo-
sitasarol. https://mkogy.jogtar.hu/jogszabaly?docid=al500080. TV (Letéltés: 2021. januar 7.)

EGYEB FORRASOK
Hungarikumok Gytijteménye — Magyar Ertéktar. http://www.hungarikum.hu/ (Letéltés: 2020. december 14.)

Mik azok a hungarikumok? http://www.hungarikum.hu/hu/content/mik-azok-hungarikumok-0 (Let6ltés:  2020.
december 14.)

171





