JAK

2026/4

46

GULYAS KLARA

DENTITASLENYOMATOK"

Diplomas romak/ciganyok fogyasztasi mintazatai
¢€s oltozkodesi stratégiai

Egyre erdsebb
tendencia, hogy

a fiatal cigany
értelmiségiek a
«veszélyeztetett
identitas" megkiizdési
stratégiai koziil
elsosorban a pozitiv
onkeép kialakitasara
¢€s az etnikai identitas
tudatos vallalasara
torekszenek.

Bevezetés

B Tanulmédnyomban a roma' diplomésok és a
diplomat szerzék korében vizsgilom, hogyan
fligg 0ssze az identitds az etnicizalt fogyasztas-
sal. Egy 2021-ben végzett (355 f4s) kutatdsom-
ban - amely a cigany értelmiségiek szerepeit
vizsgalta — az interjuk narrativai rairanyitottak
a figyelmet arra, hogy amikor felfedezik etnikai
identitdsuk pozitiv tartalméat, kulturalis fo-
gyasztasuk gyokeresen megvéltozik.” E felisme-
rés utan kutatdsom fokuszaba kertilt a diplomas
romék/ciganyok etnicizélt fogyasztasa.

A megvaltozott kulturalis fogyasztds okai-
nak feltarasara 45 fGs kérddives kutatast vé-
geztem, tovdbba nyolc fével készitettem félig
strukturdlt interjit. A kérddives kutatdsban a
18-25 évesek alulreprezentaltak (4 £6), a kitol-
ték tobbsége a 26-35 és 45 év feletti korosz-
talybdl kerult ki, igy jellemzden diplomasok
valaszoltak. A 44 kitoltd kozul 13 f8varosi, 10
kozségben, 9 kisvarosban és 8 megyei joga va-
rosban él. A kitolt6k kozott a tarsadalomtudo-
manyi, bolcsész és pedagbgus végzettségiliek
(34 £6) voltak tobbségben.

Korébbi vizsgalataim mar utaltak rd, hogy a
fogyasztas etnikai jelleglivé véldsa szorosan
Osszefiigg az identitasstratégiakkal és az értel-
miségi szerepfelfogasokkal. Ezért, miel6tt ratér-
nék az etnicizalt fogyasztés jellemzdire, roviden
attekintem a nagymintas kutatésbél kirajzol6da
identit4sstratégiai sajatossagokat.



Az identitasstratégiak alakulasa a diplomas
romak/ciganyok korében

B Stuart Hall hangstlyozza, hogy az identitds nem egy el6re adott entitds, ha-
nem mindig a torténelmi-tarsadalmi kontextusban, diskurzusokban formal6dik,
gyakran a ,,mdshoz” viszonyitott kiillonbségek mentén.* Marushiakova és Popov
megéllapitdsa szerint a ,roma” kifejezés maga is egy sokdimenziés terminus,
amely a roma identitds nem statikus, hanem valtozékony természetére utal.*
Nyilvanvalé, hogy a cigany identitdst szdmos tarsadalmi hatas alakitja; példaul
a tarsadalmi nemi szerepek és az osztilyhelyzet metszetei is befolyéasoljak.’ Ko-
rabbi nagymintas kutatdsomban arra jutottam, hogy a roma diploméasok identi-
tasstratégiajat dontéen a rendszerszintd tarsadalmi kirekesztés befolyésolja,
nem pusztdn a hozott kulturalis elemek. A kilonféle cigdny csoportok eltéré ha-
gyoméanyai csupdan egy sziik értelmiségi kor szdméra jelentenek kulcsfontossaga
identitdselemeket. Ezzel szemben a megbélyegzés és diszkriminécié személyes
megtapasztalasa, feldolgozasa vélik kiemelten fontossa a fiatal roma diploméasok
identitdsaban, ez majd a pozitiv etnikai identitas tudatos felépitéséhez is hozza-
jarul. Egyre erGsebb tendencia, hogy a fiatal cigany értelmiségiek a ,,veszélyez-
tetett identitds” megkiizdési stratégiai kozil elsGsorban a pozitiv onkép kialaki-
tésara és az etnikai identitds tudatos véllalasara térekszenek.®

Fontos megjegyezni, hogy etnikai identitasuk felvallalasa sokszor ,segit6
identitasként” jelenik meg. A megkérdezettek jelentds része nem pusztan 6nma-
géért, sajat személyisége részeként tekint identitdsara, hanem a tarsadalmi fele-
16sségvallalas motivaciojaval vallalja azt. Igy identitasuk gyakran moralis-ideo-
légiai toltetd misszi6, mely a tarsadalmi anomalidk enyhitését szolgalja.”

Két széls6 polus kozott helyezkednek el a roma értelmiségiek identitasstraté-
gidi. Az egyik p6lus az asszimilacié: a roma/cigany kultaratél valé eltavolodas
és szarmazasuk elrejtése. A masik oldalon a pozitiv identitas Gjraépitése: iden-
titdsukat tudatosan és biiszkén vallaljak, esetenként Gijonnan tanult kulturalis
elemekkel erdsitik meg azt.® Szdmos atmeneti tipus létezik; kvalitativ kutata-
somban t6bb csoportot azonositottam az interjinarrativak alapjan. Ezek egy ré-
sze megmutatta, hogy kiilsg tarsadalmi tényezdék hatdsara miként valtozott meg
az illeték identitasstratégiéja.’

A diszkrimindcidval és eléitéletekkel valé szembesiilés, valamint a tarsadal-
mi mobilitds hatdsdra bekovetkez6 eltdvolodads a roma/cigany kozosségtél, mi-
kozben a tobbségi tarsadalomban sem valésul meg a teljes elfogadas, egyfajta
permanens liminalitas 4llapotat eredményezi. Ez a két vilag kozé szorultsag sza-
mos interjaalany szdmadra traumatikus tapasztalatként jelent meg. Ugyanakkor
éppen ezen tapasztalatok hatdsara erGsodott fel benntik a vagy, hogy pozitiv tar-
talommal t6ltsék meg cigany identitasukat, és ezzel bizonyitsanak mind a sajat
kozosségiiknek, mind a tobbségi tdarsadalomnak.™

Fogyasztoi kultura és az etnicizalt fogyasztas

B A fogyasztds nem pusztan sziikségletkielégités, hanem tarsadalmi-kulturalis
gyakorlatok 6sszessége. Pierre Bourdieu klasszikus elmélete ramutat, hogy a kul-
turdlis javak fogyasztasat sajatos tarsadalmi feltételek alakitjak; az egyén kultu-
ralis sziikségletei és izlése nagyrészt a tdrsadalmi hattérbél eredd neveltetés és
az abbdl fakadé kulturalis termékei. A kulturalis izlés és a fogyasztasi preferen-
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cidk osztélyjelz6 funkciot téltenek be, mivel az eltér6 fogyasztasi stilusok a tar-
sadalmi hierarchiat tikrozik." A modern tarsadalomtudoményi megkozelitések
szerint a fogyasztds a kulturalis jelentések, a fogyaszt6i cselekvések és a piac
dinamikus kolcsonhatédsaként értelmezhetd."” Ebben a keretben a fogyasztas szo-
rosan Osszefugg az identitdsképzéssel, vagyis a javak fogyasztasa alakitja és ta-
mogatja az identitasokat.”

Berta Péter az erdélyi gabor cigdnyok tn. presztizsgazdasagan keresztiil vizs-
gélta az etnicizalt fogyasztést, és hangstlyozza, hogy a fogyasztas az elképzelt
kozosségek megkonstrualasanak fontos eszkoze. A fogyaszték a javak és prefe-
rencidk tudatos vélogatasaval fejezhetik ki, melyik kozosséggel azonosulnak,
vagy melyiktél hatarol6dnak el. A valasztds maga is identitasgyakorlat.* A fo-
gyasztéi preferencidk szimbolikus kinélatabél valogatva a személy lathatéva te-
szi identit4sat, egyben meg is alkotja azt. Berta szerint ,,az etnicizalt fogyaszt6i
izlés az etnikai identitds autentikussdganak markere”, és ennek megtagadéasat
a kozosség gyakran az identitds hitelességének megkérddjelezéseként tekinti.”
Eszerint, ha valaki nem fogyasztja a csoportja altal autentikusnak tartott javakat,
az sajat csoportjaban is kritikat valthat ki. A fogyasztas koriili moralis diskurzu-
sok nemcsak a tobbség és kisebbség kozott, hanem a kisebbségen belil is
megjelennek."

Az etnicizalt fogyasztas politikdja komplex jelenség, amelyben a fogyasztas
modja, targya és jelentése koriil szimbolikus kiizdelmek zajlanak. A kulturélis
fogyasztds nemcsak identitaskifejezés, hanem a tarsadalmi viszonyok Wjratar-
gyaldsanak terepe is. J6 példa erre Pulay Gergd kutatdsa, aki roma/cigdny szar-
mazasd popzenészek és el6adok tevékenységét vizsgélta.”” Pulay arra jutott, hogy
a populdris kultira médiumain keresztiil a magukat roménak/cigdnynak vallé
el6addk njraértelmezik az etnikai cimkéket, és ezzel ,j etnicitdsokat” hoznak
létre, er6forrasként felhasznélva etnikai hétteriiket a zeneiparban. Az etnicités a
fogyasztéi-kulturalis szintéren is lathatéva tehetd, sét az kulturalis 6nazonossag
népszertvé véalhat bizonyos piacokon.” Havas Adam (2018) zeneszociol4giai
kutatdsaban hasonl6 eredményre jutott. Kiemeli, hogy a jazz miifaj térhéditasa
a cigany zenészek korében lényeges identitdst meghatarozo szereppel bir. A ma-
gyar ciginy jazz-zenészek elitet képviselnek a csoporton belal.”

Ennek kival6 példdja a Romani Design divatmérka is. A Romani Design ter-
vezdi biiszkén reprezentéljdk az oldhcigany népviseleti kultarat, a tradiciok és
motivumok beépitésével a kortars 6ltozékekbe. A marka sikere mogott komplex
onalkot6 és identitasteremtd folyamatok rejlenek, amelyek tiitkrozédnek a ruhak
formavilagidban és a marka kozosségépité programjaiban is.*

A fenti példak j6l mutatjak, hogy a roma/cigany értelmiségiek és miivészek a
magas- és populdris kultira teriiletein egyarant Gjradefinialjak és sajat hangon
jelenitik meg a roma/cigany identitéast, elmozdulva a rajuk kényszeritett sztereo-
tipiakt6l.* A kulturédlis onreprezentacio egyszerre az onkifejezés és a kozosség-
épités foruma, valamint az identitaspolitika része.*

Fontos kiemelni, hogy a kulturélis ¢nreprezentacié hitelessége meghatarozo
az tizenet hatékonysédga szempontjabél. A fogyasztoi tarsadalomban a szimboli-
kus javak az identitds performativ kifejezéivé valhatnak.” Ugyanakkor az auten-
ticitds kovetelménye dllando kihivas. Ha a kozonség a kulturalis terméket erdl-
tetettnek vagy felszinesnek érzi, az onreprezentacids kisérlet a szandékolttal
ellentétes hatést érhet el. Elliott és Davies (2006) ramutatnak, hogy a mérkak és
kulturélis termékek hitelessége kulcsfontossagi az 6nazonossag megjelenitése



szempontjabol, azaz a fogyaszték és alkoték akkor tudjadk meggyézben kozveti-
teni identitdsukat, ha azt valédinak érzik és éreztetik.*

Roma/cigany motivumok a divatban és azok tarsadalmi megitélése
- kutatasi eredmények attekintd bemutatasa

B A kutatdsban a kulturélis fogyasztasnak tobb elemét vizsgéaltam — médiafo-
gyasztds, irodalom, film, zene, kulturalis programok —, de terjedelmi korlatok
miatt az alabbiakban a kutatds divat- és viseleti kultaréara vonatkozé eredménye-
it mutatom be.

Roma/cigany motivumos ruhazat és dizajner viselet

W A kérdések egy blokkja a roma motivumok viselésére, a ,,roma dizajn” hasz-
nélatéra iranyult. Ide tartoztak olyan markak és termékek, mint a Romani Design
vagy a Gipsy Style, valamint 4ltaldban a cigany motivumokkal diszitett ruhada-
rabok, kiegészit6k. Az eredmények szerint a valaszaddk attittidje meglehetGsen
megosztott ezen a téren. Nagyjabol minden masodik kitolté azt a vélaszt adta,
hogy legalabb alkalmanként visel valamilyen roma/ciginy mintéaval ellatott ru-
hét vagy ékszert, ideértve azt is, ha csak specialis alkalmakkor, roma rendezvé-
nyeken teszi ezt. Ugyanakkor viszonylag kevesen vannak, akik a hétkéznapok-
ban is rendszeresen hordjik ezeket a dizajnerruhdkat. Konkrét markak esetében
latszik, hogy a Romani Design az egyik legismertebb roma/cigdny divatméarka
termékeit a valaszad6k kb. egyharmada kiprébalta vagy hordja idénként, de csak
kis hanyaduk (10% alatti) viseli rendszeresen. A Gipsy Style ruhdkat még keve-
sebben hasznaljak, alig néhany f6 nyilatkozott igy, hogy valaha is hordott ilyen
ruhat, rendszeres visel§ egyéltalan nem volt a kitolt6k kozott. Sokan (a kitolték
koralbelil harmada) nem is valaszoltak ezekre a kérdésekre, ami arra utalhat,
hogy nem ismerik ezeket a markakat vagy nincs kialakult véleményiik réluk.
Fontos kiemelni, hogy Gipsy Style nem klasszikus divatmarka, hanem egy tarsa-
dalmi vallalkozés, amely roma kulturélis motivumokra éptld ruhéazati termékek
kozosségi tervezését és gyartasat valdsitja meg. Alapitéja a Befogadé Tarsadalo-
mért Egyestilet, miikodése kozosségi egyiittmiikodésen alapul, roma varréndk és
diszit6k aktiv részvételével. A kezdeményezés dnreprezentécidja szerint kiemelt
szempont a roma kozosségi normék tiszteletben tartdsa, kiilonos tekintettel az
atlatszatlan anyaghasznélatra és a térd alatti szoknyahosszra. A marka narra-
tivdjaban a letisztult szabasvonalakat gazdag himzések, élénk szinek és diszit6-
elemek egészitik ki, amelyek a kulturélis 6rokség vizuélis megjelenitését és meg-
erdsitését szolgaljak. Ebben az értelmezésben a Gipsy Style a roma identitas
markés roma/cigdny motivumu ruhadarabok, példaul népi mintakkal diszitett
szoknyak, kiegészitGk elterjedtebbek. A valaszadék tobb mint fele jelezte, hogy
ilyeneket legalabb alkalomszerten visel, s6t egy résziik kifejezetten roma/cigany
rendezvényeken szivesen 6lti magara a hagyoményos mintés viseletet. Nagyon
kevesen (alig 5%) voltak, akik kategorikusan kijelentették, hogy soha nem hor-
danak cigdny motivumos ruhét.

Ezek az adatok azt mutatjak, hogy a roma/cigdny motivumok viselése vegyes
megitélési. Jelentds a biiszke vagy érdekl6dé viselSk csoportja, de sokan tartéz-
kodéak vagy bizonytalanok. A nék kérében jéval gyakoribb, hogy valaki beil-
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leszti az 6ltozkodésébe a roma/cigdny mintas darabokat. A rendszeres vagy al-
kalmi visel6k tobbsége né volt, mig a férfiaknal sokan mondtak, hogy soha nem
viselnének ilyet, ami val6szintleg 6sszefiigg azzal is, hogy a vizsgalt markak és
dizdjndarabok jellemzden inkédbb néi ruhazati elemeket kinalnak. Eletkor sze-
rint is latszik eltérés. A fiatalabb roma valaszadék (18-25 év) nyitottabbak a ci-
gany dizajnra, tobben nyilatkoztak azt, hogy akér rendezvényeken, akar hétkoz-
nap viseltek mar ilyen kiegészitGket vagy ruhédkat. Az idGsebbek kozott viszont
magasabb volt az elutasitas. A 45 év feletti korosztalyban tébben hatarozottan
kijelentették, hogy soha nem hordandnak roma motivumu ruhat. Fontos azon-
ban, hogy ez sok esetben nem feltétlentil negativ attitid6t jelent, hanem lehet
példéaul generacios stilusbeli killonbség. A roma nyelvi/kulturélis csoportok sze-
rint nem mutatkoztak markans kilonbségek a viseleti hajlandéségban, bar az
olahcigany valaszad6k kozott valamivel tobben vannak, akik biiszkén viselnek
hagyomanyos roma/cigdny motivumokat mig a romungro és beés védlaszaddk né-
melyike inkdbb modern 6lt6zkodési stilust kovet, ami 6sszefiiggésben van azzal,
hogy ez utébbi kozosségeknek a szarmazasi kozosségében sem volt része az
etnikus kultaranak az emlitett divatmarkak altal képviselt motivumok.

A ,ciganyos” stilusu divatcikkek hasznalata

B A felmérés kitért néhany olyan, a tobbségi tdrsadalom szemében ,romads-
nak/cigdnyosnak” tartott divatcikk viselésére is, mint a felting arany ékszerek
(vastag nyaklénc, nagy karika fiillbevald, pecsétgytird stb.) vagy a luxusmarkak,
illetve azok utdnzatainak viselése. Itt az adatok azt mutatjak, hogy a vélaszad6k
tobbsége visszafogott stilust kovet, de 1étezik egy kisebb csoport, amelyik ked-
veli ezeket a feltling elemeket. Arany ékszereket a kitolték kb. egyharmada hord
legalabb alkalomszertien (koztitk néhdnyan rendszeresen is viselnek példaul
aranylancot vagy nagy fiilbeval6t), mig a kétharmaduk soha nem visel feltting
aranyat. Hasonl6 ardnyok mutatkoznak az eredeti markas termékek viselése és a
hamisitvanyok esetében is. A valaszadék nagy tobbsége (80%) nem él az ilyen
statuszszimboélumok viselésével, mig kb. egyotodiik alkalomadtan visel valami-
lyen neves markat vagy annak utanzatat. Erdekes médon a hamisitvanyok és az
eredeti termékek aranya kozel azonos, ami arra utalhat, hogy aki szeret ilyen sti-
lust ruhdkat, kiegészitéket hordani, az anyagi lehetGségei fiiggvényében akar a
hamis, akar az eredeti verziét is felveszi. Ugyanannyian jelolték, hogy volt mar
rajtuk Armani/Gucci/D&G utdnzat, mint ahanyan azt, hogy eredeti ilyen marka-
ja ruhat is viseltek, de mindkét esetben sziik csoportrél beszéliink.

A fiatalabb generédcié (18-35 év kozott) valamivel nagyobb ardnyban szdmolt
be arrél, hogy viselt mar hamis markaterméket, amit magyardzhat a divatkove-
tésre iranyul6 erésebb tarsadalmi nyomads vagy a markamésolatok kénnyebb
hozzaférhetGsége ebben az életszakaszban. Az idGsebbek ritkdbban nydltak ilye-
nekhez. Mind a romungro, mind az ol4h és beés valaszaddk kozott akadtak, akik
biiszkén viselnek arany ékszereket vagy luxusmarkéakat, és olyanok is, akik kife-
jezetten keriilik ezeket. Vagyis a ,hivalkod6” stilus nem kothetd egyértelmiien
valamely alcsoporthoz, sokkal inkdbb személyiség és izlés kérdése.



Inditékok és attitiidok a divat terén

B A motivaciék tekintetében érdekes kép rajzolédik ki, ami arnyalja a fenti fo-
gyasztasi mintazatokat. A cigdny motivumos divatot rendszeresen vagy tudato-
san visel6k korében messze a legfontosabb indok az identitds kifejezése és
a buszkeség volt. Gyakorlatilag minden olyan véalaszadd, aki gyakran hord ro-
ma/cigdny mintas ruhat, egyetértett abban, hogy ezzel is megmutatja a tarsada-
lomnak, hogy biiszke a roma szarmazaséra és kultarajara. Szamukra tehét ezek
a viseletek egyfajta 6nazonossag-jelképek. Tobben hozzaftizték, hogy hisznek
abban, miszerint, ha minél t6bben latnak cigany motivumokat a hétkéznapi
divatban, az hozzajarulhat a cigdny és nem cigany tarsadalom kozeledéséhez, a
békésebb egyitittéléshez, mert lathatova és természetessé teszi a cigany kultarat.
Ugyanakkor jelen van az esztétikai élvezet is. Néhanyan kifejezetten azért hord-
jak ezeket a ruhakat, mert tetszenek nekik a minték, a dizdjn, és nem azért, hogy
barmilyen tzenetet kozvetitsenek. Ez azt mutatja, hogy a roma dizéjnerdivat
egyszerre lehet kulturalis tizenet és egyszert stilusvalasztas is a visel§ szdmara.

Azok a valaszaddk, akik csak alkalmanként, konkrétan cigany tematikaja
rendezvényeken viselnek roma/cigdny motivumos ruhat, elsGsorban alkalmaz-
kodasi és komfort okokat neveztek meg. Sokan koziluk szeretik ugyan ezeket a
viseleteket, de a hétkdznapi vagy nem kifejezetten roma kozegben nem érzik
magukat elég komfortosan benniik.

A cigdny motivumos ruhat soha nem visel6k {6 indokai ezzel szemben legin-
kabb az egyéni izléshez és anyagi korlatokhoz kapcsolédtak. Tébbségiiknek nem
tetszenek ezek a ruhdék, tal rikiténak vagy giccsesnek tartjak a mintékat, szine-
ket. Tehat esztétikai okb6l nem hordanak, fuggetlenil a jelentésiiktdl.

A feltiing luxus- vagy a toébbségi tarsadalom szerinti ,,ciganyos” stilus viselé-
sének motivéacioi is megoszlanak. A valaszadék tobbsége, aki kerili az arany ék-
szereket és a markas/hamis markas holmikat, azt mondta, hogy egyszerien nem
tetszik neki ez a stilus. Tehat nem azért nem hord aranylancot vagy Gucci-logés
polot, mert szégyellné a ,cigdnyos” imdazst, hanem mert az izléséhez nem all
kozel a hivalkod6 megjelenés. Ezzel szemben a kisebbség, amelyik viseli ezeket,
altalaban magabiztos hozzaéllast mutatott.

Osszegzés

B A kutatds eredményei ravilagitanak arra, hogy az etnikai identitéds és a fo-
gyasztds szorosan 6sszefonddik a roma diplomasok korében. A valaszadék tuda-
tos fogyasztdsi dontései (példdul a ciginy motivumok viselése vagy mellGzése)
az ,etnicizalt” fogyasztas elméleti keretében is értelmezheték. Az eredmények
megerdsitik, hogy a kulturalis javak fogyasztdsa nem pusztan osztilyhelyzetet
jelez, hanem az etnikai hovatartozas performativ kifejezGeszkoze is lehet. A po-
zitiv etnikai identitdsra torekvg roma értelmiségiek fogyasztéasi szokésai is az ,,4j
etnicitdasok” korébe sorolhaték. A divat és egyéb fogyasztasi formék révén tjra-
definialjak és nyilvanosan felvallaljdk cigany identitasukat, elutasitva a tobbsé-
gi tarsadalom altal réluk kialakitott sztereotipikus képet. Ez a perspektiva tarsa-
dalmi, mobilit4si szempontbdl is fontos, mert ravilagit arra, hogy a polgarosodé
roma értelmiség a kisebbségi és tobbségi tarsadalom kozott egyensilyozva mi-
ként hasznalja a fogyasztést identitdsa megerGsitésére, valamint a tobbségi tar-
sadalom feldl érkezd eléitéletes és sztereotipikus képek enyhitésére. A kutatas
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eredményei arra utalnak, hogy a divat és méas fogyasztasi mintak vizsgalata nem
csupan a személyes izlés kérdése, hanem kulcsa a cigany identitas Gjraértelme-
zésének és a kulturalis lathat6sdg novelésének megértéséhez.
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1. A magyarorszagi tudomanyos kutatdsban kétféle gyakorlat él a romak/ciginyok megnevezését
illetéen. Az egyik a cigdny fogalom kozbeszédben és a politikai beszédmddban is tetten érhetd
negativ jelentéstartalma miatt kizér6lag a roma megnevezést tartja alkalmasnak és elfogadhat6-
nak. Jelen tanulményban a két fogalmat felvéltva haszndlom. Ennek oka, hogy ma mar hazai és
nemzetkozi példak is arra utalnak, hogy vannak csoportok, amelyek nem fogadjak el magukra
nézve a romani nyelvbdl szdrmaz6 roma megnevezést, egyfelél példdul a beds ciganyok, akik
magukat tovabbra is a cigdiny megnevezéssel illetik, de mas példak is arra utalnak, hogy tébb
csoport, a fogalom negativ konnotéciéi ellenére visszakoveteli maganak korabbi megnevezését,
mert azt identitdsa fontos 6sszetevgjének tekinti.
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