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Helypoligamia, kozmopolita identitas és divat -

Anna Amélie

globalizécié a kés6 modern tarsadalmak
A egyik meghataroz6 strukturalis folya-

mata, amely nemcsak a gazdasagi ter-
melést, hanem a kulturélis jelentések eldallita-
st és cirkuldciéjat is alapvetden atalakitja.
Ulrich Beck Mi a globalizdcié? cimd mévében
amellett érvel, hogy a globalizaci6t nem lehet
kizar6lag gazdasagi dimenzidként értelmezni,
mivel az egy atfogé tarsadalmi folyamat, amely
minden életformét és kulturalis jelentésrend-
szert atalakit. A kultaraként értett divat 4ltala-
ban véve, Beck feldl olvasva egy olyan implicit
szimbolikus kozvetitd rendszerként foghaté fel,
amely képes dthidalni a globélis és a lokélis ko-
zotti fesziiltségeket. ,,A globalizaci6 azt is jelenti,
hogy a helyi kultarak 6sszevonédnak, egymaés-
sal taldlkoznak, és ebben a ’clash of localities’-
ben tartalmilag Gj értelmezést igényelnek.
Robertson a kulturalis globalizaci6é alapfogal-
ménak a ’glokalizaciét’ javasolja, amely a glo-
balizécié és a lokalizacié szavak kombinaci6ja-
bél jon létre.”* Ebbdl az is kovetkezik, hogy a
~globalis kultarat”* nem értelmezhetjiik statiku-
san, hanem kizar6lag kontingens és dialektikus
folyamatként, a glokalizaci6 mintajara, amely-
ben igy az ellentmondéasos elemeket egytittesen
kell kezelni.* Mindezek tikrében a tanulméany

A tanulmény az EKOP-25-4-1I-PTE-672 szamti projekt a Kul-
turalis és Innovdcids Minisztérium, a Nemzeti Kutatdsi, Fej-
lesztési és Innovdciés Alapbdl nytjtott tdmogatdsaval, az
EKOP-25-4 kédszamiti Egyetemi Kutatéi Osztondij Program-
janak keretében valésult meg.

Ariadné fonala az Anna
Amélie életstilus marka
egyes kollekcidinak az
esetében egy olyan
metaforaként miikodik,
amely a divatot mint
kulturalis rendszerek
hibrid halozatat jeleni-
tik meg, amely a loka-
litasbol indul ki (legyen
az a kiindulas a gorog
mitoldgia, vagy akar
magyarsag eredetének
mitosza), de transzlo-
kalis érvényességgel bir.
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célja annak vizsgalata, hogy miképpen értelmezhet6 a Budapesten és
Mikonoszon is jelen 1évé Anna Amélie divatmarka mikodése és identitasa
Ulrich Beck globalizaciéelméletének olyan fogalmi keretei kozott, mint a lokélis
és globélis viszonya, valamint a helypoligdmia és a kozmopolita szemlélet.
Ulrich Beck kultarszocioldgiai elméleti kerete lehet6vé teszi annak megértését
is, hogy az Anna Amélie nem csupén divatmérka, hanem egy olyan, kifejezetten
a dizajn teriiletén tevékenykedd kreativ iparagi szerepl§ is egyben, amely reflex-
iv m6don mozog a globdlis és a lokalis er6terek kozott. Amely kivéalé példéja an-
nak, hogy a helyi és a globélis dimenzi6k nem oppoziciék, hanem kolcsonosen
feltételezik egymast. Beck helypoligdmia fogalma feldl j6 eséllyel véalhat késébb
értelmezhet6vé az Anna Amélie transznaciondlis vasarlékozonségének tanul-
manyozasa is.

A marka rovid torténete:
magyarorszagi €s nemzetkozi kollaboraciok

B Az Anna Amélie méarkat Oldh Anna alapitotta 2011-ben, kezdetben még az-
zal a céllal, hogy sajat tervezési prémiummindségl taskakat és kiegészitéket ér-
tékesitsen Magyarorszagon. 2018-ban a maéarka bévilt, és egy olyan ,életmaéd-
markava” alakult at, ami ruhékat, kiegészit6ket, lakberendezési targyakat és art
printeket, valamint workshopokat — ahol a résztvevék sajat taskaikat készithetik
el a dizajner kozvetlen segitségével — értékesit. A csapat igy kiegésziilt Waldron
Andrés mivészeti vezetével. A marka 2021-ben nyitotta meg elsé 6nall6 tizletét
Budapest szivében az Irdnyi utcdban. 2023-ban debiutalt kiilfoldon, a gorogor-
szagi Mikonosz szigetén, ami a luxusdivat és a mediterran elegancia egyik szim-
bolikus helyévé valt napjainkra. Egy olyan helyr6l van szd, ami a luxusturizmus
egyik kedvelt célpontja, s Gorogorszagon beliil is eltér a tobbi sziget mindenna-
pi életformajatol.*

Az Anna Amélie marka 2019-t6l kezdve kollaboral hazai és nemzetk6zi mar-
kakkal. 2019-ben a budapesti Katona Jézsef Szinhaz és a Queen’s Court Hotel®
tereit valtoztatta at és a Mazda autémarkaval, a Levi’sszel, a Sketchersszel, a
NYC sminkmaérkaval, valamint a magyarok altal alapitott MOJO prémium elekt-
ronikai markaval miikodott egyiitt. 2021-ben tovéabb folytatédhattak a technolé-
giai iparhoz kot6dé kollabordciék, igy a Lenovéval folytatott egytuttmiikodés
mellett az Erste Bank George applikdciéjahoz készitett Olah Anna minikollek-
ciot. Késébb, 2022-ben az 1664 Blanc marka nagykovete lett, valamint a
Samsung Galaxy Z Fold4 kozosségimédia-kampanyanak kreativ anyagédhoz kér-
ték fel, amellett, hogy egy 6nallé kollekciéval rukkolt el a Samsung szdmara is.
2023-ban a Feel Flux marka méagneses STEM jatékainak feliiletén koszont vissza
a jellegzetes Anna Amélie vonalvezetés, majd a Coca Cola ROSALIA proméci6-
jdban is felttintek rajzai. 2024-ben az Estée Lauder és az Omorovicza kozmetikai
markék kérték fel egytittmiikodésre. 2024-ben és 2025-ben is kollaboralt a TISZA
cip6markaval egy sajat dizajnerkollekcié létrehozasdban. Szintén 2024-ben egy
Balaton-parti szérakozohely kiiltéri arculatat is Oldh Anna jellegzetes vonalraj-
zaival diszitették Zamardiban. 2025 nyaran a Hilton szallodaldnc White Raven
béarjaval egyuttmiikodve létrehozott egy sajat koktélkollekciét, amely nemcsak
személyre szabott kristdlypoharakat jelentett mar, hanem egy 6nall6 koktél-
izkreaciot is, illetve a bar vizuélis vilagaban — beleértve a skybarhoz vezet6 lif-
tet — is visszatértek a kollaboracio6 f6bb vizualis jegyei. Hazdnkban a Kékajté Pin-



cészet borcimkéit (2022-t61) is Oldh Anna munkéi diszitik, de a Rékusfalvy, il-
letve a Don Julio tequilaméarkakkal is sikeres kollaboraciékat tudhat maga mo-
gott a marka. Sajat ruhakat és kiegészitGket készitett el részitkre, amelyek aztdn
az Anna Amélie webshopjaban is megvasarolhatéak voltak korlatozott darab-
szamban. Az egyuttmitikodések tehat ativeltek az orszaghatérokon is, j6 példa
erre egy nemzetkozi performansz 2025 juliusanak elejérél, amikor Mikonoszon
a Kopajos dizdjnerruhatizlet tizedik évforduléjanak apropdjan Oldh Anna
festGperformanszénak lehettek tanui a vasarlok.

Jellegzetes vonalrajzai ma a marka védjegyévé valtak. Olah Anna igy emlék-
szik vissza a kezdetekre:

»Az Anna Amélie egy nagyon személyes brand, és minden, ami velem torté-
nik, id6vel szépen belefolyik a mérkaba is. A rajzolas is egészen kicsi korom
Ota része az életemnek, de valahogy sokdig nem éreztem, hogy ezt meg kelle-
ne mutatnom egy szélesebb kdzénségnek. Pontosan emlékszem arra, hogy ez
az egyvonalas irany akkor indult, amikor nyolcéves koromban apukam felol-
vasta nekiink Az Eziist-t6 kincsét, és én kozben tobb szédz 10 x 10 centis pa-
pirt rajzolgattam tele. Ezek akkor még inkdbb geometrikus formék és nem
figuralis dbrdzolasok voltak, de a ttfilcbe és a vele rajzolhaté finom vékony
vonalakba ekkor szerettem bele. Azé6ta is ez a kedvenc eszkézom, s imaddom
a latvanyt, ahogy a fekete vonal végigszalad a fehér papiron.”®

Szintén a gyermeki fantdziavildg inspirdlta Eke Angéla szinészng és Olah
Anna Ssss...Alvészinhdz cim( performanszat. Az el6adas premierjét 2024. janu-
arjaban tartottdk, latvanytervezgje Oldh Anna volt, s a produkci6 is elGszor az
Anna Amélie showroomban valésult meg, majd a budapesti IKEA Ors vezér té-
ri druhédzban’, illetve a fert6di kastélyban® folytatédott. A szinhézi el6adés sordn
Eke Angéla meseszinhézat az Olah Anna altal rajzolt 4gynemiikben és szemfe-
dékben fekve hallgathatta, vagy éppen aludhatta végig a kozonség. A Ssss...
Alviészinhdaz sikere — ahogyan az az Art is Business weblapjén is jelezve van,
a kezdetektdl fogva komoly profitot termelt — annak is koszonhetd volt, hogy
»a szinésznd és a dizajnermarka kozonsége keveredett, ami mindkét fél esetében
pozitiv eredménnyel jart. (...) A Ssss... Alvészinhdz produkciéval tobb maérka is
0ssze tudta kapcsolni termékeit: példaul az Estée Lauder zart kord el6adasok
keretében mutatta be az éjszakai arckrémjét, és az Omorovicza luxus bérapolé
marka is az Alvészinhdzhoz csatlakozva tartotta zéart kord rendezvényét.” A for-
mabonté produkcié alapotlete a felolvas6szinhaz hagyoméanyabél bontakozha-
tott ki, amelyben a meditéci6 és az él6 installacié élménye is egyesiilt. A nézék
egy fekvé-installacidban, betakarézva hallgathattak végig, olykor ,,aludhattak” at
az elGadast. ,Az alapotlet a m(ivész hianyélményébdl fakad: neki ugyanis nem
olvastak mesét a sziilei kiskoraban, épp ezért szeretné atadni felnétt tarsainak az
élményt, akar mesélnek a sajat gyerekeiknek, akar nem.”® Az egyedi mese Eke
Angéla karanténprojektjeként késziilt el, a Covid—19-pandémia hatasanak kovet-
keztében. A szinésznd a Fehérldfia torténetét dolgozta 4t oly médon, amiben
mindenki azonosulhat valamelyik szereplével. Az Anna Amélie marka a Ssss...
Alviszinhdzbd6l inspiralédva dobta piacra az Angie’s Tale nevi kollekciét. ,,A ru-
hékon és tdskdkon Angéla meséjének szereplsi és egyes jelenetei koszontek
vissza, valamint késziilt haléruha, pizsama, csésze, igy az el6adashoz szofisz-
tikélt médon kapcsolédott a merch kollekci6.”™
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A produkcié azonban messze talmutatott egy jol sikeriilt kollekcién. Ugyan-
ebben az évben jelolte a Glamour Magazin az év szinészndjének Eke Angélat,
az év divattervezdjének pedig Olah Annat (Glamour Women of the Year Gala).
A dijatad6 napjan Eke Angéla formélis megjelenését — aki egy fekete, kagylozse-
bes blézert viselt az ABODI markéatél — Olah Anna testrajzai dobtak fel. A dizdjner
fest6vaszonként hasznalta Eke Angéla szabadon maradt bérfeluletét, és kozos

szinhazi projektjik szerepldit festette ra.*

Helypoligamia és kozmopolitizmus

B Az Anna Amélie méarka miikodése — amely egyszerre van jelen a gérogorszagi
luxusnyaral6helyen, Mikonoszon és a magyar f6varosban, Budapesten — igazol-
ja Ulrich Beck azon tételét miszerint a globalizdci6 nem a nemzeti identitdsok
eltinését, inkabb annak Gjraértelmezését eredményezi. A méarka mindkét hely-
szinen ugy tdnik fel, mint egy mediterran életérzést kozvetité kézmiives luxus-
brand. Mikonosz a transznacionalis luxusfogyasztas, az életstilus-globalizacié
jelképe, mig Budapesten inkabb egy vagyott életérzés igéretét kozvetitik az Olah
Anna keze alatt megsziiletett termékek a fogyaszték irdnyaba. A mérka kollekci-
6i altalaban figurativ mintdkra és a gorog dbécé betdire épiilnek. Ezek sokszor a
gorog életérzésre (példaul Greek Lovers Club kollekcié) vagy mitoldgiara reflek-
talnak. A gorog abécé hasznalata ugyanakkor egyfajta egzotizalasként is felfog-
haté, ugyanis az Anna Amélie ruhak és kiegészit6k megcélzott vasarlokozonsége
altalaban nem a gorog fogyasztok, hanem a mikonoszi turistak szerte a vilagbél,
illetve a budapestiek, esetleg a varosba latogaté turistdk. Ez a kettGsség és a ter-
vezd identitasat is meghatéarozé helypoligdmia atir6dik aztan a marka DNS-ébe,
sajat vizualis nyelvezetet alkotva.

Beck fogalmi rendszerében a transznaciondlis helypoligamia® az, amikor
»tobb hellyel, kiilonféle vildgokkal adjuk 6ssze magunkat (...) és szélesre tarjuk
életiink kapujat a globalizacié elétt”.” Ez azt feltételezi, hogy az egyén nem ki-
fejezetten egy kiils6 kényszer hatdsara (mint habord, vagy megélhetés), hanem
altalaban sajat valasztdsa miatt tobb foldrajzi helyen is ,,otthon” érzi magéat, vagy
éppen ,,az ember tGjra és Gjra beleszeret a helyszinek kiillonb6zdségébe, arcaiba,
torténetitkbe.”” Az ,,hogy éppen hova végyo6dik attél a helytdl fiigg, ahol éppen
hosszabb ideje tart6zkodik.”*® Ekkor az egyén élete mar sokhelyd, életttja pedig
transznacionélis. ,,A helyszinek csereberéje és valaszthatésdga szallascsinal6ja
az életut glokalizaci6janak.””” — irja. Ez azonban Beck szerint nem jelent eman-
cipéciét, sem az emancipacié hianyat, sem automatikus kozmopolita szemléle-
tet, ,hanem valami djat jelent, amire az ember véagyik, vagy kivancsi lesz, hogy
megfejthesse ezt a vilagot.”" Ebbdl az alapélménybdl sziiletik meg a méarka ese-
tében a helypoligdmia és ezaltal irédik bele a mediterran életérzés is az egyes
kollekciékba.

Oldh Anna a fentebb idézett interjiban kiemeli, hogy az Anna Amélie méar-
ka identitastorténete mindig osszefiigg sajat élettorténetével. A tervezénél id6-
vel egy nagyobb elmozdulas rajzolédik ki a kozmopolita életméd irdnyéba,
hiszen 2015-ben a Stylemagazin Gjsagiréjdnak azon kérdésre, hogy felvetd-
dott-e benne valaha is, hogy inkédbb kiilf6ldon tanuljon, vagy kozvetleniil a
diploma utdn szerencsét prébaljon kilféldon, lényegében kovetkezetesen
nemmel valaszol:



~Amikor végeztem, megorokoltem egy lakast (...) és gy éreztem, hogy ez okkal
tortént igy, nem véletlen, hogy ram hagyott a nagypapam egy gyonyord, ele-
géns polgéri lakast, nagy belmagassaggal. Tokéletes volt az induldshoz. Mindig
is és most is tgy vagyok vele, hogy elGszor itthon szeretnék fészket rakni. Szall-
dogélhatok 6ssze-vissza, mint a kolt6z6 madarak, de az elmult négy évben, mi-
6ta megalakult a marka, rengeteget tanultam, amit nem biztos, hogy tudnék, ha
kalfoldon vagok bele a munkaba. Mostanra jott el az id6, hogy érdemes a vi-
lagpiac felé is kacsingatni”* — nyilatkozta egykor Oldh Anna.

Ez valtozik meg gyokeresen akkor, amikor a méarka Mikonoszon is szerencsét
probél, és a tervezd egy kozmopolita életet kezd. 2024 tavaszéan az Instyle Maga-
zin hasébjain a tervezd mar amellett érvel, hogy:

»,Nem torténhet meg minden egyszerre (...) Meg kellett tanulnom tarelmes-
nek lenni. Amikor ott 4lltam Mykonoson (sic!) a frissen nyitott boltomban, és
egyszer csak megjelent egy csodélatos ember, aki kordbban nem ismerte a
markat, de meséltem neki réla, akkor megértettem, és megéreztem, hogy
megérte varni. Gorogorszagban a boltosok a 'ypomoni’, azaz a tiirelem széval
koszonnek egymasnak — nekem ez mindennél tobbet tanitott ebben a tavalyi
nyari szezonban. Bizonyos dolgokat nem lehet siettetni.”” — vallja késébb a
tervezd.

Ulrich Beck kozmopolitizmusanak centruméban az a képesség 4ll, amikor az
egyén és az intézmények tobb kulturélis logika mentén is képesek miikodni. Az
Anna Amélie mérkaidentitdsa ebben az értelemben kozmopolita, tehat nem ki-
zar6lagosan egy nemzeti narrativat képvisel — kiillon ki kell emelni, hogy szan-
dékosan nincsen jelen Magyarorszagon a Budapest Central European Fashion
Weeken sajat kollekcidval, am az Elle Magyarorszag éltal szervezett kisebb divat-
show-kon igyekszik évrél évre Gj kollekcidkat bemutatni —, hanem inkéabb kul-
turélis jelentések hibrid hal6zatat hozza létre.

Erre a Beck éltal megfogalmazott kozmopolita életmédra szintén j6 példa az
is, ahogyan 2021-ben sajat kulturalis identitasarél vall Oldh Anna, aki az év egy
részét ekkor mar a gorogorszagi luxusnyaraléhelyen tolti (ez a tavaszi, nyéri és
kora Gszi idészakot 6leli fel, vagyis azt, ami a sziget élete szempontjabél nyara-
16szezonnak mindsiil), masik felét (késé Gsszel és egész télen) pedig Budapesten.
Arra az interjukérdésre, hogy ,,Mit jelent szdmodra az otthon?” ugyan tomor, am
lényegre toré valaszt ad a dizajner: ,,A valasz egyértelmiien Gorogorszag, ahol
anyukdm is él.”** Mégis a tobb helyhez kotottség érzékelhets a marka esetében
— melyrél Olah Anna fentebb megjegyzi, hogy minden, ami vele torténik, idével
a marka identitdsaban is megjelenik — hiszen az idGtlenség és az életstilus nem
egyetlen kulturalis térhez kot6dik, hanem globalisan olvashaté, lokalisan értel-
mezett jelentéshalmazt alkot. A globalizéci6 itt a marka esetében nem jar egyutt
a lokalis identitas feloldédésaval, inkabb djraformalja azt. Az Angie’s Tuale kol-
lekci6 formavildga és a textileken megjelend alakok (Fehérlofia, Vasgyuard, Ké-
morzsolé, Fany(vd) példaul direkt utaldsokat tartalmaz a Fehéridfia mesére,
amely a magyarsag folklorjaban is kiemelt torténet. Mig a Greek Lovers Club kol-
lekci6 explicit médon kapcsolédik a globalis térhez, vele egyutt a mediterrdn
életérzéshez. A kollekci6é formajegyei a szabadsag, az érzékiség és a szerelem
motivumai koré szervezédnek, mikozben a gorogség nem autentikus folklér-
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ként, hanem inkabb egy életstilus szimb6lumként jelenik meg. A Greek Lovers
Club nem ,,gorog kollekci6” a nemzeti reprezentacié értelmében, hanem egy
transznacionélis életérzés vizualis narrdldsa a ruhdkon. A textileken t6bbszor
megjelenik az ,agapé” kifejezés a gorog abécé betiivel, amely szintén egy uta-
lasnak tekinthetd, és az dnzetlen, feltétel nélkiili szeretetet jeloli. Utalds torténik
itt tehét a gorog filozéfiai hagyoményra is, amely nem vesziti el jelentését a glo-
bélis divatkontextusban, hanem inkabb kortars miivészi értelmet nyer, ugyanak-
kor nem egy egyetemes ,,gorog identitast”* kinal, hanem inkabb egy olyan nyi-
tott kulturédlis teret, amelyben a mediterrdn életigenlés a globdlis fogyasztéi
identitas részévé valhat. Az agapé ugyanakkor dsszekapcsolédik a keresztény-
séggel is: magyar fordit4sa ,szeretetvendégség”, ami a hiv6k ritualis alkalommal
torténd egyiitt étkezésére utal. Az Anna Amélie mérka esetében az idGtlenség és
az életstilus nem egyetlen kulturalis térhez kot6dik tehat, hanem globalisan ol-
vashat6, lokalisan értelmezett jelentéshalmazt alkot.

Beck alapvet6 kiindulésa a globalizmus és a globalizdcié fogalmanak megkii-
lonboztetése. Utébbi egy empirikus és tarsadalmi dtalakulasi folyamatot jelol,
a globalizmus pedig egy ideologikus redukcié, amely a vilagpiaci logikat élteti.
A globalizmus alatt azt az ideoldgiét érti, amely a vildgpiac uralmat a tarsadal-
mi cselekvés minden mas forméja folé helyezi. E kiilonbségtevés kiillonosen
relevans a divatiparra nézve. Az Anna Amélie nem a divatipar homogenizal6
logikajat koveti, hanem olyan maérkastratégiat val6sit meg, amely a gazdasagi
jelenlétet kulturalis jelentéstermeléssel kapcsolja 0ssze. A tervezd nem a tomeg-
termelésben, hanem az életstilusbeli differencialasban taldlja meg globalis rele-
vancidjat, ami Ulrich Beck szerint a globalizéci6 reflexiv hasznélatdnak tekint-
hetd. ,Nem igazén értek egyet sem a divatipar, sem a fogyasztds tempdéjaval, ép-
pen ezért térekszem arra, hogy amit adok, az id6tallé és Gszinte legyen” — nyi-
latkozza a tervezé 2019-ben a We Love Budapestnek.”

Divatkultarak talalkozasa: nyitott divatkultura

B Ulrich Beck a kultara kétfajta fogalmat — nyitott és zart — killonbozteti meg:
az egyik kultirafogalom a kultarat egy meghatarozott helyhez kapcsolja, és ab-
bol indul ki, hogy a kultara helyhez kotott és lokalis tanulasi folyamatok ered-
ménye, és minden tarsadalmi csoportnak sajat, masokétdl eltérd kultardja van.
A masik kultirafogalom ezzel szemben szitkségszertien tobbes szdmban értel-
mezhetd (kultirak) és transzlokalis tanulési folyamatokbdl eredeztetheté™, ,,egy-
ség nélkiili nem integralt, nem lehatarolt sokféleségnek” tekinthetd.

Ugyanez az elképzelés akar atirhaté a kortars divatkultarara, vagy inkabb
kortars divatkultarakra is. Ulrich Beck érvei fel6l a nyitott divatkultira példaja
lehet az Anna Amélie marka, amely finom utaldsokat szd kollekci6iban a medi-
terrdn életérzésre, és emellett jelen is van a megidézésre keriilg foldrajzi térben
(Mikonoszon), melyhez a tervezd személyes életérzést is tarsit (Gorogorszagban
van otthon, ahol az édesanyja egykor festének tanult, és ahol mara egy sajat tiz-
letet visz). A kollekcidk vizudlis formaiban, Olah Anna vonalvezetésében azon-
ban nem a gorog folk jelenik meg, és nem utal egyetlen gorég népviseleti elemre
sem, ahogyan a magyar népviselet elemei sem koszonnek vissza az Angie’s Tale,
vagy a Tourist in Your Own City kollekciéban.” Turistaként a sajat varosodban el-
nevezési kollekcidja rdadasul éppen a tervezé (és vele egylitt a marka) helypoli-



gdmsagat tamasztjak ald, melynek reklamfot6it Budapest ikonikus turistalatva-
nyossédgainal — a H6sok terén és a Halaszbastyanal — fényképezték.

Az Anna Amélie mérka egyes kollekci6iban ez a kozvetitett mediterran élet-
érzés leginkabb a lerajzolt torténeteken keresztiil — és nem a ruhak formavilagan
at — érthet6 meg. A végtelentil szines, vizualizalt karakterek esznek, isznak, tan-
colnak, vagy éppen a napon siitkéreznek. Hattérben a tengerrel, vagy éppen a
gorog szigetek olyan ikonikus épitményeivel, mint a szélmalmok, melyek mind-
mind a kultardhoz és a turizmushoz kapcsolhatéak. Olykor a kollekcidk elneve-
zései is utalnak a gorog torténelemre és mitolégiara, ilyen példaul az Erotas vagy
a Delos (Delosz szigete az Egei-tengeren, Apollén és Artemisz sziil6helye).

A gorog ,fonal”

B Beck ,nyitott kultirafogalma” szerint a globalizdcié nem zart kulturélis egy-

ségeket hoz létre, hanem olyan traszlokélis tanulasi folyamatokat, amelyekben
az egyének és intézmények folyton 0j orientdciés pontokat keresnek. Ebben az
osszefiiggésben a divat értelmezhetd olyan szimbolikus fonalként, amely segit
eligazodni a globalis kulturélis térben.

A gorog mitolégia egyik legismertebb torténete, Ariadné fonala egy olyan
narrativ struktarat kinél, amely az Anna Amélie markéra is metaforaként vonat-
koztathatd. Ariadné fonala ugyanis nemcsak egy eszkoz, hanem orientédciés mé-
dium is. Segitségével Thészeusz képes eligazodni a labirintusban, tehat struktu-
ralni tudja a latszolag kaotikus teret. E mitikus motivum a Beck altal korvonala-
zott globalizalt vilagban — ahol a jelentések talkinalata hasonl6an labirintussze-
rii tapasztalatot eredményez — kiilonos aktualitast nyer.

A Greek Lovers Club kollekcié formavilaga és konnyed anyaghasznalata vizu-
alisan is megidézi Ariadné fonaldnak logikajat. A gorog mitolégidban Ariadné
nem harcos, hanem stratégiai tudéssal rendelkezé nd, aki eszkozt ad a talélés-
hez. Ez a megkozelités 6sszekapcsolja Oldh Anna tervezGi hitvallasat néiesség-
felfogasaval, amely a kitartést és az 6nazonossagot helyezi elGtérbe.

Beck nyitott kultiirafogalma szerint a mitoldgiai narrativak nem lezért hagyo-
méanyok, hanem tujraértelmezhetd kulturalis eréforrasok. A Greek Lovers Club
kollekciéban, vagy akar a Marmaid Mistress fantazianevi kollekciokban Ariadné
fonala elsGsorban nem illusztrativ motivumként jelenik meg, inkdbb strukturalé
elvként. A mediterran életérzést kozvetits kollekciok maguk valnak egyfajta kul-
turalis fonalld, amely viselGjuket végigvezeti a globdlis életstilus labirintusén.
Ariadné fonala az Anna Amélie életstilusmarka egyes kollekciéinak az esetében
egy olyan metaforaként miikodik, amely a divatot mint kulturalis rendszerek
hibrid héalézatat jelenitik meg, amely a lokalitasb6l indul ki (legyen az a kiindu-
las a gorog mitolégia, vagy akar egy kozismert magyar mese), de transzlokélis
érvényességgel bir.
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