
oanne Entwistle The Fashioned Body:
Fashion, Dress and Modern Social Theory
címû könyve a következõ megállapítással

indít: „A divat a testekrõl szól: testek állítják
elõ, népszerûsítik és viselik. A divat a testhez
szól, és a test az, amelyet szinte minden társa-
dalmi találkozáskor fel kell öltöztetni. (...)A di-
vatos ruha pedig az, ami megtestesíti a legutol-
só érvényben lévõ esztétikát.”1 Mindehhez hoz-
zátehetnénk, hogy a divatipar kényszere és el-
várása, hogy ez a felöltöztetett test maradjon
nemcsak „divatos”, hanem egyúttal kortalan is.
Tanulmányomban arra teszek kísérletet, hogy a
divatipar által „ideálisként” reprezentált test-
kép problematikus természetére mutassak rá,
különös tekintettel a divatmédiában reprezen-
tált idõsödõ nõi testek vonatkozásában. Érvelé-
semet egy esettanulmányon keresztül szemlél-
tetem.  Ahhoz azonban, hogy a divatipar által
megalkotott „ideális test” problémáját közelebb-
rõl is górcsõ alá vehessük, vissza kell kanyarod-
nunk annak gyökereihez, vagyis az elsõ
(divat)babák és próbababák történetéhez. 

Organikus és inorganikus: próbababa-,
és manöken-testek a divattörténetben

Ann Hollander divat és test kapcsolódási
pontjait vizsgálva abból indul ki, hogy az öltöz-
ködés megértéséhez elengedhetetlen az emberi
test vizsgálata2, Elizabeth Wilson is felismeri a
test fontos szerepét az öltözködésben, gondolat- 2025/9
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menetét azonban már összekapcsolja az élettelen testek problematikájával, a di-
vatkiállítások próbababáinak élettelenségével a múzeumokban, és határozottan
megjegyzi, hogy az élettelen testen lógó, egykor még valaki által viselt öltözetek
mint kiállított tárgyak nyugtalanságot árasztanak magukból, éppen abból a tény-
bõl kifolyóan, hogy egykor még egy élõ ember testéhez tartoztak. Wilson azt is
megfogalmazza, hogy „test nélkül a ruha nem nyújt teljességérzetet, és annak
mozgása (az emberi testen) is érzékelhetetlen.3 Juliette Peers amellett érvel, hogy
az élettelen baba és az emberi test közötti határvonal ma egyre halványodni
látszik.4

Az élettelenbaba- és próbababatestek és az élõ manökenek szerepét a divat-
tárgyak bemutatásában, terjesztésében és magában a divattörténetben már sokan
és sokféleképpen lejegyezték. A legtöbb divattörténész egyetért abban, hogy a
próbababa (franciául: mannequin) egy késõ kapitalista eszköz, amelynek elsõ
(ki)használója Charles Frederick Worth volt. A divattárgyak bemutatása elõször
élettelen tárgyakon, és nem élõ emberi testeken keresztül kezdõdik. Adam Geczy
pontosan ebbõl a divattörténeti perspektívából kiindulva próbálja megérteni 
korunk divatfogyasztóit, akiknek „a (kortárs) vágyuk az, hogy Barbie babává
váljanak.”5 Geczy a „technicizált test” fogalma felõl közelít e témához, és kiegé-
szíti Worth neve után a sort Coco Chanel és Paul Poiret neveivel, akik már mind-
ketten élõ divatmodelleket alkalmaztak – többnyire húszas éveikben járó höl-
gyeket – kollekcióik bemutatásához. Olyan testeket, amelyek látványosak voltak,
és akiket az emberek „összegyûlnek megnézni” (a divatbemutatók alkalmával).6

A divatmodellek saját teste a divatipar számára „eszközzé válik”7 Gaby Wood az
Observer hasábjain teszi fel a kérdést: „Vajon miért hívják a mai napig a divat-
modelleket „manökeneknek”?8

Caroline Evans írja le, hogy a divatmodellkedés csak az 1870-es években ter-
jed el, amikor a megrendelõk már látogatást tehetnek a szabászatoknál9 és 1886-ig
kell várni, hogy a divatmodellek feltûnhessenek a divatlapokban. Chanel lesz az
a tervezõ, aki praktikus okokból ugyanolyan testi adottságokkal rendelkezõ élõ
modelleket alkalmaz,10 Paul Poiret szintén modelleket használ, és az elsõ világ-
háború elõtt ruháit az egész világ elõtt prezentálni szeretné, ennek céljából lát-
ványos turnékat rendez a világban modelljeivel. A második világháború után
nehezen éled újjá a divatipar – az anyaghiány mellett még számos nehézséggel
küzd –, így újra a divatbabák élettelen testein kénytelenek bemutatni kollekció-
ikat a tervezõk egy vándorkiállítás alkalmával. 1945-ben indult útjára a Théâtre
de la Mode elnevezésû vándorkiállítás. Ehhez Nina Ricci és tizenöt további di-
vattervezõ, köztük Cristóbal Balenciaga, Pierre Balmain, Lucien Lelong, Elsa
Schiaparelli és Hérmes kétszázharminchét figurát készített, amelyek mind az ál-
taluk tervezett ruhákat és kiegészítõket viselték. A próbababák 27,5 hüvelyk ma-
gasak voltak, és 15 szettben mutatták be õket. Magukat a divatbabákat is képzõ-
mûvészek alkották meg. Jean Cocteau egyike volt ezeknek. Az élettelen babák
nemcsak ruhákat viseltek, hanem miniatûr ékszereket és kiegészítõket is. 

A babák által közvetített testképek mellett a modern tömeggyártás is átírja a
divatozó vásárlók éppen érvényben lévõ testképideálját, illetve a tervezõ és a
kliens ruhákhoz való viszonyát, azok elkészítésének lehetõségeit és körülmé-
nyeit. Míg Charles Frederick Worth esetében a hangsúly az egyedi darabokon
volt – amelyek arra is képesek voltak, hogy elrejtsék viselõjük elõnytelen testal-
katát is – addig a modern tömeggyártás következménye az volt, hogy már nem
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volt szükség arra, hogy a tervezõ még a divattárgy elkészítése elõtt pontosan
szemügyre vegye a vásárlók testalkatát és méreteit. 

1913-ban Doucet jegyzi le írásban a hús-vér divatmodellek optimális típusát,
úgy, mint akinek „szépnek kell lennie. Se nem kövérnek, se nem soványnak.”11

A test standardizációjának okát Caroline Evans az építészetben is megjelenõ
standardokkal állítja párhuzamba: „a modernista tervezés egy képzeletbeli ide-
áltípussal van összhangban”.12 A máig is „ideális testként” aposztrofált Barbie-
szerû nõi testkép csak a második világháború után terjed el. Ezt a testképet a
hosszú lábak, kis derékbõség és – a plasztikai mûtétek korszaka elõtt – valószí-
nûtlenül vízszintesen álló keblek jellemzik.13

A (próba)babák hatása a modern testképre 

Joanne Entwistle a divat és test kapcsolatát vizsgálva kifejezetten a divatipar
elnyomó természetét emeli ki, hangsúlyozva, hogy „a mindennapi életben az öl-
tözködés társadalmi nyomás eredménye, és az a benyomás, amelyet a ruhába öl-
tözött test alkot, szimbolikusan kifejezi annak társadalomban elfoglalt helyét
is.”14 Nem szabad megfeledkeznünk ugyanakkor arról sem, hogy a testek (így a
kijelölt testideálok is) mindig kultúraspecifikusak és az egyéni preferenciák/vá-
lasztások következményei is.  „(a ruha) Mindig a test felé irányul, más szóval az
öltözködés, a felöltözés eredménye.”15 Entwistle éppen ezért megkülönbözteti
egymástól a test mint társadalmilag konstituált és szituált tárgy megértését célzó
közelítéseket és a ruházkodás mint testet öltött tapasztalat megértését.16

Bár az eddig bemutatott divattörténeti keretek kijelölése óta évtizedek teltek
el, mégis úgy tûnhet számunkra, hogy a divatteoretikusok (Evans, Entwistle,
Hollander, Wilson) divatról és testrõl alkotott leírásainak a tekintetében a divat-
ipar ma mit sem változott: továbbra is a sovány és fiatal test fetisizálásának moz-
gatórugója: egy olyan iparág, amely inkább eltüntetni igyekszik a test szépséghi-
báit és az öregedés jeleit. Jó példa erre Donatella Versace utolsó kollekciója,
amelyben a 2025-ben ötvenegy éves Kate Moss (az egykori topmodell) testét a
Versace mint luxusdivatház úgy állítja be, mintha mit sem változott volna az el-
múlt húsz évben, s ehhez minden szabászati és egyéb vizuális cselt be is vet. Ha-
sonló „divatos testképet” –  és a biológiai kor letörlését/kitörlését az ideálisnak
vélt nõi testrõl) – akar közvetíteni felénk az ismert Szex és New York televíziós
sorozat hamvaiból újraéledt folytatása, az És egyszer csak (And Just Like That). S
bár az ismert karaktereket – Carrie Bradshaw, Charlotte York, Miranda Hobbes –
ugyanazok a színészek játsszák mint 1998 és 2004 között, az operatõr (de a for-
gatókönyv írója és a stylist is) mégis igyekszik õket ugyanolyannak beállítani,
mint harmincas éveikben.17 A divat, a média, illetve a filmipar összjátékának
szempontjából is érdekes elemzési terep az And Just Like That (És egyszer csak)
címû sorozat, amely hajdani elõdje dekonstruktív újrajátszása. Míg a Szex és New
York sorozat egyértelmû kifejezése volt annak, hogy a fiatalság, a szex és divat
összekapcsolása örök és sérthetetlen, az És egyszer csak már az idõskor és a sze-
xualitás lehetséges kapcsolódásait jelzi nagyrészt ugyanazon színészeket szere-
peltetve a sorozatban, s szintén Sarah Jessica Parker fõszereplésével, aki a sorozat
(újra)indulásakor ötvenhat éves. Bár a divatmédia szerint a színésznõ a sorozat
indulásakor „harminchárom évesen már öregnek számított a hollywoodyi
standardek szerint, amikor a Szex és New York forgatásai elkezdõdtek.”18 Ez a ki-
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jelentés szintén visszakapcsol minket az idealizált testek és a divatipar metszés-
pontjaihoz, azok problematikus természetéhez. 

Idõsödõ celebtestek a divatmédiában

Julia Twigg divatszociológus szerint „a divatrendszer mint hegemón rend, egy
idealizált világot mutat be, amelyben az életkor nem szerepel, vagy amelyben az
életkor a látásmód beszûkülését, valaminek a romlását és kudarcát jelenti.”19 Azt
állítja, hogy a divat és az öregség a divatmédia szemszögébõl nézve mindenkép-
pen egy oximoron: „úgy tûnik, hogy a divat és az öregedés szavak nem férnek
meg egykönnyen egymás mellett.”20 – írja a Fashion Theory folyóiratban. Twigg
mindössze három évvel késõbb megjelenõ, Fashion and Age: Dress, the Body,
and Later Life címû nagyhatású könyve azonban már e két fogalom összebékíté-
sén munkálkodik, s az idõsek (itt az ötvenes éveiben járókra vonatkoztatja a fo-
galmat) változó társadalmi és kulturális helyét vizsgálja a kortárs fogyasztói kul-
túrában. Könyvében tovább árnyalja korábbi állítását: „A divat a fiatalos szép-
ség, a fantázia, a képzelet, a csábítás világában él (...) az idõskort ezzel szemben
a szürkeség idõszakaként érzékeljük, amelyet a magamutogatástól vagy az eroti-
kától való visszavonulás (...) jellemez.”21 Susan Sontag az öregedés kérdéskörét
The Double Standard of Ageing (1972) címû tanulmányában tárgyalja.  Sontag
éleslátóan jegyzi meg, hogy „az öregedés sokkal inkább a társadalom ítélete és
nem elsõsorban biológiai esemény.”22 Abból indul ki, hogy az „idõskori válság”
a gazdag országokban élõ nõk esetében már 1972-ben is korábban kezdõdött el,
mint ahogy ezek a nõk elérték volna a nyugdíjas korhatárt, s ezzel együtt e kér-
dés az egyén életében hosszabban el is húzódik. Sontag hetvenes évekbeli írása
még leginkább nõket érintõ problémaként ír az ageingrõl, s írása inkább egy
posztfeminista diskurzusba illeszkedik. Twigg Sontaghoz nagyon hasonló mó-
don amellett érvel, hogy „az öregség képlékeny, kontextusfüggõ és kulturális ka-
tegória, amely átfedésben van más kulturális és társadalmi struktúrákkal, ame-
lyekkel egyúttal keresztezõdik is.”23

A divatipar perspektívájából kiindulva a divatot napjainkban egyre szüksé-
gesebb összekapcsolni egy magának újonnan helyet követelõ vásárlóerõvel. 
A demográfiai változásokat is figyelembe véve ma már a divat nem lehet többé
kizárólag a fiatalság és a szépség metaforája.  A baby boomer generáció (amely
fiatal korában a miniszoknya viselésével lázadt) immár elérte a nyugdíjkorha-
tárt, és a luxusmárkáknak is szem elõtt kell tartaniuk, hogy az idõsebb korosz-
tálynak komoly igénye lesz a jövõben is a divatra. Edmunds és Turner arra hív-
ják fel a figyelmünket, hogy a baby boomer generáció esztétikailag, kulturálisan
és szexuális szempontból is stratégiai generáció: az elsõ generáció, aki átélte 
azt az idõszakot, amelyben a tömeges fogyasztás forradalma átalakította a
közízlést.24 A divatipar maga pedig csakis a fogyasztás (napjainkra pedig legin-
kább a túlfogyasztás) felõl értelmezhetõ. 

Mindezek ellenére a fogyasztói kultúra még mindig az öregedéstõl (az ideali-
zált testkép elvesztésének a lehetõségétõl) való félelmet erõsíti fel az emberek-
ben, és a „megelõzéséhez” vagy az „elfedéséhez” direkt reklámokat és eladható
termékeket (ránctalanító krémek) vagy szolgáltatásokat köt (plasztikai beavatko-
zások). A divatteoretikus Pamela Church Gibson jegyzi meg, hogy „a celebkul-
túra korában méginkább felerõsödött az a tendencia, hogy az öregedés hátrányos
helyzetbe hozza az egyént.”25 Olykor az „idealizált test” elvesztésének a lehetõ-14
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sége, máskor pedig már a ténylegesen bekövetkezett „veszteségnek” a kritikája –
különösen a közösségi médiában – immár nemcsak a közember életét hatja át,
hanem a celebritások mindennapjait is elkíséri.

„Tudom, hogy nézek ki. Nincs más választásom”

Sarah Jessica Parker idealizált celeb testének kritikája 2021 óta hatja át a di-
vatmédiát, és a közösségi média irányából indult. Az És Egyszer csak sorozat fel-
tûnésének apropóján (pontosabban egy lencsevégre kapott találkozó kapcsán:
Sarah Jessica Parker smink nélkül jelent meg, õsz hajjal a szintén õsz hajú Andy
Cohen mellett) a közönség élénk kritikával illette a közösségi médiában az ak-
kor ötvenhat éves színésznõ testét – egy olyan testképet, amely továbbra is vé-
kony, sportos és rendezett megjelenésû –, Parker erre a következõ módon reagált
a Vogue Amerika hasábjain:

„A közösségi médiában mindenkinek van valami mondanivalója: ’túl sok
ránc’ vagy éppen ’miért nem ráncos ez a nõ?’ Olyan, mintha az emberek
nem akarnák, hogy rendben legyünk saját magunkkal. Szinte élvezik, ha
fájdalmat okoznak valakinek. Ha úgy döntünk, hogy természetes módon
akarunk megöregedni, akkor az a baj, ha meg nem, akkor meg az. Mintha
azt emberek azt akarnák, hogy nekünk igenis fájjon az, ahogy ennyi idõsen
kinézünk. Mindegy, hogy a természetes öregedést választjuk, és nem törek-
szünk a tökéletességre, vagy csinálunk valamit az arcunkkal, hogy jobban
érezzük magunkat. Pontosan tudom, hogy nézek ki. Nincs választásom. Mit
csináljak? Tûnjek el?” 26

Julia Twigg Fashion and Age: Dress, Body and Later Life címû könyve világo-
san rámutat arra, hogy a Vogue mint divatmagazin mindig ellentmondásos vi-
szonyt alakított ki az idõs nõi testek szerepeltetésével szemben saját hasábjain.
Twigg a brit Vogue 1990 és 2009 közötti lapszámainak vizuális- és tartalomelem-
zését végezte el. Három stratégiát azonosított, amelyek ez idõben a brit Vogue-ot
jellemezték az öregedés reprezentációja szempontjából: (1) a lokalizáció, amely
a szerkesztõk azon stratégiájára utal, hogy az idõsebb nõk a magazin bizonyos
részeire korlátozódjanak. Így az idõs testek jellemzõen a szépségápolási oldala-
kon jelennek meg, ahol az öregedés küzdelme elleni eszközök és eljárások kap-
hatnak központi szerepet. Egy másik hatékonyan alkalmazott stratégia a (2) fel-
hígítás, amit számos klasszikus újságírói technikával érhetnek el. Az elsõ ezek
közül az „korosztályos megközelítés”, amikor a húszas, harmincas, negyvenes
stb. éveikben járók divatját együtt mutatják be. Egy másik klasszikus hígítási
technika a „generációk együtt szerepeltetése” a magazinban. Ennek lényege,
hogy az idõsebb korosztályból kevesebb számú testet mutatunk be több fiatal
test társaságában, miközben egy adott trend „kortalanságát” hangsúlyozzuk: ezt
képmontázsokkal érik el, amelyekben az idõsebb emberek képei kisebb méretû-
ekre vannak szerkesztve a többinél. Egy másik hígítási stratégia a stílusikonok
vagy híres tervezõk „ifjúkorából” származó fotók együtt szerepeltetése idõskori
képeikkel együtt. A harmadik stratégia a (3) perszonalizáció stratégiája. Ekkor az
idõsebb nõ kizárólag nevesített egyénként jelenik meg (és nem modellként), aki-
nek az élete egy olyan „valódi élet”, amely távol áll a legtöbb ember, így a leg-
több Vogue-olvasó életének valóságától.27
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Napjaink divatmédiája ugyanezeket a Twigg által megfigyelt technikákat 
alkalmazza az idõsebb generációról szóló tartalmak bemutatásához. Hasonló 
divatmédia tudósítási technikákat figyelhetünk meg a 2021 decemberi Vogue
Amerika lapszámának az esetében is, ahol a címlapra „kortalan stílusikonként”
az akkor ötvenhat éves Sarah Jessica Parker kerül. Ekkorra már messzire kerül-
tünk attól, ami a brit Vogue-ot hacsak egy rövid idõn át is – 1940-es évek végé-
tõl az 1960-as évek közepéig – de valamelyest jellemezte. Akkoriban a Vogue
oldalainak állandó szereplõje volt az 1949-ben már a hatvanas éveiben járó Mrs.
Exeter, aki a magazin idõsebb olvasóinak példaképe volt. Szezonális rovatai,
szellemes megszólalásai egy új Vogue-közönséget mozgattak meg. A sikkes, ko-
rát nem szégyellõ, határozottan felsõközéposztálybeli Exeter asszony egy
„»bizonyos korú« nõ volt, aki köré ügyesen szõtték a történeteket és az árucikke-
ket, és a trendeket mûvészien tálalták rajta keresztül.”28 Mrs. Exeter 1948 és
1951-ben is a brit Vogue címlapján szerepelt, amelyet Cecil Beaton fotózott. 
A hatvanas évekre azonban a Vogue annyira fiatalságcentrikussá vált, hogy Mrs.
Exeter teljesen eltûnt a hasábokról. Ekkora már „a Vogue nem engedheti meg
magának, hogy bármilyen módon úgy tûnjön, mintha idõsebb nõknek szóló ma-
gazin lenne, mert az aláásná alapvetõ vonzerejét.”29

Twigg azt állítja, hogy a „tágabb értelemben vett kultúra a fiatalságot értéke-
li, és nem meglepõ, hogy a magazinok igyekeznek úgy pozícionálni magukat,
hogy ezt az értékrendszert tükrözzék. Ezért van az, hogy a Vogue, más divatma-
gazinokkal összhangban, az idõsebb nõk fotóit – és az „idõsebb” a Vogue eseté-
ben harminc év felettit jelent – csak a magazin bizonyos részeire korlátozza. 
A Vogue-ban az életkorral kapcsolatos anyagok bemutatása tehát a kortalan stí-
lus olyan koncepcióján alapul, amely túllép az életkor elemein, és ezáltal haté-
konyan el is tünteti azt. Ahogy Katz (2005), Kathy Woodward (1991, 2006) és
mások megjegyezték, a modern fogyasztói kultúrában a sikeres öregedés az öre-
gedésnek a látszatát sem keltõ öregedés. A mainstream magazinok vizuális vilá-
ga nemcsak támogatja ezt a törekvést, hanem fel is erõsíti azt.”30

A divatmagazinok nagy részének esetében a vizuális reprezentációban nap-
jainkig megmaradt az a „fiatalságkultusz”, ami egykor kiszorította a brit Vogue
hasábjairól a híres Mrs. Exetert. Azzal, hogy Sarah Jessica Parker ötvenhat éves
teste 2021-ben a Vogue Amerika címlapjára kerül, még korántsem állíthatjuk,
hogy az idõsödõ nõi testek saját igaz valójukban lennének ábrázolhatóak a di-
vatmédiában. A címlapon szereplõ színésznõt a fotós oldalsó pozícióból fényké-
pezte, a kamera és a ruha – egy John Galliano által tervezett tüllruha – is szán-
dékolt módon takarja el testét. A címlapon a következõ feliratot olvashatjuk: „És
Egyszer csak, SJP visszatért”. A címlapfotó alatt nagykapitális betûkkel szedve
megjelenik az „Ikonikus” szó is, amely szókapcsolatra már Julia Twigg is utalt
egykor. A divatmédia azon gyakorlatáról van tehát szó, amely kortalan stílus-
ikonként mutatja be egy idõsebb celeb-nõ testét a nyilvánosságban.31 Az ilyen-
fajta címlapsztorikon és „borítókon egyáltalán nem látszanak a kor jelei a testen.
A Vogue következetesen olyan idõsebb nõket mutat be, akik ezáltal évtizedekkel
fiatalabbnak tûnnek a koruknál, és ennek az állapotnak az elérését eszménykép-
ként értékelik. Itt a cél nem az, hogy kegyesen lépjünk át az élet következõ sza-
kaszába, mint Exeter asszony, hanem az, hogy tíz évvel fiatalabbnak tûnjünk, és
aktívan integrálódjunk a megjelenés és a fogyasztás világába, tükrözve egy olyan
kulturális ideált, amelyben a siker az öregedés, anélkül, hogy ennek vizuális 
jeleit mutatnánk.”3216
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A Sarah Jessica Parkert (mint kortalan stílusikont) bemutató Vogue fotósoro-
zaton (beleértve a Vogue Amerika címlapját is) a színésznõ arca és teste végig ki
van takarva, vagy kifejezetten oldalsó pozícióból ábrázolt. Az újságcikk elsõ ol-
dalán megjelenõ fotón a színésznõ madártollakkal feldíszített Valentino ruhát és
kalapot visel. A következõ oldalon egy színes, virágmintás Alexander McQueen
ruhában láthatjuk, de a testét itt is teljesen befedi a stylist egy élénk kék színû
kabáttal. A következõ oldalon Chanel kabátot és Dior ruhát visel egy fekete-fe-
hér fotón, a háttérben a New York-i Greenwich Village épületei rajzolódnak ki.
A következõ fotón szintén tetõtõl talpig madártollak borítják a testét és egy
haute couture Fendi ruhát visel.  Ezt egy újabb fekete-fehér fotó követi, amiben
már teljesen hátsó pozícióból veszi a kamera, tehát szintén semmit sem látunk
a színésznõ teljes testalkatából. A divatmédia szemszögébõl úgy tûnik ilyen mó-
don reprezentálható 2021-ben Sarah Jessica Parker. 

Következtetések

Adam Geczy szerint „modern korunk paradoxona, hogy a természetesség re-
torikájának korszakában, mi, emberek magunk sohasem voltunk annál termé-
szetellenesebbek, mint napjainkban.”33 A divatteoretikus példája szintén az élet-
telen bábú és az élõ emberi test ellentmondásos kapcsolódási pontjai felõl válik
érthetõvé: Pinocchio történetéhez kanyarodik vissza, aki bábúként mindenáron
igazi érzõ emberré akart válni. A poszthumanizmus korában szerinte éppen egy
fordított dinamika lép mûködésbe, vagyis a tökéletes „testûnek” kifaragott báb
mintáját akarjuk internalizálni, tehát mi magunk akarunk olyanná válni, mint
egy élettelen figura.  Következtetésképpen elmondható, hogy azáltal, hogy a di-
vatipar által „életre keltett” – egykor a próbababák és hús-vér modellek egysége-
sítõ méretei alapján létrejött – „ideális testképpel” azonosulunk (vagy azt tartjuk
magunk számára a mércének), egy élettelen és kortalan baba testével is azono-
sulunk. A divatipar fogyasztásorientált szemlélete saját mûködési mechanizmu-
sa felõl is támogatja egy torz testkép „ideálissá” válását. A Vogue-hoz hasonló di-
vatmagazinok pedig a demográfiai változások ellenére is tovább támogatják egy
kortalan és egyenlõ méretre szabott test univerzálisan elfogadottá válását. Erre
példa az általam bemutatott esettanulmány is, amikor Sarah Jessica Parker öt-
venhat éves testét sem teljes valójában reprezentálja a divatmédia, hanem egy-
értelmûen használja azokat a fotózási, styling és újságírói technikákat, amelyek
esszenciája éppen az „öregedésnek a látszatát sem keltõ öregedés” bemutatása a
magazin hasábjain és képi anyagában egyaránt.
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