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AZ IDOSODO NOI TEST

REPREZENTACIOJA
A DIVATMEDIABAN

oanne Entwistle The Fashioned Body:

Fashion, Dress and Modern Social Theory

cimi konyve a kovetkezé megallapitassal
indit: ,A divat a testekrdl szol: testek allitjak
el6, népszertsitik és viselik. A divat a testhez
sz6l, és a test az, amelyet szinte minden tarsa-
dalmi talalkozaskor fel kell 6ltoztetni. (...)A di-
vatos ruha pedig az, ami megtestesiti a legutol-
s6 érvényben 1év§ esztétikat.”* Mindehhez hoz-
zatehetnénk, hogy a divatipar kényszere és el-
varasa, hogy ez a feloltoztetett test maradjon
nemcsak ,divatos”, hanem egytttal kortalan is.
Tanulményomban arra teszek kisérletet, hogy a
divatipar altal ,idealisként” reprezentalt test-
kép problematikus természetére mutassak r4,
kalonos tekintettel a divatmédidban reprezen-
talt id6sod6 ndi testek vonatkozasaban. Ervelé-
semet egy esettanulmédnyon keresztiil szemlél-
tetem. Ahhoz azonban, hogy a divatipar altal
megalkotott ,,idedlis test” problémajat kozelebb-
ré6l is gércsd ald vehessik, vissza kell kanyarod-
nunk annak gyokereihez, vagyis az els6
(divat)babék és prébababék torténetéhez.

Organikus és inorganikus: probababa-,
és manoken-testek a divattorténetben

B Ann Hollander divat és test kapcsolédasi
pontjait vizsgalva abbdl indul ki, hogy az 61t6z-
kodés megértéséhez elengedhetetlen az emberi
test vizsgélata®, Elizabeth Wilson is felismeri a
test fontos szerepét az 6lt6zkodésben, gondolat-

A babak altal
kozvetitett testképek
mellett a modern
tomeggyartas is atirja
a divatozo vasarlok
éppen érvényben Iévo
testképidealjat, illetve
a tervezo ¢és a kliens
ruhakhoz valo
viszonyat, azok
elkészitésének
lehetoségeit és
koriilményeit.
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menetét azonban mér 6sszekapcsolja az élettelen testek problematikajaval, a di-
vatkiallitdsok probababainak élettelenségével a muzeumokban, és hatarozottan
megjegyzi, hogy az élettelen testen 16g6, egykor még valaki altal viselt 61tozetek
mint kiéllitott targyak nyugtalanségot arasztanak magukbdl, éppen abbdl a tény-
bél kifolyban, hogy egykor még egy él6 ember testéhez tartoztak. Wilson azt is
megfogalmazza, hogy ,test nélkiil a ruha nem nyujt teljességérzetet, és annak
mozgdasa (az emberi testen) is érzékelhetetlen.’ Juliette Peers amellett érvel, hogy
az élettelen baba és az emberi test kozotti hatarvonal ma egyre halvanyodni
latszik.*

Az élettelenbaba- és probababatestek és az é16 manokenek szerepét a divat-
targyak bemutatasaban, terjesztésében és magéban a divattorténetben mar sokan
és sokféleképpen lejegyezték. A legtobb divattorténész egyetért abban, hogy a
probababa (francidul: mannequin) egy kés6 kapitalista eszkoz, amelynek elsG
(ki)hasznél6ja Charles Frederick Worth volt. A divattargyak bemutatésa el§szor
élettelen targyakon, és nem é16 emberi testeken keresztil kezdédik. Adam Geczy
pontosan ebbdl a divattorténeti perspektivdbol kiindulva prébalja megérteni
korunk divatfogyasztoit, akiknek ,a (kortars) vagyuk az, hogy Barbie babava
véaljanak.” Geczy a ,technicizalt test” fogalma feldl kozelit e téméahoz, és kiegé-
sziti Worth neve utan a sort Coco Chanel és Paul Poiret neveivel, akik mar mind-
ketten él6 divatmodelleket alkalmaztak — tobbnyire hiszas éveikben jaré hol-
gyeket — kollekcidik bemutatasdhoz. Olyan testeket, amelyek latvanyosak voltak,
és akiket az emberek ,,6sszegytilnek megnézni” (a divatbemutatok alkalméval).®
A divatmodellek sajat teste a divatipar szamara ,,eszk6zzé valik”” Gaby Wood az
Observer hasébjain teszi fel a kérdést: ,Vajon miért hivjdk a mai napig a divat-
modelleket ,,manokeneknek”?®

Caroline Evans irja le, hogy a divatmodellkedés csak az 1870-es években ter-
jed el, amikor a megrendel6k mar latogatast tehetnek a szabédszatoknal® és 1886-ig
kell varni, hogy a divatmodellek felttinhessenek a divatlapokban. Chanel lesz az
a tervezd, aki praktikus okokbél ugyanolyan testi adottsdgokkal rendelkezé é16
modelleket alkalmaz, Paul Poiret szintén modelleket hasznal, és az els6 vilag-
héboru el6tt ruhait az egész vilag el6tt prezentalni szeretné, ennek céljabél 1at-
vanyos turnékat rendez a vildgban modelljeivel. A masodik vilaghdbora utédn
nehezen éled 1jja a divatipar — az anyaghiany mellett még szdmos nehézséggel
kiizd —, igy Gjra a divatbabék élettelen testein kénytelenek bemutatni kollekcié-
ikat a tervezdk egy vandorkiallitas alkalméaval. 1945-ben indult Gtjara a Thédtre
de la Mode elnevezésii vandorkiallitds. Ehhez Nina Ricci és tizen6t tovéabbi di-
vattervezd, koztik Cristébal Balenciaga, Pierre Balmain, Lucien Lelong, Elsa
Schiaparelli és Hérmes kétszazharminchét figurat készitett, amelyek mind az 4l-
taluk tervezett ruhédkat és kiegészitéket viselték. A prébababék 27,5 hiivelyk ma-
gasak voltak, és 15 szettben mutattdk be 6ket. Magukat a divatbabékat is képzd-
miivészek alkottdk meg. Jean Cocteau egyike volt ezeknek. Az élettelen babak
nemcsak ruhdakat viseltek, hanem miniattr ékszereket és kiegészitGket is.

A babdk altal kozvetitett testképek mellett a modern tomeggyartas is atirja a
divatozé vasérlék éppen érvényben 1évé testképidealjat, illetve a tervezd és a
kliens ruhdkhoz val6 viszonyét, azok elkészitésének lehetdségeit és korilmé-
nyeit. Mig Charles Frederick Worth esetében a hangsily az egyedi darabokon
volt — amelyek arra is képesek voltak, hogy elrejtsék viselGjik elénytelen testal-
katat is — addig a modern tomeggyartas kovetkezménye az volt, hogy mar nem



volt sziukség arra, hogy a tervezd még a divattargy elkészitése elGtt pontosan
szemiugyre vegye a vasarlok testalkatat és méreteit.

1913-ban Doucet jegyzi le irdsban a hus-vér divatmodellek optimaélis tipusat,
Ggy, mint akinek ,;szépnek kell lennie. Se nem kévérnek, se nem sovanynak.”"
A test standardizaci6janak okat Caroline Evans az épitészetben is megjelend
standardokkal allitja parhuzamba: ,,a modernista tervezés egy képzeletbeli ide-
altipussal van 6sszhangban”.”” A maig is ,idealis testként” aposztrofalt Barbie-
szerd néi testkép csak a masodik vilaghabord utan terjed el. Ezt a testképet a
hosszt labak, kis derékbdség és — a plasztikai miitétek korszaka el6tt — val6szi-
nitleniil vizszintesen allé keblek jellemzik.*

A (proba)babak hatasa a modern testképre

B Joanne Entwistle a divat és test kapcsolatat vizsgalva kifejezetten a divatipar
elnyomo6 természetét emeli ki, hangstlyozva, hogy ,,a mindennapi életben az 61-
tozkodés tarsadalmi nyomés eredménye, és az a benyomads, amelyet a ruhdba 61-
tozott test alkot, szimbolikusan kifejezi annak tarsadalomban elfoglalt helyét
is.”" Nem szabad megfeledkezniink ugyanakkor arrél sem, hogy a testek (igy a
kijelolt testidealok is) mindig kultaraspecifikusak és az egyéni preferencidk/va-
lasztédsok kovetkezményei is. ,,(a ruha) Mindig a test felé irdnyul, més széval az
oltozkodés, a feloltozés eredménye.”” Entwistle éppen ezért megkiilonbozteti
egymastol a test mint tdrsadalmilag konstitualt és szitualt targy megértését célzo
kozelitéseket és a ruhdzkodds mint testet éltétt tapasztalat megértését.'

Bar az eddig bemutatott divattorténeti keretek kijelolése 6ta évtizedek teltek
el, mégis tgy tlinhet szdmunkra, hogy a divatteoretikusok (Evans, Entwistle,
Hollander, Wilson) divatrdl és testrdl alkotott leirdsainak a tekintetében a divat-
ipar ma mit sem valtozott: tovabbra is a sovany és fiatal test fetisizdldsdnak moz-
gatérugdja: egy olyan iparag, amely inkabb eltiintetni igyekszik a test szépséghi-
béit és az oregedés jeleit. J6 példa erre Donatella Versace utolsé kollekcidja,
amelyben a 2025-ben 6tvenegy éves Kate Moss (az egykori topmodell) testét a
Versace mint luxusdivathéaz agy allitja be, mintha mit sem valtozott volna az el-
mult hisz évben, s ehhez minden szabészati és egyéb vizuilis cselt be is vet. Ha-
sonlé ,divatos testképet” — és a biolégiai kor letorlését/kitorlését az idedlisnak
vélt ndi testrdl) — akar kozvetiteni felénk az ismert Szex és New York televizids
sorozat hamvaibél Gjraéledt folytatésa, az Es egyszer csak (And Just Like That). S
bar az ismert karaktereket — Carrie Bradshaw, Charlotte York, Miranda Hobbes —
ugyanazok a szinészek jatsszak mint 1998 és 2004 kozott, az operatér (de a for-
gatékonyv iréja és a stylist is) mégis igyekszik Sket ugyanolyannak beéllitani,
mint harmincas éveikben.” A divat, a média, illetve a filmipar 6sszjatékanak
szempontjabol is érdekes elemzési terep az And Just Like That (Es egyszer csak)
cimd sorozat, amely hajdani el6dje dekonstruktiv Gjrajatszésa. Mig a Szex és New
York sorozat egyértelmd kifejezése volt annak, hogy a fiatalsdg, a szex és divat
osszekapcsolasa orok és sérthetetlen, az Es egyszer csak mar az idéskor és a sze-
xualitas lehetséges kapcsolddasait jelzi nagyrészt ugyanazon szinészeket szere-
peltetve a sorozatban, s szintén Sarah Jessica Parker fGszereplésével, aki a sorozat
(4jra)induldsakor 6tvenhat éves. Bar a divatmédia szerint a szinésznd a sorozat
induldsakor ,harminchdrom évesen mér oOregnek szamitott a hollywoodyi
standardek szerint, amikor a Szex és New York forgatasai elkezd6dtek.”* Ez a ki-
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jelentés szintén visszakapcsol minket az idealizélt testek és a divatipar metszés-
pontjaihoz, azok problematikus természetéhez.

Idosodo celebtestek a divatmédiaban

M Julia Twigg divatszociol6gus szerint ,a divatrendszer mint hegemoén rend, egy
idealizalt vilagot mutat be, amelyben az életkor nem szerepel, vagy amelyben az
életkor a latasmod besztikiilését, valaminek a romlasat és kudarcat jelenti.”** Azt
allitja, hogy a divat és az tregség a divatmédia szemsz6gébdl nézve mindenkép-
pen egy oximoron: ,4gy tdnik, hogy a divat és az oregedés szavak nem férnek
meg egykonnyen egymads mellett.”* — irja a Fashion Theory folyéiratban. Twigg
mindossze harom évvel kés6bb megjelend, Fushion and Age: Dress, the Body,
and Later Life cimi nagyhatdst kényve azonban mar e két fogalom 6sszebékité-
sén munkalkodik, s az iddsek (itt az 6tvenes éveiben jardkra vonatkoztatja a fo-
galmat) valtozé tarsadalmi és kulturalis helyét vizsgalja a kortérs fogyasztoi kul-
taraban. Kényvében tovabb arnyalja kordbbi allitasat: ,,A divat a fiatalos szép-
ség, a fantazia, a képzelet, a csabitas vildgéban él (...) az idGskort ezzel szemben
a sziirkeség idGszakaként érzékeljik, amelyet a magamutogatédstol vagy az eroti-
katol val6 visszavonulés (...) jellemez.”** Susan Sontag az oregedés kérdéskorét
The Double Standard of Ageing (1972) cimi tanulmanyaban targyalja. Sontag
éleslatéan jegyzi meg, hogy ,,az 6regedés sokkal inkabb a tarsadalom itélete és
nem elsGsorban biolégiai esemény.”* Abbél indul ki, hogy az ,idéskori vélsag”
a gazdag orszdgokban él6 nék esetében mar 1972-ben is kordbban kezddott el,
mint ahogy ezek a n6k elérték volna a nyugdijas korhatart, s ezzel egytitt e kér-
dés az egyén életében hosszabban el is htizédik. Sontag hetvenes évekbeli irasa
még leginkabb ndéket érinté problémaként ir az ageingrél, s irdsa inkdbb egy
posztfeminista diskurzusba illeszkedik. Twigg Sontaghoz nagyon hasonl6 mé-
don amellett érvel, hogy ,az 6regség képlékeny, kontextusfiiggs és kulturalis ka-
tegéria, amely atfedésben van més kulturélis és tarsadalmi struktarakkal, ame-
lyekkel egytttal keresztezédik is.”*

A divatipar perspektivajabél kiindulva a divatot napjainkban egyre sziksé-
gesebb 0Osszekapcsolni egy maganak djonnan helyet kovetel§ vasarléerével.
A demografiai valtozasokat is figyelembe véve ma mar a divat nem lehet tobbé
kizar6lag a fiatalsag és a szépség metaforaja. A baby boomer generéacié (amely
fiatal kordban a miniszoknya viselésével lazadt) immar elérte a nyugdijkorha-
tart, és a luxusmarkaknak is szem elétt kell tartaniuk, hogy az idésebb korosz-
talynak komoly igénye lesz a jov6ben is a divatra. Edmunds és Turner arra hiv-
jak fel a figyelmiinket, hogy a baby boomer generécié esztétikailag, kulturédlisan
és szexudlis szempontbdl is stratégiai generdcié: az elsé generacio, aki atélte
azt az idd@szakot, amelyben a tomeges fogyasztas forradalma atalakitotta a
kozizlést.** A divatipar maga pedig csakis a fogyasztas (napjainkra pedig legin-
kabb a talfogyasztas) fel6l értelmezhetd.

Mindezek ellenére a fogyaszt6i kultira még mindig az éregedéstél (az ideali-
zalt testkép elvesztésének a lehetGségétdl) valo félelmet erdsiti fel az emberek-
ben, és a ,megel6zéséhez” vagy az ,elfedéséhez” direkt reklamokat és eladhat6
termékeket (ranctalanité krémek) vagy szolgéltatdsokat kot (plasztikai beavatko-
zasok). A divatteoretikus Pamela Church Gibson jegyzi meg, hogy ,,a celebkul-
tara koraban méginkébb feler6sodott az a tendencia, hogy az éregedés hatranyos
helyzetbe hozza az egyént.”* Olykor az ,,idealizélt test” elvesztésének a lehet6-



sége, maskor pedig mér a ténylegesen bekovetkezett ,,veszteségnek” a kritikaja —
kilonosen a kozosségi médidban — immar nemcsak a kozember életét hatja at,
hanem a celebritdsok mindennapjait is elkiséri.

«Tudom, hogy nézek ki. Nincs mas valasztasom”

M Sarah Jessica Parker idealizalt celeb testének kritikaja 2021 6ta hatja at a di-
vatmédiat, és a kozosségi média iranyabol indult. Az Es Egyszer csak sorozat fel-
tlinésének apropojan (pontosabban egy lencsevégre kapott taldlkozé kapcsén:
Sarah Jessica Parker smink nélkiil jelent meg, sz hajjal a szintén Gsz hajia Andy
Cohen mellett) a kozonség élénk kritikaval illette a kozosségi médiaban az ak-
kor 6tvenhat éves szinésznd testét — egy olyan testképet, amely tovabbra is vé-
kony, sportos és rendezett megjelenésti —, Parker erre a kovetkezé médon reagélt
a Vogue Amerika hasabjain:

»A kozosségi médidban mindenkinek van valami mondanivaléja: "tal sok
ranc’ vagy éppen ‘miért nem rdncos ez a né? Olyan, mintha az emberek
nem akarndk, hogy rendben legyiink sajat magunkkal. Szinte élvezik, ha
fajdalmat okoznak valakinek. Ha tgy dontiink, hogy természetes médon
akarunk megoregedni, akkor az a baj, ha meg nem, akkor meg az. Mintha
azt emberek azt akarnak, hogy nekiink igenis fdjjon az, ahogy ennyi id6sen
kinézuink. Mindegy, hogy a természetes 6regedést valasztjuk, és nem torek-
szuink a tokéletességre, vagy csindlunk valamit az arcunkkal, hogy jobban
érezziik magunkat. Pontosan tudom, hogy nézek ki. Nincs valasztdsom. Mit
csinaljak? Ttinjek el?”

Julia Twigg Fashion and Age: Dress, Body and Later Life cimi konyve vilago-
san rdmutat arra, hogy a Vogue mint divatmagazin mindig ellentmondasos vi-
szonyt alakitott ki az idés néi testek szerepeltetésével szemben sajat hasébjain.
Twigg a brit Vogue 1990 és 2009 kozotti lapszamainak vizuélis- és tartalomelem-
zését végezte el. Harom stratégiat azonositott, amelyek ez id6ben a brit Vogue-ot
jellemezték az 6regedés reprezentacitja szempontjabdl: (1) a lokalizdcid, amely
a szerkeszt6k azon stratégiajara utal, hogy az id6sebb nék a magazin bizonyos
részeire korlatozédjanak. Igy az idds testek jellemzden a szépségapolasi oldala-
kon jelennek meg, ahol az 6regedés kiizdelme elleni eszk6zok és eljarasok kap-
hatnak kozponti szerepet. Egy masik hatékonyan alkalmazott stratégia a (2) fel-
higitds, amit szamos klasszikus Gjsdgiréi technikaval érhetnek el. Az els6 ezek
kozil az ,korosztdlyos megkdézelités”, amikor a hiiszas, harmincas, negyvenes
sth. éveikben jarék divatjat egyutt mutatjak be. Egy masik klasszikus higitasi
technika a ,generdcick egyiitt szerepeltetése” a magazinban. Ennek lényege,
hogy az idésebb korosztalybdl kevesebb szamu testet mutatunk be tobb fiatal
test tarsasagaban, mikozben egy adott trend ,kortalansdgat” hangsilyozzuk: ezt
képmontazsokkal érik el, amelyekben az idGsebb emberek képei kisebb méreti-
ekre vannak szerkesztve a tobbinél. Egy maésik higitasi stratégia a stilusikonok
vagy hires tervezdk ,,ifjikorabél” szarmazo foték egyiitt szerepeltetése idGskori
képeikkel egytitt. A harmadik stratégia a (3) perszonalizdcid stratégidja. Ekkor az
idGsebb nd kizérdlag nevesitett egyénként jelenik meg (és nem modellként), aki-
nek az élete egy olyan ,valddi élet”, amely tévol all a legtobb ember, igy a leg-
tobb Vogue-olvasé életének valésagatol.”
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Napjaink divatmédidja ugyanezeket a Twigg &ltal megfigyelt technikdkat
alkalmazza az idGsebb generaciorél sz6lé tartalmak bemutatdsahoz. Hasonld
divatmédia tudésitéasi technikakat figyelhetiink meg a 2021 decemberi Vogue
Amerika lapszdménak az esetében is, ahol a cimlapra ,kortalan stilusikonként”
az akkor 6tvenhat éves Sarah Jessica Parker keriil. Ekkorra mar messzire keriil-
tink attél, ami a brit Vogue-ot hacsak egy rovid idén at is — 1940-es évek végé-
tél az 1960-as évek kozepéig — de valamelyest jellemezte. Akkoriban a Vogue
oldalainak allandé szerepldje volt az 1949-ben mar a hatvanas éveiben jaré Mrs.
Exeter, aki a magazin idésebb olvaséinak példaképe volt. Szezonalis rovatai,
szellemes megszolaldsai egy 1j Vogue-k6zonséget mozgattak meg. A sikkes, ko-
rat nem szégyells, hatarozottan fels6kozéposztilybeli Exeter asszony egy
,»bizonyos kort« né volt, aki koré tigyesen sz6tték a torténeteket és az drucikke-
ket, és a trendeket miivészien télaltdk rajta keresztiil.”* Mrs. Exeter 1948 és
1951-ben is a brit Vogue cimlapjan szerepelt, amelyet Cecil Beaton fot6zott.
A hatvanas évekre azonban a Vogue annyira fiatalsdgcentrikussé valt, hogy Mrs.
Exeter teljesen elttint a hasabokrdl. Ekkora mar ,a Vogue nem engedheti meg
maganak, hogy barmilyen médon gy tinjon, mintha idésebb n6knek sz616 ma-
gazin lenne, mert az aldasné alapveté vonzerejét.”*

Twigg azt allitja, hogy a ,tdgabb értelemben vett kultdra a fiatalsagot értéke-
li, és nem meglepd, hogy a magazinok igyekeznek tigy pozicionalni magukat,
hogy ezt az értékrendszert titkkrozzék. Ezért van az, hogy a Vogue, més divatma-
gazinokkal 6sszhangban, az id6sebb nék fotéit — és az ,,idGsebb” a Vogue eseté-
ben harminc év felettit jelent — csak a magazin bizonyos részeire korlatozza.
A Vogue-ban az életkorral kapcsolatos anyagok bemutatéasa tehat a kortalan sti-
lus olyan koncepci6jan alapul, amely tallép az életkor elemein, és ezéltal haté-
konyan el is tiinteti azt. Ahogy Katz (2005), Kathy Woodward (1991, 2006) és
masok megjegyezték, a modern fogyaszt6i kulttraban a sikeres ¢regedés az ore-
gedésnek a latszatat sem kelt6 oregedés. A mainstream magazinok vizuélis vila-
ga nemcsak tdmogatja ezt a térekvést, hanem fel is er@siti azt.”*

A divatmagazinok nagy részének esetében a vizuélis reprezentdciéban nap-
jainkig megmaradt az a ,fiatalsagkultusz”, ami egykor kiszoritotta a brit Vogue
hasabjairdl a hires Mrs. Exetert. Azzal, hogy Sarah Jessica Parker 6tvenhat éves
teste 2021-ben a Vogue Amerika cimlapjara keriil, még korantsem allithatjuk,
hogy az id6s6dé ndi testek sajét igaz valéjukban lennének dbrazolhatéak a di-
vatmédidban. A cimlapon szerepld szinésznét a fotés oldalsé poziciébol fényké-
pezte, a kamera és a ruha — egy John Galliano &ltal tervezett tiilllruha — is szan-
dékolt médon takarja el testét. A cimlapon a kovetkezd feliratot olvashatjuk: JEs
Egyszer csak, SJP visszatért”. A cimlapfoté alatt nagykapitalis bettikkel szedve
megjelenik az ,Ikonikus” sz6 is, amely sz6kapcsolatra mar Julia Twigg is utalt
egykor. A divatmédia azon gyakorlatarél van tehat sz6, amely kortalan stilus-
ikonként mutatja be egy idGsebb celeb-né testét a nyilvanossdgban.* Az ilyen-
fajta cimlapsztorikon és ,boritékon egyéaltalan nem latszanak a kor jelei a testen.
A Vogue kovetkezetesen olyan idGsebb ndket mutat be, akik ezaltal évtizedekkel
fiatalabbnak tiinnek a koruknal, és ennek az dllapotnak az elérését eszménykép-
ként értékelik. Itt a cél nem az, hogy kegyesen lépjiink at az élet kovetkezd sza-
kaszédba, mint Exeter asszony, hanem az, hogy tiz évvel fiatalabbnak ttnjtunk, és
aktivan integralédjunk a megjelenés és a fogyasztas vilagaba, tiikkrozve egy olyan
kulturélis idealt, amelyben a siker az oregedés, anélkil, hogy ennek vizuélis
jeleit mutatnank.”*



A Sarah Jessica Parkert (mint kortalan stilusikont) bemutat6 Vogue fot6soro-
zaton (beleértve a Vogue Amerika cimlapjat is) a szinészné arca és teste végig ki
van takarva, vagy kifejezetten oldalsé poziciobdl dbrazolt. Az Gjségcikk elsé ol-
daldn megjelend fotén a szinészn6 madéartollakkal feldiszitett Valentino ruhat és
kalapot visel. A kovetkezd oldalon egy szines, virdgmintas Alexander McQueen
ruhédban lathatjuk, de a testét itt is teljesen befedi a stylist egy élénk kék szind
kabéttal. A kovetkez6 oldalon Chanel kabatot és Dior ruhét visel egy fekete-fe-
hér fotén, a hattérben a New York-i Greenwich Village épiiletei rajzol6dnak ki.
A kovetkezd fotén szintén tetétdl talpig madartollak boritjak a testét és egy
haute couture Fendi ruhét visel. Ezt egy Gjabb fekete-fehér foté koveti, amiben
mar teljesen héts6 poziciébdl veszi a kamera, tehét szintén semmit sem latunk
a szinésznd teljes testalkatdbol. A divatmédia szemszogébdl gy tinik ilyen mo-
don reprezentédlhat6 2021-ben Sarah Jessica Parker.

Kovetkeztetések

B Adam Geczy szerint ,modern korunk paradoxona, hogy a természetesség re-
torikajanak korszakdban, mi, emberek magunk sohasem voltunk annal termé-
szetellenesebbek, mint napjainkban.”** A divatteoretikus példaja szintén az élet-
telen babu és az é16 emberi test ellentmondésos kapcsolédasi pontjai fel6l valik
érthetévé: Pinocchio torténetéhez kanyarodik vissza, aki babtuként mindenaron
igazi érz6 emberré akart valni. A poszthumanizmus koraban szerinte éppen egy
forditott dinamika 1ép miikodésbe, vagyis a tokéletes ,testlinek” kifaragott bab
mintajat akarjuk internalizélni, tehdt mi magunk akarunk olyanna valni, mint
egy élettelen figura. Kovetkeztetésképpen elmondhatd, hogy azéltal, hogy a di-
vatipar altal ,,életre keltett” — egykor a prébababék és his-vér modellek egysége-
sit6 méretei alapjan létrejott — ,,idedlis testképpel” azonosulunk (vagy azt tartjuk
magunk szdméra a mércének), egy élettelen és kortalan baba testével is azono-
sulunk. A divatipar fogyasztasorientalt szemlélete sajat miikodési mechanizmu-
sa feldl is tamogatja egy torz testkép ,idedlissa” valasat. A Vogue-hoz hasonlé di-
vatmagazinok pedig a demogréfiai valtozasok ellenére is tovabb tdmogatjak egy
kortalan és egyenld méretre szabott test univerzélisan elfogadotta valasat. Erre
példa az altalam bemutatott esettanulmany is, amikor Sarah Jessica Parker 6t-
venhat éves testét sem teljes val6jdban reprezentélja a divatmédia, hanem egy-
értelmten hasznalja azokat a fot6zasi, styling és Gjsagiréi technikékat, amelyek
esszencidja éppen az ,,oregedésnek a latszatat sem kelt§ oregedés” bemutatdsa a
magazin haséabjain és képi anyagaban egyarant.
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