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GONDOS BORBALA

A KANON NELKULI TARSADALOM

A mozi torat iili az egyre fragmentalodo kozonség

A filmipar és a mozik
tehat valamilyen
szinten igyekeznek

a nézoi elvarasokhoz
(...) idomulni. Kisebb
tulzassal mondhatjuk,
hogy globalisan

a fiatalabbak izlése
valik trendsetterré,
azaz a kamaszok és
fiatal felnottek stilusa
és érdeklodési

kore befolyasolja

a fosodort...

kereslet-kindlat térvénye alapjan a pi-
A acra befolyéssal van a fogyasztéi érdek-

16dés mértéke, a vasarlasi hajlandosa-
got pedig a termék vagy szolgaltatas tobb kiilon-
b6z6 aspektusa is befolyésolja, példaul az ar és
az elérhet6ség. A média is biznisz, mint sok
mas emberi taldlmanyunk, és természetiinkbgl
ad6ddéan az 1jitdsaitél tartézkodunk, esetleg
nem szavazunk azoknak bizalmat, mig a mar 1é-
tezd, jol bevalt modszereit és eszkozeit féltjiik a
foloslegesség és eltlinés veszélyétél, ezzel par-
huzamosan folyamatosan temetjiik is ezeket.
Nem meglepé médon a mozi és filmgyartas is
sokadik sirataséat éli a (vilagjarvany idején to-
megeket meghddité és azéta is magdhoz lanco-
16) streamingszolgéltatdsok és a hires-hirhedt
mesterséges intelligencia miatt. Ez utébbi nem
képezi kutatdsunk targyat, viszont a probléma
rovid ismertetésére hozhaté egy megoszté és
aktuélis példa. A kozosségimédia-platformokat
ellepték a Studio Ghibli stilusat utdnzé, MI ge-
neralt képek, amely egyeseknek szoérakoztatd
id6toltést, masoknak a vég tjabb kezdetét jelen-
tette. Hayao Miyazaki, a stidi6 legendas rende-
zGje, ikonikus animatora is kifejezte’ erds ellen-
érzését a gyakorlat irant, az élet megsértésének
titulalva az 1j trendet. Szerinte (és sok més m-
vész szerint) a mivészetbél potolhatatlan az
emberi érzelem és szandék, a néhdny masod-
perc alatt generélt tartalomnak sosem lehet lel-
ke, igy nem hasonlithaté tGssze az éveken at
gondosan rajzolt és megalmodott vilagokkal.



A ,mozi haldlat” a fenti példatél eltekintve nem technikai, technolégiai, ha-
nem tarsadalmi szempontbdl vizsgaljuk. A szérakoztatéipar és miivészet ezen
valtozatat nem elsd izben temetné kozemberek és szakérték hada, annak ellené-
re, hogy szegény még mindig nem haldoklik, pusztian gyengélkedik (fontos meg-
jegyezni, hogy ebben az irdsban a mozi kifejezés nem kizarélag a filmszinhéazra
mint épiiletre és intézményre vonatkozik, hanem magéba foglalja a filmek iran-
ti rajongéast és a filmnézés kozosségi hatdsat, élményét is). Ahogyan Téth Zoltdn
Janos is megfogalmazta Filmtetten publikalt tanulmanyaban a film és a mozi
»sohasem volt 6nidentikus és mindig véltozott a médiakonkurencia hatdsara.
Pontosabban film a folyamatos mortifikdcié allapotaban van. Ezért is vet6dott
fel a mozi haldlanak a kérdése 1jbédl és Gjbél elemi erével példaul a hangosfilm
megjelenésének idGszakaban vagy a televizizas elGretérése kapcsan, majd az
otthoni vide6zas elterjedésével parhuzamosan™. A sz6 pozitiv vagy neutrélis ér-
telmét haszndalva tehat azt is mondhatjuk, hogy a mozgdkép képlékeny miifaj,
folyamatosan véltoz6 és énmagéat minduntalan Gjradefinial6. Ezzel részint nem
ért egyet a The effects of Covid—19 pandemic on audience practices in cinema,
television, and OTT platforms cimd tanulmany® szerzdje, aki azt allitja, hogy a
mozi (leginkabb intézményi értelemben), hossza ideig nem volt hajlandé a val-
tozésra, egészen addig, amig a vilagjarvany ellehetetlenitette a kozosségi filmné-
zést. Hiszen, bér a streamingplatformok 2020 elétt is 1éteztek, az emberek nem
voltak — durvéan fogalmazva — rakényszeritve az otthoni mozizéasra (mind tudjuk,
hogy a kazettdk, DVD-k, online filmes oldalak és a kal6zkodas létrejottuktsl
kezdve ,a mozi ellen dolgoztak”, viszont addig a pontig csak lehet6ségként 1é-
teztek, nem kotelez6 alternativaként). Van olyan kutaté is, aki egyértelmtien ki-
jelenti, hogy ,,egyre t6bb filmszinh4z ma mar kisértethdazként tizemel — olyan he-
lyekké véltak, ahol péntek esténként a hollywoodi stadiok megidézik egy lettint
korszak szellemét, hogy megprébaljak a termékeiket a filmes csillogéds aurajaval
atitatni, amely elég erés ahhoz, hogy néhdny hénapig fennmaradjanak kifejezet-
ten dicstelen, otthoni kérnyezetben, ahol végiil helyet kapnak™.

Ahhoz, hogy megértsiik ezt a mérsékelt tomegpanikot, a néz6i magatartasok
és preferencidk valtozasat, nem kell a Lumiére fivérekig visszaugorjunk az idg6-
ben. A téma kortljarasara a kilencvenes évek is megfeleld taptalajként szolgal,
figyelembe véve az otthoni mozizds meghonosulasat, a VHS-generaciét és a DVD-
irokat. Igy szemléli a kérdést Aras Ozgiin és Andreas Treske is, akik 2021-es
tanulméanyukban® arrél értekeznek, hogy az utébbi harminc évben a kommuni-
kacios technolégidk folyamatos valtozasa rakényszeritette a tarsadalmat és a ku-
tatokat a tomegmédia-fogyasztas térbeli és idGbeli kereteinek atértelmezésére.
A szerzéparos arra fokuszal publikaci6jaban, hogy a mobiltechnolégia és a
streaming platformok eléretérése milyen médon fragmentalja a jelen kozonsé-
gét, tekintve, hogy a sajté- és médiatorténet folyaman a tarsadalom tobbé-kevés-
bé koherens egészként fogyasztotta az informaciokat.

Ozgiin és Treske ravilagit, hogy a médiafogyasztas tarsadalmi gyakorlata,
mint olyan, megsziint, hiszen a kor embere mar nem koteles id6ben szorosan
korlatozott és kevés opci6 koziil kivalasztani maganak az informal6das vagy szé-
rakozds maodjait, és ezt a jelenséget a platformkapitalizmussal indokoljak. Ez a
fogalom egy gazdasdgi médozatot jel6l, amely azt eredményezte, hogy a média-
és szorakoztat6iparban olyan véllalkozasok keriiltek uralomra, amelyek a mé-
diatermékek és -szolgaltatasok kiillonb6zé formait kinéljak egyéb juttatédssal vagy
bonusszal, algoritmikusan szabalyozott marketingfolyamatok révén. Ezekhez
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bérhol és barmikor hozzéaférhetnek a felhasznaldk (sok esetben eléfizetdk), ami
magatdl értetédGen megvaltoztatta a médot, ahogy a tarsadalom a médiarél gon-
dolkodik, és ahogy ahhoz viszonyul.

Sajat szavainkkal, példédkkal ezt konnyen megmagyarazhatjuk: a napilapok
fénykoraban, a radié sziiletésekor vagy a televizi6zas kezdetén sokkal sziikebb
felhozatalb6l valogathatott, akinek igénye volt erre. Az egyszeri ember megvasa-
rolta az aznapi, neki tetszé vagy elérhet6 lapokat, meghallgatta a pontos id6ben
kezd6d6 radiémiisorokat, megnézte csaladja korében a kis, dombort képernydén
az Otorai hireket, és nem volt lehetésége vagy eszkoze szabadon vélasztott id6-
pontban rékeresni a vildg Gjdonsagaira. Ma mar nem kot minket efféle korlat, a
radidk és televizidk addsait archivaljak, visszanézhetdk, -hallgathaték, az online
sajt6é a nap barmelyik pontjaban elérhet6, mi tobb, magunk valasztjuk sajat mér-
giinket, akér tudatosan, akar vakon kovetve a személyre szabott algoritmusokat.®

A torténelem folyaman megszokott idébeli korlatot dgymond felszamoltuk,
és egyidejiileg a médiafogyasztas térbeli sikja is atalakult. Az mozg6fényképszin-
héz, a televizi6 és radid, az internetkdvézo stb. létrejottitkkor mind az informaci-
6hoz és szoérakozashoz valé hozzéaférés f6, ha nem egyetlen lehetdségei voltak.
Emellett k6zos tapasztalatként gondolhatunk a ,lettint id6k” médiafogyasztasa-
ra, hiszen a tomegek nagyjabdl ugyanakkor értesiiltek a vilag dolgairdl, kozve-
tett médon egyidejiileg ,.élték meg” ezeket, egy lathatatlan, megfoghatatlan, tér-
ben egy nagy kozosség tagjainak érezhették magukat. A mobilinternet, laptopok,
okostelefonok és streamingszolgaltatdsok kordban mar nem muszaj a haz
egyetlen tévékésziléke elé csoportosulni, hogy értesiiljunk a vilag dolgairdl
vagy vallasosan kovessiik kedvenc sorozatunk szereplGinek életét. Ugyanazt a
radiémisort vagy podcastet tiz kiilon ember tiz killonb6z6 helyen és més-mas
id6ben hallgathatja meg. Ami sajtés szemszogbdl még érdekesebb, az az, hogy
el6fordulhat, a buszon egymads mellett il személyek a nap legfontosabb hireit
olvassdk — csakhogy a kozosségi médias véleménybuborékok miatt alig van (ha
van egyaltalan) atfedés a két hirvalogatds kozott. Ez az eredménye annak, ami-
kor a k6zosségi miifaj individuélissa alakul, és ezt (vagy ehhez hasonlé) a folya-
matot nevezhetjiik a kozonség fragmentaciéjanak — az itt felvazolt jelenség azon-
ban egy masik kutatas targyat képezné.

Most kevésbé a hagyomanyos sajté6 szemszogébdl, inkabb a szérakoztatoipar
oldalérol, azon belil is a filmek térfelérdl kozelitjitk meg a médiafogyasztasi szo-
kasok véltozasait. A fent idézett tanulmanyban olvashatunk arrél is, hogy a strea-
mingmédia révén a kozonséghez juté narrativ formak latszélag ugyanazok,
esetleg hasonlék az eddig ismert modellekhez, de a befogadéds korulményei és
a kozonség tevékenységének jellege alapvetSen eltér az egykori televizidzés és
moziélmény sordn megfigyelhetd magatartasformaktél.” Ez a folyamat, barmi-
lyen forradalminak is t{injén, nem 4j keletd, mi tobb, természetes. Minden tech-
noldgiai Gjitas a fogyasztok hozzaallasanak, viselkedésének, sokszor gondolko-
dasdnak megujulédsat is eredményezi. Felgyorsult vilagunkban teljesen elfoga-
dott és érthetd, hogyha az ember ugyanabbdl a fotelbdl rendel Gj ruhédkat, nevet
macskas videdkon, botrankozik meg a politikan, majd nyakon 6nti internetes te-
vékenységét a kedvenc sorozatanak binge-elésével.® Téth Zoltan Janos kival6an
Osszegezte ez a jelenséget a Korunk egy korabbi lapszdmaéban, kijelentve, hogy
»a platformalapt szoérakoztatds hegemodn szerephez jutott a kultirafogyasztas
minden teriiletén. Ez az atalakulds kiilonosen intenziven mutatkozik meg a



filmkultaraban”.® Eppen ezért téves az a felfogas, miszerint a mozi irdnti érdek-
16dés ugyanolyan mértékd, mint a film mifajanak haléla.

Ahhoz, hogy véltozasrol tudjunk beszélni, ismerniink kell az origét is. Robert
C. Allen torténész irja az International Media Australia egy 2011-es szdmaban,
hogy ,Edison Vitascope vetitGgépének 1896. aprilis 23-i, a Koster and Bial’s
Music Hallban, New Yorkban tartott bemutatéjat kovetGen egy évszazadon at a
mozi élménye Amerikaban — és vildgszerte — egy sajatos (bar igen véltozé) tarsa-
dalmi gyakorlatot jelentett: emberek csoportjai bizonyos helyeken gytiltek 6ssze,
hogy egytitt tapasztaljanak meg valamit, amit mozinak tekintettek”.’” Ahogyan a
film kulturélis ipardgga alakult, a mozi az el6bb vazolt tarsadalmi gyakorlatnak
a rendszeres ismétlGdésétdl fiiggott, naprol napra, évrél évre, tobb szédzezer he-
lyen, megszamléalhatatlanul sok millidrd ember &ltal. Allen szerint nagyjaboél
szaz évig az egyes filmek voltak a mozilatogatds élményének legmulékonyabb
és legatmenetibb aspektusai, mivel a vetitett alkotasok megosztottdk a teret tes-
tekkel, butorokkal, épitészettel, élelmiszerekkel és olykor emberi el6adékkal is.
A filmszinhaz gazdasagi logikaja attdl fiiggott, hogy egy adott md csak egy rovid
pillanatra — néhény napra, egy hétre a miisoron tartés fiiggvényében — legyen ré-
sze a latogatdk életének, miel6tt meghatérozatlan id6re, ha nem 6rokre elttinik.
Mivel a szabad Gjranézés fel sem meriilt, a filmek illékonysaga egyértelm: csak
az a nagyjabol egy 6ra adatott az ember életébdl az alkotasnak, miel6tt emlékké
valt, amely egyénfiiggfen hamar vagy lassan ttint el a tudatos emlékezésbdl.

Kiegésziti Allen meglatasait a briisszeli LUCA Miivészeti Iskola kutatasi ko-
ordinatora, Lies Van de Vijver, aki az Uj Filmtorténet (New Cinema History) el-
méleti 4gardl kozeliti meg a mozi torténetének kérdését. Ez a szemlélet a mozi,
mint intézmény tarsadalomtorténeti megkozelitését képviseli, és arra torekszik,
hogy a filmet kulturalis artefaktumként értelmezze, amelyet kiillonb6z6 kozon-
ségek fogyasztanak tobb kiilonbo6zd hatas, befolyas fiiggvényében (ilyen a ténye-
zG6k példaul a régid, a tarsadalmi osztaly, a faj, a nem és az ideoldgia). E kutata-
si teriiletet a konkrét helyszinek és néz6kozonségek mikrohistoriai jellemzik, és
megkiillonbozteti a médium esztétikai, kritikai és értelmezési dimenziéin alapu-
16 torténetirastol.” Az Uj Filmtorténeti iskola szerint figyelembe kell venni, hogy
eltérd helyszineken heterogén csoportok szinte sosem azonos véleménnyel, be-
nyoméssal, befogadési élménnyel tavoznak egy film megnézése utan, ugyanis a
film, torténelme sordn, soha nem volt univerzélisan terjesztve, egységes médon
hasznositva, és a néz6k sem egyforma korillmények kozott tekintették meg vagy
élték at azt. Ilyen értelemben az elmilt tobb mint szdz évben a moziba jaras gya-
korlata egy, a szokvédnyos és a rendkiviili kozott ingadoz6 eseményt jelentett a
tomegek szdmaéra. Van de Vijver kutatdsanak elméleti megalapozésa ravilagit ar-
ra, hogy annak ellenére, hogy kénnyebb és elfogadhat6bb homogén élményrél,
fogadtatasrdl és gyakorlatrél beszélni a mozizas korabbi szakaszaiban, 4ltaldno-
sitani felelGtlenség — és az eltér6 médokban megnyilvanulé médiafogyasztas
gyakorlata csak fokozddott napjainkig.

Kutaték megfigyelése alapjan korunk emberének mar kevésbé van igénye,
s6t, turelme arra, hogy egy sotét teremben, csendben tilve, csak a filmre kon-
centrdlva fogyassza a mozgdképeket (hiszen sokaknak a filmnézés csak a
multitasking egyik eleme). Egy 2023-as amerikai kutatdsban® a résztvevék tobb-
sége egyetértett azzal, hogy inkabb otthon néznék a filmeket, mintsem moziban.
Ennek oka 4ltaldban a kényelem és mozilatogatas koltsége — utébbival a megkér-
dezettek szinte haromnegyede egyetért. Ugyanitt olvashatjuk, hogy a box office
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statisztikdk a vilagjarvany el6tti idGszakhoz képest kedvezibb képet mutatnak,
de a mozi intézménye még mindig ,veszélyben van” a streamingszolgaltatok mi-
att (Téth Nandor Tamaés vilagit rd a Nincs min nevetni — A kézépmiifaj haldla,
avagy Hollywood végnapjai* cimi irdsdban, hogy annak ellenére, hogy a mozik
bevétele évrél évre novekszik, a latogatottsdgra ez nem igaz — a profitot a nagy-
léptéki jegyaremelés okozza, nem a nézdék érdeklGdése).

Ennek részben ellentmond egy ugyancsak az Egyesiilt Allamokban végzett,
tavaly szeptemberben publikélt kutatds.” A Roku technolégiai vallalat és a
National Research Group adatgytjtése értelmében azok, akik hetente htisz vagy
tobb orat toltenek streamingoldalakon, legalabb havonta egyszer elldtogatnak
filmszinhdzba, mig azok, akik otthoni filmnézéssel is kevesebb idét toltenek, rit-
kabban véltanak jegyet moziba. A teljes mintabdl az derilt ki, hogy a mozi el6-
nyei kozé sorolhat6 a nagyképernyd, az élmény megosztasa baratokkal, csalad-
dal, a magasabb mindség, az otthoni filmnézés viszont olcs6bb, kényelmesebb,
konnyebben igazithaté az egyéni titemtervekhez, emellett ott a megallitas,
visszatekerés és hasonlé opcidk a képernydn.

Ez utébbi kutatasbdl azt a konzekvenciat sziirhetjik le, hogy akinek fontosak
az életében a filmek, azok moziban és kisebb képernyén is rendszeresen fo-
gyasztjak, mig akik életének ez nem szerves része, azok hanyagoljak ezt a széra-
kozasi lehetGséget. Mas kutatasokbol azonban masabb képeket kaphatunk. Ilyen
a Savannah College of Art and Design éltal készitett kutatési jelentések soroza-
tanak szdmunkra relevans projektje. A SCADask 2023 Gszén tette kozzé kérdé-
ivének eredményét”, amelyben a szakemberek tobb mint 17,5 ezer hallgaté
véleményét kérték ki (de ennek sajnos fele sem vélaszolt) a filmnézés és az ott-
hon vagy mozi kérdéskorben. Azt deritették ki, hogy a megkérdezettek 86%-a
nagy szerepet tulajdonit a filmnek az életében, valamint a valaszaddk fele azt
allitja, havonta 6t vagy tobb filmet szokott megnézni. A minta 60%-a szerint
a jegyar a legnyomosabb tényezd abban, hogy a streaminget részesitsék, és pre-
ferenciaknal tartva: a kitolt6k haromnegyede valasztja szive szerint az online
filmnézést, mig 18%-uk a mozi felé haz.

Van de Vijver a mar emlitett, 2017-es irdsaban 6sszefoglalta sajat kutatasdnak
eredményeit is. O a VHS-generaciét (1990-es években sziiletetteket) célozta kér-
déseivel, és azt a konzekvenciat vonta le, hogy annak ellenére, hogy gyakoribb
DVD-n vagy online fogyasztani a mozgdképet, élmény szempontjabdl alulmarad
az otthoni filmnézés. Ahogyan sokan masok, akik ebben a téméban végeztek
kozvéleménykutatast, Van de Vijver is kiemelte, a valaszaddkat leginkébb a jegy-
ar tantoritja el a filmszinhazas kultural6dastél. A héazimozival kapcsolatban
e kutatds megkérdezettjei is nagyjabdl ugyanazt emelték ki pozitivumként, amit
a fent emlitettek, kiegészitve egy 1j perspektivaval: mig a mozis kinélat kevés
opcié kozott enged valogatni, a kanapérdl a filmtorténelem legtébb alkotédsa ko-
zil valogathat, aki szeretné, és ennek az élménynek a spontaneitds is része —
olyan értelemben, hogy hirtelen dontés alapjan vélaszthatjak ki, mit akarnak
megtekinteni a grandiézus kinédlatb6l. A formatumok rangsorolasdban a multip-
lex mozik keriiltek az els6 helyre a valaszaddk felénél, ezt kovették a filmfeszti-
valok, utdna az mivészmozik. A kisebb képernydket illetGen a valaszaddk két-
harmada sorolta a DVD-t kedvelt opci6i kozé, de legtobbiiknél csak a dobogo leg-
kisebb fokén szerepel. Az okostelefonok és tablagépek arattdk a legkisebb sikert
a véalaszad6knal; ezeket ritkdan rangsoroltdk, és ha mégis, altalaban az utolsé
helyre kertultek. Manapsdg a mozilatogatas inkabb eseménnyé valik, egy nem



szokvényos idé6toltéssé, amelyet nem engedhet meg maganak gyakran az ember.
Viszont, annak ellenére, hogy a védlaszaddk szerint nem pénztarcabaréat hobbi a
filmszinhaz, egyetértettek abban, hogy mindség és esztétikai érték szempontja-
bol magasan felillmulja a hdzimozit — nemcsak a képmindgséget emlitették 1énye-
ges tényezdéként, hanem a (digitélis térhatdsa) hangot is.

Annak ellenére, hogy sok szakember a filmszinhaz esetében a tarsadalmi
tevékenységet fontos, meggy6z6 tényezének tartja, a The cinema is dead, long
live the cinema!: Understanding the social experience of cinemagoing today szer-
zGje azt allapitotta meg, hogy ez az aspektus kozel sem dont6. Sokkal fontosabb
a vélaszokbdl kovetkeztetve az, hogy a moziban a filmes élményt technikai és
személyes szinten hatarozzdk meg és értékelik, az elmélyiilés és a latottak ming-
sége tobbet nyom a latba, mint az, hogy a mozi egy potencialis randihelyszin.

Magyar terepen is késziiltek felmérések témankat illetGen. Zoérog Martin
2022-es szakdolgozatdban emlitette, hogy a Nemzeti Média és Hirkozlési Hato-
ség adatai alapjan a tobbvasznas és mtivészmozik egyre nagyobb néz6szamcsok-
kenéssel szamolnak az elmult évtizedben. A szerz6 ennek magyarazatat a meg-
hatarozoé technolégiai véltozasokban keresi. A latszdlagos érdekl6déshiany arra
vezethetd vissza, hogy a filmnézés helyszine megvaltozott, egyre tobben kezd-
ték a filmszinhéz helyett sajat lakdsuk képernydgit valasztani. Kezdetben a DVD
gyors elterjedése, kés6bb ,,a gyakorlatilag korlatlan internet savszélesség térnye-
rése segitette el¢”*® ezt a folyamatot. Zorog a kérdGives felmérésében arra jutott,
hogy a valaszadék 96%-a néz tévét, napi gyakorisdggal 89%. Megéllapitotta,
hogy ,,a televizidzasra forditott id§ és a vélaszaddk életkora szignifikans kiillonb-
séget mutat””, emellett az internet minden generacié életébe beférk6zott mar.
Az elemzett mintdban a 60 évesnél idGsebb korosztalyon kiviil az 6sszes egyéb
korcsoport tagja jelentésen tobb id6t tolt az interneten, mint a televiziét bamul-
va — bar azt a szerz6 is belatja, hogy figyelembe kell venni, napjainkban az
internetezés a tévézést is magaba foglalhatja és forditva; valés id6ben vagy kés-
leltetve meg lehet tekinteni a tévés tartalmakat az interneten. Ezt a gondolatot
mi kiegészitenénk azzal, hogy az eszkoz és a tartalom mar nem elvalaszthatat-
lan. Egy telefonon, a tévében, laptopon, szamitégépen barmilyen formatuma
(irott, audio, vide6) médiatermék fogyaszthaté, igy egy targy el6nyben részesité-
se nem feltételezi az annak rendeltetése szerinti hasznalatat.

Hartai Laszl6 is készitett felmérést filmnézési szokasokrol, nézdi tendenciak-
r6l, és annak ellenére, hogy A zék, az alfdk és a filmoktatds a cimébdl kovetkez-
tethetGen az iskolai és akadémiai kozeget vizsgalta, elemzésiink szempontjabdl
is fontos informéacidkat nyerhetiink ki a felmérés eredményeibdl. A szerzé meg-
lehetdsen pesszimista hangvételd szévegében olvashatjuk, hogy ,nemcsak azt a
technolégiai tobbletet vesztettitk el, amit a vaszon adott a képerny6hoz képest,
de arrél a »ritusrél« is lemondtunk, amit a mozi jelent”®. Az ezerhez kozelit6
mintdbdl az tdnik ki, hogy a 13-15 évesek korében a YouTube és més platformok
vlogforméatuma dominéns, ha mozgéképfogyasztasrél beszélunk, de a televizié
és az elektronikai eszkdzok sokasdga minden bizonnyal az 6sszes korosztalyban
gyakoribb hasznalatnak 6rvend, mint a mozi. A szerzd a filmvélasztassal kap-
csolatban megjegyzi, hogy az imént kiemelt csoportban ,,nincsenek a kedvencek
kozott emlithetd régi filmek, mintha a filmtorténet nem is létezne”. De legytink
Gszinték, egy kamasz éveibe 1ép6 fiatal valszintleg nem kulturalis lustasagbol
vagy a tudatlansagbdl nem koveti Fellini, Orson Welles, Francis Ford Coppola,
Bergman vagy Sidney Lumet munkdassagat, pusztan abban a korban nem erre
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van igénye. A 20-29 éves korosztdlyban viszont mér van klasszikusnak mond-
haté k6zos nevezd, a Mechanikus narancs (A Clockwork Orange, 1971), és nem
idegen szamukra rendezdk koziil Nolan, Guillermo del Toro, Ifarritu vagy
Sorrentino (emellett a 40-50 éves védlaszad6k negyven szdzalékanak mivészfilm
all a toplista élén). Hartai kutatdsabdl az is kideriilt, hogy a magyar film még
mindig ellenérzést valt ki a legtobb megszdlitottbal.

Sokkal pozitivabb hangvételd és kicsengésti munkéval allt el6 Horvath
Adam, Gyenge Balazs és Racz Georgina 2017-ben. A Management, organizations
and society cimi konyvben, angol nyelven kozolték kutatdsukat, ami a (magyar)
fiatalok néz6i magatartasarol szolt. Ok is megemlitik, hogy visszaesés tapasztal-
hat6 a nézészamokban, és ez tobbek kozott az internetnek is betudhaté (akéar le-
galis, akar illegélis formair6l beszéliink — Hartai is megéllapitotta, hogy a 16-19
éves korosztéaly szinte haromnegyede aktiv online filmes vagy torrentoldalakon).
A szerz6k felhivtdk a figyelmet arra, hogy Magyarorszagon a letoltGoldalak for-
galma novekszik, hiszen az elmult néhany évben a hazai torrentoldalak felhasz-
néléi bazisa folyamatosan bévilt (bar privat jellegiik miatt a novekedés iiteme
viszonylag lasst).” Kidertilt az is, hogy a fGiskolai és egyetemi hallgaték kulono-
sen hozzaszoktak a fajlmegosztashoz, ennek eredményeképp meglehetGsen
valogatés fogyasztokka valtak. A kal6zkodés indoklasa (amelyet a vizsgélt szak-
irodalombdl csak a magyar szerzék emlitettek) dltaldban az, hogy ,,mindenki ezt
csinélja”, a letoltott tartalom fizikai birtokldsa — a szerzdk szerint — nem szamit
0sztonzd tényezdének. Az eddigiekbdl tehat latszik, hogy a filmek iranti érdekld-
dés nem csokken olyan drasztikus médon, mint ahogy a mozik latogatottsaga-
nak kulonféle statisztikai mutatnédk, csak a kényelem és az idGtakarékossag sok
szempontbol kifizet6d6bb a kor emberének.

Az Entertainment of young generation: movie viewing habits cim{i tanulmany-
ban olvashatunk a torrentezés mellett a mozihoz valé viszonyulésrdl is, aminek
kapcsén a szerzdk arra jutottak, hogy a mozi ma szociélis tevékenységként operal.
A vaélaszaddk tobbsége arra a tobb feleletet engedd kérdésre valaszolva, hogy kik-
kel latogatnak el filmszinhazba, a baratokkal (73%) és a pérjukkal (56%) kategoria-
kat jelolte meg, mig mindossze 10%-uk vallotta, hogy egyediil is szivesen moziz-
nak. Altalanositva, a valaszok alapjan a filmszinhazak latogatdsanak ma mar nem
a filmnézés a {6 vonzereje, csupan egy opcié csoportos, szabadidés tevékenységre.
Azt is olvashatjuk a tanulményban, hogy a befogad6i élményre is hatdssal van a tar-
sasédg, ugy a film kivalasztasanal, agy az értékelésénél.

Nem ez volt az egyetlen kutatés, amely a k6zosség fontossédgat hangsilyozta
az adott kérdésben, és nem itt olvashattunk elGszor arrél, hogy az online tér va-
lamiféleképpen segiti is a mozik tigyét. Kiemelték a kutaték, hogy az internetes
el6zetesek gy6zik meg sokszor a kozonséget arrél, hogy idejiitk és pénziik hanya-
dat a mozinak szenteljék. Viszont egy j6 torténet mar nem elég ahhoz, hogy a
nagyvaszon elé csébitsa a filmkedvelGket. Azt Van de Vijver is kimondta, hogy
méas-mas mifajok eltéré mértékd elkotelezettséget kivannak meg®, kulonbozé
zsénereket kiillonb6z6é eszkozokon néznek szivesen az emberek. Hiszen, amig
a torténetkdzpontd drama esszencidja barmilyen méretd képernyén keresztil
érzékelhetd, addig a latvanykozpontd akcié- vagy kalandfilmek egyértelmiien
mas hatast érnek el streaming platformon vagy laptopra letoltve, mint egy mo-
ziban — féleg, ha 3D-hatas, profibb hangkezelés is jar hozza.

Ilyen értelemben nem csoda, hogy egyes miifajok szinte teljesen kiszorultak
mar a mozikbdl. Téth Nandor Tamas fogalmazza meg a Filmtekercsen publikalt



irasaban, hogy a kozépmiifaj (dramak, romantikus filmek, vigjatékok) haldoklik,
ha a filmszinhazas vetitéseket nézzitk.” A programkinalatban mar leginkabb
olyan filmek kapnak helyet, amelyek nem a torténettel, hanem a latvdnnyal és a
hanggal nytigozik le a kozonséget. Igy torténhetett az is, hogy a 2010-es évek ko-
zepére a felnGtteknek sz616 vigjatékok mennyisége jelentésen visszaesett. Sike-
res zsaner viszont a horror, amely ismét reneszanszat éli a fiatalabb generaciok
korében, és a szuperhd@sok irdant is van még kereslet. Megragadva a Marvel-
fonalat, sajnédlatos médon a franchise és a remake enyhén szélva is til gyakori a
hollywoodi gépszijon. Ezek a nagy koltségvetést és repetitivnek haté filmek vi-
szont horgonyként szolgélnak az iparnak, amely nem engedheti meg mar maga-
nak a kisérletezést, inkdbb ismerds torténeteket és karaktereket hasznal a nézdk
bevonzasara.

A filmipar és a mozik tehat valamilyen szinten igyekeznek a nézgi elvarasok-
hoz, igényekhez idomulni. Kisebb talzdssal mondhatjuk, hogy globalisan a fia-
talabbak izlése valik trendsetterré, azaz a kamaszok és fiatal felnéttek stilusa és
érdeklédési kore befolyasolja a f6sodort, és ez a tendencia a filmmivészetben
mar a hatvanas-hetvenes években is megfigyelhetd volt.* Az amerikai Mozgokép
Egyesiilet (Motion Picture Association, MPA) rendszerint kimutatasokat készit
hazai és globdalis szinten tobbek kozott a mozik latogatottsagérdl is; sajnalatos
modon, a legfrissebb ilyen jellegii kimutatds 2021-es, és ezt a karanténkorszakra
val6 tekintettel nem vehetjiik figyelembe. A 2019-es adatok azonban igazolhat-
jak pesszimista felvetésiinket, miszerint hiaba igyekszik a filmipar, a fiatalokat
nem képes eléggé megszolitani. A filmes egyestilet kimutatédsa alapjan 6rvende-
tes, hogy a 25-29 évesek a legérdekeltebbek a mozizasban, 6ket viszont nem a
18-24-es korcsoport koveti, hanem a kozépkor kiiszobén allok. Ezzel egytitt ki-
jelenthetjiik, hogy a mozi, mindettdl eltekintve, nem a leginkébb igénybe vett
modja a filmek fogyasztasdnak — hiszen hemzsegiink az opcioktdl.

Amikor ennyi lehet6ségiink van kiilénb6zé zsanerid filmeket szinte barmely
altalunk kedvelt m6don fogyasztani, hogyan szdlithatja meg a mozi a nézdket?
A SCAD kutatasédban olvashatjuk, hogy ,,a film mindig is biznisz volt, és a biz-
niszeknek alkalmazkodniuk kell a k6zonség igényeihez. A (film)szinhazi kulta-
ra virdgozhat, de a streaming koraban olyan élményekre kell 6sszpontositani,
amelyeket a kozonség csak a helyszinen kaphat meg”.” Robert C. Allen azt
mondja, hogy igazi élménnyé, s6t eseménnyé kell tenni a mozit. A szerzd pél-
dakkal is szolgalt: 2010 nyaran a Grease-t Gjra kiadtdk dalszoveges feliratokkal
(Sing-A-Long alcimmel ellatva) New Yorkban és Texasban, igy néz4i interaktivi-
tassal egészitették ki a moziélményt. Egy mésik marketingfogas jelmez viselésé-
re 0sztonozni a latogatokat — a Gazddatlanul Mexikéban (Beverly Hills Chihua-
hua) esetében a maskara mellett a kutyaikat is magukkal hozhattak a nézdk.*
Nemrég szemtanti lehettink, hogy a 2023-as Barbie filmre a rajong6k onszan-
tukbdl rézsaszin ruhédkban latogattak el”, ami ugyancsak emelt az ,egyszerd”
filmélményen.

Taldn a téma iranti rajongésbdl, talan a fiatalsagot jellemzé optimizmusbdl 4l-
litom: nem kell (még mindig és ismét) temetni a mozit. Az elkeseritd statisztikak,
béar helytall6k, nem jelentik még egy korszak végét. Részben naivitas is ebben az
idGszakban kovetkeztetéseket levonni a mozi sorsardl, hiszen a jové valdszintileg
atmeneti periédusként fogja emlegetni a korszakot, amelyben léteziink.

Nem mondhatjuk azt, hogy nem lenne kereslet mar a mozgoképre (elég a
Letterboxd online k6zosségi filmkatal6gust, az animerajongékat, az A24 stadio
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elfogult kovetGit és egyéb specifikus fandomokat nézni). A ,,probléma” gyokere
nemes egyszertiséggel a fragmentalédas. A 21. szdzad embere szereti hinni,
hogy a maga ura, ezért is alakitjuk ki (tudatosan vagy sem) az izléstinkre szabott
online vildgainkat, amelyek kozott atfedés akad, atjaras kevésbé. Ezzel nem azt
allitom, hogy nem csokkenne a filmek iranti érdekl6dés, pusztan tgy gondolom,
ezt a kérdést olykor indokolatlanul sotéten szemléljik, és mindezzel egyitt

egyetértek Téth Zoltan Janos azon kijelentésével, hogy ,,a film még tomegmédi-

um, de kordntsem mindenkié”*.

Azt nem vitathatjuk, hogy mindenféle igényiink az online tér felé hajlik,
ezzel egyutt a filmeket is konnyebben, gyorsabban elérhetjitk ott. Nagyon sok
tartalom kizarélag az interneten keresztiil hozzaférhetd, és a legnépszertibb so-
rozatok is atvandoroltak a televizidbdl az éterbe (annak ellenére, hogy a Twin
Peaks dicsdséggel kiharcolta a minGségi sorozatok helyét a nappalik képernyd-
in). Megfigyelhet6 az is, hogy a tévé mar labdaba sem prébal ragni a fiatalabb
generdcioknal. Valészintleg érdekl6dés hidnyaban mér nem igazan fedezhetiink
fel a Stranger Thingshez, a Wednesdayhez vagy a Bridgertonhoz hasonl6 soroza-
tokat a csatornak kinalataiban. Ugy gondolom, érdemes még hinni abban, hogy

7 z

a mozi nem kihal6félben 1év§ allatfaj, pusztan veszélyeztetett. Hogyha mégis ko-
zeleg a katasztréfa, vak optimizmussal remélem, hogy a mozi lesz a leendd
generédciok analdég fényképezdégépe vagy lemezjatszoja.
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