EGRI PETRA
A DIGITALIS DIVATTARTALMAK IDEJE

B A divatot hosszt ideig kizardlag a fizikai vilaghoz kapcsoltdk, és a divatilluszt-
raciok, divatrajzok vilagan tul, a fizikai kiterjedéssel rendelkezé (préba)babdkon
vagy emberi testeken jelent meg maga a kézzel foghat6 divattargy. A ruha hosszt
ideig sok mindent elarult viselGjének statuszarél, tarsadalomban betoltott
szerepérdl', majd a kétezres évektdl, a fast fashion egyre nagyobb térnyerésével a
divat olyannyira demokratizdlédott, hogy annak kovetkezményeképpen divatfo-
gyasztdsunk madra fenntarthatatlannd vélt. Joanne Entwistle tiz évvel korabban
megjelend, The Fashioned Body cim{ konyvében még azt irja ,,A divat a testekrél
sz0l: testek &llitjak eld, népszertsitik és viselik. A divat a testhez szdl, és a test az,
amelyet szinte minden tarsadalmi taldlkozaskor fel kell 6ltoztetni.” Ez a sokéig
érvényben 16v§ alaptétel kérdGjelezédik majd meg a pandémianak is koszonhets-
en, s vezet el a digitalis divat térnyeréséhez, amely 1ényegében megfosztja a teste-
ket a divattargyak materialitasatl. Entwistle nagy hatdst konyve azt is hangsa-
lyozza, hogy ,.a megszdmlalhatatlan varréné és szabé munkaja nélkiil nem volna
fogyaszthat6 a divat.”® Napjainkban azonban egy olyan atalakulés tanti vagyunk,
amelyben nem kizar6lag emberi testekre késziil a divat, s nem is minden esetben
divattervezdk, szabdk és varréngk faradtsagos munkaja 4ll mogotte.

A Bloomsbury éltal 2024-ben kiadott Digital Fashion cimd kényv bevezetdjé-
ben Daria Shapovalova és Natalia Modenova digitalis divat multibrand kereske-
dék igy fogalmaznak: , A gyors technolégiai valtozasok és a fenntarthatésag irant
novekvd tudatossag kordban a divat valaszat elétt taldlja magat. A hagyomanyos
gyakorlatok megkérddjelezédnek, és az innovacié Gj hullama alakitja 4t a divatrél
alkotott képiinket és a divathoz val6 viszonyunkat.” A digitalis divat beszivarog a
divatrendszer Gsszes teriletére, a gyartastdl a fogyasztasig. A kotet bevezetGjében
a szerkesztdk a digitélis divat kapcsan leginkabb annak eldnyeit ismertetik, agy
mint 1. ,a digitalis divat lehetdséget ny1jt arra, hogy enyhitsiik a fizikai ruhéazat
online vasérlasaval jaré nyomast és hatdsokat™, erre példanak a virtuélis préba-
fulkéket (virtual try-on) hozzédk, amelyek az online térben lehet6séget adnak arra,
hogy még azelétt felprébéljuk a sajat avatarunkra a dizajner 4ltal megtervezett, de
még nem legyértott divattargyat, miel6tt megvasarolnank vagy kiszabnak azt. Ez
atgondoltabb dontést tesz lehetévé. 2. ,A digitalis divat képes megoldani vagy
csokkenteni tarsadalmunk szdmos problémajat, beleértve az éghajlatvaltozast és
az esélyegyenlGséget”, példajuk az LMBTQ-kozosségek, akik szdméra a digitalis
divat az otthon kényelmébdl elérhetd, biztonségos helyeket (safe places) kinélhat.
3. A digitalis divat ,forradalmi Gjitas, amely etikusabba és fenntarthatébba teszi a
divatot.”” 4. ,,Az innovativ digitdlis divatprojektek a technol6gia adta lehetéségek
miatt lehetévé teszik a mtivészi kreativitas kibontakozdsanak j formait.”® A kotet
szerkeszt6i és szerzGi azt prognosztizaljak, hogy a digitalis divat gyors és széles
korti térnyerése a divatkutatasra (fashion studies) is hosszi tava hatast gyakorol
majd, hiszen ,a digitdlis divat nem egy légiires térben létezik. A technoldgiai és
a dizajnt érint6 fejl6dés, a kornyezeti és tarsadalmi klima, valamint a személyes
és csoportos preferencidk egyarant alakitjak. Killonosen az elmilt néhény év volt
nagyon izgalmas idészak a digitalis divat szdmaéra, ami ravilagitott arra, hogy
szitkség van egy tudomanyos kotetre, amely megalapozza a digitédlis divattudoma-
nyok teriiletét (digital fashion studies).”® Ezen gondolatok feldl j6l kirajzolodik az
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a valtozds, amit a digitélis divat gyakorol mind a fashion studies diszciplinéjara,
mind a tervezdk korabbi gyakorlataira, s magara a divatipar egészére.

Deepfake mint a valdsag sajatos atirata

W Vicki Karaminas 2012-ban még meglehet6sen 6vatosan fogalmaz a ,digitalis”
(alapu) divatképek akkori térnyerésérél és befogadasarél, amikor azt allitja, hogy
»a divat képi vildga mint a reprezentdcié moédja allandéan mozgésban van,
a kultarat és a politikai véltozasokat formalé térsadalmi erdkkel egyitt (...)
A digitalis alapt képalkotas és a mobiltelefon mint médium tjabb dimenziét ho-
zott a képek jelentésaramlasaba és megértésébe.””” Ma mar a deepfake technold-
gia térnyerésének koszonhet6en azonban nem lehetiink abban sem biztosak, hogy
a kozosségi médidban latott kép vagy audiovizualis anyag his-vér embert jelenit-e
meg. A kifejezés két fogalom, a deep learning (mély tanulés) és a fake (hamis vagy
al) kombinéci6jabol sziletett, elgszor szérakoztatd céllal egy népszerd telefonos
applikécién keresztiil (Face Swapping), amelyben a felhasznalék sajat arcképiikre
cserélhették le ismert filmjelenetek szereplGinek arcat. ,, A deepfake-tartalmak korai
definiciéi elsésorban az arcok digitalis, automatizaltan végrehajtott cseréjével azo-
nositjadk a technolégiat, és tobbnyire mozgoképes tartalmakkal hozzak o6ssze-
fliggésbe.”"! Fletcher szerint a ,deepfake egy olyan technolégiai megoldas, amely
a valésagtol megkiilonboztethetetlen manipulélt videdk létrehozasara alkalmas,
és altala a hétkoznapi felhasznalok is konnyedén alkothatnak humoros, pornograf
vagy éppen politikai jellegd tartalmakat gy, hogy a rajta szereplé személy soha
nem adta hozzajaruldsat az arckép felhasznaldsahoz (...) Lehetévé tesz barmilyen
manipulélt, fiktiv vilig megteremtését, amelyben a szereplék teljesen élethd mo-
don beszélnek és cselekednek.”* Ugyanezt a technolégiat hasznalja fel/ki a divat-
ipar is, amikor CGI (Computer-generated imagery) influenszereket , vagyis kizaro-
lag digitélis, a valésagban nem létezg, szamitdgép altal elGéllitott karaktereket hoz
létre, akik a kozosségi médidban sajat tartalmakat posztolnak, sajat kovetStaborral
rendelkeznek, alakitjdk az emberek véleményét.

Tanulményom a digitalis divat egy speciélis szeletére fokuszal, egy esettanul-
many példdjan mutatja be a divatnak mint kreativ iparagnak a CGI-divatinfluen-
szerekben rejl6 lehetGségeit. Noonoouri, a 2018-ban létrehozott CGI-divatinfluen-
szer kollaboraci6inak az elemzésén keresztill arra vallalkozok, hogy bemutassam,
milyen valtozds megy végbe a divatiparban, amikor egy mesterségesen generalt
karakter véleményvezérként tiinhet fel a kozosségi médidban és digitélis testén
viselheti a luxusdivatmarkak 4j kollekcibit, vagy éppen ,archiv divattargyait”.

Az ismertségipar atalakulasa: CGl-influenszerek

M Guld Adam taldléan jegyzi meg, hogy ,a deepfake-technolégia megjelenésével
egylitt az ismertségiparban is komoly véltozdsokra szamitanak a szakemberek.”"
A marketinges szakemberek a kordbban igencsak sikeresnek szdmit6 influenszer-
marketinget jelenleg mar kockazatosnak itélik, mivel a kozosségi médiaban
konnyen és gyorsan létrehozhaté tartalmaikba a has-vér véleményvezérek gyak-
ran pillanatnyi érzelmi allapotukat vetitik bele, igy nem ritka a kéretlen posztok
felttinése csatorndikon. A Storyclash listaja amellett, hogy felsorolja a tiz legbefo-
lyasosabb CGl-influenszert, felsorakoztat érveket is amellett, hogy a markaknak
hts-vér tarsaiknal miért célszertibb mesterségesen generalt véleményvezérekkel
egytittmikodni: ,A virtudlis influenszerek olyanok, mint dlmaid egytittmikodd
partnerei. Soha nem késnek le egyetlen hatérid6t sem (vagy akar repulét egy eg-
zotikus forgatasi helyszinre). A kreativ elképzeléseid megvaldsitasdnak az érdeké-
ben sz6 szerint dacolnak a fizikdval. Képesek a markahoz illé alakvaltasra annak
érdekében, hogy karakteriik tokéletesen illeszkedjen hozza. Nulla a hajnal 3 érai
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Virtualis modellekkel elGszor Japan és az USA kisérletezett. Jelenleg harom CGI
influenszertipust kiilonboztet meg a szakirodalom'™: A valdésdghtd karaktereket
(realistic), ,amelyeket kereskedelmi céllal hoznak létre, példaul a divatmarkak™®,
amelyek ,olyan megbizhat6 reklamfeltiletekként mtikodnek, amelyek minden
helyzetben a marka szandékédnak megfelelGen viselkednek””, a stilizdlt karaktere-
ket (stylized), amelyek leginkéabb rajzfilmfigurdkra emlékeztetnek (ezek lehetnek
a val6sdgban nem létezé emberek, vagy valés személyeket helyettesits karakterek
is), illetve a celebritds-deepfake-ek, akik létezé hirességek digitalisan manipulalt
karakterei (ebben az esetben egy statiszta arcvonasait cserélik ki egy sztar képére).
A CGl-influenszerek — legyenek barmilyen vizualis esztétika szerint 1étrejott ka-
rakterek a felsoroltak koziil — k6zos vonasa, hogy komoly gazdasagi hatassal és be-
folyéassal rendelkeznek, hiszen valédi tarsaikhoz hasonlé médon sajat ,becsiilt
médiaértékkel” (edtimated media value) rendelkeznek, amelyet az tgynevezett
influenszer médiaérték (influencer media value) mutatéja mér. A CGl-influen-
szerek kozvetleniil a Covid-pandémia kitorésének éve elétt tiintek fel a kozosségi
média feltiletein, s méra egyre nagyobb szdmban vannak jelen az Instagram,
Youtube és a TikTok mediélis tereiben.

Z generacio és digitalis divattartalmak

B Az Instagram vagy a TikTok kézegében mara fokozottan jelen 1évé Z generacié
hozzaszokott, sét egyre inkabb kedveli az atszerkesztett tartalmakat, és kevésbé
figyel a hagyomédnyosabbnak tekinthetd reklamtartalmakra. Ez véaltozast provokal
az influenszermarketing teriiletén is. ,Amig korabban az erdsen stilizalt, megren-
dezett és airbrusholt divatreklamok inkéabb a fantdzia dbrazolaséarol széltak, sem-
mint a valds élet bemutatasarél, a kozosségi média mar a valos életet teszi fanta-
zidva. Az Instagram, kiilonosen a divat teriiletén, a végletekig feszitette azt a
posztmodern gondolatot, miszerint a reprezentacié jobb, mint az abrazolt dolog,
a masolat kivanatosabb az eredetinél.”*® A luxusdivatnak korabban sok fejtorést és
gondot okoztak az eredetileg kézmiives divattargyak Kinaban legyértott silany mi-
néségl masolatai, majd a fast fashion térnyerésével' bevezetésre kertld ,,legalizal-
tabbnak” tlin utédnzatok, 4m a digitélis divattartalmak forradalméanak idején a
digitélis térben kivitelezett ,replikdkat” mar igyekszik a sajat elényére forditani.

A stilizalt és atszerkesztett tartalmak lehetdségének masik kovetkezménye,
hogy a CGI-karaktereket alkot6ik tgy is Osszegyurhatjak, hogy azok kifejezetten
a Z generdci6 szdmara legyenek kivanatosak. Guld Adam Ronald F. Blawko CGI-
influenszer karakterét elemzi, aki tevékenysége ,,hosszi éveken keresztiil befolya-
solta az aktudlis divat- és szépségtrendeket””, és akinek karakterét, ,,megjelenését
és stilusat, személyiségét és viselkedését olyan elemekbdl gytrtdk ossze, amelyek
ktlon-killéon szdmos, Z generdcids hirességben felfedezhet6ek. A végeredmény
egy olyan figura, ami més-mas okbdl kifolyélag a lanyok és fituk korében egyarant
népszerd.””" A digitalisan létrehozott karakterek mindezen elényiik mellett a mér-
kaknak is jobb tervezhetdséget és nagyobb kontrollt biztosithatnak. A CGI-divat-
influenszerek kollabordlhatnak konkrét mérkakkal, felttinhetnek a marka egyéb
reklamkampényaiban, NFT(non-fungible token) projektek kiaddsahoz is hasznal-
hatjak 6ket”, ugyanakkor direkt moédon terméket is értékesithetnek egyfajta
(avatar) ,webshopként” miikodve. Felvetddik ugyanakkor — a Z generacié korén
kiviil es6 fogyasztok értékvalasztasainak masséga kapcsan — a hitelesség kérdéskore
is, vagyis, hogy a szélesebb k6zonség elhiszi-e, hogy a stilizalt, animeszert karak-
ter virtuélis bérének hatékony lehet egy altala reklamozott (tehat éltala feltétele-
zetten ,kiprobalt”) beauty termék, tud-e tehat a karakter hiteles véleményvezér
lenni olyan termékek rekldmozasa soran is, amelyet 1ényegében & maga, sohasem
tud , kiprébalni”.
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Noonoouri digitalis karaktere

B Noonoouri stilizalt karaktere rajzolt, animeszerd és kifejezetten népszerd a
luxusdivatmarkak korében. K6zonségének 67 szédzaléka ng, majdnem a fele 18-24
éves, tehat a Z generaci6 tagja. Napi szinten posztol — és oszt meg magérol Insta-
torténeteket —, az egy posztjara érkez6 lajkok szdma éatlagosan nagyjabél 7109,2.
Noonoouri az Instagram-profilja szerint Parizsban ,é1”, alkotéja a német Joerg
Zuber, aki a kozosségi médidban fontosnak tartja hangstlyozni, hogy a karakter
mogott mivészi koncepci6 és emberi munka &ll, és nem az Al (artificial
intelligence). Zuber az Instagram feliiletén mar szamos alkalommal megjelent a
karakter mellett, igy a fiok kozonsége tisztaban van vele, hogy Noonoouri mogott
egy hts-vér ember all. Noonoouri a digitalis vilagban 2018 februarjdban a New
York-i divathéten ,latott napvildgot”. Zubernek az interjik tantisdga szerint 6téves
koraban pattant ki a fejébél a karakter 6tlete, azéta ,,6l egytitt” vele. Digitdlis létre-
jotte 6ta Zuber sajat bevalldsa szerint Noonoourin keresztiill kommunikélja online
kozonsége felé sajat kreativ oOtleteit. Egy interjiban Zuber megjegyzi, hogy
Noonoouri karaktere harom széval hatarozhaté meg: szépség, kivancsisdg és haute
couture.”

A CGI-karakter és az alkot6ja 2023-ban meghivast kaptak a Buenos Aires-i
fashion weekre (BAWFW) is. A divatavatér ekkor a varos ikonikus helyeit ,l4togat-
ta meg” (Puerto Madero, San Telmo, Centro Cultural Kirchner, Teatro Col6n) és a
Lage Collection, a Tramando és a Carlamodanet helyi méarkak ruhait viselte, aztan
a divathéten az ETER STUDIO ,,illizi6” elnevezést digitalis kollekciéjat mutatta
be sajat digitalis testén, amelyek aztan divat-NFT-k formajaban kertiltek piacra.

Noonoouri markakollaboracioi

B Noonoouri dolgozott mér egyiitt a Dior-divathdzzal, Marc Jacobsszal, Kim
Kardashiannal, a Vetementsszel, a Balenciagaval, Isabel Marant-tal, Iris van
Herpen-nel, Stella McCartney-val, a Valentindval, a Thierry Mugler, a Gucci és a
Viktor&Rolf divathézakkal is, a legnépszertibb posztja egy Versace-kollaboracio
volt. A CGI-influenszer kampényolt mar a Lacoste céggel egyiitt a veszélyeztetett
allatfajok megmentéséért, s6t a karakter mar a Harvardon is ,tartott elGadast”.
Noonoouri Instagram-oldalédra legtobbszor mozgoképes anyag kertil fel. Hajanak
szine, de a rasszjegyei és testalkata is egyik pillanatrdl a masikra képes atvaltozni,
ezaltal a karakter alkalmas arra, hogy mindig az adott kulttra jel6l6it hordozza
magén (felttint mér japan gésaként is), illetve annak a luxusdivathaznak a vizué-
lis nyelvezetéhez és kollekci6jdhoz igazodjon, amelynek éppen bemutatja a ruhé-
it és kiegészit6it. Ahogy Zuber megjegyzi ,Noonoouri a vilag polgara. Lehet latin-
amerikai, arab, japan...”*

Noonoouri digitélis testén folyamatosan figyelemre mélté ruhadarabokat lat-
hatunk. A karakter kifejezetten népszerd a luxus divatmarkak korében. 2018 feb-
ruérjidban az egyik els6 Noonoourival kollaboral6 divathéz a Tom Ford volt, majd
juliusban a Dior Cruise Makeup kollekcidjat is a digitélis influenszer ,mutatta be”.
A sikeres kollaboraciék sora sokakban felvetette a kérdést, hogy a karakter ,,meg-
elevenedik-e majd” a jovében, probélja-e magét a htis-vér emberekhez hasonléva
formalni. Zuber azonban egy 2019-es interjiban mar hatarozottan leszégezi, hogy
Noonoouri karakter marad: ,,Noonoouri egy karakter, és az is marad. Szeretném,
ha ezt mindenki mar az elsd latasra felismerné (...) Az emberek azért kovetik 6t,
mert 6 mas. Altala elmeriilhetnek egy dlomvilagban.”” — jegyzi meg Zuber. A leg-
tobb CGI-influenszerhez — Shudu, vagy Aitana Lopez — képest Noonoouri val6ban
masképp néz ki, hiszen megalkot6ja bevallottan nem akarja tovabb er@siteni az
irredlis néi szépségidealt azzal, hogy létrehoz a Z generacié szaméra egy olyan
ember kinézet véleményvezért, aki kovethetetlen szépségidealt kozvetit. Hor-
vath Evelin ,Hamisithaté a szépség? A deepfake és a szépségidedl kapcsolatanak



vizsgdlata” cimd irésa is ezt a problémakort tematizélja. A szerzd fontos megalla-
pitésa, hogy a CGI-karakterek automatikusan retusalt, idealizalt képei a kozosségi
médidban elérhetetlen szépségidedlt kozvetitenek a befogadd szamaéra, és ezzel
negativ hatést gyakorolnak az emberek énképére és a tarsadalmi szépségidealra.*
Azt is kiemeli, hogy a Deepfake technolégia ,konnyen a szandékos megtévesztés,
félrevezetés eszkozévé valhat (...) gyakran zleti érdekeket szolgédlva.”” Noonouri
animeszeri karaktere leginkdbb olyan, mint egy 6lt6ztethet6 baba. Nem véletlen,
hogy 2024 szeptemberében a karakterrel a Barbie-t gyarté6 Mattel cég is kollabo-
ralt. Az egytttmiikodés eredménye raadasul egy fizikailag is 1étrehozott, limitalt
széridban piacra dobott Noonoouri Barbie lett.

Noonoouri digitalis teste — amellett, hogy a luxusdivat méarkak reklamfeliilete-
ként is mikodik — a digitalis divat lehetdségei altal életre keltett NFT-k bemutaté-
sénak a terepeként is mtikodik. Noonoouri 2023-ban a DressX nev( startup céggel
— ami virtudlis targyak koré épitett tzletet — egytttmiikodve hozza létre ,The
Dominoes” fantazianevd NFT kollekciéjat. Az 6t kiilonféle virtualis haute couture
ruha darabja 1500 és 5000 dollar kozotti 6sszegért kelt el a digitélis térben.

A felsoroltak mellett egy virtualis influenszer nagyszerti lehetgséget kinal a di-
vatmérkak szdmara arra is, hogy digitdlisan népszertisitsék a multban tervezett
ikonikus darabjaikat, vagy akér az 4j kollekciét. A kozonség figyelmét egyrészt a
ruhék djfajta vizualitdsa, masrészt a nosztalgia is mozgathatja.

Digitalis ,,archiv divat” Noonoouri digitalis testén

B Az ,archiv divat” kifejezés néhany évvel ezelé6tt valt népszertivé a viszont-
eladék online kozosségében, majd kés6bb egy szélesebb kozonség is hasznalni
kezdte a kifejezést. Mara mar nemcsak a viszonteladé6i oldalakon — mint a Grailed
és a RealReal - taldlkozhatunk a fogalommal, hanem a mindennapokban is hasz-
néljuk. Ahogy Domoszlai-Lantner Doris leirja, az archiv divat kifejezés elsGsor-
ban olyan targyakra utal, amelyek valamely tulajdonsdguk miatt — egyediségiik,
vagy akar limitalt darabszamuk miatt — gy(Gjthet6.”® Tagabb értelemben az archiv
divat a torténelmi, mivészeti vagy kulturalis értékkel biro, jelentés ruhadarabok
és kiegészit6k tanulményozasinak, gydjtésének, megbrzésének és viselésének
gyakorlatara utal. Ezek legtobbszor ritka egyedi darabok, amelyeket altalaban
ismert tervezék vagy divathazak készitenek el, vagy a divattorténet sorsfordité pil-
lanatairél (pl. Christian Dior New Lookja, vagy Alexander McQueen Bumster-
szoknyéja) tantiskodnak. Szintén az archiv divat tipikus példai kozé tartoznak
a ,kifuté darabok”, az haute couture, a limitalt kiadasua kollekciok és egyuttmiiko-
dések, vagy olyan ruhadarabok, amelyek fordul6pontot jelentenek egy tervezd éle-
tében, vagy akar a divatipar egésze szaméra.” Ezeket az ikonikus darabokat azért
nevezik ,archivnak”, mert nem csupén viselendd ruhak, hanem a divathagyaték
részeként is meg6rzend§ darabok. Olyanok, amelyek emblematikus jellegiitknél
fogva betekintést nytjtanak a stilus fejlédésébe, a kézmiivességbe és a készitésitk
idejének kulturalis kontextusaiba. Korabban ezeket a divattorténészek, muzeu-
mok, magangytjték és befekteték gydjtotték, akik értékelik a divat mint mivésze-
ti forma jelent@ségét, valamint annak kultaréra gyakorolt hataséat.”

Noonoouri digitélis teste az archiv divat terepeként is funkcional. Olykor NFT
forméjaban gydjthetd forméban jelenik meg, maskor inkabb Zuber miivészetének
kifejez6dése az online térben, s egy j6 példa arra, ahogyan a divattorténet kulcs-
darabjainak materialitdsa és a digitalis divat efemer jellege talalkozik, 6sszekap-
csolédik és atirédik. A karakter olyan archiv divattargyakat visel az online térben,
amelyekkel legtobbszor a hétkoznapokban a Metben, a Victoria&Albert mizeum-
ban, vagy Musée des Arts Décoratifs-ban taladlkozhatunk.” Noonoouri testén tdinik
fel Gjra Thierry Mugler ikonikus ,,metal catsuit” darabja 1995-bdl. Az egytttmi-
kodés érdekessége, hogy Mugler Cyborg fémszind latexruhaja valdszintleg épp-
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olyan futurisztikusnak hatott 1995-ben mint a ma embere szdméra egy divat NFT
egy avatar testén. A CGI-karakter viselte mar McQueen 1999 tavaszi/nyari kollek-
ci6janak ikonikus sarga és fekete festékkel leftjt ruhajat is a digitalis térben, a
Viktor&Rolf divathdz 2019-ben a Périzsi couture héten bemutatott ,Fashion
Statement” kollekcidjanak, ‘T am my own muse’ feliratt smaragdzold tallruhajat,
és a holland Iris van Herpen 2018-ban bemutatott ,Hypersonic Speed” topjat is.
A Noonoouri altal viselt archiv divat mindegyike a divattorténet fontos szelete,
amely Zuber vizudlis nyelvezetén keresztiil talalodik a digitalis térben. Az ,archiv
divattargyak” mogott ikonikus tervezSk reflexioi rejlenek, s ez emelédik at
Zubernek koszonhetéen Noonouri digitalis testére, és elevenedik meg harom di-
menziéban az Instagram felhasznal6inak szeme elétt.

Kovetkeztetésképp 2025-ben tgy tiinik, hogy a digitalis divat egyre inkdbb
athatja a mindennapjainkat a k6zosségi médidban. A CGI-divatinfluenszerekben
a divatipar megtalalja azt a lehetGséget, hogy a digitédlisan létrehozott és manipu-
lalhat6 testek teljesen az adott kollekciéhoz idomuljanak. A CGI-influenszerek
a divatmarketing 4j kulcsszerepl6iként olyan kaméleonok, akik képesek egyik pil-
lanatr6l a masikra atalakulni annak érdekében, hogy egy markat rekldmozzanak,
sajat digitalis testiikon keresztiil piacra dobjanak NFT-ket, vagy ,archiv divatot”
viseljenek. Az ,archiv divat” digitdlis divattartalomként val6 djraalkotasa kivalo
példéja annak, miképp irhaté a digitalis térbe a divattorténet. A divatot fogyasz-
ték napjainkban is tapasztalhaté lelkesedésének kovetkezményeképpen a digitalis
divat tovabb terjeszkedhet.
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