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SZASZ ISTVAN SZILARD

ERDELY! NAPILAPOK
A FACEBOOKON - AZ AKTIV
OLVASOTABOROK HALOZATAI

A Facebook-
felhasznalok a
hirfolyamot gorgetve
elsésorban az ott
megjeleno tartalmakkal
keriilnek kapcsolatba,
€s nem az azokat
megoszto emberekkel,
igy a tarsadalmi halo
eltolodik egy
reprezentacios halo
iranyaba.

book-adatok alapjan igencsak szokatlan

vallalkozés, most én mégis valami hason-
léval prébalkozom. Az 6sszes erdélyi' magyar
nyelvi napilap félévnyi Facebook-tevékenységét
vizsgalom, kiilonos tekintettel a kozosségi olda-
lon aktiv olvasétdbor atfedéseire. Megvizsga-
lom az egyes szerkesztGségek Facebookon alkal-
mazott megosztasi stratégiait, a bejegyzésekre
reagal6 olvasotdborok sajatossagait. Kisérletet
teszek azon hal6zati megfigyelésem lehetséges
magyarazatara, miszerint az egyes 1ujsagok
Facebook-oldalarél szdrmazé reprezentacios
hélék (hogy melyik felhasznal6 melyik bejegy-
zésre reagal; a fogalmat késébb részletesebben
kifejtem) egymasra vetitése, egyetlen nagy halé-
zatként valé megjelenitése egész j6 megkozeli-
téssel titkrozi a napilapok teleptiléseinek térbe-
li elhelyezkedését.

Sajtétorténeti jelent6ségtl attol lesz jelen ku-
tatds, hogy 2017. januér 1-je és junius 30-a ko-
z0Otti Facebook-adatokat vizsgal. Az akkor 1étezd
tizennégy erdélyi magyar napilapbdl tizenkett6-
nek volt relevdns Facebook-jelenléte, viszont a
tanulmany irasdnak idépontjaban, 2024 maju-
sdban ezekbdl mar mindossze hat napilap m-
kodik (ezek kozul otnek volt értelmezhetd
Facebook-jelenléte a vizsgalt idGszakban). Nem-
csak nyolc napilap vélt idékozben sajtétorténe-
tivé, hanem azdta a Facebook-oldalaik sem elér-
het6k mar, igy azokat jelen pillanatban maér
nem lehet kutatni. De ha elérhet6k lennének,

S ajtétorténeti adalékokat késziteni Face-



akkor sem lehetne olyan részletes adatokat kapni réluk kutatéként, mert a
Facebook id6kozben jelentGsen szigoritotta az adatokhoz val6 hozzaférés mérté-
két. A most bemutatasra keriil6 adatokat doktori dolgozatom irdsa kozben, 2017.
jalius—augusztusaban gydjtottem 6ssze, amelyek idékozben sajtotorténeti kor-
dokumentumokka valtak.

A napilapok kivalasztasanal a Magyar Ujsagirék Roméniai Egyesiilete
(MURE) adatbézisat hasznaltam, amelyben tizenhét erdélyi napilapot és szer-
kesztGséget neveztek meg az adatgydjtés idépontjdban. A gytjtemény ekkor azt
jelezte, hogy ebbél az Uj Magyar Sz6 orszagos napilap nyomtatott valtozata meg-
szlnt, internetes véltozata a Maszol.ro weboldalon érhet§ el, valamint a Szatmdri
Magyar Hirlap is sziineteltette megjelenését.> Az Uj Magyar Szé 2012 janiusatél
tehat az online térbe koltozott, a Szatmdri Magyar Hirlap pedig anyagi gondok
miatt 2014 jiliusdban megsz(int.* A Krénika orszagos napilapnak a kolozsvéri
mellett egy fiokszerkesztGsége volt Marosvasarhelyen is, azonban a két szerkesz-
t6ség ellenére ezeket egységesen kezeltem. Igy az adatgytijtés szdmara tizennégy
tanulmanyozandé erdélyi magyar napilap maradt: Bihari Naplé (Nagyvérad),
Csiki Hirlap (Csikszereda), Gyergydi Hirlap (Gyergy6szentmiklés), Hargita Népe
(Csikszereda), Hdromszék (Sepsiszentgyorgy), Kronika (Kolozsvar), Néptjsdg
(Marosvasarhely), Nyugati Jelen (Arad), Reggeli Ujsdg (Nagyvarad), Szabadsdg
(Kolozsvér), Szatmdri Friss Ujsdg (Szatmarnémeti), Székely Hirmondé (Kézdi-
vasarhely), Udvarhelyi Hiradé (Székelyudvarhely), Vdsdrhelyi Hirlap (Marosva-
sérhely). Ezek az erdélyi magyar nyelvd napilapok mtikodtek 2017-ben, az adat-
gytjtés idejében.

Vizsgélati periédusnak tehat 2017 elsé fél évét vélasztottam januéartdl juniu-
sig, hogy megfelel6 mennyiségii adat alljon a rendelkezésre. A jelzett periédus-
ban a Reggeli Ujsdgnak és a Népiijsdgnak irrelevans Facebook-jelenléte volt.
(A Reggeli Ujsdg 2018 elején megsz(int,* a marosvéasarhelyi Népiijsdg a 2024-ben
még miikodé hat erdélyi magyar nyelvd napilap egyike, de ma is nagyon kevés
bejegyzést tesznek kézzé Facebook-oldalukon.) Ezek értelmében végiil a megma-
rado tizenkét napilap Facebook-oldalan fellelheté adatok 6sszegytijtése mellett
dontottem 2017-ben.

A Facebookrol szarmazé adatokat a Netvizz nevi applikdciéval gydjtottem
Ossze 2017 julius—augusztusdban.® A letoltott adatbédzis a vizsgalt Facebook-
oldalakon kozzétett bejegyzéseket, az azokra érkezett hozzaszolasokat, az inter-
akciés bipartit hélézatot (ki melyik bejegyzésre reagilt), az oldal orszdgonkénti
kovetGinek a szdmét és a napi statisztikdkat tartalmazza.

A vizsgilt tizenkét napilap koziil ma mar csak 6t mikodik, hetet bezartak.
A megyei lapokbdl a csikszeredai Hargita Népe, a sepsiszentgyorgyi Haromszék,
a nagyvaradi Bihari Naplé jelenik meg, illetve a két nagyobb régiét lefedd, tobb
megyében terjesztett aradi szerkesztésti Nyugati Jelen és a kolozsvari székhelyd
Szabadsdg napilap. Ahogy irtam kordbban, ezenkivill még a marosvaséarhelyi
Népujsdg jelenik meg, annak viszont elhanyagolhat6 a Facebookon a jelenléte.
A fennmaradt lapok ,, mindegyike az el6z6 rendszerbél orokolt”.®

Az 1990-ben alapitott Udvarhelyi Hirad6 Kiadé Kft.-ben tobbségi tulajdont
szerzett 2011-ben a magyarorszagi Hatarok Nélkiil a Magyar Sajt6ért Alapitvany,
amelyik jelent6s mértékben tamogatta a kiadé miikodését, ami azonban 2017
novemberében, nem sokkal a vizsgalati idGszakot kovetGen csédvédelem ala ke-
riilt. 2018 elején elébb a Prima Press Kft., majd az Erdélyi Médiatér Egyesiilet-
hez keriilt a kiadé. A médiaholding tébb lapot, radiét és tévécsatornat is felva-
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sarolt. A Csiki Hirlapot, a Gyergydi Hirlapot, a Vasarhelyi Hirlapot és az Udvar-
helyi Hiradét Székelyhon cimmel egy napilapba tomoritették. A cég a Krdnikat,
2022 augusztusdban pedig a Székely Hirmonddt is felvasérolta. A kordbban hat
onall6 napilapot magéba olvaszt6 médiaholding 2022. oktéber 19-én szolgélati
kozleményben jelezte, hogy a kovetkezd évt6l a nehéz gazdasagi helyzetre valo
tekintettel felfiiggeszti az egyesiilethez tartozé nyomtatott lapok kiadasat, ter-
jesztését. Ezzel szinte egy idében, 2022. augusztus 31-én a Szatmdri Friss Ujsdg
kiadéja is bejelentette, hogy gazdasédgi okok miatt 54 éves fennallasat kovetGen
megsziinteti a lap nyomtatott valtozatat.”

Mikozben az erdélyi magyar médiapiac jelentds atalakuldson ment at, a
Facebookon is jelentds véltozasok torténtek.

Besziikiilo online kutatasi terep

B A Facebook ko6zosségi oldalon szdmtalan informécié és adat elérhetd, azon-
ban a Facebook hiperlinkelt struktaraja ellenall a szisztematikus elemzésnek,
nehéz az adatok kozotti oOsszetett keresés. A Facebook algoritmusa nem
hozzaférhetd,® ,nagyrészt zart a tarsadalomtudosok, hal6zatkutaték elétt, a tel-
jes képet a kapcsolatrendszerekrdl és felhasznalok kozti interakciorél 6k kiilsG
szemléléként nem lathatjak”.® A Facebook pedig a Cambridge Analytica adatbot-
ranyt koveten 2018 elején jelentGsen korlatozta a felhasznal6i adatokhoz valé
hozzaférést.” Mikozben a Cambridge Analytica-botrany soran legalabb 87 mil-
lié felhasznélé adataihoz fértek hozza," amiket mikrocélzésra hasznéltak egy
politikai kampény sordn — ami miatt az adatokhoz val6 hozzaférés még korillmé-
nyesebbé vélt —, addig maga a Facebook naponta ad el adatokat pszicholdgiai
profilok formajaban cégek szdmaéra: ez a bevételeinek a forrdsa. A Facebooknak
vélhet6en nem a felhasznalé6i adatok védelme volt az elsédleges célja a szigori-
tassal, hanem az, hogy a felhasznéléi adatokhoz ne férjen hozzé ingyenesen har-
madik fél.”

A Facebook-hirfolyam algoritmusa sziri a tartalmakat olyan médon, hogy a
felhasznal6kat minél hosszabb ideig tartsa a kozosségi oldalon. Mivel egy fel-
hasznéal6 baratai és az altala lajkolt oldalak, kovetett csoportok sokkal tobb tar-
talmat allitanak el6 naponta, mint amit meg tudna nézni, ezért minden felhasz-
nélé hirfolyama egyedi sztir6buborékka valik, mikézben az algoritmus kapudri
szerepet kap.” A médidra David Manning White alkalmazta elGszor a Kurt
Lewintol szarmazé kapudr fogalmat (gate keeper),™ eszerint a kozelmiltig a hi-
vatésos jsagirék és szerkeszt6k toltotték be az ,,informaciok kapudrének” szere-
pét, 6k dontotték el, hogy a szdmtalan esemény koziil egy adott nap mi kertil be
a tudositasokba. Bar a kozosségi oldalak egyre fontosabb tartalommegoszt6 fela-
letekké valtak, rendszerint technolégiai cégként és nem médiavallalatként tekin-
tenek magukra.” Ettdl fiiggetleniil olyan kapudrszerepet toltenek be, amit korab-
ban a szerkesztGségek, kiadék, miisorszolgaltatok lattak el.*

A Facebook algoritmusa a korabbi tevékenységek, a digitalis ldbnyom alapjan
azokat a tartalmakat jeleniti meg leghamarabb, amelyeket tgy itél meg, hogy a
leginkébb megfelelnek a felhasznal6 izlés- és gondolatvilaganak. Doktori dolgo-
zatomban, illetve az abbdl késziilt kotetben a reprezentéciok terjedésének ket-
téshal6zat-modelljét elkészitve a reprezentdcids sziirébuborék kifejezést javasol-
tam a Facebook algoritmusdnak miikodési elvére, ugyanis az ,,donti el”, hogy mi-
lyen nyilvanos reprezentdciék jelenjenek meg a felhasznal6 szamara. A vizsgalt



adatbazis kialakuldsédban a napilapok szerkesztGségének megosztasi stratégidin,
a valasztott témak népszertiségén és azok talalasi médjan tdl a reprezentaciés
szlir6buborékként miikod6 Facebook-algoritmus jelent6s mértékben befolyasol-
ta a végul létrejott adathalmazt.

A kett6shal6zat-modellel a reprezentacidk terjedését modelleztem, ami sordan
Dan Sperber nyomén a reprezentaciék mentalis és nyilvanos véltozatat killonboz-
tettem meg. Sperber szerint az informaci6feldolgoz6é szempontjabdl belsé vagy
mentdlis reprezentacidkrdl beszélhetiink példaul a vélekedések, preferenciak, em-
lékek esetében, mig a kiilsG reprezentaciokat az informaci6feldolgozé mint be-
menteket képes feldolgozni — pl. képek, szovegek, megnyilatkozasok, jelzések, je-
len kutatasban: Facebook-bejegyzések —, ezek a nyilvanos reprezentaciok.”

A kett6shal6zat-modell szerint a mentalis és nyilvanos reprezentéciok terje-
dését két egymasba dgyazott, egymasra hat6 hal6zat szerkezete — a mentalis és a
reprezentaciés héalézat struktaraja — hatdrozza meg, a modell ezt vizsgélja és ir-
ja le a hal6zatkutatds eszkoztéara felhasznélasaval. A mentalis halé vagy ponto-
sabban mentélisreprezentacio-héalézat megkozelitésem szerint az, amit altaldno-
san az ember elméjének tartunk, az ember agyaban és idegrendszerében eltarolt
mentalis reprezentaciok hal6zata, amely a neuralis hdl6zatban kédolja az emlé-
keket, a kordbbi tapasztalatok fiiggvényében kihat az érzékelésre, de képes a
meglévd reprezentéaciok alapjan modellalni a jovébeli torténéseket, és ez felel a
cselekvési akciétervek kidolgozéasaért is. A reprezentédciés hélé olyan bipartit
vagy paros hélézat, amelyben a csom6pontok egyik csoportjat a nyilvanos rep-
rezentaciok, a masik csoportjat a nyilvanos reprezentaciokkal kapcsolatba kerii-
16 személyek alkotjak. A bipartit hal6zat pontjai két kiilonéll6 halmazra osztha-
ték fel agy, hogy a hal6zat minden éle a két halmazban taldlhat6 csoméponto-
kat koti 6ssze egymassal.*

A Facebook reprezentacios sziir6hatdsdnak eredményeként a reprezentacio-
terjedés egy olyan szociotechnikai hibridje jon létre,” ami sordn a tényleges tar-
sadalmi hal6zat eltol6dik egy reprezentécids hélé irdnyaba, amelyben aktiv, for-
malé erével bir a Facebook hirfolyam-6sszeéllité algoritmusa.” A reprezentaci-
6s halé elGtérbe keriilésével sok esetben hattérbe keriil a bejegyzéseket megosz-
t6 személy vagy intézmény, és maga a nyilvanos reprezentacioként értelmezett
bejegyzés valik fontossa a felhasznédlé szamara.

Hogy 2017 els6 fél évében az erdélyi magyar napilapok milyen stratégidkat
kovettek, hogy athatoljanak a Facebook reprezentaciés sztir6buborékjan, és mi-
nél nagyobb olvasékozonséget érjenek el, a kovetkezékben bemutatom az adat-
bézisra épiil6 eredményeimet.

Eltéro szerkesztoségi stratégiak

B Az, hogy egy Facebook-bejegyzésre hany lajk, komment és megosztés érkezik,
jelentds mértékben fiigg az adott oldal kovetSinek a szamatol. 2017. augusztus
7-én az erdélyi napilapok ldjkol6inak a szamat az 1. 4bra mutatja be (kivételt ké-
pez a Szabadsdg és a Krénika, amelyek a 2017. jalius 13-i allapotot mutatjak,
mert azokat kordbban toltottem le — ez feltehetéen nem befolyasolja jelentds
mértékben az abra pontossdgat, a kialakult rangsort). A legtobb, 13 829
oldallajkoléval a Bihari Naplé rendelkezett, de szorosan a nyomaban volt a Szé-
kely Hirmondé 13 059, a Haromszék pedig 12 767 lajkoléval. A sort a Gyergyoi
Hirlap, a Nyugati Jelen és a Vasdrhelyi Hirlap zarta 3839, 2160, illetve 1775
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lajkoléval, amelyek tobbszorosen elmaradnak a legnépszertibb napilapok
Facebook-oldalainak kovetéi szamatél. A kialakult rangsorra nem latok kézen-
fekvé magyarédzatot, feltehetGen tobb szempont egyiittese hatarozza meg, hogy
egy-egy napilap hany kovetGvel rendelkezik: miéta hasznalja a kozosségi oldalt,
milyen rendszeresen posztolnak az oldalon, mekkora a nyomtatott lap olvaséi-
nak a tdbora, milyen tartalmakat osztanak meg, stb.

Az erdélyi napilapok Facebook-oldalait lajkolédk szama
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Lajkolok szama

A kiilénbo6z6 szerkesztGségek eltér6 modon hasznaltak a Facebookot a vizs-
gélt idGszakban. Két napilap, a Hargita Népe és a Bihari Naplé kit(inik a t6bbi-
ek koziil, ugyanis a kutatott fél évben a csikszeredai lap 4020, a nagyvéaradi j-
ség pedig 3848 bejegyzést tett kozzé, ami tobb mint tizszeresen feliillmulja a hét
legkevesebbet posztolé napilapot, amelyek 233 és 383 kozotti bejegyzést tettek
kozzé ugyanabban az idészakban (lasd: 2. dbra). A dobogéra még a Hdaromszék
napilap fért fel, ami 1370 bejegyzést tett k6zzé. A Székely Hirmondé 585 be-
jegyzéssel a negyedik, a Kronika 523 bejegyzéssel az 6todik ebben az 6sszeha-
sonlitasban.

A bejegyzéstipusok kivalasztasanak stratégiai fontossédga van, mert egyfeldl a
Facebook algoritmusa eltéré mértékben jeleniti meg a kiilonb6z4 tipust bejegy-
zéseket a felhasznédldk szamadra, masfeldl eltérd informdaciét hordoznak, és mas
hatast valtanak ki az olvas6kbol. Az Udvarhelyi Hirad6 Kiadé Kft.-hez tartozo
napilapok, az Udvarhelyi Hiradd, a Gyergydi Hirlap, a Vasdarhelyi Hirlap és a Csi-
ki Hirlap szerkesztGsége elsGsorban képeket osztott meg (lasd: 2. dbra) egy-egy
400-500 karakter terjedelmii felvezetd szoveggel, amelyek mintegy beharangoz-
tak a kovetkezd lapszamokban megjelend témakat, de nem tartalmaztak magu-
kat a cikkeket. A bejegyzéseket rendszerint harom #hashtaggel lattak el, ame-
lyek kozil az egyik az esetek tobbségében az adott napilap neve volt, a masik
két hashtag a téma kulcsszavait tartalmazta. A bejegyzések nem vezettek sajat
honlapra, az emlitett napilapok a Facebookot reklam- és marketingfeliiletnek te-
kintették, ahol bemutattdk a nyilvanosség el6tt a legfrissebb lapszam egyes té-
mait. Ezzel felcsigaztdk a potenciélis olvasdkat, de a teljes tartalmat csak a meg-
vasarolt ajsagokban talaltdk meg az olvasok.



Az erdélyi napilapok Facebook-oldalain 2017 elsé
fél évében megosztott bejegyzések szama és tipusa
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Ezzel szemben a t6bbi napilap a linktipust bejegyzést hasznalta a legtébb al-
kalommal, amelyek az esetek tilnyomo tobbségében az adott napilap online fe-
luletére vezettek at, ahol a lap cikkeibdl olvashattak (lasd: 2. dbra). Mig tehéat az
Udvarhelyi Hirad6 Kiad6 Kft. napilapjainak Facebook-oldalait kizar6lag csali-
ként hasznaltdk, addig a tobbi erdélyi napilap szerkesztGsége a honlapjukon
megjelend cikkeket osztott meg, ezzel mintegy ingyen hozzaférhet4vé téve sajat
tartalmaikat, akar konkurenciat teremtve sajat nyomtatott napilapjuk szdméra.

A Krénika mintegy a bejegyzéseinek 6todét, 6sszesen 107 bejegyzést status-
ként osztott meg 500-600 karakter terjedelmi szoveg forméjaban, amit az Udvar-
helyi Hirad6 Kiadé Kft. megoldasdhoz hasonléan hashtagekkel latott el, és szin-
tén a nyomtatott lapbdl villantotta fel a fontos témakat.

Bar a két legtobbet posztolé napilap koziil a Hargita Népe a 3921 linktipust
bejegyzés mellett 60 fotét, 29 vide6t és még 3 statust és 7 eseményt is megosz-
tott, de a Bihari Naplé ardnyaiban sokkal inkdbb kihasznalta a kiillonb6zé tipu-
st bejegyzések nyujtotta lehetéségeket. A Bihari Naplé a 2980 linktipust poszt
mellett 686 fotét és 172 videdt, illetve 5-5 statust és eseményt is megosztott.

A Bihari Naplé adatait alapul véve, mivel ott volt a legtébb, legvaltozatosabb
tipusta bejegyzés, az latszik, hogy mig egy link a véradi napilap Facebook-
oldaldn 4tlagosan 9,5 interakci6t kapott (hangulatjelek, megosztdsok, kom-
mentek forméjaban), a képek 40-et, a videdk pedig 91-et. Ezen adatok szerint a
képek megkozelitéleg négyszeresen, a videdk kozel tizszeresen nagyobb kézos-
ségi aktivitast érnek el, mint a linkek. Ez azért bir nagy jelent6séggel, mert a va-
lasztott bejegyzéstipus keretek kozé szoritja az elérhet§ kozonséget a bejegy-
zéstipus fiiggvényében.
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Legnépszeriibb tartalmak

B Mikozben a teljes adatbazisban a linktipust bejegyzések tobb mint 80 széza-
lékot tesznek ki, a képek 16 szazalékot, a videdk pedig a 2 szdzalékot sem érik
el (1,76 szazalék), addig a legtobb interakciét kivalté 10 bejegyzés kozil 7 vided
volt, és mindegyiket a Bihari Naplé osztotta meg. Ezek koziil ketts: a fél év so-
ran az erdélyi napilapok Facebook-oldalain legtobb, 6sszesen 3878 interakcidt
kivalt6 bejegyzés, valamint a rangsor kilencedik helyén 4ll6 bejegyzés (627 in-
terakcid) a nagyvaradi 4llomésra érkezd, a csiksomlydi bicstra tarté zarandok-
vonathoz kapcsolédott. A masodik (3359 interakci) és negyedik (1565 interak-
ci6) legnépszertibb tartalmak a nagyvaradi mércius 15-i innepségrél szoéltak,
illetve az otodik (1328 interakcid) és a tizedik (575 interakcid) Szent Laszlé-
ereklyés zardndoklathoz kapcsolédtak. A rangsor nyolcadik helyéhez volt elég
640 interakciéval az a Bihari Naplé-vide6, ami a janudri hidegben a Koérosben
uszkélé hattytkat mutatta be.

A Bihari Naplé dominanciajan tal az Udvarhelyi Hiradé képtipust Facebook-
bejegyzése 1653 interakciéval a harmadik helyet érte el, ami szintén a dermesz-
t6 hideghez kapcsolddott, csak ebben az esetben nem hattytk tszkéltak, hanem
minusz tizenot Celsius-fokos hidegben keriilt az utcéra egy tizenhat éves didk-
lany a Székelyudvarhelyi Reformatus Didkotthonbdl, mert megszegte a bentla-
kas bels6 rendszabalyzatat. A top tizes listara a Vdsdrhelyi Hirlap is egy fototi-
pust bejegyzéssel keriilt fel a hetedik helyre 685 interakcidval, ami egy Boloni
Laszléval készult interjat harangozott be. Mindésszesen egy linktipust bejegy-
zés keriilt fel a ranglistara: a Szatmdri Friss Ujsdg marcius 15-i iinnepségrél szo-
16 irdsa a hatodik helyet tudta megszerezni 964 interakciéval.

Az erdélyi napilapok féléves Facebook-megosztasai koziil azok értek el a leg-
tobb interakciét, amelyek nagyon sok embert megmozgatd, érzelmileg is jelen-
t6s eseményekhez — csiksomly6i biicst, mércius 15., Szent Laszl6-ereklyés za-
randoklat — kapcsolédtak (hét bejegyzés). Egy bejegyzés egy kozfelhdborodast ki-
valté eseményrdl adott hirt (udvarhelyi bentlakédsos torténet), egy méasik pedig
egy kozismert emberrel késziilt interjat harangozott be (Boloni Laszlé-interja).
A hattyus vide6 feltehet6en a cukisdgfaktornak koszonhetéen keralt fel a raglis-
tara a legnépszertbb bejegyzések kozé.

Olvasoi halozatok

B A Facebook-felhasznéldk a hirfolyamot gorgetve elsGsorban az ott megjelend
tartalmakkal kertilnek kapcsolatba, és nem az azokat megoszt6 emberekkel, igy
a tarsadalmi hélé eltol6dik egy reprezentdciés halé iranyéaba. Killonosen igaz ez
a sajtotermékek Facebook-oldalainak megosztasai esetében, ugyanis ott még job-
ban , kikopik” a tartalmat megoszté személy, és maga a tartalom valik fontossé.*

2017 els6 fél évében a vizsgélt tizenkét erdélyi napilap Facebook-oldaldn
Osszesen 32 970 egyedi Facebook-azonositéval rendelkezé profilrél kapcsolod-
tak lajkok vagy kommentek formajaban a megosztott bejegyzésekhez (6sszesen
12 428 bejegyzés). A kozel harmincharomezer felhasznélé ebben az esetben te-
hét nem az olvaséi szamot, hanem a bejegyzésekre reagalék szamat jelenti, akik
kimondott a napilapok Facebook-oldalan fejtettek ki tevékenységet. Nincsenek
benne a bejegyzéseket megoszté személyek, illetve az ezeken a megosztasokon
reagilé személyek sem. Korabbi kutatdsom — ami a hirek és 4lhirek terjedését



vizsgalta a Facebook kozosségi oldalon — eredményei azt mutattdk, hogy a bejegy-
zésekben megosztott linkek 6sszességében megkozelitéleg kétszer akkora interak-
ci6szamot értek el, mint a hiroldalak Facebook-oldalainak ugyanazon linkeket
megosztd bejegyzései.”® Amennyiben hasonl6 eredményt értek el a napilapok meg-
osztasai is a Facebookon, akkor megkozelitéleg dsszesen hatvan-hetvenezer ember
reagalt az erdélyi napilapok Facebook-bejegyzéseire és az azokban megosztott lin-
kekre a teljes Facebookon (tehat nem csak a napilapok Facebook-oldaldn).

A napilapok Facebook-oldalan reagél6 személyek jelentés hanyada, kozel 94
széazaléka Osszesen egyetlen napilap Facebook-oldaldn reagalt, 1805 felhasznalé
(kb. 5,5 széazalék) két Facebook-oldalon, 200 felhasznél6 harom oldalon, 40 négy
oldalon, 11 6t oldalon, 2 hat oldalon, 2 hét oldalon és 1 felhasznélé nyolc napilap
Facebook-oldalén reagélt. Amennyiben minden napilap teljesen elkiilontlé olva-
sotaborral rendelkezne (vagy ami még fontosabb itt, 1ajkol6 és kommentalo fel-
hasznalékkal), akkor értelemszertien a reprezentaciés héalézataik, amelyek a meg-
osztott bejegyzések és az azokra reagalé felhasznéldk bipartit hal6zatait tartalmaz-
za, teljesen elkiilloniilnének egymastél. Mivel azonban tobb mint kétezer ember
tobb napilap Facebook-oldalén is kifejt tevékenységet, igy a killonéllé reprezenta-
ci6s hal6zatokat osszekapcsoljak egymassal és egy Osszefiigg6 halézat jon létre.
A hal6zat legnagyobb komponenséhez nem kapcsol6dnak azok a bejegyzések, ame-
lyekre egyetlen személy sem reagdlt, illetve azok sem, amelyekre ugyan reagaltak,
de ezek koziil egyetlen személy sem volt, aki més tartalomra is reagalt volna.

A tizenkét napilap Facebook-oldalainak féléves reprezentaciés hal6zata
Osszesen 45 398 csomépontot (32 970 felhasznalé + 12 428 bejegyzés) és
130 726 kapcsolatot tartalmaz, vagyis a felhasznal6k ennyiszer reagaltak leg-
alabb egy alkalommal a bejegyzéseknél (ez a szdm nem mutatja azt, ha egy sze-
mély egy bejegyzésnél tobbszor is reagilt, azt az élek stlya tartalmazza a hélé-
zatban, amit most nem 0sszegeztem). A reprezentaciés hal6zat legnagyobb kom-
ponense 43 442 csomdépontot (az Osszes 95,69 szdzaléka) és 130 641 kapcsolatot
(az dsszes él 99,93 szdzaléka) tartalmaz, itt tehat nem jelennek meg a lajkolokkal
vagy kommentéalokkal nem rendelkezé bejegyzések, illetve azok, amelyeknek
egyedi lajkoléik és kommentdl6ik vannak (lasd 3. dbra).
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A 3. 4bra j6l mutatja a viszonylag elkiiloniil6, mégis néhany kapcsolaton ke-
resztiill egymassal kapcsolatba kertilé klasztereket. A bipartit reprezentaciés ha-
l6zat felhasznaloit egységesen sotétkék szinnel jeloltem, a bejegyzéseket jelols
csomoépontokat pedig a Facebook-oldalak szerint szineztem. Ugyanakkor az élek
is a bejegyzések szinét 6rokolték, amelyre illeszkednek, hogy jobban latszédjon,
ha egy felhasznél6 viszonylag ,.tdvol” van egy napilap Facebook-oldalanak be-
jegyzéseitél (mert mondjuk egy masik telepiilésen él, és az ottani napilapot ko-
veti inkabb figyelemmel), de l4jkolt vagy kommentalt az adott Facebook-oldalon.

A halézat vizualizaciéjahoz a Gephi hal6zatelemz6 program ForceAtlas2 ne-
vl megjelenitd algoritmusét alkalmaztam, amelyik a csomépontokat tgy helye-
zi el a térben, hogy a hélézatok toltott részecskékhez hasonléan taszitjak egy-
mast, mig az élek rugéként vonzzik a csomépontjaikat, igy egyfajta gravitdcios
er6hoz hasonl6 médon alakul ki a hal6zat elrendezése.”* Szembetting, hogy a ha-
l6zat elrendezése viszonylag pontosan koveti a napilapok szerkesztGségének
foldrajzi elhelyezkedését, egymashoz valé térbeli viszonyat. A ForceAtlas2 nevi
elrendezg algoritmus tobbszori lefuttatasdaval a csomépontok kezdeti véletlen el-
helyezkedése folytdin nem mindig koveti a hal6zat a foldrajzi helyzetet (pl. az
aradi lap keriil ,feliilre” és a szatmaéri ,lentre”, vagy a gyergyo6i lap a csikitol ,,dé-
lebbre”, a sepsiszentgyorgyi és a kézdivasarhelyi pedig ,,északabbra”), azonban
néhany transzformacioval, tikrézéssel rendszerint a 3. dbra hal6zatdhoz hason-
16 abrat kapunk.

Korabbi empirikus eredmények arra utalnak, hogy a fizikai kozelség kihatas-
sal van a virtualis tdrsadalmi kapcsolatok formél4sara és fenntartasara is. Ma-
gyarorszagi iWiW-adatokat felhasznalva vizsgéltdk az online kapcsolatok és a
foldrajzi tdvolsag kozotti 6sszefiiggést, amiben szintén azt taléltak, hogy ,,az em-
berek kisebb valészintiséggel hoznak létre tavoli online kapcsolatokat, mint
kozelieket”.”

4. dbra

A megfigyelés meglatdsom szerint kiterjeszthet6 az erdélyi magyar nyelvi
napilapokra is. Egy lap legfontosabb célkozonsége az a telepiilés, ahol a szer-



kesztGség is talalhatd, mert egyfeldl a szerkeszt6k, Gjsagirok ott jutnak a legtobb
informéciéhoz, méasfelSl az olvasok tobbsége is a telepiilésrél keriil ki. Ugyanak-
kor a telepiilés kozelében taldlhato telepiilések, a terjesztési régié hirei is beke-
rillnek az tjsagba, és a tobbi olvasé is ebbdl a szélesebb korbdl keriil ki. Ezzel
egy idében viszont egy-egy hir szélesebb célkozonséghez is eljut, és a mas napi-
lapok altal lefedett régié telepiiléseirdl is elér olvasdkat, amelyek lajkolhatjak,
kommentélhatjak az adott Facebook-bejegyzést. Egy hasonlattal élve azt gondo-
lom, hogy ahhoz hasonlithat6 a hirek terjedése a napilapok esetében, ahogy a
vizbe dobott kavics (jelen esetben egy hir) vizhullamokat gerjeszt, és ahogy egy-
re tdvolabb keraliink a kézépponttél, annal kisebb fodrokat kelt. Az egymas ko-
zelében vizbe dobott kavicsok hulldmai atfedik egymast, akarcsak a napilapok
olvaséi és lajkol6i: minél tavolabb taldlhaték az adott napilap telepiilésétél, an-
nél kisebb a valészintisége az interakcionak.

Hogy valamelyest egyszertsitsem a 3. dbra hal6zatat, a napilapok Facebook-
oldalain kozzétett bejegyzéseket reprezental6 csomépontokat egyetlen, a napila-
pot jelolé csomoponttal helyettesitettem. Ennek eredményeként szintén egy
bipartit hal6zatot kaptam, ebben az esetben azonban a csomépontok egyik cso-
portjat a felhasznal6k képezték, a masik csoport viszont a tobb mint tizenkétezer
bejegyzésrdl tizenkét napilapot jel6l6 csomdbpontra egyszertisodott. A 4. dbra hé-
l6zata jol tukrozi, ahogy az egyes napilapok Facebook-oldalai koré tomorulnek a
csak az adott oldalon reagalé felhasznalék, mig azok a felhasznaldk, akik tobb
napilapnal is l4jkoltak, azok 6sszekotik a halézat egyes klasztereit. A hal6zat fel-
idézi az elébb leirt, vizbe dobott kavicsok nyomén fodroz6dé vizhez hasonlitott
reprezentaciéterjedést, mikdzben vizualisan lathat6va teszi, hogy az egyes napi-
lapok milyen kozos aktiv olvasétaborral rendelkeznek.

Osszegzés

B Tanulmédnyomban tizenkét erdélyi magyar nyelvid napilap Facebook-oldalain
fellelhetd félévnyi adathalmazt vizsgaltam (két, akkor még miikods napilapnak
nem volt relevans Facebook-jelenléte). A 2017 elsé fél évét 6sszegyijté adathal-
maz id6kozben sajtétorténeti jelentGségre tett szert, mert az eltelt hét év alatt
a tizennégy napilapb6l mindossze hat maradt fenn 2024 méjusara.

2017-ben az akkor még az Udvarhelyi Hirad6 Kiad6 Kft.-hez tartozé Gjsdgok
a Facebookot marketingfeliiletként hasznaltak, és az Gjsdgokban megjelend fon-
tosabb témakat harangoztak be egy fénykép kiséretében. A tobbi napilap tobb-
nyire a sajat honlapjardl osztott meg linkeket, ezéltal a teljes tartalmat népsze-
risitve a kozosségi oldalon. A kiillonbo6zé tipust bejegyzések elérései kozotti
kalonbséget a Bihari Naplé hasznalta ki a legsikeresebben, hiszen a vizsgalt fél év
sordn a legtobb interakciét kivalté bejegyzések tizes listajara hét videémeg-
osztassal is felkeriilt, mindezt annak ellenére, hogy a teljes adathalmazban ele-
nyész4 volt a videdtipust bejegyzések ardnya. A Bihari Naplé kiugré sikere hat-
terében két magyarazé elvet vélek felfedezni: egyrészt a videdk atlagosan tobb-
szorosen feliilmiljak a linkek és foték elérését és interakcidszamat, masrészt
olyan témakat mutattak be ezek a videdk, amelyek nagy embertomeget érinte-
nek, és érzelmileg fontos szerepet toltenek be az életiikben: csiksomly6i bucsa,
marcius 15., Szent Laszl6-zarandoklat.

Elkészitettem a napilapok Facebook-oldaldnak reprezentaciés héléjat, amely-
ben a mintegy harmincharomezer felhasznélét jel6l6 csomépontot kapcsoltam
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Ossze a fél év sordn megosztott tizenkétezer bejegyzést jelolé csomodponttal.
Az igy kialakult hal6zat jol titkrozte a napilapok szerkesztdségének foldrajzi el-
helyezkedését. Erre egy lehetséges magyardzat meglatdsom szerint az, hogy az
egyes Facebook-felhasznédlék nemcsak a telepiilésiikon elérheté napilap hireit
lajkoljak vagy szélnak hozza, hanem olykor egy-egy téma a napilap kérnyezeté-
ben levd telepulések potencialis olvaséinak nagyobb sugarét is eléri, igy a fel-
hasznéldok a szomszédos régidk napilapjainak a hireit is lajkoljak néha. A fold-
rajzi tavolsaggal csokken ennek a valdszintisége.

Az elébbi megfigyelés masik kovetkezménye amellett, hogy a sajtétermékek
olvaséinak a tarsadalmi szintd Osszefiiggéseit feltarhatjuk, hogy az egyes fel-
hasznéldkra lebontva megtudhat6 a lajkjaik és a kommentjeik alapjan, hogy mi-
lyen témék foglalkoztatjak, hogy azok milyen érzelmeket (l4sd hangulatjelek) és
gondolatokat (lasd kommentek) véltanak ki belsliik. Es akar még az is megbe-
csulhet6 az adatokbdl, hogy mely telepiilésen élnek, még ha az nem is nyilva-
nos a kozosségi oldalukon.
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