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A REJTOZKODO MARKAESSZENCIA
Csalar Bence: SZINFALAK MOGOTT - A magyar divat

B Csalar Bence divatijsagiro, stylist, a
Budapesti Metropolitan Egyetem allan-
dé el6adédja és a Werk Akadémia divat-
szakértGje. Szakmai hitvallasanak le-
nyomataként 2020 oktéberében, a
BOOOK Kiad6é gondozisaban megje-
lentette elsé konyvét. A SZINFALAK
MOGOTT - A magyar divat cimi 352
oldalas album, az iréra jellemzGen
konnyed hangvételd olvasmany. A kor-
tars magyar divatot Gjszerd, bensdsé-
ges modon kozeliti meg, melyhez
konnyen fogyaszthaté, szakmailag
szinvonalas tartalom térsul. A konyv
megszoélitja a divatkedveld kozonséget,
inspirédlja a divattervezd tanuldkat, és
a divatipar résztvevdinek is 4j megko-
zelitéséket vonultat fel, az albumban
szerepl6 tervezdk pedig munkassaguk
lenyomatat tarthatjdk a keziikben.
A dizajn- és divatelméleti diskurzust
folytat6 szakemberek szdmaéra szintén
hianyp6tlé munka, hiszen felsorakoz-
tatja az utébbi 20-25 év hazai di-
zajnszférat meghatarozé divattervezé-
ket, és részletesen bemutatja a méarkak
mogott rejlé tervez6i gondolatokat,
gyakorlatokat és médszereket. A mun-
ka aktualitdsat mi sem bizonyitja job-
ban, mint hogy jelenleg is toplistas he-
lyet foglal el a magyar konyvpiacon.
A konyv angol nyelvd kiadasban is
megjelent, mellyel kapcsolatban kiraj-
zol6dik a magyar divat nemzetkozi ke-
ringésbe valé beemelésének célja. A
szemléletm6d formaldsanak fontossé-
garél Csalar Bence tobb riportban is
hangot ad. Kiemeli, hogy a magyar di-
vat nem kizarélagosan a folklér djrafo-
galmazasét jelenti. A konyvben a sok-
szind, szinvonalas és magas mindségi
kortars magyar divat kertil fékuszba.
Az egyedi stilusjellemzékkel meghata-
rozhaté tervezék életmi-valogatdsa a
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nemzetkozi piaci igényeket el6térbe
helyez6 sztirén keresztiil keriil bemu-
tatasra.

Az album nyolc egységre oszthato:
tartalomjegyzék, eldszd6, nagykove-
tink, bevezetés, a tervezék, koszonet-
nyilvanitas, fogalomtéar és felhasznalt
irodalom. A konyv eldszoval indit,
melyben Csaldr Bence elmeséli, ho-
gyan valt egy gyermekkori alom valé-
saggd, s ugyanigy megnyilik az olvasé
el6tt, mint a tervezdk a vele folytatott
beszélgetés soran. A konyv megsziile-
tése felfoghat6 egy kozosségi projekt-
ként is, melyben az iré céljan til min-
den résztvevé szdmadara kiemelkedéen
fontos a magyar divat népszerdsitése.
Els6ként a projekt nagykovete, Mihalik
Enikd topmodell életének fordul6pont-
jait ismerhetjiik meg. Karaktere és élet-
palyaja 6sszekoté kapocs a hazai és a
nemzetkozi szintér, a tervezdk és a ko-
zOnség kozott. A konyv koré felépitett
marketingkampany arcaként csodasan
fémjelzi a divatipar kulturalis szerepét.
A rola készilt fotésorozat hatterében,
melybél egy a boritékép, 19. szazadi
magyar fest6k miiveinek reprodukciéi
lathaték: Munkécsy Mihaly: Poros Ut
II. Deédk Ebner Lajos: Vadmdlyvdk utja,
Ligeti Antal: Morsky zdliv vo vecernom
slnci (szabad forditasban: Tengeri 6bol
esti napfényben). Ez a gesztus a diva-
tot, a divatfotét, a stylingot mivészet-
ként értelmezi, mely szemlélet athatja
a konyvet.

A bevezetésben a rendszervaltéast
megel6z6 két évtized divattorténeti at-
tekintését olvashatjuk, kisebb egysé-
gekre tagolva. A II. vilaghdabort el6tt és
utdn, a Kelet Pdrizsa, illetve az Intéz-
ményestilés cimd bekezdésekben a ne-
ves budapesti divatbutikokra, &ruha-
zakra fékuszalva, mint a Parisi Nagy



Aruhédz, a Rotschild-szalon, Skala-
Coop, 06sszefoglalja a korabeli véltozo
piaci helyzetet, a tervezés és a készi-
tés viszonyrendszereit. A nyolcvanas
évekhez érkezve kiillon alegységet
szentel Kirdly Tamdés, Gj latadsmaédot
képvisel§, meghatarozé tervezéi mun-
késsagdnak bemutatdsdra. Az egyedi
termékek megjelenését elémozdito,
kisvallalkozéi butikok és varrodak fon-
tossagarol, a privatizaci6 okozta nehéz-
ségekr6l a Rendszervdltds — stilusval-
tds? bekezdésben olvashatunk. Az Egy
4j korszak kezdete bekezdés a kilencve-
nes évek 0j iparmiivész-generdcihoz
kothet6 markakat targyal, mint az Art'z
modell, a LUAN divathé4z és a Manier,
Néray Tamés, Makany Marta, emellet
utalast tesz tobb, a riportsorozatban is
megjelend maéarkara. Az ezredfordulé
utdn bekezdésben az tjabb nemzedék
és a nemzetkozi piacra valo kilépés igé-
nyét stlyozza. Kiemel olyan jelentés
markakat is, akikkel nem késziilt inter-
ja, de korszakmeghatéroz6 a tevékeny-
ségiik, tobbek kozott az Anh Tuan és a
Sandor Lakatos Menswear. Ismerteti
tovébba az elsé oltozéktervezési palya-
zat, a Gombold Ujra! Divat a magyar
szervezési hatterét és miikodésének si-
kereit. A tervezdi interjukban tapasz-
taltak alapjan A USE orékség cimen,
kilon bekezdésben olvashat6 a szakma
szamara is meghataroz6 USE Unused
marka rovid bemutatdsa. A bevezetd
fejezet utolsé két egysége az Uj szemlé-
let, igéretes jovékép és az Elhivatott
szakember, a 2018-ban megalakult Ma-
gyar Divat & Design Ugynékség bemu-
tatdsdra, majd az tgynokség CEO-ja,
Bata-Jakab Zsoéfia méltatasara fekteti a
hangsilyt. A bekezdés kitér a divatiigy-
nokség tevékenységi koreire, elért
eredményeire, és kiemeli, hogy a ma-
gyar divatot az orszagimazs részeként
kezeli, szakképzésfejlesztési és gyartas-
fejlesztési programokon tul professzio-
nélis mentorprogrammal segiti a hazai
tervez6k nemzetkozi piacra 1épését. A
magyarorszagi tervezbket segit6 és
Osszefogd szervezetek kozott a 2004-
ben alakult Nemzeti Divat Liga Ma-
gyarorszag — Global Sustinable Fashion

Week — és a Fashion Revolution Hunga-
ry tevékenységérdl nem tesz emlitést,
ugyanakkor a fenntarthat6 divat és a fe-
lels tervezés fogalmakkal a tervezdi
interjuk tobbségében talalkozunk.

A bevezet§ fejezet j6 alapot nyujt
a konyv f6 egységének értelmezéséhez
és a viszonyrendszerek felallitdsdhoz.
Az album alapjat az 6tven tervezdvel
lefolytatott interjisorozatra épiilg szo-
veg adja. A brandek alapitas szerinti
idérendi sorrendben keriilnek bemuta-
tdsra. Az interjikra a mihelyekben
vagy a tervezdk otthonaiban keriilt sor.
A beszélgetés kozvetlen hangneme a
szovegekben is visszakdszon, és Gszin-
te, nyilt valaszokat eredményez. Az al-
bumban szerepld interjukat a gazdag
képanyag teszi teljessé, melyek terve-
z6i portré-, mthely-, termék- és
werkfotdk, illetve divatfotok. Tehat
nem csupan dizdjner targyakat latunk,
hanem az azokat létrehoz6 feltételek
Osszességét. A munkakornyezetet, a
részfolyamatokat és persze az alkoto6-
kat. Igy kapunk teljes képet a méarkak-
r6l. A kép egyiitt él a szoveggel, alata-
masztja és kiegésziti azt. Valéban a
szinfalak mogé lathatunk, leomlanak a
falak. A mérkak mindegyikét az 4tgon-
dolt tervez4i magatartds, az egyedi
hangvétel, a felismerhet§ stilusjegyek
és érdekes tervezdi attitlid jellemzi.
Mindegyik brand jél megkiilonboztet-
het6 markaarculattal és hitvallassal
rendelkezik. Minden marka kezdé ol-
dalan a tervezd6i portréfotéhoz rendelt
héromszavas {6 jellemzé tartozik, mely
segit eligazodni a tartalmak kavalkad-
jaban, és meghatarozza szamunkra a
markatevékenység fébb csapdsiranyait.
A Katti Zodéb-marka jellemz4éi a ming-
ségi, formabontd, elegins, a Nanushka-
markaé pedig a funkcionélis, letisztult
és bohém. A mérkaalapitasi év és a ter-
mékprofil is feltintetésre keriil. Az in-
terjut Csalar Bence bevezetdje nyitja,
melyben réviden 6sszefoglalja az adott
tervezd és a marka torténetét, sikereit,
a brand szellemiségét, stilusjegyeit. Az
életat-interjukbol kitinik, hogy egy-
szerre tartalmaz strukturalt, el6re meg-
hatarozott kérdéseket, ugyanakkor
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mélyinterjava alakul, ahogy egyre koz-
vetlenebbé és Gszintébbé valik a be-
szélgetés. A narrativara jellemzé ez a
fajta épitkezés, hiszen a gyermekkortol,
a neveltetéstdl, a szl6k foglalkozasén,
a tanulméanyokon keresztiil jutunk el a
markaalapitas kérdéskoréhez, majd az
abban rejlé sikerek és esetleges kudar-
cok is felszinre kertilnek. A karrieruta-
kon keresztill megismerjilk a szakma
szépségét és rogos utjait. Megsziinik a
hatar a megfoghatatlan dizajnerlét és a
magéanember kozott. Visszatérd gondo-
lat a motivacié kérdéskore, a kitorési
pontok a tervezdi felelGsségvallalas és
a maérkaesszencia. Az interjiuk soran
szamos kulturalis inspiraciérol, tech-
nolégiai folyamatrél, stilusiranyzatrol,
fogalomrol és tizleti vonatkozasrdl is
sz6 esik. Kiilonleges és motivélé torté-
netekkel taldlkozunk, melyek szamos
idézettel tizdeltek. Az interjikat athat-
ja az aldzatos szakmai elkotelezettség.
A magyar markdk bemutatasa utan a
konyv koszonetnyilvanitassal zar,
majd a fogalomtar és a felhasznalt iro-
dalom nyujt fontos informacidkat az
olvasd szamara.

Az album elegéns kivitelezése és
igényes, kreativ tipografidja emeli az
olvasasélményt. A konyv kiilleme, ma-
gas minGségd kivitelezése és tartalmi
rendszere alapjan a coffee-table book
kategoériaba sorolhaté. Az olvasas rit-
musa is ennek a kategdrianak megfelel-
tethetd, kisebb egységekben, a képeket
nézegetve nyugalmi helyzetben, kikap-
csolédasként olvashaté. Szakmai
szempontbdl szintén kitindé olvas-
many, a szinvonalas és hozzéért6 foga-
lomhasznalat az irét és a tervezgket is
dicséri. Divattervezéként és divatelmé-
leti kutatasokat folytaté PhD-hallgaté-
ként is kifejezetten élménydus volt sza-
momra mind a szoveges, mind pedig a
képi tartalom. A konyv tartalmi kiegé-
szitéseként kozosségi médian keresztiil
online instagram live interjikra is sor
kertilt. Osszesen hat, a konyvben is
szerepld tervezd mesélt részletesebben
jelenlegi tevékenységérél és 2021-es
terveirgl. Csalar Bence a divatipart
érint6 szakmai tevékenysége szertedga-
70, konyve biztos iparagi hattérrel ren-
delkezik.

Balogh Déra

MERLEGEN A MEDIA

A média gazdasagtananak kézikonyve.
Szerkesztette: Galik Mihaly — Csordas Tamas

B Immar huszonhat éve, hogy megje-
lent Magyarorszagon az elsé atfogébb,
kutatasi és oktatasi célokra egyarant
hasznédlhat6 médiagazdasagtani tan-
konyv Galik Mihaly médiakutatd, a
diszciplina els6 hazai mivelgjének tol-
14bél (Média-gazdasdgtan 1., Aula Kiad
Kft., Budapest, 1995.). Maga a szaktu-
domany a kozgazdasagtan, illetve a mé-
diatudoméanyok hataran talalhaté, és a
huszadik szdzad utols6 harmadaban
keletkezett a nyugati, kapitalista orsza-
gokban. Az eltér6 gazdasagi-tarsadalmi
kornyezet miatt hazankba azonban
csak késéssel, az 1980-as évek végén
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kezdett el beszivarogni. Ugyan mar ek-
kor elkezddédtek a vizsgalédasok ebben
a targykorben, 4m nagyobb lendiiletet
csak a rendszervaltozéas (1990) utén, a
piacgazdasdg kiépiilésekor kapott itt-
hon a diszciplina. Jél jelzi ezt, hogy a
felsGoktatdsban részt vevd hallgatok
el6szor 1993-ban vehették fel kurzus-
ként a mai Budapesti Corvinus Egye-
tem jogel4djén, a Kozgazdasdgtudomé-
nyi Egyetemen. Mindez valéban megki-
vanta egy konnyen forgathaté, magyar
nyelvli tudomanyos 06sszefoglald, ha
ugy tetszik lexikon létrejottét. A tobb
mint negyed évszazada kiadott md a





