
Ez az írás a Nordic Noir és a krimisorozatok
példáján keresztül mutatja be, hogy a Netflix ho-
gyan alkalmaz különbözõ módszereket a helyi
piacokon a közönség megszerzésére és az elõfize-
tõk hosszú ideig történõ megtartására. A Netflix
platformfelületének elemzésén keresztül bemu-
tatom, hogy az eredetiség eszméje hogyan vált 
a Netflix elsõdleges márkaépítési modelljévé a
House of Cards (2013–) címû politikai thrillerrel
kezdõdõen, és az eredetiség sokkal szélesebb
körû napjainkbeli elképzelésével folytatva. Vé-
gezetül – a Nordic Noir lencséjén keresztül – azt
vizsgálom, hogy a Netflix hogyan tudta megcsa-
polni a „nordizmus” geopolitikai transzkulturális
identitását a helyi produkciókon és a konzerv-
produkciók Netflix-eredetiként való felvásárlá-
sán keresztül.

Az alábbiakban a Netflixen futó krimisoro-
zatokat és a transzkulturális identitást vizsgál-
juk az északi régióban a helyi produkciókon, az
eredeti anyagokon és az online márkázási mo-
delleken keresztül. A Netflix Nordic Noir esete
példázza a Netflix döntõ fontosságú lokalizáci-
ós folyamatát minden egyes, a Netflix által meg-
hódított vagy megközelített területen, és azt jelzi,
amit Ramon Lobato „az ízlés makacs lokalitásá-
nak” nevez: „A Netflix nagy hatalma ellenére
sem tudja egykönnyen legyõzni az ízlés lo-
kalitását – lokalizálnia kell önmagát, ha globális
szinten akar versenyezni.”1 Más szóval az ízlés
lokalitása rávilágít arra, hogy egy olyan globális
intézménynek, mint a Netflix, mennyire loká-20
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lisnak és transzkulturálisnak kell lennie ahhoz, hogy megvethesse a lábát a he-
lyi és regionális területeken, a nemzeti vagy regionális jogszabályok vagy egy-
szerûen „az emberek akarata” miatt.

A Netflix „altmûfajai” és a Nordic Noir

Míg az HBO az online tartalmak tekintetében inkább a niche-alapú megköze-
lítéssel élt (lásd az HBO-ról szóló fejezetet), addig a Netflix – mint online
streamingszolgáltatás – sokkal inkább a mainstream közönségre összpontosít.
Ennek eredményeképpen a Netflix a streamingszolgáltatások jelenlegi mozgató-
rugója Európában. A Netflix 1997-ben online videokölcsönzõ szolgáltatásként
indult, de a hanyatló DVD-piac miatt a szolgáltatás tíz évvel késõbb kénytelen
volt a kölcsönzést online streaminggel kiegészíteni. Sheri Chinen Biesen ezt ír-
ja: „A Netflix a korai története során a long tail megközelítésérõl volt ismert [...]
DVD-by-mail szolgáltatásként azzal különböztette meg magát a vezetõ videó-
láncoktól, mint például a Blockbuster, hogy szélesebb általános választékot, na-
gyobb katalógust kínált, amely a régebbi filmeket és mûfajokat, például a film
noirt hangsúlyozta.”2

Ma a Netflix streamingszolgáltatása, amely algoritmikus ajánlórendszert
használ a tartalom egyénre szabására az egyes felhasználók számára, számos ha-
sonlóságot mutat ezzel a hosszú farok logikával, mivel a Netflix-platformon a
változó katalógus továbbra is egy olyan, az úgynevezett „altmûfajok” köré integ-
rált címek hosszú sora, amelyek „kereshetõk” az egyes tartalomtípusok vagy mû-
fajok iránt érdeklõdõ felhasználók számára.

A Netflix keresõmotorja egy sor, a Nordic Noirhoz kapcsolódó specifikus „alt-
mûfaj”-t (nem kanonikus mûfaji megnevezés) foglal magában, többek között
ilyen a „nyers Nordic Noir”, a „bosszúról szóló Nordic Noir”, az „érzelmes
Nordic Noir” és a „könyveken alapuló, idegõrlõ Nordic Noir”. Ha a dán Netflix-
platformon a Nordic Noir (idézõjelek nélkül) kifejezésre keresünk, akkor a fel-
használó számára gyakran a márkához közvetlenül kapcsolódó sorozatok és fil-
mek jelennek meg, köztük olyan nemzetközileg sikeres sorozatok, mint a
Bron/Broen [A híd] (2013–18), a Wallander (2005–13) és az Ófærð [Trapped]
(2015–). Az elõfizetõk streaming- és keresési adatain, illetve a metaadatokon ala-
puló keresési algoritmusok azonban a nem-Nordic címek hosszú sorát is feldob-
ják, olyanokat, amelyeket kifejezetten a Nordic Noir hatása alatt állóknak gon-
dolnak, ilyen például a walesi Y gwyll [Hinterland] (2013–) és az angol
Broadchurch (2013–17).

Amellett, hogy egy általános vagy márkanevet használnak explicit „altgenre”
keresési módszerként, ez számos fontos esztétikai és metaadatbeli jellemzõre
utal, amelyek hasonló tartalommal szolgálják ki a felhasználókat. Ez is része az
úgynevezett „Netflix sims algoritmusnak”, a „videó-videó hasonlósági algorit-
musnak”, amelyet a felhasználó személyes Netflix-fiókjának „Because You
Watched” (BYW) sora képvisel. „A sims algoritmus egy nem személyre szabott
algoritmus, amely a katalógusunkban található minden egyes videóhoz kiszá-
mítja a videók – a hasonlóak – rangsorolt listáját. Bár a sims rangsor nem sze-
mélyre szabott, annak kiválasztása, hogy mely BYW sorok kerülnek fel a hon-
lapra, személyre szabott, és a BYW videók egy adott BYW sorban ajánlott rész-
halmaza is személyre szabott, attól függõen, hogy a hasonló videók milyen rész-
halmazairól gondoljuk azt, hogy az elõfizetõ élvezné (vagy már megnézte).”3 Bár
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a „Nordic Noir” (idézõjelben) altmûfajt követve egy olyan címválaszték népsze-
rûsítése történik, amely a Nordic Noir márkanév földrajzi utalását meglepõen
szorosan követi. Ebben az esetben a keresési eredmény csak az északi régióban
gyártott címeket sorolja fel. Ez kiemeli a márka és a mûfaj földrajzi tartalmát, és
a Nordic Noir piaci pozíciójának – a Netflix portfóliójában is – elengedhetetlen
jellemzõjeként állítja be a lokalitást. Ennek eredményeként világossá válik, hogy
a Netflix mint streamingszolgáltatás számára a „Nordic Noir” márkanév egy fon-
tos piaci stratégia a sok közül. Amint arra rá fogok mutatni, ez különösen szá-
mottevõ volt a Netflix északi piacokra való bejutásában.

A Netflix Originals és a noir helyzete

A Nordic Noirnak az elmúlt évtizedben az európai krimielbeszélések piacán
elfoglalt fontos pozíciója mellett nem tûnik meglepõnek, hogy a Netflix ezt a po-
zíciót mind az északi piacokon, mind a streamingszolgáltatás transznacionális
törekvéseiben kihasználta. A Nordic Noirhoz kapcsolódó „altmûfajok” vagy
almûfajok lenyûgözõ választékán keresztül az északi stílus és márka jelentõs he-
lyet követelt magának a portálon futó európai krimisorozatok teljes katalógusá-
ban. A Nordic Noir pozícióját azonban nem szabad csak általános hivatkozáso-
kon vagy a Netflix saját megbízásain keresztül értelmezni, mivel a Netflix felvá-
sárlási, koprodukciós és márkaépítési modelljeit is figyelembe kell venni.

A Netflix eredetiségrõl alkotott koncepciójával kapcsolatban volt némi vita,
mivel azzal vádolták õket, hogy idegen tollakkal ékeskednek. Például a BBC
Bodyguard címû sorozatának márkázásával kapcsolatban a Netflixet azért kriti-
zálták, mert elmosódott „a határ az általa létrehozott és az általa megszerzett
mûsorok között”.4 A „Netflix Originals”-ra hivatkozva a cég masszívan kihasz-
nálja a márkanevet a nem kizárólag a Netflix által megrendelt vagy koprodukci-
óban készített anyagok tartalmi minõsítõjeként. Ily módon a platform felülete
agresszív módon eltorzítja a Netflix saját címei és a csak konzervértékesítésként
beszerzett címek közötti határvonalat. Az elmosódott határ a „Nordic Noir” mint
altgenre esetében is látható. Két finn krimisorozatot, a Sorjonent [Bordertown]
(2016–) és a Karppit [Deadwind] (2018–) például aktívan terjesztették, és Netflix
eredetiként márkázták, még akkor is, ha a Netflix csak konzervértékesítésre sze-
rezte be õket. Ez rávilágít a Netflix-féle „hosszú farok” mûködésmódjára, vala-
mint annak a szándékos elmosására is, hogy mi lényegében az eredeti tartalom.

Helyi koprodukció és a gyártási jogok megszerzése

A Netflix hatékony stratégiája az is, hogy a lineáris mûsorszolgáltatóktól sike-
res címeket vesz át, hogy ugyanazon a franchise-on belül további évadokat készít-
sen, lásd például az amerikai Nordic Noir remake-et, a The Killinget (2011–14)
vagy a La casa de papel [Money Heist] (2017) címû spanyol sorozatot. Ezekben
az esetekben az intézmény megszerzi a helyi lineáris mûsorszolgáltatók számá-
ra gyártott sorozatok folytatásának jogait, és ezáltal hozzáférést kap a korábbi
évadokhoz, amelyeket Netflix Originalsként lehet megjelölni. A Netflix elsõ „ere-
deti” vállalkozása valójában a Lilyhammer címû krimikomédiának (2012–2014) a
norvég közszolgálati mûsorszolgáltatóval, az NRK-val való közös produkciója
volt, ami egyértelmûen demonstrálja az északi régió és a skandináv krimi mûfa-
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ja iránti azonnali érdeklõdést egy olyan idõszakban, amikor a Nordic Noir már-
ka még csak felemelkedõben volt.

A Netflix a Kriger [Warrior] (2018) címû krimisorozatot is koprodukcióban ké-
szítette a dán közszolgálati csatornával, a TV 2-vel. A Netflix és a belga Eén mû-
sorszolgáltató koprodukciója, az Hotel Beau Séjour (2017–) egy egyértelmûen a
Nordic Noir által befolyásolt sorozat, ami a márka és a stílus nemzetközi hatását
jelzi. E mûsorszolgáltatók számára a Netflixhez hasonló versenytársakkal való
együttmûködés egyik fontos indoka a drága sorozattartalmak elõállításával járó
kockázatok minimalizálása, míg a Netflix számára lehetõséget teremt a viszonylag
olcsó helyi tartalmak megszerzésére. Ma már egyértelmû, hogy a Netflix esetében
a Nordic Noir krimidrámák – felismerhetõ márkaként – a többi között biztos tétet
jelentettek, amelyek lehetõvé tették piaci pozíciók megszerzését.

Helyi Nordic Netflix eredetik

A Nordic Noir piaci értéke az elsõ három, a Netflix által teljes egészében meg-
rendelt, más mûsorszolgáltatókat megbízott producerként nem alkalmazó észa-
ki sorozatban is érzékelhetõ. A The Rain (2018–), az elsõ dán eredeti produkció
egy posztapokaliptikus ifjúsági dráma, de a sorozat félhomályos stilizációja, a
heves esõzések során kibontakozó cselekményszálak és a skandináv erdõk mint
elsõdleges helyszínek mind Nordic Noir jellegzetességekként azonosíthatók. Az
elsõ svéd Netflix-sorozat, a Störst av allt [Quicksand] (2019–) szintén ifjúsági
dráma, de ezzel párhuzamosan krimi-cselekményszálat és hasonló Nordic Noir
stílust alkalmaz. Az alkotó, Camilla Ahlgren révén, aki a svéd krimisorozat-gyár-
tás egyik elismert személyisége (pl. A híd), a paratextusokon keresztüli márká-
zás összekapcsolja a Quicksandet a Nordic Noirral. Az elsõ norvég Netflix-
sorozat, a Ragnarok (2020–) egy olyan természetfeletti ifjúsági dráma, amelynek
elsõdleges narratív motorja egy gyilkossági történet, és amelyet a dán író és több
jelentõs Nordic Noir cím, köztük a Netflix által nemrég folytatásra felkért Borgen
alkotója, Adam Price készített. Ily módon a három Nordic eredeti számos rokon-
ságot mutat a Nordic Noirral, külön kiemelve a stílust, amely a Netflix piaci be-
hatolásának fontos eleme. Az ifjúsági dráma és a Nordic Noir keveredése egyér-
telmûen a sorozatok megrendelésekor legnépszerûbb skandináv mûfajok össze-
olvadását jelenti, ami természetesen a SKAM címû norvég dráma (2015–17)
nemzetközi sikerére, valamint a Nordic Noir pozíciójára utal.

Négy különbözõ Netflix-modell

Összességében a Netflix négy különbözõ módot alkalmaz arra, hogy a soroza-
tokat „eredeti”-ként mutassa be a platformon keresztül:5

1. a BODYGUARD modell
(az exkluzív felvásárlások eredeti tartalomként való márkázása)
2. a MONEY HEIST modell 
(a gyártási jogok megszerzése)
3. a LILYHAMMER modell
(tartalom koprodukciója helyi szereplõkkel)
4. a HOUSE OF CARDS modell 
(saját „eredeti” tartalom megrendelése).
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Sok más piaci stratégia mellett a Netflix sikeresen hasznosította a népszerû
Nordic Noirt a platform online stratégiájának és identitásának megfelelõ módon.
E sorok írásakor a Netflix még nem pályázott sorozatainak elõállításához skan-
dináv állami finanszírozásra, bár gyártási modelljük megfelelhet mind a nemze-
ti, mind a regionális társfinanszírozás irányelveinek. Ugyanakkor az északi mû-
sorszolgáltatókkal közös sorozatgyártással a Netflix hallgatólagosan megfelel
ezen intézmények kötelezettségeinek. A Netflix a közszolgálati csatornákon su-
gárzott sorozatok megvásárlásával még az északi közszolgálati anyagok „hosszú
farkát” is létrehozza, és hasznot húz belõlük, hiszen a közönség egy része szá-
mára ezek csak fizetõs módon érhetõk el. Más szóval azt lehet állítani, hogy a
Netflix helyi célt szolgál azzal, hogy a helyi intézmények által vagy a helyi in-
tézmények számára létrehozott anyagokat folytatja és terjeszti, anélkül azonban,
hogy a sorozatok folytatása szándékában állna.

A Netflix „frenemy” státusza

A Netflix megjelenése a skandináv régióban jelentõsen megváltoztatta a piaci
helyzetet, fokozott versenyt és új tévénézési gyakorlatokat hozott létre. Számos
más streamingszolgáltatás mellett a Netflix ma már Európa nagy részén a hagyo-
mányos mûsorszolgáltatókkal versenyez, és olyan helyi populáris mûfajokban is
gyárt, mint az északi régió Nordic Noirja. Következésképpen a helyi politikai
döntéshozók egyre inkább aggódni látszanak a közszolgálati adók által szándé-
kosan megcélzott nemzeti geopolitikai kohézió aláásása miatt. Akkor, amikor a
Netflix piaci részesedése jelentõsen megnõtt, Maria Rørbye Rønn, a dán DR ügy-
vezetõ igazgatója is hangott adott ezen aggodalmának.

Az új piaci helyzet által befolyásolva a nem kereskedelmi célú skandináv
közszolgáltatók 2018-ban létrehozták a Nordic 12 közös disztribúciós kezdemé-
nyezést. Ebben az esetben öt nemzeti televíziós intézmény évente 12 televíziós
drámát cserél ki egymás között, ami 12 hónapos ablakot jelent a helyi lineáris és
streamingelérhetõségre. Az északi kereskedelmi reklámfinanszírozású közszol-
gálati mûsorszolgáltatók olyan saját streamingszolgáltatások létrehozásával vá-
laszoltak, mint a norvégiai TV2 Sumo, a svédországi C More és a dániai TV 2
Play online platformok. Továbbá a kereskedelmi intézmények a hagyományos
közszolgálati csatornákat követték, és a tartalmak koprodukciójára a tipikus
északi televíziós intézményi partnerekkel került sor.

Mint fentebb láttuk, a skandináv régióban a hagyományos és kereskedelmi
közszolgálati mûsorszolgáltatók társprodukcióban készítenek drámákat például
a Netflixszel. Az ilyen intézmények jelenlétére az északi piacon az úgynevezett
„frenemies” terminus utal, ami jelzi, hogy a Netflixhez hasonló cégek egyszerre
együttmûködõk és versenytársak.6 Összességében úgy tûnik, hogy a tévédrámák
döntõ szerepet játszanak a streamingszolgáltatások elõfizetõinek kiterjesztésé-
ben. A legtöbb skandináv mûsorszolgáltató számára kifejezetten a tévés krimi-
sorozatok (amelyekre gyakran Nordic Noir néven hivatkoznak) jelentették a do-
mináns mûfaji motort, ami azt is jelzi, hogy a tévés krimisorozatok nagy
transzkulturális és transznacionális hatókörrel rendelkeznek. Ennek fényében
nem meglepõ, hogy a Netflix a Nordic Noir címek komoly címlistáját hozta lét-
re, és olyan új „Originals” sorozatokat gyártott, amelyek egyértelmû rokonságot
tartanak a Nordic Noirral.
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Banális televíziós nordizmus

Végezetül a Netflix északi régióban elfoglalt helyzetét geopolitikai szempont-
ból kívánom értelmezni, ugyanakkor hangsúlyozom, hogy a cég északi régióban
tanúsított magatartása egyidejûleg a helyi és transznacionális hatókörét is jelzi
Európában és azon túl.

A Nordic 12, a fent említett kezdeményezés bemutatásakor Thor Gjermund
Eriksen, a norvég PSB NRK ügyvezetõ igazgatója és Maria Rørbye Rønn a DR ré-
szérõl a tartalomcsere nyilvánvaló indítékaként az éles streamingversenyt emel-
te ki. Ugyanakkor a közös skandináv kultúrát jelölték meg alapként a Netflix
skandináv piacon betöltött vezetõ pozíciójának megkérdõjelezéséhez. Rønn így
fogalmazott: „A televíziós dráma a nyilvánvaló módja annak, hogy olyan tartal-
makkal érjük el az északi felhasználókat, amelyek a közös kultúránkról és iden-
titásunkról szólnak, és amelyek nyelveken és generációkon átívelve összeköthe-
tik az északi országokat. Ha mi, közszolgálati mûsorszolgáltatók, összefogunk az
északi országokban, egyszerûen erõsebbek vagyunk, és jobb ajánlatot kínálunk
a nézõknek.”7

Lenyûgözõ, hogy ugyanaz a tartalom most megfelel a helyi közszolgálati köve-
telményeknek, és ugyanakkor olyan fikciós tartalmakkal látja el az északi országo-
kat, amelyek a régióra mint közös geopolitikai transzkultúrára tekintenek. Robert
A. Saunders a geopolitikai tévésorozatokat úgy határozza meg mint „fiktív, drámai
tartalmakat, amelyek a nemzetközi témákat képzeletbeli forgatókönyveken
keresztül”8 vizsgálják. Itt hangsúlyozom, hogy ezt a tartalmi megközelítést a gyár-
tási kultúrák, a platformfelületek és a terjesztési minták geopolitikáját felölelõ
megközelítésnek kell kísérnie.

Különösen két intézmény keretezi a közös északi televíziós kultúra vízióját.
Egyfelõl: a Nordvision 1959-ben alakult az északi régió öt „hagyományos” köz-
szolgálati mûsorszórójának szövetségeként, ma pedig négy társult taggal, kifeje-
zetten azzal a céllal mûködik, hogy „független kulturális politikai értéket [fordít-
son le]”9 az északi régióban. Másfelõl: az Északi Miniszterek Tanácsa – ma már
17 hagyományos közszolgálati mûsorszolgáltató és kereskedelmi tagintéz-
ménnyel – 1990-ben létrehozta a Nordisk Film & TV Fundot, hogy „elõmozdítsa
a magas színvonalú északi audiovizuális alkotások gyártását és terjesztését”.10

Nem elhanyagolható, hogy a Nordic 12 mögött álló ideológia több évtizedes
együttmûködésen, valamint regionális és geopolitikai szándékokon alapul, létre-
hozva azt, amit Mette Hjort „affinitív transznacionalizmusnak”11 nevezett, amely
a definíció szerint „az interakció története, amely közös alapértékeket, közös
gyakorlatokat és hasonló intézményeket eredményez”.

Amikor tehát Saunders „a televíziós képzeletvilágok (azaz teremtett világok)
transznacionális társadalmi és kulturális implikációit” elemzi, „amelyekben a
geopolitikai elhelyezkedés kiemelkedõ témaként funkcionál”,12 akkor az ilyen té-
mák az északi közszolgálati médiarendszerben gyökereznek, valamint abban,
amit Stuart Burchnek és Michael Billignek a banális nacionalizmusról alkotott
korszakalkotó fogalmát felidézve – banális nordizmusnak nevez: „egy banális,
hétköznapi és nem kivételes »igazság«, amit nem tudatosan sajátítanak el, nagy-
részt figyelmen kívül hagynak, és csak nagyon ritkán kérdõjeleznek meg”.13

Burch számára a „Norden már régóta »a fantáziák vetítõvászna«”,14 és ez a gon-
dolat visszaköszön Saunders azon állításában, amely szerint a geopolitikai tele-
víziónak „a geopolitikai kimeneteleket elõre jelzõ ereje van, és az affektusok épí-
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tett világain keresztül felkészíti a politikát a jövõbeli mindennapi valóságra”.15

Más szóval az északi mûsorszolgáltatók a televíziós pánészaki képzelet kialakí-
tásán keresztül a banális északiság szimbólumainak felidézésével próbálják
megkérdõjelezni a globális szereplõk, például a Netflix piaci részesedését az
északi piacon.

Következtetések

Amellett, hogy nemzetközi márkanévvé vált, a Nordic Noirban rejlõ erõteljes
alliteráció gyorsan ráirányította a figyelmet a fogalomba földrajzilag beágyazott
nordizmusra (Nordic Noir), valamint a növekvõ számú északi koprodukciós
tartalmakra.16 Gyakran ismétlõdõ módon a skandináv krimi mûfaja úgy jelenik
meg, mint amely „kiválóan alkalmas a drámai változásokon átesõ társadalmak
megragadására”,17 „a (baloldali) társadalmi és politikai kritikára és/vagy tudatos-
ságra összpontosítva”.18 Ugyanakkor a Nordic Noir egy nemzetközileg felismer-
hetõ és hihetetlenül népszerû generikus formula köré épül, amely összességé-
ben olyan összetevõket társít, amelyek – az északi producerek és mûsorszolgál-
tatók számára – igen fontossá váltak a geopolitikai témák televíziós gyártáson és
forgalmazáson keresztül történõ tárgyalásában.

Az „északi” újraélesztése a Nordic Noirban hirtelen visszhangozni kezdte
azokat az elképzeléseket és érdekeket, amelyek – a televíziós közszolgálati
együttmûködés évtizedes ideológiai tárgyalásai során testre szabva – felerõsítet-
ték a krimi mûfajának már korábban megalapozott jelentõségét a skandináv kép-
ernyõkön. Ez az írás azonban rávilágít arra, hogy a transznacionális, „tisztán”
kereskedelmi és globális szereplõk meríthetnek egy ilyen befolyásos koncepció-
ból és évtizedes regionális márkaépítésbõl, és mind helyi, mind globális keres-
kedelmi érdekek szerint alakíthatják annak jelentését. A Netflix is egyértelmûen
felhasználta az északi közösség fogalmát a platform paratextusain, valamint a
sorozatok helyi megrendelésén keresztül. Bár az északi országok közötti televí-
ziós geopolitikai társulás kiépítése évtizedekig tartott, egy olyan cégnek, mint a
Netflix, csak néhány év kellett ahhoz, hogy hasonló geopolitikai, transzkultu-
rális márkaépítési modellekkel hívja fel magára a figyelmet.

Kálai Sándor fordítása
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