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VAN-E OLYAN NOVENY

A KARPAT-MEDENCEBEN,
AMELYNEK SEMMIHEZ SEM
HASONLITHATO AZ ILLATA?"

Beszélgetés Zolyomi Zsolt parfiimorrel
Kérdezett Bodi Lorant

o d

.. nfehérgalléros
blindz6" is vagyok, aki
Burberry nyakkenddben
targyal szazezer dollaros
iigyletekért,

de dsszekoszoltam

a kezem a laborban
fehér kdpenyben, meg
gumicsizmaban is az
alapanyagtermesztoknél.

B Hogyan lettél parfiimdr? Hogyan keriiltél ebbe a
szakmaba? Ha a térségben mds parfiimdréket sze-
retnénk keresni, hogyan tudndnk elindulni? Egydl-
taldn van-e kultirdja a parfiimtervezésnek ebben a
térségben?

— Ez mindjart tobb kérdés egyszerre. Engem
ezen a teriileten mindig minden nagyon érdekelt —
szinte szerelem madjara. Logikusan egy kisgyerek
vadakat terel§ juhasz, tlizolt6, katona meg orvos
szeretne lenni, valami olyasmi, amivel kapcsolat-
ba keriil a mindennapokban. A parfiimér nem tar-
tozik ezek kozé a szakmak kozé. Nekem is csak
huszonéves korom koriil valt egyértelmiivé, hogy
a parfumoket is megalkotja egy 1étezd személy, és
hogy magam is ezzel szeretnék foglalkozni. Az il-
latokra kordbban is nagyon odafigyeltem, imad-
tam a parfumoket, mindig mindent megszagoltam,
hamar megéreztem, hogyha odaégett az étel a
konyhéban, csodalkoztam, hogy miért nem veszi
ki mar valaki a siit6bél, apdm miért akar nekem
olyan tejet adni, ami nem teljesen friss, mikozben
6 azt éllitotta — néha egy atyai pofon kiséretében,
értetleniil -, hogy most hozta a boltb6l. Egy
kamaszfit életében ez kiillénosebben nem vesz el,
vagy nem ad hozz4d a normélis tapasztalatokhoz: a
vilag illatos lenyomatat, képét azonban sokkal tu-
datosabban épiti be a sajat vilagaba, mint masok,
s nagyon izgalmas kalandozéasokat tesz, de ez sze-
rencsére kiviilrél nem latszik rajta. Annyi latszott,
hogy én mindent megfogdostam, megszagoltam,
tizévesen példaul a kdszobrokat a libiai 6kori ké-
tarakban. Csodalkoztak kicsit, de én lemaradtam,
s megismerkedtem a kiilénb6z6 szobrok illatéval.
Nagymaméam kertjében a vilag osszes zoldsége,



gytumolcsfaja, mentaja, tehat novényi illata, de hullé vakolata is stb. mind ott volt, s
én ezt mind végigszagoltam, félig tudatosan megjegyeztem és elkiilonitettem. A
hangsuly val6jaban a tudatossadgon van, mert valamilyen szinten a szagokat minden-
ki érzékeli. A modern véroslaké embernek viszont mér nagyon elkorcsosult orra van,
nincs a szagokra érzékeny antennéja. Nekem viszont — nagy szerencsémre — volt.

— Nyilvan ez tudatosan fejleszthetd képesség...

—Ha én tudtam volna, hogy ez képzés és fejlesztés! Most mar taldn utélag magya-
razom tudatosnak. Inkabb az tértént, mint A parfiim' cimd kényvben és filmben,
hogy mindent masként érzékeltem, s akarcsak annak a fitinak, minden szagtapasz-
talat nagyon erds élmény volt, nagyon mély benyomast tett rim. Mint néla is, ami
masoknak negativ élmény volt, az nekem erételjes és izgalmas tapasztalat maradt.
Aztén a gimnaziumban vettem észre magamon, hogy amig a tobbiek leszaladtak fo-
cizni, én is mentem utanuk, de k6zben még beugrottam a helyi parfiiméridba, és a
joszivl elad6lanyok mar tették is elém a legtajabb parfiimoket, és ott rogton megbe-
széltiik, hogy ez j6, nem j6, ilyen, amolyan, no persze kicsit csajoztam is, gondolom,
de erre mar nem emlékszem. Arra viszont igen, hogy mas kamaszfiaktodl eltérGen
egyedil jartam parfiméridkba, de nem azért, hogy parfiimét vegyek. Innen alakult
ki lassan az egész. Szerelem, hobbi — nem egészen értem, mi lehetett. Gyerekkorom-
ban koriilbeliil gy mtikodtem, hogy megadtam a csdszarnak, ami a csdszaré, a szii-
16knek, az iskoldnak, amit elvartak. Eléggé gyorsan miikodtem, a tanérok is egyféle-
képpen féltek t6lem. A félelmet itt intellektualisan értem. Amikor egyetemre kellett
volna mennem, kicsit az volt, hogy barhova — széles érdeklddést, erételjesen fiigget-
len szellemiségti, mérhetetlen szellemi gdggel rendelkezs, ellenszenves
»zsenipaldnta“ voltam.

— Végiil hova keriilt?

— Ez vicces torténet. Els6 korben a godolléi agrartudomanyi egyetemre vettek fel,
aztdn egy év mulva a tanaraim unszolasara elmentem mashova. Valami 4,90-es atla-
gom volt, s a tanaraim azt mondtak, menj innen, ide nem ennyit tanulni jonnek az
emberek. Akkor atmentem kutat6é novénybiolégusnak az ELTE-re. Ez a képzés akkor
még szamitott valamit, mert Magyarorszagon akkoriban a természettudomanyos
képzés az ELTE-n erdsnek mingsiilt, szellemi kihivas is lehetett volna. Furcsamod az
az érzésem, hogy az érzékelhetd szellemi elvérdsok az altalanos iskola utédn egyre
csak csokkentek, egyre konnyebb volt abszolvédlni a dolgokat. Az egyetemet is na-
gyon konnyen végeztem el, bar akkor még talan eléggé komoly dolog volt. Egyetlen
elénye a mi torténetiink szempontjabdl, hogy novényi alapanyagok kivonasat,
extrakcios eljarasokat tanultunk, latin terminolégiai tudast és vegyészeti ismereteket
kaptam. Es igy lett egy biolégus diplomam. Hiisz ember végzett akkor. Ezt csak azért
mesélem el, mert abbol a szempontbdl jelentdsége van, hogy akkor még az egyetemi
képzés valoban teljesitmény volt. Lehet, hogy ez kissé ,,bezzeg az én idémben” hang-
zat, de az egyetem — amennyire én latom, mert tanitottam azoéta is — mara alaposan
megvéltozott. Csak azt hangsilyoznam, hogy akkor a magyar iskolai képzés, a Dedk
téri Altalanos Iskola, az Edtvos J6zsef Gimnazum, az ELTE TTK megfelel§ sziil6i m-
veltség tovdbbadasa utdn még adhatott olyasmit, amibgl maig élek. Ezzel a diploma-
val viszont nem sok k6zém volt semmihez. Nem érdekelt engem a séska jobb laba
kétszdzadik enzimjeinek kutatasa. Friss diplomaés fiatalként elmentem kiilkereskedd-
nek, s azzal a lendiilettel beiratkoztam kozgazdasagtanra, s a tovabbképzd intézet-
ben elvégeztem egy méasoddiplomas képzést. Ennek nagy hasznat lattam a késébbi-
ekben, mert a luxus-kozmetikaiparnak az az 4ga, amelyben én dolgozom, olyan
negyven-otven millidrd dollart ,nyom” egy évben, s komoly nemzetkozi projektek
mennek, amelyek menedzseléséhez nem art konyitani valamit a tizmilliés projektek-
hez, euréban. Nyilvdn nem gyakorlati szinten értettem mindehhez, de legalabb el-
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méleti szinten elkezdtem kozgazdasagtannal foglalkozni: szamok, piac, mikodési
mechanizmus, a nagysagrendek kozotti killonbség stb. Valdjaban mindig is a bonyo-
lult rendszerek bels6 mtikodése érdekelt — egy él61ény szervezete, a vilaggazdasag és
a gazdasagdiplomécia, az irodalom és az emberi 1élek —, mar amig meg nem értem
6ket. Kozben teltek az évek, dolgoztam kiilkereskedéként, sportbolti eladéként, vol-
tak sajit cégjeim, csajoztam, ahogyan ezt egy normalis fiatalembernek tennie kell,
akinek gytlnek a diplomai, de még nem talalja a helyét. K6zben a parfim iranti
érdeklédés kezdett annyira elhatalmasodni az életemen, hogy lassan én is talzas-
nak éreztem. Tanulni viszont nem volt kitél. Iparagként ez a tertilet nem miikodott
otthon.

— Mennyire van vagy volt parfliimkultira Magyarorszdagon?

— Erre a helyes valasz az, hogy ebben a periédusban nem volt. Korabban volt, de
ekkor mér nem. Kicsit olyan ez, mintha téged az autdfejlesztés érdekelne, s akkor ma
elmehetnél az Audihoz meg még vagy 6t helyre, ahol nem csak gyartas van, hanem
kutatas-fejlesztés is. Ezen a tertileten viszont nem volt semmi, poros konyvtarak mé-
lyén lapult par dolog — esetleg. En inkabb a személyes kitartasra vezetném vissza a
valaszt. Altaldban azt, ami érdekelni kezd, nem sokaig tudom kitart6an csinalni, bar
nagyon gyorsan elmélytlok benne, akar profi szintekig. Egyszer egy miivészettorté-
nész bardtném elvitt egy kiallitasra, s a helyzet annyira megihletett, hogy elmentem
festménybecsiisnek, s elkezdtem galéridkban is dolgozni. Az ilyen pillanatnyi szim-
patia azonban é&ltaldban elmulik. A parfimok meg az irodalom irdnti érdeklédésem
viszont soha nem miilt el. Ja, meg a szép ndk iranti.

— Mi van viszont az ipardaggal? Hogyan viszonyul a parfiimipar a divatiparhoz?
Egyféle mostohagyereke? Hiszen dltalaban divatcégek, divathdzak dobnak piacra
parfiimdket. A parfiim dltal mintha elérhetévé valna egy divathaz esszencidja. Egy
Gucci parfiimét kénnyebb megvasarolni, mint egy Gucci ruhdt.

— Ha htisz évvel korabban beszélgettiink volna, bélogatnék, és annyit mondanék,
hogy igen. Most mondok még tovabbiakat. Nem mostohagyereke a parfiimipar a di-
vatiparnak, hanem pontosan az a legkedvesebb mintagyerek, aki kihtizza a bajbdl.
Ma mar nagyon sok olyan divatmarka van, ami csddbe jutna, ha nem lennének par-
fimjei, ha nem lenne kozmetikai vonala. A division beauté, a szépségapolasi termé-
kek vonala ma gyakorta a divatmarka fejéstehene. Régen valéban szérakozéasbél csi-
néltak, meg azért, mert talan demokratizalni akartak a marka szellemiségét. Most in-
kabb valami olyasmi van — s ezt nem biztos, hogy szeretnék hallani a nagy markéak
—, hogy a piacvezetd luxusparfium markak val6jaban a vilag legolcsébb, béar agyon-
reklamozott, mianyag tomegtermékei. Mara a markak — az évszazados tradici6val
rendelkezd ékszer- vagy oltozetbrandek — pénziigyi, multinacionélis befekteték ke-
zében levd profitgépekké valtak, s egyetlen rendeltetésiik van: hogy a lehetd legki-
sebb befektetéssel a lehet6 legnagyobb profitot termeljék. Jelen pillanatban méar pont
a termékfejlesztésre jut a legkevesebb pénz. Az 1j termékre forditott 6sszeg nyolc-
van-kilencven szdzaléka a marketingkampéanyra megy el, a celebekre, a reklamra, s
az igazi munkara, a termékre vagy alapanyagra a fennmaradé par szazalékot koltik.
Es ez nagyon meglatszik a leend6 4j terméken. Ma mar luxustermék érvén csak egy
nevet vesziink, arra utalé hangulatot, hogy valaha volt egy kivételes személyiség, aki
kitalalt valami fantasztikusat, de ennek ma mar alig van nyoma. Azért is mondha-
tom ezt batran, mert a sziik szakmai konferencidkon a nagy markék képvisel4i ma-
guk is mondogatjak, hogy ezt teszik, és nem is lesz j6 vége. Olcsd, hiisz-harminc
eur6 per kilogramm értékd alapanyagokat vasarolnak fel, s ezt higitjadk hisszorosa-
ra: a parfimipar rdaddsul leginkabb szintetikus alapanyagot haszndl mostanaban.
Mindig azt vaséroljak, ami olcsobb — egy olcso citrusillat vagy a rézsahelyettesits ge-
ranium -, vagy mindegy is, hogy a vegyészek kotyvasztjak-e 6ssze a laborban, a 1é-



nyeg, hogy olcsé legyen. Csak egy dolog szamit, a marketing, amely aztan kitolja a
terméket szerte a nagyvilagba.

— Nem alakul ki egyfajta ellendllas?

— Dehogynem. Hiszen a vasarlok mar megérzik a mindség ilyen dramai esését, és
Osszezavarodva dllnak a termékdémping kozepén, unjak a hiteltelenné vélé csillogd
rekldmokat, mikézben a komoly torténelmi parfumok, a kreativitas, a luxusmingsé-
gd, igazi természetes alapanyagok mér sehol nincsenek. Stagnal a fejlett piac, és csak
a hatalmas titemben fejl6dd azsiai térség fejl6dé fogyasztasa hitizza vissza a nemzet-
kozi szamokat a lejt6ral.

— En inkdbb arra gondolnék, hogy kézmiivesek dltal gydrtott kis mennyiségben for-
galmazott termékek vannak-e?

— Persze, hiszen elfelé halad a piac igénye. Itt, ahol iiliink a pesti belvarosban a
parfuméridmban, egyetlen ismert brand sincs, a Burberry négy illatgyertyajat lesza-
mitva: ezt Christopher Bailey-nek fejlesztette a L’Artisan Parfumeur nevd francia
parfiimcég. Burberry parfiimok viszont nincsenek nélam, és az 6sszes tobbi is olyan
maérka, amir6l sohasem hallottal. Attél még van itt olyan cég, amely 1270 6ta készit
konyakokat, és a csaldd tagja volt Frangois Rabelais. Van olyan parfimhéz, amely az
1870-es évek Ota az angol parfiimszintér szereplje és a brit kiralyi csaldd hivatalos
beszéllitéja. A kirdlyok meg kirdlynék persze lényegtelenek, meg az is, hogy itt all
kozottik Lady Diana kedvenc illata is. A parfiimok megbizhat6sagat nem ez adja,
hanem az a kulturdlis orokség, amely e manufaktiraban fennmaradt. Ezek a kis
brandek a mai napig valédi luxustermékeket fejlesztenek, innovatorokkal dolgoz-
nak, originalis otleteket tesznek le az asztalra. Absztrakt vagy gourmand illatctlete-
ket valdsitanak meg, van itt éjféli mise vagy Marguerite Yourcenar Hadrianus emlé-
kezései cimi konyve altal inspiralt, egy 6kori mediterran kert illatat visszaadé par-
ftim, de anizslikdr, lisztes gyarédeszka vagy abszintillati is. E furcsasdgok alkotéit
persze nem az vezeti, hogy adott illatb6l mennyit fognak eladni, és mennyit fognak
belGle keresni — igy fiiggetlenek lehetnek a piac elvarasaitél, és merhetnek izgalma-
sak lenni. Persze nem art, ha a kis cégiiket el tudjak tartani, de 6k hozza mernek
nyulni ezer, szdzezer eurd per kilogramm art természetes alapanyagokhoz is, ame-
lyeket példaul a jordan sivatagban él6 irisz gyokerébdl vonnak ki, olyan mindgségt
r6zsakhoz, jazminokhoz, amelyekbdl id6rél idGre is csak nagyon kevés sziireteldik.
Olyan ez, mint a terroir-bordszat. J6 évjarat van, lesz parfium, nincs jé évjarat, nem
lesz parfiim.

— Esetleg lehet-e ezeket az exkluziv termékeket elérhetd dron hozzaférhetdvé tenni?

— Ezek — elGszor szamomra is meglepd volt, de — nem is draga parfiumok. Mon-
dom a non plus ultrat: az an. niche-markak arai 6sszemérhetéek a nagy markéak par-
ftimaraival (niche: tkolégiai értelemben él6helyet, zugot jelent, gazdasagi jelentése
specialis piaci rés). Egy normal parfium 4ra atlagban széz eurd, ebbél durvan két eurd
az eldallitasi koltség, a marketingkampany arat leosztva a nagy mennyiségben piac-
ra dobott termékekre, feltornazzuk az 4rat 6t-tiz eurdra, igy is marad kilencven euré
profitom, amit eloszthatok az eladési lancban. Ha viszont ugyanigy szdmolom az
eladasi dram, s a marketing- és reklamkoltségem nagyon alacsony, az eladasi lanc
pedig rovid, akkor nagyon j6 alapanyagot is hasznalhatok, ha kézel nulla eurét vagy
forintot koltok a marketingre. Ezzel eltoltuk az ardnyt, vissza a luxus sz6 eredeti ér-
telméhez. Ezért a parfiiméridamban jelen levd termékek szakmailag verifikélt dolgok,
és bar a megfelel§ ar-érték ardny érvényesitésével haromszéaz és egymillié forint ko-
zOtti 6sszegbe keriilne egy palackjuk, itt viszont hisz-harmincezer forintos tivegcsék
taldlhaték. Ami pontosan a normdl &r, azaz azzal 0sszemérhetd. A luxusiparban
mindenki az aut6 orrdn lathaté emblémara bukik. Ha viszont ezt az emblémét vala-
ki letori, az az auté mar nem ér annyit. Ezek tomegbrandek. Gondoljunk példaul ar-
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ra a mérnokre vagy designerre, aki a Mercedest vagy a Maseratit fejleszti. Osszeall
harom-négy ilyen fejlesztd, és a sajat gardzsukban 6sszeraknak évente példaul tizen-
hat autét. A neve az lesz, hogy X.Y., mert torténetesen igy hivjak az adott fejlesztét.
Marketingre nincs sziikség. Nem hivnak modelleket, akik ott &dllnak majd az auté
mellett a show ideje alatt, mert el sem mennek a show-ra. Ok annyit csinalnak, hogy
iméadnak ezzel foglalkozni, mindennél jobban érdekli éket a teriilet, s azt mondjak,
hogy tartsdk meg egy j6 Mercedes arét, ezt az Gsszeget viszont az alkatrészekbe és a
szaktudasba fektessék. Aki hall réluk, és eljon hozzajuk, az elviheti az autét azért az
Osszegért, de az lesz az orrdn, hogy mondjuk ,Ferdinand Garédzsa“. Koriilbelil ez a
niche-parfiimok vildga is, olyan markanevekkel, mint a Juliette Has a Gun (,,Jalidnak
fegyvere van” — Nina Ricci tehetséges, Shakespeare-rajongdé dédunokajanak sajat
markéja), a The Different Company (,,Teljesen mas cég” — az Hermeés haz ,orranak”
csaladi markaja) vagy a L’Artisan Parfumeur — azaz ,,A kézmiives parfumkészit”. A
masik szint az egyéni parfiumok készitéséé, de itt mar tényleg annyiba keriil egy par-
fiim, mint egy 6nall6 parfumfejlesztés, ami koriilbeliil tiz és harmincezer eurd ko-
zOtti 6sszeg. Ugyanannyiért dolgozom, ha egy maganszemély vagy ha egy éridsi mar-
ka kér fel a munkéra, a végeredmény csak annyiban kiillénbozik, hogy a magansze-
mély egyediil hasznalja, a cég meg x millié példanyban dobja piacra karacsonyra —
szdmomra ez mar indifferens.

— Magyarorszdgon nem lehetne a manufakturdlis gydartdas iranydba mozdulni?

- En efelé mozdulok. Prébalkozom vele. Viszont nem nagyon vannak tébbiek. De
mar végre van egy parfiimiskolam. Bevezet6 kurzust kezdtem el, egy délelé6tt az
egész. Olyan ez, mintha a konzervatériumban nyilt napot tartananak. Egyel6re
ennyire van energiam. Val6jdban Magyarorszagon nagyon kevesen vannak még azok,
akik komolyan elgondolkodtok a luxuskozmetika-iparban rejlé lehet6ségeken. Ab-
ban a versailles-i iskoldban, ahol hosszua évtizedek dta egyediili magyarként végez-
tem a tizenkét végzds kozott, az utanam levéd évfolyamban volt egy roman srac, de 6
tudtommal nem dolgozik kreatérként, inkabb szakért6 vagy blogger,® egyfajta par-
fumipari véleményvezér lett, de gyakorlatilag szinte nincsenek kelet-eurépaiak ezen
a teriileten. Viszont mégiscsak vannak, mert a vilag leginkéabb foglalkoztatottja pél-
daul — bar 6 mér Franciaorszagban élt, amikor elkezdett ezen a teriileten dolgozni —
egy ormény srac, Francis Kurkdijan. Magyarorszdgon viszont volt parfiumgyartas az
1800-as évek végén, az 1900-as évek elején. A nagyszilleimnek még volt olyan par-
fimje, krémje, amit itthon gyéartottak.

— Errdl, ha jol tudom, készitettél is egy kiallitast.

— Igen, Parizsban volt egy minikiallitds a Parizsi Magyar Intézetben. Nagy siker
volt. Van egy gytjté holgy, Molnar Gézané, az 6 évtizedes, szeretetteljes és gondos
munkaval felhalmozott gyljteményét hasznaltuk fel, és remélhet6leg az & kollekcié-
ja majd lathato lesz egyben is Magyarorszagon.

— Tudomdnyosan és a mindennapokban is nagyon érzékelhetd a korabbi targykul-
tiira és luxustermékek irdnti érdeklddés.

— Igen. A nagymamam, aki haztartasbeli varréng volt, magyar parfiimét, padert,
kozmetikumot hasznélt — felerészben legaldbb. Akkor még volt a Chat Noir nev( kol-
ni, ami a kornyékbeli orszdgokban hires volt, akdr a Molnar és Moser nevii cég a Ma-
gyar utcaban, Kosztelitz, Hutter részvénytarsasag, Baederék, a Caola eléképei. S a
Caola maga is a KGST idején még komoly termelési hagyoményokkal birt, ez épiilt
le annyira, hogy mire én a nyolcvanas évek elején koriilnéztem, méar nem volt hova
elmenni a szakmét tanulni. A parfamismereti kurzust is azért inditottam, hogy akit
tényleg érdekel ez tertilet, az legalabb elézetes betekintést nyerjen, s aztan elindul-
hasson a komolyabb munka felé. Egy fecske nem csinal nyarat — ezen a teriileten
sem. En a sziikebben vett parfiimfejlesztéssel foglalkozom, de az tigyfeleim kilenc-



ven szazaléka kiilfoldi. Magyarok ritkan biznak meg — mint példaul az Andrassy ati
KOGART Haz tulajdonosa, aki olyan kulturalis szinten van, és olyan épitészeti fej-
lesztéseket és szellemi projekteket indukal, mint a KOGART maga, a Telki korhaz, a
Budakeszi aton levé Ybl-villa, amit nagyon szépen feldjitott (csodalatos enteridr, an-
tik batorokkal, ami rendezvényekre bérelhetd). Olyan tizletember &, aki kulturélis
pojektekbe és nem tjabb versenyautékba fekteti a pénzét, és a miivészeti kiallitote-
rének terveztetett egy magyar alkotéval egy kiilonleges enteridrillatot. Ez azért ritka-
sdg. Amit te mondasz, abban nagyon sok racié lenne. Visszamenni a 14. szazadig,
ott a magyar kirdlyné vize: rozmaring meg citrusféléket kombinélé illat volt, és ez a
legrégebbi alkoholos illatreceptira, ami a torténelemben a rendelkezésiinkre all,
mert Versailles-ban az Osmothéque-ben a mai napig megvan a receptje. Erre a név-
re példaul fel lehetne htzni egy magyar termékvonalat. Ide besétalna egy német,
norvég, ausztral, s orommel vihetne haza egy kis magyar kozmetikumot, arcvizet,
szappat, barmit. Prébalkoznak manapsag ilyesmivel. En mindig puhatolézom, pro-
bélom felvenni a kapcsolatot a magyar gyartékkal, de a magyarokban sajnos nincs
meg az 0sszefogédsra valé hajlam, gondolom, térténelmi félelmek miatt nem nagyon
tudnak kozos projektekben gondolkozni, pedig egyiitt sokkal tobbre mennénk.

— Induljunk el kissé mds iranyba. Ha egy illatot alkotsz, honnan jon az inspirdcio?

— Az az izgalmas, hogy barhonnan johet. Egy kapualjbdl, a nagysziileid emléké-
bél, egy ételbdl, egy lany bérének illatabol. Ezerféle ilyen Gsszetevd van. Aztén ez-
zel az emlékkel hazamegyek. Ugy dolgozom, mint egy portréfests vagy egy szobrasz.
Es gyakran az ,ir6asztalficknak® is. A lényeg az, hogy absztrahalni kell az illatot. En
példaul az ouzdt, vagyis a gorog anizslikért egész életemben utaltam. Aztan Dél-
Franciaorszagban megkdstoltam a pastist, a helyi jeges vizzel felontott valtozatot, azt
meg imadtam. Périzs felé a TGV-n mér azon gondolkodtam, hogy ezt a hangulatot
parfiimbe varazsolom.

— Eszembe jutott kézben ismét A parfum cimi film. Ehhez hogyan viszonyulsz?
Viésdri bohdcot, szuperhdst csindl a parfiim6rbdl.

— Részben vicces, részben meg halalosan komoly, mert azért tényleg kivételes ké-
pességeink vannak, olyannyira, hogy az egészségiigyi diagnosztizélas, forrényomos
nyomoz6i munka, hamisitasok vagy a pszicholégia teriiletén egyarant hasznalhaté a
tudasunk. Vigyoroghatunk azon, ahogy misztifikaljak, én meg é4ltaldban szeretem is
demisztifikalni a sajat szakméamat, képességeimet, mert anélkiil is elég kiillonleges
vilag azért ez. Gyonyord szép kézmiives hivatas, de a méregkeverdi készségek mel-
1é gyors atlato- és beleérz6képesség, tlipontos lényeglatas, intuitiv kreativités, a la-
borban meg rigorézus pontossag, minuciézus alapossag, kitartas, azaz monotonités-
és kudarctiirés kell hozza. Es minden csillogas ellenére maganyos munka. Mindig
azt mondtam, hogy Michelangelo is sokat faraghatott, amig oda eljutott, hogy m-
vészként onmaga &ltal élvezheté dolgokat hozzon létre, mikozben 6 magat valészi-
niileg egy olykor szerencsés kézmiivesnek tartotta csupan, és ami legbeliil tortént, az
képoros konnyekként parolgott el.

— Sokszor haszndlsz klasszikus miivészettorténeti parhuzamokat. Minek készénheté?

—Ilyen gyermekkorom volt. Egy magyar-latin—finnugor szakos anya és egy szem-
orvos apa mellett ezt sajétitottam el. Az alkotési folyamat kulcsa az, hogy az élmény
utan egy-két héttel bevetem magam a laborba, és ott elkezdek kiilonboz6 szagi
lottyoket Osszetoltogetni — egyébként ma mar a modern digitalis szdzadgrammos
pontossaggal, ISO-mindgsitéssel mér6 labormérlegemen. De a vége mindenképpen
az, hogy egyszer csak megsziiletik egy 4j esztétikai mingség, mely megfeleltethet6 a
fejemben a munkarol korabban megfogalmazott illateszménynek. Amig ezt nem ér-
tem el, tetszhet ugyan a megrendelének, de nincsen kész a munka.
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— Azon gondolkodtam éppen A parfiim kapcsdn, hogy mekkora kifejezdereje lehet
egy illatnak. Most éppen Déry Tibor A befejezetlen mondatdt olvastam. A szagok tu-
lajdonképpen esszencidlis dolgok. Vagy akdr Proustot is felhozhatndnk példaként.

— Szamomra illat szempontjabél Szentkuthy meg Hamvas a kamaszkorban olva-
sott klasszikusok. Sajnos mar nincs idém ilyen konyveket olvasni, de mondjuk egy
Heinrich Boll regénynek is konkrét illatvilaga van. Nyilvan ez a szinesztézia — szok-
tak is igy mondani. A természet nagyon Osszetett rendszer, s valahol ezek a dolgok
persze 0sszeérnek benne.

— Erds az az igényiink, hogy az épitett 6rékségrdl, az épiiletekrdl tigy beszéljiink,
mintha érzékszerveik lennének. Magyarorszdgon Batar Attilandl érzékelhetd példaul
ez a tendencia. Milyen hangja, illata van egy épiiletnek? Hogyan lehet egy parfiim dal-
tal egy virtudlis, nem lathaté teret felépiteni?

— Sz6 szerint virtualisat. Erdekes, hogy te most statikus terekben gondolkodsz. En
konkrétan ilyeneket fejlesztek. Képzelj el, mondjuk, egy utazasi irodat. Bemész tél-
viz idején, és tengerparti illat van, dinék, naptej, kékuszillat. De ne menjiink el csak
ilyen egyszerd irdnyba. Absztrahélni érdekesebb. Egy magdnbanknal példaul meg-
bizhatésag-illatot 4rasztok a falakbél. Mindez megvalésithaté. Tegnap példaul
Tunyogi Henriett balettmtivésszel beszélgettem, akivel megprobaltuk elképzelni, ho-
gyan lehetne 6sszecsiszolni a ketténk vilagat. Ezt csak dinamikus illatvéaltasokkal le-
het megtenni. El lehet mozgasmiivészeti perspektivat is képzelni parfiimokbél. Az
illat mas a te b6rodon, mint mondjuk egy japan kislanyén, de a te bérédon is valtoz-
ni fog a kovetkezg 6rakban. Az illat nem all6kép, hanem film: egy teljes, hosszt na-
pon at meséli el azt a torténetet, amit a parfimdr kitalalt. A bérod a vetitGvaszon.

— Az alapanyagok honnan vannak? Vannak valamiféle kiallitasok ezen a teriileten?

—Igen. Két hete még Cannes-ban tisztam a tengerben, mert Monacdéban volt a lu-
xusipar csomagolastechnikai szakmai kiallitdsa, és ugyanakkor Grasse-ban tartott
éppen a Centifolia, a természetes parfiumipari alapanyagok szakvésara. Oda elme-
hetsz, és ott majdnem minden megvan, de elmehetsz a vilag legnagyobb illdolaj-ter-
meldi kiallitasara: Indonéziabol pacsuli, Javarol vetiver, a szomszéd sarokrol, Roma-
nidbol télgymoha, Magyarorszagr6l kamilla. Egyébként Magyarorszag vilagelsé a
kamilla-ill6olaj-gyartasban.

— A levendula példdul nem jéhet széba?

- Nem. Egyelére még. En megprobaltam felvenni a kapcsolatot a tihanyi apétsag-
gal. Tetszik nekem, ahogyan a régi bencés hagyomanyokra épitve valdjaban
hungarikumokat gyartanak. Gydgyteaik vannak, méziik, boruk stb. Ennyi ergvel le-
hetne szépségipari termékcsaladjuk is. Sajnos ebbél még nem lett semmi, pedig ér-
dekes lehetne egy gazdalkodé renddel egytitt dolgozni egy kozmetikumon. Azon is
sokat gondolkodom, hogy egyszer elmegyek egy road-show-ra és a kozép-eurdpai
egyetemek, fGiskolak vegyi és biologiai szakjain el6adassorozatot tartok. Hatha erre
néhany didk ramozdul, s elkezdenek abbdl példaul szakdolgozatot, doktorit irni,
hogy van-e olyan novény a Karpat-medencében, amelynek sajatos az illata, de senki
soha nem prébalta még a kozmetikai iparban hasznalni. Otleteim lennének, de
mindez id§ kérdése. Nekem szerencsére az ipardg minden teriiletén van tapasztala-
tom (,fehérgalléros blintz3“ is vagyok, aki Burberry-nyakkendében targyal szazezer
dollaros tigyletekért, de tsszekoszoltam a kezem a laborban fehér képenyben, meg
gumicsizmaban is az alapanyagtermesztéknél), és hét ezért lehetek valdjaban sza-
badiiszé parfiumdr és illatszakértd, mert nagyon nagy a rdlatdsom az iparag miikodé-
sére. Ha valaki hozzam eljon, szivesen mesélek, és beavatom az ipardg miikodésébe,
ami nekem mar hosszt évtizedes tapasztalat.

— Vannak olyanok Magyarorszagrol, akik eljutnak a szakma reprezentativ helyeire?



— Elenyész6 szamban hallok ilyenekrél a szakma hatarteriiletein, de egy résziik
aldozata lesz az iparag miikodésének. Inkébb arrél tudok, hogy sok olyan ember van,
aki lelkesedik, de személyes eréfeszitést alig akarnak tenni. Sok e-mailt kapok, mely-
ben rédkérdeznek olyanokra példaul, ami fent van a honlapomon, vagy hogy mik az
idei felvételi kovetelmények az altalam elvégzett versailles-i iskoldban. Ha valaki
ilyet kérdez, sejtem, hogy késébb sem fog semmit érdemben csinalni. A magyarok
altaldban jok abban, hogy eltervezik a dolgokat, és szeretnek nagyokat dlmodni, de
masnap képtelenek a megvaldsitasért barmit tenni — mondjuk a telefonkagylét fel-
emelni. A legrosszabb érzés viszont, hogy egyediil vagy a szakteriileteden. Ha kita-
lalok valamit, nincs kivel megosztani. Nincs konkurencia sem, és ez, bar meglepen
hangozhat, de fajéan nehéz helyzet. Még a kiskereskedelemben sem lattam értékel-
hetd kisérletet az utanzasomra, pedig probalkoznak. Szoktak kérdezni, hogy nem za-
var-e a konkurencia. Barcsak lenne. Pesten jelenleg méar harom olyan parfiiméria is
van, mint az enyém, de szakmailag sirnival6, amit mtvelnek, a kinai piacok pénz-
éhes, izzadsagszagui erélkodését adjak eld, al-luxus kontosben. Pont a 1ényeget nem
értik az egészbdl, hogy a szépséggel csak szépen szabad foglalkozni.

— Es a kalfoldi konkurencia?

— Az a kreativ és a szakért6i munkaban jelentkezhetne, de nem sokat szamit. Ha
van egy iparadg, amelyben hatszdzan vagy ezerkétszdzan (valdjaban pontos szamot
nem tudunk) dolgozunk vildgviszonylatban, akkor eloszlunk. Abban az évben, ami-
kor én végeztem, tizenketten jartunk a Fragrance Academy-re, az osztaly fele francia
volt. Engem mar az iskolapadbdl megvettek egy nagy nemzetkozi projekthez szakér-
tének, annyira ritka volt valaki ebbdl a régiobdl.

— A sajat branded épitésével hogy dllsz?

— Sehogy. Nincs sajat brandem.

— De nem is tervezed?

— Mindenki mondja, de én egyetlen dologban vagyok igazan érdekelt, és az a ma-
gyar parfimkultara fejlesztése — az kevéssé izgat, hogy a nevemet egy palackon lés-
sam viszont. Ha ez érdekelt volna, az iskola elvégzésének méasnapjan megtehettem
volna. Az interneten csak egy zolyomiparfums.com nevd védjegyoldalam van fent
angolul is. Innen lathat6, hogy mi az, amiben érdekelt vagyok. Mindent csinalok,
saminek szaga van” — igy szoktam ezt jellemezni — illatokkal zajlé animaciékat tar-
tok vakoknak és gyengénlatoknak, szellemileg sériilt gyerekeknek, parfiimbemutato-
kat oregek otthondban, pszicholédgiai kisérleteket, de természetesen fejlesztek, pl.
egyéni vagy eskiivéi parfumat, vallalati ,névjegy-illatokat”, és dolgozom nemzetko-
zi luxusipari reklamkampanyokban is.

— Végiil is nincs nyomds ezen a teriileten. Barmikor el lehet kezdeni. Eppen ma-
gad emlitetted tébb interjuban Serge Lutens-t, aki é6tvendt évesen alapitott sajat
madrkat.

— A maésik kedvencem Christian Dior, aki negyvenhat kortl volt, amikor elkezd-
hette azt, ami valéban érdekelte. Ekkorra rendesen elkésziilt a koncepcié a fejében.
A masik meg, hogy a vilaggazdaséagi valsaggal azért szdmolni kell. Brandet épiteni
most nem feltétlentil éri meg. Valamilyen funny hungarikum ,magyar“ brandet le-
hetne, de ennek 6nmagédban nem nagy értelmét latom. Inkabb egybdl a nemzetkozi
luxuskozmetikai piacra kellene dolgozni. En profiként kilencvenkilenc 6ta dolgo-
zom ezen a teriilleten. Abban latnék fantéziat, hogyha egy brandbe inkorporélni le-
hetne a pannon fléra és a magyar parfiumkultira hagyomanyait, a magyar illatok kul-
tartorténetét — a neve barmi lehetne, az mar igazan keveset szamit. Amennyiben a
Zo6lyomi Zsolt név mint ismert szakmai brand segithetne ebben valamit, annyiban
van egyediil értelme a személyemet exponalni.

— Es a Franciaorszdgban maraddson nem gondolkodtal?
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— Ezt a kérdést nagyon vartam. Imadom Franciaorszagot, volt gy, hogy Ver-
sailles-ban, ahol végeztem, fenntartottam egy teljes hazrészt lakasként. Evente tobb-
szOr jarok oda, tervezek ott ingatlant vasarolni, és néhany hénapot tudnék is ott tol-
teni, de nem szeretnék végleg ott élni. A szakmamat béarhol gyakorolhatom, de ne-
kem a Karpat-medence az otthonom, Miskolcon sziilettem, ezeket az illatokat szere-
tem, a Tétrat, a Balatont meg az ¢szi avart. De megérkezem egy reptérre, bedll a ta-
xi, elmegyek a vildg barmely laborjéba, s mar kezdhetek is dolgozni. A laboratérium
pontosan ugy néz ki Parizsban, mint Brazilidban. Egyediil a kreativitas személyfiig-
g6. Ha mar a luxusiparban dolgozol, és mogé latsz a kulisszdknak, mar nem annyi-
ra csillog6 az egész, vagy inkabb mashogy az. Vicces, de most valasztottak be Ma-
gyarorszag harminc legstilusosabb férfija kozé, mikozben azt sem tudtam, hogy je-
16lnek, s agy 6lt6zom, hogy azt veszem fel, ami legfeliil van a polcomon. Persze van
egy alapszabdly. Nagymamam tanitott arra, hogy ha egyedi készitésd, igényes dolga-
id vannak, utdna mar nem nehéz latatlanban benyulni a szekrénybe 61t6zkodéskor.

— Az a vdltozds, ami a hetvenes-nyolcvanas években indult el, s amirdl korabban
beszéltél, hova jutott el, hova vezet?

— Deklinécié van vagy stagnalas? Ma mar senkit nem érdekel Eur6pa, Amerika.
Az embereket Azsia érdekli, mindenki ott akar lenni. Most olvasom a Cosmetic
Weekly-t, a L’Oréal kinai f6noke nyilatkozik. A kévetkez6t mondja: ,,A kinaiak min-
dent masolnak, de eddig a kreativitas Eur6pabdl jott, a tradicionalis szellemi miihe-
lyekbdl, tobb szaz éves hagyomanyokkal rendelkez6 szakmai markaktél. Termelni
Kindban termel mindenki, de a kreativ szegmensen nem volt még konkurencia, 4m
a kovetkezd években mar a termékfejlesztés is Kinaba keriil at.” Amit 4t lehet hozni,
az a személyi kreativitas, ami kultdrafiiggd. Az illatkultara geografiailag specifikus.
Azok a nehéz, lehizd, dogos, keleties illatok, amelyeket mi keletiesként konyveliink
el, az azsiaiaknak kibirhatatlanok.

— Tipikusan kolonialista konstrukcié ez is?

— Igen, amennyiben orientalizal6 divat létezik az euroatlanti orszagok lakéiban,
Azsia valodi ismerete nélkiil. Mi ezeket az alorientalis illatokat vigan hasznaljuk,
hogy kozben malaj uralkodénak képzeljik magunkat. A kiilonb6z6 rasszok egyes
egyedei néha kellemetlennek érzik a masik rassz emberének az illatat. A szagok
szempontjabdl a vildg partikuldris. Azonban ez szerencsére még nem jelent értel-
mezhetd rasszizmust, ellenkezdleg. Hiszen ha mi koltoznénk le az egyenlit6 kornyé-
kére, akkor mi is hasonulnank az ottani kdrnyezethez, azaz bioldgiai értelemben na-
gyon hamar, néhany generacio alatt ,négerek” lennénk.

— Kdszéndém a beszélgetést!
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