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Irta: FALUDY GYORGY

Szemedben kék az ifju, konnyi drny még,
bdr tgy kovetsz, mint régi-régi drnyék
kopolt szobdk sordn e foldi nyiigom,

s zord aveniikon.

Mit vallhatok magamrél néked itt mdr,
‘minden-tudé lakétdrs, néma titkdr?
Megszoktalak lddd, mint o napvildgot
és a wildgot.
Megszoktalak, mint az eget s az drnyat,
s a fényt, e metszé fiiszerét a nydrnak,
. é8 mint o kékes hamvat S-palackon
és a barackon.

8 elhivtalak, mondvdn: te légy, ki dpol,

ha éjjelente félek a haldltol, ’

2 o lépcsén, hol a Semmi gize forr di
légy te a korldt.

De most, ha alvé testeden melegszem,

fellebbentem mdr, mig hdinyédva fekszem,

a messze multat, mint egy konnyd kenddt
és a jovenddt.

8 elgondolom, hogy egykor s ily sotétben

fogunk heverni, kiinn az Oroklétben,

hol nem gyul ldmpa rdnk és este vdgyunk
nem veti dgyunk.

Medencéd, mely langyos még testem baljdn,

béles6 lesz, melynek lyuk tdtong az aljdn,

s igy hdlunk majd, dirib-darabra torten
sdrga godorben.

Népek fognak felettiink elsuhanni,
és nem lesz szdzad s nem lesz ezredannyi
e pajtdsdlom hossza itt a foldon,

mint oz o borton.

Egykor hiordgve sirtam, hogy gyaldzat,

de most titokban elfog «z aldzat,

s mig lépteid zajdt még egyre hallom,
ime, bevallom:
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hogy megszokiam wmelletted s megszeretiem
e bus jovét s éretted fia lettem
az éveknek, mik véniilon taldlnak

és o haldlnok.

‘ (Pdrizs, 1939 december)

A REKLAM ES A PROPAGANDA
Irta: FEKETE FERENC

Az 1929, évi miincheni Nemzetkozi Reklamkiallitison a legelst ki-
Allito-teremben feltiing plakit fogadta a latogatét. A plakat egy emberi
fejet Abrazolt, abban a pillanatban, amikor egy hatalmas kalapics sujt
TA. S a plakat alatt szerényen ez a sz6 allt: A reklam.

Valéban, azéta sem hatirozta meg sziz és szaz tanulmany és szak-
értekezés ilyen pontosan a reklim természetét, mint ez a maré gunnyal
&3 jozan logikaval felrajzolt plakat. Mert mi mas a reklam, mint a csen-
deg tiiréssel és beletérddéssel odatartott fére hullé kalapics-iités? Kala-
phcs-iités, nem egyszeriien csak a kalapacs. A kalapics-iités fogalmaban
u. i. benne a reklam mindharom alkotdé eleme: a kiils6é, szindékos erd,’
mely sujtani (hatni) akar, az eszkdz, mely elvégzi ezt az iitést (hat) és
wégiil az egyén, legértékesebbnek mondott, valéjdban azonban legkony-
nyebben befolyasolhaté szellemi tulajdonsaga:  itéléképessége. Mert,
hogy a reklim, e céltudatos szellemi gyarmatszerz6 hadjirat nemcsak a
beléfektetett millidrdokat nyeli el, de hatisa és eredménye is van — az
biztos: a versenyre berendezett tarsadalomban menthetetleniil bukik az
a versenyz0, amelyik a tiilekedésnek ezzel a lélekre hat6 fegyverével nem
vesz részt a kiizdelemben.

A reklam ma mar nemcsak gazdasagi, de politikai életiinknek is sza-
mottevé tényez6je. Amennyiben a reklam fogalma alatt a méasik egyén
lélektani uton valé befolyasolasat értjiik, a politikai propaganda is ép-
pen olyan beavatkozas az egyéni, 6nalld6 gondolkodiasba, mint a terv-
szeriien kidolgozott kereskedelmi reklam. Az ipar és a politika hadjara-
taiban egyarant ismeretes ma mér az az elv, hogy az embert sajatsagos
berendezése kovetkeztében lelki alkatidn keresztiil lehet a legjobban —

bizonyos kiviilr6] meghatirozott — cél szolgalatiba allitani. Hogy méd-
szereiben és lényegében is milyen nagy hasonlésig — majdnem teljes
azonossdg! ~—— 411 fenn a rekldm és a propaganda kdzt, arra jellemz8,

hogy napjaink politikai }élekhéditas-tudomanyanak egyik nagymestere:
Gobbels, komoly szaktanulmanyokat végzett Amerikidban, nagy ipar-
vallalatok propaganda-osztalyain.

A masok egyéniségére valé hatds komoly tudoménnyd vAalt az
utobbi két évtized alatt. A politikdban a kiilonbozé srnyalatu csoportok
propagandistiik, agitdtoraik kiképzésére éppenugy a lélektannak ezt az
4garatit igyekeznek felhasznilni, mint az amerikai mammut-vallalatok,
amelyek az egyetemekrd] csalogatjik el propagandaféndki 4llasokra a



