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Veress Kinga

Magyar €lelmiszer-csomagolasok szaz év
fogyasztoi kulturajaban — designelmélet,
torteneti attekintés

Mindazok a kutatdsok, amelyek egy adott korszakot prébalnak megfoghatévi,
érzékelhetdvé tenni, nem nélkiildzhetik a targyak, és veliik osszefiiggésben az
anyagi kultira vizsgalatat. [gy példdul a 20. szézadot — mely magaval hozta t5b-
bek kozott az Gn. fogyasztdi tirsadalom kialakuldsit — a ,mindennapi tdrgyain®
keresztiil is dbrdzolhatjuk. Az olyan ,hétkdznapi” tdrgytipusok, mint amilyenek
az élelmiszercsomagoldsok is, jellegzetes életméd-jelz8 objektek. Egykori tizle-
tek drukészletét idézik meg, képet adnak a korabeli koznapi kultirdrdl, a hazai
élelmiszeripar jellemz8irdl, a fogyasztds alakuldsdrél, tovabbd a vizudlis kultirdt,
a rekldmkultirdt és az ezekkel egyiitt alakul6 formatervezési (termékdesign) fo-
lyamatokat is reprezentdljak.!

Tanulmdnyomban a 20. szdzadi magyar élelmiszer-csomagoldsoknak a ma-
gyar kultdrdban elfoglalt helyét és episztemoldgiai szerepét vizsgalom. Arra ke-
resem a vélaszt, hogy a kitiriilt élelmiszer-csomagolds — a termékfogyasztds cik-
lusdban hulladék stdtuszba jutott ,bandlis tirgy” — hogyan Iép til eredendd
funkciéjdn, és hogyan kap kulturdlis, szimbolikus jelentést; miként szervesiil
a mivészettorténet, a designkultira-tudomdny,” a szocioldgia, a kulturdlis ant-
ropolégia, az anyagikultira- és a fogyasztiskutatds ismeretelméleti kozegébe; és
mindezeken til a mizeumi gydjteménybe keriilt és a ,valésdg tantbizonysdga-
ként szemlélt hiteles tdrgy” (muzedlia)® milyen szakmai elgondoldsok, torténeti

1A téma szdmos szakeeriiletet érint (designtdrténet, kereskedelemtorténet, rekldmtoreénet, gra-
fikatdreénet, ipartoreénet stb.), ezért a szakirodalma is igen széles és kiilonboz8 korszakokbdl
valé. Kiemelten fontos forrdsok példdul Reklimélet, a Magyar grafika, a Magyar Iparmiivészet,
a Graftkai Szemle, a 1ér és forma, 1945 utdn a Magyar rekldm, a Propaganda. Reklim foly6-
iratok; ezek mellett az Iparmiivészeti Iskola kiadvényai (évkonyvek stb.) és a Diszitd miivészet.
Kiilon emlitendd Rosner Kdroly széles korii szakirodalmi tevékenysége, az § irdsai a két vildgha-
bort kozdtt a Gebrauchsgraphik és a Modern Publicity lapjain is megjelentek. A rekldmtdreénet,
kereskedelem- és markatorténeti konyvek, designtorténeti kiadvanyok koziil kiilén emlitésre
méledak példdul: Urbdnyi 1930; Ernyey 1974, 1993, 1998. Valamint olyan hédttércudomdnyos
kiadvdnyok, mint Szildgyi 1986; Borsédy 1995; Bakos 2007.

2 A designkultira-kutatdsok magyar nyelven is elérhetd folydirata a Disegno, mely a Moholy-Nagy
Mivészeti Egyetem (MOME) Elméleti Intézetének a kiadvénya. A designkultira tudomédnyos
alapvetései és a designkornyezet vizsgdlata (tdrgyak, érzékek, észlelések, tdrsas kapesolatok stb.)
témdkban jelen 8sszefoglalé megirdsakor tébbek kozott Guy Julier, Ben Highmore és Victor
Margolin elméleti irdsait tanulmanyoztam.

3 Whaidacher 2011.
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forrdsok mentén értelmezhetd értékhordozoként. Kutatdsom nem a kanonizdle,
egyedi, hanem a ,mindennapi design” produktumaibdl, illetve a kommersz tdr-
gyak vildgdbdl meriti példdit.* Fékuszdban a fogyasztds révén szélesebb korben
ismertté vélt, a 20. szézadi magyar populdris kultira fogalomkorébe tartozd tér-
gyak édllnak, melyek a mizeumi térben j szerepet kapva a fogyasztéi kornyeze-
tilk megismertetését és mélyrehat6 elemzését segitik.

Az, hogy a miivészettorténet vagy a designkultdra-kutatds milyen val6sdg-
anyagbdl és mely argumentumok alapjdn szelektdl, kiilondsen érdekes az olyan
margindlisan kezelt tirgytipusok esetében, mint a csomagolds, melynek darab-
jai mivészettorténeti ,kirekesztettségiik” ellenére is kiilonféle muvészeti gytjte-
ményekben (muzeumok, magdngy(ijtk) érz8dtek meg. E tdrgyak a 20. szdzadi
anyagi kulttra sajdtos reprezentdnsai, kulturalis értékiiket alapvet8en mégsem a
szép dolgok szférdjdban taldlhatjuk meg, hanem inkdbb a hozzdjuk kot8d4 jelen-
tésrétegekben.

A fogyasztdst szimbolikus-kulturdlis tevékenységnek, a csomagoldsokat dssze-
tett jelrendszereknek tekinthetjiik. Példaként vélasszunk ki a kulturdlisan értelme-
zett targycsoportbdl, az élelmiszercsomagoldsok koziil két emléket, két kulestdrgyat
az édességipar teriiletérdl: Lukdts Kat6 (1900-1990) grafikus és csomagoldstervezd
1938-as Stithmer bonbonosdobozit (1. kép)°, és a szocialista csokolddéipar ismert
termékének, a Sport szeletnek a csomagoldsat (2. kép) az 1950-es évekbdl! Mind-
kettSt a téma kibontdsihoz alkalmas korszak-illusztriciknak tekinthetjiik, mivel
komplex kulturélis tapasztalatokat (,esztétikai jelentést”) hordoznak, s ezaltal ra-
mutatnak a kutatds lényegére. Ezek olyan ikonikus, emblematikus artefaktumok,
amelyek a keletkezésiik kortilményeirdl, a [étrejottiikkor jellemzd anyagi kulttrd-
r6l, és magdrdl a designfolyamatrdl is informdcidkat kozolnek (nyomdak, csoma-
goléanyag-gydrak, anyagok és technikak, tervezdgrafikusok, tdrgytervez8k; tovabbd
megbizok, reklémszakemberek stb.).

A marketingmenedzsmentben az ikonikus csomagolds a véllalati identitds kife-
jezdje, hiszen a csomagoldsdesign nemcsak a cég vizudlis jeleit, hanem annak bels§
értékeit is hatékonyan kommunikélja a fogyaszték felé. Kiemelkedd szerepe van
a brandépitésben, dltaldban magas esztétikai értékkel rendelkezik, és dtgondolt, mi-
ndségi tervezés eredménye. (Fontos megjegyezni, hogy a terméktervezés, a design
sohasem 6ncél, hanem figyelembe veszi a piaci, megbizdi és fogyasztéi igénye-
ket. A csomagolds gazdasdgi funkcidjit tekintve a marketingtudomdny része, mely
a legérvényesebb tuddssal bir e kérdésben.) A designszemiotika néz8pontjdbol az
ikonikus csomagoldsban kindlt dru kiilonleges jelentéstartalommal, egyfajta tobb-
letéreékkel — presztizsértékkel, életérzést adé funkciéval, a céges termékskdlan beliil

4 A Magyar Nemzeti Mizeum Kézgytijteményi Kézpont — Magyar Kereskedelmi és Vendégldté-
ipari Mizeum (MKVM) miivészettdrténész-fémuzeoldgusaként és a MOME PhD kutatdja-
ként a tudomdnyos vizsgdléddsaim elsésorban e mizeum tdrgyi gytjteményéhez és a MOME
elméleti kutatdsaihoz kapcsolédnak. Jelen irds egy késziilé nagyobb ivli tanulmdny részlete.

5 A tanulmény sszes képe a Magyar Kereskedelmi és Vendégldtdipari Muzeum tulajdona, foté:
Nagy Géza.
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kiemelt poziciéval — rendelkezik. A fogyasztdskutatds nézépontjdbdl stdtuszszimbo-
lum egy bizonyos visarléi csoport szdmadra, illetve f6szerepld az Gn. ritudlis fogyasz-
tdsban (itt a tdrgy és a hozzd kapcsol6dd cselekvés tobbrétegli szimbolikdval bir).
Legtobb esetben a luxustermékek, élvezeti cikkek — parfiim, szeszesital, csokolddé,
dohdny, mdrkds 6ltozék stb. — igényes kivitel(i csomagoldsaindl taldlkozhatunk vele.
(Ide sorolhat6 az 1938-as Stithmer-doboz is.)

A popkultiréban — mely nem a kulturdlisan lebecsiilendd jelenségek, tdrgyak
halmazit jelenti — az emblematikusnak mondhaté termékesomagoldsok — kozis-
mertségiiknek, népszertiségitknek koszonhetéen — a céges marketing, a villalati
brand sikert hozé eszkézeivé vilnak egy meghatdrozott korszak drukereskedelmi
korforgaséban; ezek dltaldban az Gn. rutinszeri fogyasztds szerepldi. E csomagold-
sok vizuilis jelei (szin, tipografia, markajel, dbrdzolds) és formai kialakitdsuk — a ta-
1416 designnak kdszonhet8en — a kollektiv emlékek hordozdiv is vélnak, beépiilnek
a koztudatba, értékes lenyomatai az adott tdrsadalmi iddszaknak. (Ilyen csomago-
ldst kapott a Sport szelet vagy a Si6, illetve a piros poteyds Tauré Rudi és a szintén
pottyds csomagoldsanak koszonhet8en kozismertté vélt, napjainkban nosztalgikus
hangulatot keltd ,lanolinos Baba szappan” stb.). Felmertil a kérdés: tekinthetiink-e
mialkotdsként e csomagoldsokra, arra hivatkozva, hogy ezek is tervezémivészi el-
gondoldsok alapjan valésultak meg? Vajon ezek a kdzonséges, kommersz viligban
létezd tdrgyak felruhdzhatdk-e olyan jellemzdékkel, kaphatnak-e olyan kitiintetett
szerepet, hogy belépést nyerjenek a ,mivészet pantheonjiba”, vagy egy nemzetkozi
jelentéségli gylijteménybe? Van-e ,esztétikai jelentésiik”, kifejezd képességiik? Mi-
lyen kritériumok, nézépontok rendszerében tekinthetiink rdjuk kulturdlis érték-
ként? A miivészettdreénet vagy a designkultira-kutatds narrativdiba tartoznak-e?
A kérdésekre a mizeumi térbe helyezett tdrgyak Gjraértelmezésével és interdiszcip-
lindris megkozelitésekkel kereshetiink vélaszokat.

Egy tdrgy/dolog metamorfézisdt, melynek sordn mitdrggyd valik, szdmos
torténeti elemzés, tudomdnyos diskurzus taglalja. Koziiliik elenyészd azok szdma,
amelyek a kommersz tdrgyakat is a vizsgilatuk ald vonjdk. A ,mivészettdrténész
[...] »els6dleges anyagdt« a mlialkotdsok formdjdban rank maradt emlékek ké-
pezik. Csakhogy: mi az a muialkotds?” — tette fel az alapvetd kérdést az iskola-
teremtd német miivészettorténész, Erwin Panofsky (1892-1968) is a miivészeti
jelenségek meghatdrozdsdra irdnyulé elmélkedéseiben, melyeknek eredménye
a mivészettdrténeti elemzések egyik legfontosabb metddusa az ikonolégiai méd-
szer® kidolgozdsa lett. Panofsky szerint — akinek megéllapitdsai a mindennapi tdr-
gyak szintjén is relevdnsak — a ,mdalkotdsnak [...] mindig van esztétikai jelentése
(amit nem szabad Osszetéveszteni az esztétikai értékkel): akdr van gyakorlati célja,
akdr nincs, akdr j6, akdr rossz, mindig megkéveteli, hogy esztétikailag fogjak fel.”

6 Preikonogrdfia: az érzéki tapasztalat és stilusismeret alapjdn a stilusok, a kifejezési méd megha-
tdrozdsa (dtfogd mindség, kifejezési mdd); ikonografia: a témdk, émakérsk, képek, toreénetek,
allegéridk azonositdsa és a muialkotds formai megjelenéséhez kapcsolédé tartalmak vizsgilatdval
a korszakjelz8 miitipusokban megtestesiild jelentésértelem feltdrdsa; ikonoldgia: a ma belsé jelen-
tésének, szimbolikdjdnak és az Ssszefliggéseknek a feltdrdsa a kultdra jelenségeinek ismeretében.
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Véleménye szerint az, hogy ,a gyakorlati célok tartomdnydnak hol van vége, és
a »mivészet« tartomdnya hol kezd4dik, az alkoték »intenciéitdl« fugg. Ezeket az
»intenciokat« azonban nem lehet abszolit médon meghatdrozni.” A | tdrgyakat
létrehozok »intencidit« koruk és kdrnyezetiik szokdsai hatdrozzak meg” — irja, azt
is hozzétéve, hogy ,[a]z »intenciéknak« a megitélésében sziikségképpen a sajit
bedllitottsdgunk is befolydsol benniinket, ami viszont részint tapasztalataink-
bél, részint torténelmi helyzetiinkbél ered”.” (Panofsky az egyének értékitéletét
meghatdrozé habitus fogalmadt is érinti, amit koronként Gjra- és Gjraértelmeztek
a filozéfusok, szocioldgusok és mivészettorténészek — koziilikk e tanulmanyban
Panofsky mellett a habitus leginkdbb elhiresiilt teoretikusdt, Pierre Bourdieu-t
emelem ki.) A miivészet megitélésén, mibenlétén valé toprengésben Arthur
C. Danto (1924-2013) amerikai muvészetfilozéfus — aki az egyszer(i kereske-
delmi drukat is a filozofélds tdrgydvd tette — A kizhely szinevdltozdsd-ban tgy
fogalmaz, hogy a mtalkotds olyan tdrgy, amely értelmezést igényel, amelynek
szemantikai rétegei vannak. Emellett a mivésznek azt a l1ényegi képességét is ki-
emeli, amelynek segitségével , képessé tesz benniinket arra, hogy tgy ldssuk a vi-
ldgot, ahogyan ¢ ldga.®

Egy miivész mér a 20. szdzad els6 évtizedében megrengette a magaskultira osz-
lopait: piszodrjaval (Fountain, 1917.) Marcel Duchamp felhivta a figyelmet arra,
hogy egy mindennapi kereskedelmi targy 6j kontextusba, Gj narrativaba val6 he-
lyezése a térgyat miialkotdssd lényegitheti. Késébb a pop art tovébb feszegette a ha-
tdrt a tomegdru és a magaskultira alkotdsai kozott. Andy Warhol druhdzi polcrél
leemelt — a kereskedelem kontextusdbdl kiemelt és tobbszor idézett — Brillo-box-a is
a mualkotds mibenlétére kérdez rd. (Danto szerint Warhol Brillo-doboza a hagyo-
mdnyos mivészetfelfogds és miivészettorténet végét jelentette.)

Nemcsak mivészettoreéneti megkozelitésben figyelhetd meg a mialkotdsok
értelmezési keretének fokozatos kitdguldsa. A globalizicié felgyorsitotta azokat
az antropoldgiai gydker(i kutatdsokat, amelyek az emberi kultirdban fellelhetd
kozds pontok és kiilonboz8ségek meghatdrozdsdra irdnyulnak. Az egyre nagyobb
teret nyerd antropoldgiai szemlélet a teljes tirsadalomtudomdnyos gondolkodds-
ban nézépontvéltdsokhoz vezetett. A néprajzi/antropoldgiai paradigmavaltdsnak
is koszonhetd, hogy a mizeumokban is megindult a szemléletformdlédas, és dl-
taldnos gyakorlattd valt a kordbban figyelemre nem méltatott térgyak, tdrgycso-
portok — mint a csomagoldsok — tematikus gytijteményezése. (Egyedi utat jirt be
a Magyar Kereskedelmi és Vendégldtdipari Mizeum, mely megalakuldsitdl fogva
gyljtotte a csomagoldsokat, a merkantil grafika és a fogyasztds mindennemd
produktumait.) Ma mdr a ,mindennapi tdrgyak” is kittintetett jelleggel, kiilon-
féle kontextusokban jelennek meg a mizeumi kidllit6terekben. Egyediségiikbél,
egyszersmind tdmegességiikbdl (sorozatgydrtds) fakadd jelentésiik a kiilonféle

7 Panofsky 1984: 243.
8 Danto 1996; Bérdny 2006.
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muzeoldgusi/kurdtori narrativikban fogalmazdédnak meg, esztétikai éreékiik és
jelentésiik is a vizsgdléddsok fékuszdba kertilt.

A kulturilis antropoldgiai nézépont az élelmiszercsomagoldsok értelmezésé-
ben is 4j rétegeket tarhat fel, mivel hagyomdnyosan kiemelt figyelmet szentel
a tdplalkozdsi szokdsoknak és az étkezéshez, a tdpldlékokhoz f(iz6d8 szemléletek-
nek; az asztalra keriil§ étkeket kiilonféle szemantikai szempontok mentén is osz-
tilyozza (étkezési tabuk, szent és profdn ételek stb.).” Ugyanakkor az étkezéshez
kapcsoldédé szimbolikdk médosulhatnak a modern anyagikultdra-kutatdsoknak
és az 1j muzeoldgiai, kurdrori néz6pontoknak készonhetéen. A 20. szdzadban
a kulturdlis, civilizdcids valtozdsok, az életmdd dtalakuldsa kovetkeztében a tdp-
lalék(be)szerzés médjai megvéltoztak. A hagyomdnyos (falusi) életméd héctérbe
szoruldsdval egyre nagyobb szerepet kapott a csomagoldsban kindlt és az tizletek-
ben beszerezhetd élelmiszer. Ebbél kovetkezden az emberi tédpldlkozist szolgdlé
druk kiilonféle csomagoldsai is médositjdk a hozzdjuk térsitott jelentéseket, a fo-
gyasztdsi ritust és rutint. (Az élelem fogyasztdsa tobbletjelentéssel gazdagodhat
a csomagoldsnak koszonhetSen.) A ritudlis (pezsgd, desszert stb.) és a rutinszert
élelmiszerfogyasztds (tejtermék, kenyér stb.) csomagoldsait, vagy egy mdsik kate-
géria-rendszerben az individudlis célokat szolgdlé exkluziv cikkek (stdtusz-szim-
bolika) és a tomegtermékek csomagoldsait a gasztroszemiotika sajdtos tdrgyi meg-
nyilvinuldsainak tekinthetjiik.

Az életméd és a fogyasztéi kultira valtozdsaival osszefiiggésben a rekldm-
kommunikacié (plakdtok, kirakatok stb.), a tdmegfogyasztds jelensége és a cso-
magoldsdesign kozotti kapesoléddsok is feltdrhaték. A szemiotika teriiletéhez is
kapcsol6dé reklimkommunikicié médszertandnak és eszkozeinek figyelembevé-
tele tovibbi vizsgilati szempontokat general a csomagoldsok elemzésében. Felme-
riil példdul az a kérdés is, hogy ha a gydrtok, a forgalmazdk és a kereskeddk el is
ldtjak jelentéssel a piacra keriil§ drukat (emblémdk, figurdlis dbrazoldsok), vajon
a fogyasztdk jol értelmezik-e ezeket, s ha igen, akkor milyen kollektiv tuddsnak
koszonhetden teszik ezt, illetve a térgyak (csomagoldsok) az adott jeleniikben
és évtizedek multdn a jovéjiikben megdrzik-e az eredeti szdndékolt jelentéseket
(designszemiotika).

A 20. szizadban végbemend életszinvonal-emelkedéssel, a polgdri életméd
véltozdsdval osszefiiggésben a fogyasztéi tarsadalmakban észrevehetden 4j élet-
stiluscsoportok kdrvonalazédtak. Ebbél eredden a szdzad masodik felétdl a fo-
gyasztds is a tdrsadalomtudomdnyos vizsgalodds latéterébe keriilt, ami a fogyasz-
taskutatds diszciplina sziiletését és annak elméletalkotdsi kisérleteit idézte eld
(fogyasztéi tudomdnyok, consumer studies). A fogyasztéskutatdsban kiilonféle
irdnyvonalak, iskoldk alakultak ki. A tudomdnyos diskurzusban idével egyre na-
gyobb jelentéséget kapott az a kozgazdasdgranba gyokerezd szocioldgiai szem-
lélet, ami szerint a tdrsadalmat kozos fogyasztdsi mintdk alapjdn kialakult, dn.
fogyasztdsi csoportokba sorolhatjuk, szemben a kordbbi szdrmazdsi, foglalkozisi,

9 Kapitdny—Kapitdny 2010.
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végzettségen vagy jovedelem-kategoridn alapulé osztdlyokkal. E nézet lényegében
a fogyasztdi szerepet a tdrsadalomban elfoglalt poziciéval azonositja, ami egytttal
azt is jelenti, hogy az egyes fogyasztdi csoportokra vonatkozdan azonos értékren-
det, vildghoz valé viszonyuldst, életszemléletet feltételez (a fogyasztds és a javak
birtokldsdnak identitdsképzd szerepe dll ezen elgondoldsok kdzéppontjdban).
A téméban korszakalkotéan modern gondolatokat fogalmazott meg a kdzgaz-
dasz-szociolégus Thorstein Veblen (1857-1929), aki mdr a 19. szdzad végén vizs-
gdlta a tdrsadalmi rétegzédés, az egyes osztdlyokhoz valé tartozds jelenségét, s a
fogyasztdst a tdrsadalmi stdtusz demonstricidjaként, az drut pedig jelekként ér-
telmezte. (Az életmindség, presztizsérték, stituszszimbdlum, luxusjészdg, anyagi
versengés, hivalkodé fogyasztds stb. fogalmai tartoznak ide.)™

Misok a tdrsadalmi kapcsolatok, az identitds, nem, faj, életkor és a fogyasz-
t6i szerepek Osszefliggéseit vizsgaltdk/vizsgiljdk. A szintén iskolateremtd elmé-
letalkotd francia szociolégus és antropolégus, Pierre Bourdieu (1930-2002) az
izlés és fogyasztds kontextusiban teremtett értelmezési strukeardt (fogyasztdsel-
mélet/izléselmélet)." Bourdieu elismeri a fogyasztds tirsadalomalakité szerepét
(az druk/javak/jészdgok ndla is szimbolikus tartalmuak), ugyanakkor az egyén
életkdriilményeiben gydkerezd habitust nevezi meg a fogyasztéi kultirdt megha-
tirozé alapvetd tényezéként. Véleménye szerint a kiilonféle fogyasztdi csoportok
dontési logikdja az élet minden teriiletén domindnssd valik, ami meghatdrozza
a fogyasztdi kultirdt. Az életkorilmények determindljak az emberek gondolko-
ddsdt és dontési alternativdit — ez a habitus, amely az élet egészére érvényes ér-
ték-kategorizalé attit(idot jelent.

A mindennapi élet esztétikai szempontt dtélésére irdnyul Walter Benjamin
(1892-1940) német filozéfus, irodalomkritikus teéridja. Benjamin a nagyvdrosi,
druhdzi forgatag nyujtotta esztétikai hatdsok dltal elvardzsolt, bimészkodé flaneur
alakjdc (a vdrosi gazdagsig és modernség ambivalens archetipusdt) értelmezte
Ujra. A fogyasztdskutatdsi irodalomban a fléneur figura az élmény jellegli vdsdrlds
dltaldnos szimb6lumavd vélt. (Walter Benjamin befejezetlen mestermiivének, az
1927 és 1940 kozott irt Arcades Project-nek a teljes szovege csak 1999-ben jelent
meg angol forditdsban. Jelen tanulmdnyban csak a témdhoz kapcsol6dé legrele-
vansabb elméletirékat emlitem.)

A 20. szdzad mdsodik felétd] szimitjuk a fogyasztéi tdrsadalom (consumer
society) klasszikus id6szakdt, de a fogyasztds mint jelentésadds és jeladds, vagy
mint a habitus kifejez8dése a hlszas—harmincas évek kultrdjaban is markdnsan
megjelenik. Az tizeneteket/jeleket hordozé igényes csomagoldsokban kindlt fo-
gyasztési cikkeket a vdsdrlok a mindennapi életiik kontextusiba helyezték. Ha a
kitiriilt csomagoldst emléktdrgyként elteteék, s az késébb (50-100 év mulva) ma-
zeumba, kidllitdsba kertilt, azzal a tdrgy anyagi kultirdban betdltott szerepe vég-
teleniil megnovekedett, értelmezési kerete hatdrtalan médon kiszélesedett — s itt

10 Veblen 1975.
11 Ldsd példdul: Hadas 2001; Simdnyi 2005; Hetesi 2004.
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el is érkeztiink a ,bandlis tdrgyaknak” — esetiinkben a magyar élelmiszertermé-
kek csomagoldsainak — ,mtzeumi szakralizdciéjahoz”. A mindennapi tdrgyak dt-
lényegiilését eredményezd folyamat feltdrdsahoz a torténettudomdnyos kutatds
adja meg az alapot.

A modernizicié kibontakozdsdnak korszaka hozzdvetSlegesen az 1880-as
évektdl 1919-ig tartd id8szakot 6leli fel. A modern magyar gydripar kiépiilésével
ndtt a varosok munkaerd-felszivé hatdsa. A gyors titem( urbanizdcié, Budapest
kiépiilése és terjeszkedése, a kisebbségek fokozatos asszimildcidja, az ipar, a ke-
reskedelem, a kozlekedés foglalkoztatottjainak nagy titemt szimnovekedése (a
lakossdg novekedése) Uj fogyasztdi kornyezetet hivott életre. Kialakuléban volt
a fizet6képes polgdri réteg, nétt a ,hdromarct kozéposztily” (kozépbirtokos, ko-
zéppolgdr, értelmiségi) visirléereje. Kereskedelemi szakminisztérium és kereske-
ddtestiiletek jottek 1étre; a Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara szervezte ke-
retekbe a kereskedelmet. Az 1880-as évek mdsodik felében a hazai iparcikkek
bemutatdsdra létrehoztdk a Magyar Kirdlyi Kereskedelmi Mazeumot a vérosligeti
Iparcsarnokban. (Az Iparcsarnok a késébbiekben fontos szaktrlatoknak adott
otthont, itt rendezték meg példdul 1910-ben a nagyszabdst Orszdgos Papiros-,
Tanszer- és Iskolaszer Kidllitdst is, ahol a csomagoléanyagok a kordbbiakndl mar
nagyobb szerephez jutottak.)'?

A szdzadvég nagy eseménye, az 1896-o0s millenniumi kidllitds a féviros gaz-
dasdgi, tizleti vildgdra is hatdssal volt — 0j keresked8k, befektetk prébdleak itt
szerencsét, boltok nyiltak, cégek alakultak. A rendezvény alkalmabél a Kereske-
delmi Mizeumban osszegy(ijtotték a szakma torténeti emlékeit; a kidllitdson az
eszkozok és dokumentumok mellett csomagolé- és reklimnyomtatvdnyokat is
bemutattak. Mdr ekkor felismerték a hirdetés és a kiilonféle reklimeszkozok —
igy a csomagolds — vdsdrldsosztonzd erejét. A rekldm egyre nagyobb szerepet ka-
pott a fogyaszt6i kultdra dralakuldsdban, ugyanakkor a fogyaszt6i kultdra drala-
kuldsa is generdlta a rekldm fejlédését.

Mindekézben, és ezzel 8sszefliggésben zajlott a lakokornyezet, a polgdri élet-
méd 4ralakuldsa a szdzadfordulén. A lakdékornyezet véltozdsa — koszonhet8en
a bérlakdsoknak, s benniik a viz- és gazelldtdsnak — 4j higiénids igényeket terem-
tett, és ez a vegyi és kozmetikaipar fejlédésére és annak kereskedelmére is hatds-
sal volt. A modern életvitel kialakuldsiban fontos szerepet jdtszott a fogyaszték
tapllkozasi szokdsainak fokozatos valtozdsa és a szabadidds tevékenységek meg-
szaporoddsa. Megjelent a sportosabb és egészségesebb életmddra valé torekvés je-
lensége, ami megndovelte példdul a gyégykészitményeket és tisztalkoddsi szereket
drusit6 boltok forgalmdt. A ndvekvd vérosi népesség életformdja, tdpldlkozds- és
fogyaszt6i kultdrdja mintdul szolgdlt a vidéki lakossdgnak is.

A virosiasoddssal (polgdrosodds, munkdsosztdly novekedése), az onelldeds
visszaszoruldsival megndvekedett az élelmiszerpiac szerepe. A visdrldst a kisbol-
tokban és az druhdzakban bonyolitottik a fogyaszték. A mindennapi fogyasztdsi

12 Gelléri (szerk.) 1910; Kulich-Toérok 2017.
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cikkek a hentesnél, tejesnél, péknél stb. és a vegyeskereskedésekben, szatdcsbol-
tokban voltak kaphaték. Az id8k sordn dltalinosan megindult a boltszakosodds:
drogéridk, fliszer- és csemegeiizletek, dohdnykereskedések alakultak, ez utébbiak
f6 profilja az akkor luxuscikknek szdmité gyarmatdruk, a kdvé-tea és dohdny dru-
sitdsa volt. Az étkezési rutinban egyre dltaldnosabb lett a tejeskdvés/potkavés reg-
geli fogyasztdsa. A kdvé ekkortdl valt emblematikus fogyasztdsi cikké hazdnkban
is. (Mdr a korabeli élelmezési statisztikikban is szimoltak a gyarmataruk fogyasz-
tisdnak valtozdsaival.) Ezeket a termékeket miivészi grafikdkkal diszitett, védjegy-
gyel/logéval elldtott papir-, fa- és pléhdobozokban adtik el.

A fogyasztds Uj helyszinei az anyagi kultdra véltozdsara is hatdst gyakoroltak.
A termékek csomagoldsain megjelend emblémdk, markajelek, védjegyek idével
fontos, a vdsdrldsi dontést konnyitd asszocidcids jelekké viltak (ezek ma a design-
szemiotika specidlis megnyilvdnuldsi formdinak tekinthet6k). Hires médrkavédje-
gyek lettek példdul az Unicum (Zwack), a Tungsram (Egyesiilt Izz6ldmpa és Vil-
lamossdgi Rt.), az Orion (Magyar Wolframldmpagydr) céget azonositd (design/
brand) jelei, melyek az dllamositdsok utdn is megmaradtak. (Az Unicum cimkéjén
kezdetben vords kereszt volt ldthaté [gydgylikdr], majd ezt aranyra véltoztattdk, s a
cimke ma is védjegy. A cég a csomagoldst — a kereszttel jelzett gombélyt tivegpa-
lackot — a 2000-es években erdteljesen az Un. firm originated storytelling forrdsiva
tette, azaz tokéletes szinkronba hozta a csomagoldst és a mdrkatorténetet.)

A szézadforduléra megjelentek az tivegtdblds kirakatok, s ez a vasdrlds 4j osz-
tonz6jévé valt, és 4j vasdrléi élmény jelentett. A kirakatoknak készénhet6en a né-
zel6d 8k becsalogatdsiban az élelmiszer-, a drogéria- és a csemegeboltokban egyre
fontosabb szerepet jdtszott a csomagolds. A fogyasztds szérakozdst is nyujté Gj
helyszinei az druhdzak lettek. Budapesten a 20. szdzad elején nyitott az 4j Gold-
berger Périsi Nagy Aruhdz divatirukereskedésekkel, illatszerboltokkal és hasonlé
tizletekkel. Az druhdz teremtette dlomvildgban, az elegdns tizletekben a vdsdrlék
igényelték a gondos csomagoldst — az esztétikai impulzusokra nyitott ,,nagyva-
rosi bimészkodd” alakja mdr itt megjelenik. A termékeket plakdtokon hirdették,
ezért e hirdetmények a téma kutatdsdban hiteles forrdsoknak tekinthetdk.

A kereskedelmi kultdra folyamatos fejlédésével jelentdsebbé vilt a rekldm-
grafikusok szerepe is. Az Orszdgos Magyar Kirdlyi Iparmivészeti Iskoldn 1910-
ben elindult a grafikusképzés Helbing Ferenc nyomddszmester irdnyitdsdval.
Tanitvdnyai nemzetkozi férumokon is sikerrel szerepeltek, tobbek kozott csoma-
goldsterveikkel is. A tervezdgrafikusok pélydzatokon, kidllitdsokon bizonyithat-
tak tehetségiiket, s ezekrdl a korabeli hiraddsok is tdjékoztatnak, ami pontositja
a csomagoldstorténeti képet.

Az 1. vildghdbortt kovetden a hazai gydripart nagy megrdzkddratds érte, szé-
mos cég tonkrement. A talpra 4llds utdn a hidszas évek mdsodik feléedl elindule
a gazdasdgi fejlédés. Fellendiilt a textilipar, nemzetkézileg is versenyképes ter-
mékeket dllitott el8 a vegyipar (gydgyszerek, Palma kaucsuk), az elektrotechnika
(Tungsram), a rddiétechnika (Orion). Az élelmiszeriparon beliil a konzervipar
elészor a hdborus elldtds sziikségessége miatt, majd azutdn is fejlédote (Weiss
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Manfréd, Globus). Budapest szerepe még inkdbb felértékel6dote ekkoriban, az
elcsatolt teriiletekrdl is sokan jottek a f8vdrosba megélhetést taldlni. A népesség
ndvekedése a fogyasztds valtozdsdt és tovabbi novekedésér idézte eld.

A polgirsig életmddvaltdsa a kordbbiakndl nagyobb tudatossigot mutatott,
Ujabb szokdsok alakultak ki az étkezésben is: egyre tobb friss zoldség, zoldség-
konzerv, f6zelék fogyott. A htszas—harmincas évek élni akardséban egyre dltald-
nosabb jelenséggé vélt a test és az egészség kultusza, a higiéniai igények tovabb
noévekedtek. Illatszerboltokban, drogéridkban a szépségdpolds és a tisztdlkodds j
kellékei, mdrkai jelentek meg: arc- és kézkrémek, pader és rizs, kdlniviz, pipere-
szappanok, sampon, fiirdésé. Kimérve, papirba csomagolva vagy megtervezett
kész fogyaszt6i csomagoldsban: papir- és fémdobozokban, tivegesékben. A cso-
magoldstervezésben ez, a f6leg néi vasirlokat célz6 dgazat lett az egyik ,,sz6vives”.

Szintén a ndket szélitottdk meg a célszerlibb lakékornyezet, a ,,modern ott-
hon”, a raciondlis hdztartds kialakitdsdban segitséget nytjté hdztartdsi tandcsadé
szakkonyvek is. Az otthon racionalizaldsdére szalle sikra példdul Kaesz Gyula (Lu-
kéts Katé grafikusmiivésznd férje), akinek tervezdi és elméleti munkdssga irdnyadé
a modern magyar lakdsmuvészet kialakuldsdban. A hdzimunkdrt 4j tisztitdszerek,
a gdzzal és elektromos drammal mikodd gépek — tlizhely, jégszekrény, vizmelegitd,
vasal6, porszivé — konnyitették meg. (Ezek hirdetései a plakdtokon is megjelentek.)

A fogyasztéi kulttra valtozdsdval kotetlenebbé valt a tdményitalok, dohdny-
druk, valamint a kdvé, a tea, az édesség fogyasztdsa. Ezt e termékek egyre igénye-
sebb kialakitdsi csomagoldsai is titkrozik. Az éttermek, éjszakai lokdlok, kdvé-
hdzak, a jazz és a modern tdncok mellett elsésorban a hélgyeknek jelentettek
kikapcsoléddsi lehet8séget a cukrdszddk és az édességboltok; az inyencségeket
diszes csomagoldsokban vihették haza a vdsirlok. A nék szerepe és megitélése
a vilaghdbord utdn — tdmeges munkdba 4lldsuk kovetkeztében — megvéltozott
a. A ,modern n8”, amennyire csak megengedhette magdnak — és itt elsGsorban
a jobb médu, liberdlis polgdri réteghez tartozé nékre gondoljunk — kovette a di-
vatot és a legtijabb lakberendezési trendeket, dpolt volt, sportolt, kirdndult, sz6-
rakozni jdrt, kedve szerint cigarettdzott és alkoholt fogyasztott. A rekldmmal fog-
lalkozék mar ekkor felismerték a néi fogyaszték vésarléerejét, ugyanakkor a nék
megjelentek a grafikusi szakmdban is — az élvezeti cikkek (bonbon, tea stb.) cso-
magoldsainak tervezdi is gyakran 6k voltak.

A rekldmipar a gazdasdg hullimzdsit kovette — mind a kereslet csdkkenése
sordn, a gazdasdgi vélsdg idején, mind pedig a vdsirldi igények novekedésekor
sziikség volt rd. Az eladdsi verseny 6sztonz6leg hatott a tervezdgrafika fejlédésére.
Egyre fontosabbd vilt a jo tipografia, ami a termékcsomagoldsoknak is elenged-
hetetlen eleme lett. A rekldmmuifaj f6 orgdnuma, a Rekldmélet mér célirinyosan
foglalkozott a tervezés mivészeti, szakmai szempontjaival. Megalakult a Magyar
Konyv- és Reklimmvészek Tarsasdga, de a megbizé és a tervezdgrafikus egy-
mdsra taldldsiban tovabbra is fontos szerep jutott a nyomddknak is. A févdrosban
az Iparmiivészeti Iskola mellett mdr Bortnyik Sdndor, Csabai Ekes Lajos, Jaschik
Amos, Pécsi Jézsef, Orban Dezs6 magdniskoldjaban, az Atelierben is tanulhattak
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a didkok tervezdgrafikdt. A csomagolds mivészi magujitdsiban az Gttord az épi-
tész-iparmiivész Kozma Lajos volt, aki a Floris csokolddé szdmdra tervezett min-
taadé csomagoldsokat. Rajta kiviil a vele bardti kapcsolatban 1év8 Lukdts Kato,
valamint Szirmai Ili, Malldsz Gitta (és Dallos Hanna), tovabb4 Irsai Istvdn, Jas-
chik Almos, Jeges Ernd, Végh Gusztdv, Danké Odén is kiilon emlitést érdemel-
nek mint a miifaj felvirdgoztatéi. Mellettiik — tobbek kozott — Nemes Gyorgy,
Repcze Jénos, Kdldor Lészl6, Konecsni Gyérgy grafikusok terveztek még nivés
csomagoldsokat. A csomagoldsok tervezdinek beazonositdsiban sokat segitenek
a korabeli szakirék cikkei — példdul Rosner Kdrolyé —, és arra is van példa, hogy
a mivész szigndja a csomagoldson is megjelenik. A tervez6k munkdiban felismer-
hetd a nemzetkozi mozgalmak hatdsa, kiilonosen a Wiener Werkstitte-¢ (Bécsi
Mthely) és a Bauhausé. A nemzetkozi stilushatdsok mellett mind erdteljesebbé
vélt a népmivészeti motivumok szerepeltetése az iparmiivészek dltal tervezett tar-
gyakon, igy a csomagoldsokon is.

A csomagoléanyagok terén gazdasdgi el8nyt jelentettek az innovativ meg-
olddsok. A korszakban a bidog (litografilt bidogdobozok: bonbon, kakad, cu-
korka, tea, paprika, kozmetikum, cip8paszta), a papir (litografilt papirdobo-
zok, zacskok, figurdlis papirdobozok, selyemboritdsos papirdobozok: bonbon,
dohdnydru, illatszer), az tiveg (cimkézett italok), a fa (cimkézett, pecsételt fa-
dobozok: aszalvinyok, dohdny, édesség) haszndlata volt a jellemz8. Az drucso-
magoldsokat a két vildghabora kozotti hazai tervezdgrafika cstcsteljesitményeit
bemutaté plakdtjai is megdrizték, emellett az dsszmiivészeti alkotdsként tekint-
hetd kirakat- és kidllitdsmiivészettel, pavilonmivészettel is érdemes egytitt emli-
teni 8ket. A két vildghdbora kozotti magyar merkantil grafika és vele a csomago-
ldsmivészet (csokolddék, édességek, mindségi sajtok dobozcsomagoldsai, a kdvék,
tedk, dohdnydruk, a kozmetikumok, a hdztartdsi vegyszerek, valamint a fliszerek,
tejtermékek, szeszesitalok csomagoldsai) a kereskedelmi élet nagyléptékii valtoza-
sdval pirhuzamosan forrta ki magdt.

Ahogy azt mdr tobbszor is emlitettem, a miivészi igényl csomagoldsok terén
a csokolddé burkolatok a mértékadok, ezért e termékesoporttal (a csokolddégydr-
tés torténetével) mélyrehatébban is érdemes foglalkozni.” A hazai édesipari gya-
rak nagy része az 1. vildghdbort kovetkeztében elveszett. Csak néhdny csokolddé-
gyarunk maradt talpon, igy a Stithmer, a Gerbeaud Csokolddégydr, a Hunnia,
a Koestlin Keksz- és Ostyagyar. Az 1920-1930-as években a magyar csomago-
lds ldtvdnyosan fejlédott, és ennek élvonaliban a Stithmer Csokolddégyir dllt.
A gyirtds meghonosoddsa Stithmer Frigyes nevéhez fliz8dik, aki 1882-ben nyi-
totta meg csokolddékészitd tizemét. Az lizlethdlézatot is kiépitd cég torekedett
a mdrkaépitésre, mdr a hiszas években is iparmivészt bizott meg a tervezéssel.
A harmincas évek derekdtdl a csokolddék mellett az édességek csomagoldsara is
nagyobb figyelmet forditott, a diszdobozokat a hdzi tizemében készitette. Vitat-
hatatlan, hogy a fogyasztéi élményhez, ezdltal a cég tizleti sikeréhez a kézmiives

13 Borsédy 1995.
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technikdval gydrtott papir- és fémdobozok is hozzdjarultak. A diszdobozokban
drult Stithmer-csokolddék a jol szitudlt fogyasztok szdmdra presztizséreéket hor-
dozhattak. A cég legkifinomultabb grafikdji termékcsomagoldsait nék tervezeék:
Szirmai Ili mellett Lukdes Katé és pélyatdrsa Malldsz Gitta. Utdbbiak a Szent
Istvdn Tdpszermivek Rt.-nek és a Szerencsi Csokolddégydrnak is terveztek bon-
bonosdobozokat. Malldsznak a Meinl cég szdmdra tervezett csomagoldsai a kor-
szak legszebb alkotdsai k6zé tartoznak. (3—4. kép) Az Iparmiivészeti Iskola tandra,
a nagyméretd fali festményeivel ismertté valt Haranghy Jend jellegzetes logéval
ellitott csomagoldsokat alkotott az édességgydrnak. (Haranghy Jend Helbing Fe-
rencnek, az Iparmivészeti Iskola litogréfiai oktatdjanak, késébbi szakosztlyveze-
t8jének, majd iskolaigazgatdjinak volt a veje.)

A diszdoboz-csomagoldsok kozott kiilonleges helyet foglal el, és kulcsfontos-
sdgt térgynak tekinthetd az 1938-ban drusitott, ,modern magyaros” stilusjegyeket
mutatd Stithmer-dobozka. (1. 4ép) (A ,modern magyaros” stilus ikonikus m{ive az
1937-es pdrizsi vildgkidllitds magyar pavilonjdnak ebédlé-enteridrjée diszitd, Didsy
Antal dltal festett falikép-sorozat, melyen a népmuvészeti elemek, az art deco és
a gyermekrajzok jellemz8i 6tvozédnek.') A bonbonosdoboz tervezdje — a pdrizsi
vildgkiallitdson is feltting — Lukdts Katd, aki a két vildghdbort kézott a magyar cso-
magoldsmivészet egyik nemzetkozileg is elismert megujitdja volt, 1945 utdn mese-
illusztrécidival (Gégas Gindr Gedeon, Mesebolt, Az aranyecset stb.) vilt széles kor-
ben ismertté. A medalion formdjua papirdoboz fedelén virdgokkal kiemelt szakralis
jelkép lthaté: piros alapon stilizdlt Madonna (Magyarok Nagyasszonya) a Md-
tyds-templom (budavéri Nagyboldogasszony-templom) felett lebegve. A doboz
a II. vilaghabort el8estéjén, az Eucharisztikus Vildgkongresszus évében késziilt;
rajta a Stithmer felirat (mdrkajel) és az évszdm is szerepel. Lukdts a kor igényeihez és
az egyhdzi eseményhez igazodva, ugyanakkor a téle megszokott kedves figurak sze-
repeltetésével alkotta meg a dobozdt. A korszak diszit6miivészetének legfontosabb
forrdsa az ekkorra a nemzeti miivészet tdrhdzéba emelt népi(es) motivumkincs volt.
Mir a szdzadfordul6tdl kezdve a hazai miivészet meghatdrozé eleme volt a nemzeti
jellegli épitészet, képz8- és iparmiivészet megteremtésének vigya. A népmivészet
felértékelése a két vilaghdboru kozott folytatédott, Magyarorszdg kiilonféle tdjegy-
ségeinek mivészete (az elcsatolt teriiletek népmiivészetét is beleértve) a korabeli
»izlés dltal nemesitve” (art deco stb.) szimos muvészeti szakdg és mifaj diszits-
miivészetében, dbrézoldsain — igy példdul az 1937-es périzsi viligkiallitis magyar
pavilonjdnak miivészeti anyagdban is — visszakdszont. Az Gjraértelmezett népi mo-
tivumkincs szimbolikus tobbletjelentést adott a tdrgyaknak, a nemzeti onkifejezés
eszkozévé vilt. Az Iparmiivészeti Iskoldn is — ahol Lukdts Katé tanult — megismer-
tették az ott tanuldkkal a gytjtések révén felfedezett motivumokat. A magyar nép-
miivészet eredeti motivumkincse az id8k sordn folyamatosan stilizdlodott, ,moder-
nizdlédott”, illetve nemzeti érzéseket keltd utaldssd vdlt. A magyar szimbSlumok
tudatos alkalmazdsa a harmincas évek végén fontossd vlt az orszégpropaganddban

14 Veress 2022: 121-132.
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(szdndék a turizmus fejlesztésére, markds magyar cikkek megkiilonboztetése a kiil-
foldi piacon, teriiletvisszafoglalé remények). A Stithmer-féle jelképes — Magyar-
orszdgra ¢és a hitéletre — diszdobozkdba csomagolt édesség, melyet a vdsarldk a tdr-
sadalmi és felekezeti hovatartozdsuk kifejezésére (identitds), illetve ajdndékozds
esetén az emberi kapcsolataik épitésében is haszndlhattak, kelendd, jol eladhaté
ajandékcikk lehetett a magyar és az egyhdzi eseményre ideldtogaté kiilfoldi polgd-
rok korében is; és szimbolikus szerephez jutott a kiélesedd torténelmi helyzetben.
A feltehet8en nagy sikerének kdszonhetd, hogy a doboz évszdm nélkiili verzi6jit
a csokolddégyar késdbb is haszndlta. Az tires diszdoboz megmaradt példdnyait mu-
zeumok gytjteményei 6rzik. (A doboz egy-egy verzidja az MNM KK—-Magyar Ke-
reskedelmi és Vendégldtdipari Mizeum és az MNM KK — Iparmivészeti Mzeum
gylijteményében, reprodukcidi pedig az MKVM Mestersége grafikus konyvsorozatd-
nak Lukdts Katé cim( kotetében is megtaldlhatdk.")

Lukdts Kat6 csomagoldsaira tobbféle tudomdnyos szakteriilet — miivészet-
torténet (ikonoldgiai médszer), antropoldgia és szemiotika (ritudlis fogyasztds),
fogyasztéskutatds (stdtuszszimbolika, individudlis célok), vagy az ezekkel dssze-
figgd designkultira-tudomdny stb. — perspektivdjdbdl is tekinthetiink. Egyéni-
ségét is tiikrozd miveit — ahogy ezt a Stiihmer-dobozka is bizonyitja — magas
szakmai tuddssal, a megrendeldi igényekre, az iizleti sikerre is maximélisan fi-
gyelve, a legfejlettebb technolégidk alkalmazdsaval, az egyetemes és népmivészeti
tradicidk tjragondoldsdval, ugyanakkor a modern vizualitds nyelvén alkotta meg.
A torténeti értelmezési keretben, az anyagikultira-kutatds narrativdjéban, a de-
sign-szempontu elemzésben (tervezési és gydrtdsi kornyezet, tdrgyak formakiala-
kitdsa, grafikai megolddsok, a tipografia, anyag- és technika, jel-szemiotika, a ter-
vezdk) valik mizeumi kincesé a kitiriile Stthmer-bonbon dobozcsomagoldsa.

A 1II. vildghdbortt kdvetden a hazai ipar megroppant, az életszinvonal le-
romlott, 1948 utdn pedig az dllamositds, a kdzpontositott gazdasdgirdnyitds ala-
kitotta 4t a Belkereskedelmi Minisztérium fennhatésdga ald keriilt druforgalmat.
Magyarorszdg gazdasdga lényegében dllamgazdasdgként miikodéte, melyet az elsd
hisz év folyamdn tervutasitisokkal irdnyitottak (minden az egységes népgazdasig
részeként mikodott). Az éves tervek eldirtdk, hogy mibél mennyit gyartsanak,
ennek hatdsdra egyes druféleségekbdl hatalmas mennyiség halmozédott fel, mds
termékekbdl pedig évekig hidny alakult ki. A tervgazddlkodds részeként kozponti
bolthdlézatot alakitottak ki, elére meghatdrozott eladdsi kvotakkal. A boltok sza-
kositdsdval az druvalasztékot is prébéltédk mind jobban szélesiteni. A vidékrél va-
rosokba draml6k okozta népességndvekedés miatt keletkezett nagyobb méreéki
fogyasztéi igény kielégitése az dllami kereskedelmi véllalatok feladata lett. A ko-
rabbi cégek dllamositdsdval jote létre a Kozért, a Csemege Kereskedelmi Villa-
lat, a Héztartdsi Bolt Villalat, az Illatszerbolt Vallalat, a Dohdnybolt Villalat, az
Aranypdk, mellettitk még az Apisz, a Réltex, a Vasedény. Az egyes drucikkeket

15 Marosi—Veress 2023. (Jelen tanulmdnyban t5bb gondolatot idézek a kiadvdnyban szerepld Mi-
lyen volt Lukdts Katd — Ismeretlen képkockdk a grafikusmiivésznd életébsl cimi irdsombdl.)
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ezekben az dllami tizletekben vésdrolhattdk meg a vevék, kézpontilag megha-
tdrozott fogyaszt6i dron. A szakboltokon kiviil az drubeszerzés helyei az druhd-
zak voltak: az Allami Aruhdzak Villalat, Centrum Aruhdzak (élén a Corvinnal),
a Szivarvany Uzlethdz iizletei stb. lettek a legfbb kiszolgalohelyek. (A felsorolt
vallalatok drjegyzékei, bolti katalégusai pontos képet adnak a koznapi anyagi
kulttra valtozdsairdl.)

A kezdetben kialakult kereskedelmi (ir betoltésére az dtvenes években az 4l-
lamvezetés a bolti élelmiszer-kereskedelem ardnydt névelte a tobbi druféleséggel
(konnytipar termékei) szemben. (Az dllam a nehézipar fejlesztését szorgalmazta.)
Még a kovetkezd évtizedben is az élelmiszer volt a £6 fogyasztdsi cikk a lakossdg
korében. A rekldm a propaganddval volt azonos, az élelmiszerdrukat jellemz8en
a kiszolgdl6 pultokban csomagoltdk. Csak az édesség-, valamint a dohdnydruk fo-
gyasztoi csomagoldsai mutattak Gjdonsdgot és grafikusi hozzdéreést.'

Az élvezeti cikkek (égetett szeszesitalok, gydgylikdr, pezsgd, sor, bor, ciga-
retta) csomagoldsai koziil — mivészi szinvonalukat tekintve — a cigarettdk dlltak
az elsd helyen. Csomagoldsaikat és rekldmjaikat — ahogy a kordbbi évtizedekben
is — a legjobb grafikusok tervezték. Az dllamositds kordtdl kezdve a dohdnydruk
tobb évtizedig emblematikus papircsomagoldsaikban uraltédk a dohdnypiacot.
A dohényosok a trafikokban, a Kézértben vasdrolhattdk meg a Tulipdn, Ldnc-
hid, Munkds, Symphonia, Fecske, Romdnc stb., sokatmondé nevii cigarettdikat.
Unnepélyek, rendezvények alkalmébél kiilon cigarettacsomagoldsokat ,vittek
piacra’. A fennmaradt véltozatos csomagoldsok is jél szemléltetik, hogy a do-
hdnydruk nagy toémegeknek nyujtottak élvezetet; a dohdnyzds egészségkdrositd
hatésdval ekkoriban még alig foglalkoztak. A nyolcvanas években a kiilfoldi mar-
kas cigarettdk beszivargdsdval a megszokott dohdnytermékek elvesztették kiemelt
szerepliket az ,elitebb” dohdnyosok korében. Ezzel egy 4j fogyasztdi réteg alakule
ki a dohdnyzok kozott: a nyugati cigaretta fogyasztdsa presztizséreéket jelentett.

Az igényes csomagolds terén az édességipari termékek tovabbra is vezetd sze-
repet jatszottak, ezekrdl a késébbiekben lesz sz6. A kozmetikumok hidnycikkek
voltak az orszdgban, a régebbi mdrkdk a hdboru el8tti arculatukat 8rizték meg.
(Varga Istvan 1960-ban kiadott, A rekldm cimi kotetében' a szép csomagolds
illusztraciéjaként Lukdts Katé harmincas években tervezett és évtizedek multan
is haszndlt csomagoldsait szerepelteti.) A csomagoldstervezés csak az 6nkiszolgdld
boltrendszer kialakitdsdt, illetve a gazdasdgi reformokat kévetéen kezdett fonto-
sabbd viélni.

16 A tervezdgrafika fontos orgdnuma ekkor a Magyar grafika folydirat volt, a korszak rekliméle-
tével a Propaganda. Rekldm cimi folydirat, a formatervezés aktudlis kérdéseivel pedig az Ipari
forma foglalkozott, ezért e folydiratok lapszdmait alapvetd forrdsoknak tekintem. Hasznos in-
formdciokkal szolgdl a Kereskedelem, a Magyar Tévirati Iroda Kiilfoldi Sajtészolgalatdnak lapja
is. A korabeli kidllitdsok katalégusai (példdul az Iparmiivészeti Mzeum kidllitdsai, Békéscsabai
Grafikai Bienndlék stb.) is hiteles forrdsai a témdnak. A vizsgalédds sordn tdbbek kézott Vida
Séndor, Varga Istvin, Ernyey Gyula, Sindor Imre, Rainer M. Jdnos, Novédk Zoltdn feldolgoza-
sait, tovdbbd Berend T. Ivdn és Rénki Gyorgy, illetve Mdtyds Antal miveit tanulmdnyoztam.

17 Varga 1960.
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1961 végén az dllampért — az 1956-os forradalom tanulsdgait levonva — az
»aki nincs elleniink, az veliink van” politikdjdt hirdette meg.'® Ekkorra mér ége-
t6vé vélt a lakossdg elégedettségének novelése az dltaldnos druhidny csokkentésé-
vel. A kozponti vezetés igyekezett kiegyensilyozottabbd tenni az ipari termelést
a konnytipar javdra. 1968-ban lépett életbe a Kdddr-korszak reformkisérleteként
az Uj gazdasdgi mechanizmus, melynek alapvetd célja a véllalati 6ndllosdg meg-
erdsitése volt."” Mivel a tervteljesités helyett a névekvé fogyasztdi igények kielé-
gitése, tehdt a nyereségnévelés keriilt a vallalati miikodés fokuszdba, egyre inkabb
ndtt a rekldm szerepe, ami felpezsditette a kereslet-kindlat dinamikdjdt, fokozta
a fogyasztds-novekedést és ezzel pirhuzamosan a fogyasztéi magatartds, az élet-
mdd 4ltaldnos valtozdsdt inditotta el. Ennek egyik indikdtora az 6ltozkodés mel-
lett a lakdskulttra volt: a hetvenes években mérhetéen dthelyezédott a hangsaly
az élelmiszerekrdl a lakberendezési tdrgyak, elektromos hdztartdsi cikkek vasdr-
ldsdra. A szakemberek a csomagoldsnak az értékesitést elémozditd funkcidjde is
kezdték felismerni, de az el8allitds gyenge mindsége az egész korszakra 4ltaldno-
san jellemzd maradt; a design teriiletén alig sziiletett szimottevéen kvalitdsos (jo
terv, igényes kivitelezés) csomagolds-alkotds.

A reklimnyomtatvanyok kezdetben jellemzden nem a konkrét termékeket,
hanem a szakboltokat, az ipari és kereskedelmi véllalatokat népszerisitették.
Nagy szdmban lehetett ldtni az druhdzak rekldmjait, amelyek szezonilis kindla-
tukat hirdették. Legféképpen az Allami Aruhdzak Villalat — 1966-t6l Centrum
Aruhdzak nagyvallalat — filidléi rekldmoztik az druikat. (A hatvanas évek mdso-
dik felére a Centrum Aruhdzak er8s versenytdrsa lett a Szivarvany Aruhdz, mely-
nek legfébb profilja a ruhdzati és vegyescikk volt. A cég reklimjait emlékezetessé
tették Kdldor Ldszl6 humoros grafikdi.) A napi elldtdst a Kozért és a Csemege
boltjai szolgdltak. Ezek rekldmjait neves grafikusok sora tervezte. A Csemege
kozismert emblémadjit Gébor P4l rekldmgrafikus dtleteként tartja szdmon a szak-
irodalom. Az egyes termékek csomagoldsaira a bolt védjegye keriilt, de idével
— a termékskdla boviilésével — egyre tobb mdrkajel és markarekldm is megjelent.
Az Stvenes években a hazai fogyasztdknak szdnt kereskedelmi plakdtok szlogenjei
gyakran konkrét termék vésdrldsdra szélitanak fel: ,Visdrolj készruhdt! Ajindé-
kozz kényvet! Minden hdzndl Diana sésborszesz legyen! Mindig legyen kéznél
t, cérna, gomb! Roltex.” A kdzszemlére keriilt druhirdetéseken az alapvetd élel-
miszerek, a hdzimunkdhoz sziikséges szerek, a mosészer, valamint a kézimunka-
zéshoz és a varrdshoz sziikséges alapanyagok szerepelnek. Emellett egy-két nagy
multd kozmetikummadrka (Caola, Nivea, Exotic) és konfekciédruk rekldmjai szi-
nesitették a koztereket és a villamosokat. Jellemzd volt az egyes élelmiszerek kam-
panyszer( hirdetése is. A tejfogyasztds novelését is propagandarekldmokkal igye-
keztek névelni, ezek legismertebb verziéi mdr a hetvenes—nyolcvanas évek felé
mutatnak (,Egy pohdr tej, tiszta fej”). Ekkor vdltak népszerivé Téth Jézsef Fiiles

18 Novak 2001.
19 Rainer M. 2010.
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tejet, tejtermékeket népszertisitd, humort sem nélkiil6z8 fotéplakdtjai. A napi
bevisdrlds tekintetében az élelmiszerkereskedelem utdn a héztartdsi- és vegyidruk
kereskedelme volt a legerdsebb. (A Févdrosi Haztartdsi és Illatszerbolt Kiskeres-
kedelmi Villalat szakboltjainak rekldmjai is szimottev8ek voltak.)

A rekldmok elsédleges célcsoportjai a hetvenes-nyolcvanas évekre mér ki-
mondottan a nék lettek — a bevasarlds, a f6zés, a hdztartasvezetés, az 6ltozko-
dés, a szépitkezés, a lakberendezés voltak a {6 reklimtémdk. Az dtvenes évektdl
a nék tomeges munkaba dlldsa a néi szerepek és a néidedlok valtozdsit idézte eld
(hasonlé folyamat zajlott le az I. vilighdbort utdn is), mely kezdetben ideolé-
giai behatdsra, majd féleg a nyugati kultdra bedramldsival is drnyalédott (mun-
kdsnd, csalddanya, fiiggetlen fiatal né; konfekcidruhds, kiskosztiimas, hippiruhds
nd stb.). A dolgozé nék otthoni munkavégzését hdztartasi gépekkel, konzerv- és
készételekkel igyekeztek megkdnnyiteni. A hdztartdsi forradalomnak nevezett gé-
pesités a hatvanas évek végén mdr oly mértékiivé véle, hogy a Hajdu moségép és
centrifuga, a Lehel htitdszekrény és a szovjet Rakéta porszivo egyetlen hdztartds-
bél sem hidnyozhatott. A konyha tartozékaivd valtak a gdz- és villanyttizhelyek,
-stit6k, valamint a kukta és a teflonbevonatti aluminiumedények. (A Magyar Ke-
reskedelmi és Vendégldtdipari Mzeum 2018-ban Mit vdsdrolt Jucika? Nék a szo-
cialista rekldmban cimmel kidllitdst rendezett [jelen sorok szerzdje a kidllitds ku-
ratora volt], amely a szocializmus idészakdnak rekldméletét, valamint az ebbdl
kiolvashaté néi idedlkép és szerepkor vdltozdsait mutatta be.)*® A konyhavildg
modernizéldsa a Hdzgydrikonyha-program design-misszi6jiban tetézott. A mi-
relitdruk is megjelentek a konyhdban, ezek csomagoldsaihoz pedig mlianyagra
volt szitkség. A muianyag az egész fogyasztéi kulturdt, s vele a csomagoldskultirit
is megvaltoztatta. A reklimban betoltdtt szerepe a nejlonszatyrok haszndlatédban
cstcsosodott ki. A gulydskommunizmus fogyasztdi kultirdjdnak specidlis szim-
bélumdva vale a reklimzacskd, mely vastag, ezdltal tartds volt; a hdziasszonyok
a taskdjukban mindig magukndl hordtak legaldbb egyet a bevdsarldshoz, de mivel
ezekhez nem volt konny( hozzdjutni, a vdsdrlds utdn kimostdk, majd ismételten
hasznaltdk Sket. (Itt nem a kdrnyezetvédelmi szempontok jétszottak szerepet,
hanem a praktikum.) A szocializmus nejlonszatyrai praktikussiguk mellett ha-
tékony reklimeszkdznek szdmitottak, hiszen az emberek kezében, karjdn lengd
zacskékon mint mozgé reklimhordozdékon az dllami kereskedelmi véllalatok
log6i mdr messzirdl hirdették a céget (emblematikussd vélt példdul a Centrum
narancssarga, fekete logés szatyra).

A rekldmszatyrok ikonografiai jellemzdit és termékkritériumait a nyolcva-
nas években, a rekldmkultira, reklimkommunikicié, illetve a fogyaszt6i kul-
tara fokuszba keriilésének idején igyekeztek szakszertien dsszefoglalni. E szerint
a rekldmszatyor ,olyan média, amelynek a minimadlis szovegfelhasznaldssal kell
informdciét kozolnie”, és a célja, hogy ,erdsitse a verbdlis és vizudlis motivumok
emlékezetbe valé bevésédését, és ezzel a cég vagy mdrka azonossdgit is biztositsa”,

20 Veress 2018: 9-17.
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azaz a médiastratégia hatékony kiegészitd eszkoze legyen. Megfogalmazott el§-
4llitdsi kritériumma vélt a szatyor alkalmazhatdsdga (méret, stly, vastagsdg, tar-
tossdg, gazdasdgos gydrtds), a megfeleld szinek haszndlata (szinei illeszkedjenek
a véllalat tevékenységéhez, hangulatkeltd hatdsuk legyen, a grafika nyomdailag is
kivitelezhetd legyen), az olvashaté és kifejezd tipografia, illetve a logé figyelem-
keltd ereje, az dtletesség és igy tovabb.*!

A mianyag a fogyaszték mindennapi életében — hdztartds, lakberendezés,
szabadidd, csomagolds stb. —, igy az élelmiszeriparban és -kereskedelemben is
nagy jelentdséget kapott. Kiemelt szerepe volt példdul a Magyar Hitdipar mi-
kodésében, mert lehetévé tette a fagyasztott élelmiszerek tdmeges gyartdsdt, ami
jelentésen hozzdjarult az életméd-véltozdshoz. A felértékel6dott szabadidének
koszonhetden a beszerzést és f8zést egyszer(isitd, valamint egyre szélesebb vi-
lasztékban kaphatd, s gyorsan népszertivé vl hitdipari termékek csomagoldsait
Solymos Xénia Mirelite eszkimoéfigurdja tette emblematikussd — a kedves kis alak
meghatdrozta a mindennapokat, gyakran szerepelt a Kozért és Csemege vitamin-
dus gytimélesoket, f8zelékeket, készételeket hirdetd plakatjain. (5. kép) Solymosi
gyerekeknek sz6l6 reklimtdrgyakat is tervezett, ami a fogyasztovd nevelésiiket
is szolgdlta. A Mirelite-druk csomagoldsain a vevdk jobb tdjékoztatdsa céljébol
az dru fényképét jelenitették meg (bélszinrold, kérosi haldszlé, szilvasgombéc,
zsenge z0ldborsd, kelbimbé stb.), igy a csomagoldstervezést f6ként a fotdk zacs-
kokra szerkesztése jelentette.

A csomagoldsokra nyomott, vésdrldst megkonnyitd jelek sajdtos csoport-
jat alkotjédk a reklimfigurdk, melyek koziil a legismertebbek az dtvenes évektdl
a Toté- és Lottd kabalafigurdi (Macskdssy Janos grafikdi) és Roltex Rézsi (Mal-
lész Gitta grafikdja) voltak, majd késébb a Mirelite eszkimdja, a Zamat Keksz-
és Ostyagydr védjegyeként ismert t6rok fiticska (szintén Solymosi grafikdja), az
Omnia két kdvészembél kialakitott emberkéje és mdsok is hamar beloptik ma-
gukat a vev8k szivébe. A grafikusmiivészek dltal életre keltett kabalafigurdk be-
férkdztek a vésirlék mindennapjaiba — a kollektiv tudat részévé valtak — anélkiil,
hogy a fogyasztok tudtik volna, hogy ki alkotta ezeket a kedves alakokat. A koz-
ismert rekldmfigurdk id6vel a nejlonszatyrokra is rdkeriiltek. A nyolcvanas évek
kedvence, a TV-reklimokbdl kozismertté valt Skdla-képé mdr egy 1j vildgba ka-
lauzolta a vdsdrl6kat; a Skdla megnyitdsdtdl az egyediildll druvdlaszték a vésarldsi
élményre szomjazé tdmegeket vonzotta az druhdzba (flaneur).

A hetvenes években a Budapesti Tejipari Villalat emblematikus termékévé
vélt a dobozos tej, azaz a 2 deciliteres iskolatej és a pottyds Taré Rudi. (Az is-
kolatej-programban ingyenesen, illetve kedvezményesen kaptak tejet az alap-
foku intézményekben tanulé gyermekek.) El8bbin a Tej felirat — a kék alapon
fehérrel kiemelt tipogrifia — vdlt emlékezetessé. (A zacskds tejen forditott volt
a szinfelosztds. A csomagoldsgydrtds akkori szinvonaldra jellemzd példa, hogy
a zacskos tej milanyag-csomagoldsa gyakran eresztett.) A ,pdttyds” csomagoldsa

21 Frank 1986: 25.
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a mai napig €16, és védett, a mdrka szimbdluma. (Az elsé csomagoldst iparmiivész
tervezte. A villalat logéja egy kisldnyfej volt. Kezdetben a tdrddesszertet kéz-
zel csomagoltdk, a csomagoldsra helyezett tirérudat kée oldalrdl becsavartdk.)
A tej és a tejtermékek propaganddja (a tervgazddlkoddsbol kovetkez8en) erdteljes
volt a hetvenes—nyolcvanas években, a kefir, a joghurthab stb. mdr fémfélids,
ontott mlanyag flakonokban keriiltek forgalmazdsra. A legismertebb ,kocka-
sajt’, a Mackd sajt a cimkéjét egyedivé tévé, pincérnek 6lt6z6tt medvealakkal és
kék-piros szineivel égett be a fogyasztok memoridjaba. Az élelmiszeripari drucik-
kek koziil a konzervgydrak — igy a Budapesti Konzervgydr — ételkészitményeti is
népszeriiek voltak; elengedhetetlen tartozékai a kempingezésnek, melynek nagy
kultusza lett a hetvenes—nyolcvanas években. A Globus termékek mellett a mii-
anyag csomagoldsu, zsiros dmlesztett sajtok (példdul a krémszert Camping sajt)
is megjelentek a szabadtéri fogyasztdsban. (A Globus konzerv médrkanév mdig
megmaradt. A tésztdk hazai kirdlya a hetvenes évektdl 1étez8 Gyermelyi tészta-
gyér ismert log6ja azonban mdr a rendszervaltozds uténi idékre mutat — ezt Aren-
dds J6zsef grafikusmiivész tervezte).

Emblematikussd véltak az tiditdital-gydrtds termékei is: a népszerd Bambit
kovette a Sztdr iditd, melynek palackjat Hézi Tibor tivegtervezémiivész tervezte
az Oroshazi Oblosiiveggyirban. Plakitja Kemény Gyorgynek koszonhetden hi-
resiilt el. A ,magyar Coldk™ a Mdrka, a Traubisoda mdr a palackjaik révén is
népszer(ivé valtak — a szénsavas tidit8ket formatervezett iivegekbe toltoteék — és
egyfajta életérzés kifejezdi lettek, amit a plakdtjaik is igyekeztek dtélhet6vé tenni.
Az tditSitalok a populdris fogyasztéi kultiira szimboélumaiva véltak, dbrazoldsaik
a nyugati tomegkultira mivészettorténeti hirnékének, a pop artnak is témadt
szolgdltattak (a kereskedelmi plakdtok ebben a stilusban késziiltek, a Traubit
Vertel Beatrix mesegrafikdi is emlékezetessé tették). Az Oroshdzi Uveggyir ros-
tos ivolevekhez is készitett formatervezett tivegeket, zdrofedéllel. Kozismert ter-
mékek voltak még a Réna, a Gydngy, a Sid. Ez utébbi csomagoldsa szimos 4t-
alakuldson ment keresztiil a rendszervaledst kovetden is. A Sidt a kezdetekben
innovativ médon flexibilis fald alucsomagoldsban (fémfélids mdanyagban) for-
galmaztdk. A mdrka 6ridsi sikerét — melyre késébb is alapozhattak — az ital kivélé
mindségének, a praktikus csomagoldsnak és a terjesztés médjanak koszonhette:
a MAV Utaselldtéiban lehetett megvasarolni — a vdsarldsi kedvet a Balaton-parti
nyaralds, az utazds, a vonatozds kultusza biztositotta. (A Sié felirat az emlékezetes
tipografia egyik szép példdjdnak szdmitott.) A szeszesitalok tivegei keveset valtoz-
tak 1948 utdn, a ,K8bdnyai” a korszak meghatdrozé sore lett. 1984-ben jelent
meg az elsé magyar fémdobozos sor, a Jubileumi Kébdnyai sér 125 doboza, az
elsé volt a dobozos italok sordban.

Magyarorszdg édesipara a II. vilighdbort utdn szervezetileg tobbszor is dt-
alakult, miutdn lezajlott a centralizdciéja Magyar Edesipari Vllalat néven miiks-
dott tovabb 1963-t6l 1980-ig. (1981 utdn Budapesti Edesipari Villalat, Szeren-
csi Edesipari Villalat, Gyéri Keksz- és Ostyagydr néven forgalmazta termékeit.)
A szocialista édesipar drucsomagoldsai mds termékekénél nagyobb valtozatossigot
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mutattak. A tdblds és snack csokolddék kiilon ikonogréfidval rendelkeztek. Kez-
detben jellemzdek voltak a , propagandacsokik”, melyek papirboritdsai a szocia-
lizmus ideolégidjat hirdették, s erre tomeges fogyasztdsuk tette Sket alkalmassd.
Az btvenes évek hidnygazdasdgdban sziiletett Sport szelet ikonikus, korszakjelz8
édességiink (2. kép). Piaci kivezetése jelenleg zajlik, a 25 grammos, fémfélids cso-
magoldsu klasszikus verzié gydrtdsit kornyezetvédelmi indokok miatt sziintetik
meg — ezért e termék itt is kiilon figyelmet kap. (Az eredeti csomagoldst 2024-ig
megdrizte a cég; a csokolddészelet alufélidbél valé kicsomagoldsa sordn a fogyasz-
tds multiszenzoridlis élményt jelentett az emlékezés, multidézés folyamatdban.)
A tobbszinnyomdsa papirral boritott, miivész dltal tervezett csomagoldsban dru-
sitott rumos-kakads csokolddét 1953. augusztus 20-ra, a Népstadion felavatdsdra
gyartottak, és az 1950-es években nem kisebb szerepet szdntak neki, mint hogy
a Munkdra, Harcra Kész mozgalmat reklimozza, az MHK révidités a csomago-
ldson is megjelent. (A nagyszdmu néz8t vonzé sportok népszerlisitése az dllam-
vezetés szdmdra propagandisztikus célokat szolgdlt.) A csokolddépapiron zold ala-
pon egy €18 személy utdn megrajzolt figura lithatd, mégpedig az Eurépa-bajnoki
bronzérmes, Eurépa-cstics-tartd, magyar diszkoszvetd, Szécsényi Jézsef dobds
kozben dbrdzolt alakja, ami egyediildllovd teszi az édesség csomagoldsgrafikdjic.
A Sport szeletrdl szimos korabeli cikk sziiletett, példdul a Népszava hasébjain.
Gyakran ajandékul is szolgalt (Mikuldskor, kardcsonykor), igy a rutinszer( és
a ritudlis fogyasztdsban egyarint megjelent.

A politikai propagandit szolgal6, a Budapesti Csokolddégyarbol az tizletekbe
keriilé csokolddék, csokoladés szeletek (ﬁrbﬂjo’y, Pajtds, Hajrd, 1948—1958 jubi-
leumi szelet, J6 szerencsét!, Ujitd szelet, Banydsz szelet stb.) mellett visérolni lehetett
szintén propagandisztikus céla ,orszdgimazs-csokik™-at is, melyeken a népmiivé-
szet, a hazai vdrosok, tdjegységek (Balaton) jelentek meg, kiilonb6z8 sorozatok
részeként; papirboritdsuk gytjtésére pedig a gyerekeket 6sztondzeék (fogyasztdsra
nevelés). Késébb 1) és még ujabb, gylijthetd csomagoldst csokolddésorozatok
jelentek meg az édességkindlatban; az ifjabb generdcié kérében kiilonosen ked-
veltek voltak a ,,mesecsokik”, a népszer(i rajzfilmek mesealakjait 4brézolé papir-

burkolatok (Bubé, Mézga, Vuk stb.). (6. #ép) E csomagolds-sorozatok konkrét
tdjékoztatdst adnak a kulturdlis kozegiikrél. (A ,kulturdlis tdjékozéddst segits”
csomagoldsok jelensége nemzetkozi szintli, ismert példdja az angol kirdlyi csaldd
csokolddésdobozokon, kekszesdobozokon stb. valé megjelenitése. Ezek minden
tiszteletet nélkiil6z8 valtozatai ma mdr a reptéri shopok polcain gicestrgyként is
kaphatok.)

Mir a Kdddr-korszakban nosztalgiatermékekké vélt a dobozos Szdzszor-
szép (Stithmer), valamint a Macskanyelv, melyet Gerbeaud Emil (1854-1919)
cukrdsz alkotott, és mdr a 19. szdzad végétdl ismert volt Eurépdban. Ma is 1é-
tezd édességmdrkdk a Boci, a Tibi, a Baba piskéta, a Vanilids karika. Ezek
gyartoi és izei mdra megvdltoztak, toretlen sikeriiket taldlé elnevezéseiknek és

22 N. N. 2017.
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emblematikus csomagoldsgrafikdiknak, tipogréfidiknak kdszonhetik. A Budapest
Csokolddégyar, a Csemege Edesipari Gydr, a Szerencsi Csokolddégyér (8. kép),
a Duna Csokolddégydr, a Gydri Keksz- és Ostyagydr, a Zamat Keksz- és Ostya-
gydr, a Didsgy6ri Edesipari Gyar, valamint a csomagoldsra szakosodott vallalatok
—az Elelmiszercsomagolé Villalat, a Compack Kereskedelmi Csomagol6 Villa-
lat — csokolddé, cukorka, nugdt és mds édességek muzeumokban is megdrzote
csomagoldsai mdra a ,koz6s mult” emlékanyagihoz tartoznak, sokak szimdra
a gyermekkor izvildgdt felelevenitd, ,retro” érzést keltd targyakka valtak. (Sza-
mos, a csomagoldsok altal felidézett emlékekrdl sz616 cikk olvashaté a szocializ-
mus édességeirdl a kozosségi oldalakon.)

Az édesipari gydri tevékenység korébe tartozott a kdvé- és teakereskedés is.
A kévéporkolés és kiszerelés a Csemege Edesipari Gydrban és a Zamat Keksz-
és Ostyagydrban tortént. A termékek gydri csomagoldsain szerepld logék hamar
kozismertté valtak, e jelek is beépiiltek a kollektiv emlékezetbe (Sldger kavé torok
fidcskdja stb.). A presszékorszak legkedveltebb termékeit — az Omnia kdvée,
a Rio kdvét, a Karavint, emellett az Africana kdvét, illetve a Sldger kavékeveréket
és az Orient mokkdt — papircsomagoldsban és fémdobozos kiszerelésben, elvétve
miianyagdobozban lehetett kapni. (9. £ép) (Léteztek mdr kombidobozok is.) Id8-
vel a papir fémfélids boritdst kapott, példdul az Omnia kdvét aranyfdlids papirral
tették elegdnsabbd. (7. kép) Az esztétikus megjelenés mellett a flidzds a kdvék
izviligdnak megdrzésére, az aromazdrdsra szolgdlt. Az Omnia aranydoboza iko-
nikussd valt, a min8ség garancidjdt jelentette, ezdltal presztizsértékkel birt a fo-
gyasztok szélesebb rétegei szdmira.

Mair 1954-1955-ben megalakult az Iparmivészeti Tandcs azzal a céllal, hogy
javitson az ipari kulttra szinvonaldn. (M(ikodését 1956 utdn kezdte el.) Ennek
ellenére az ipari formatervezés terén évekkel késébb zajlottak le érdemi valto-
zdsok. A novekvd druversenyben egyre fontosabbd vélt a vevdi tdjékoztatds, igy
mindségjelek jelentek meg a csomagoldsokon. Az Gj gazdasdgi mechanizmus
szellemében jote létre tobb térca egyiittmiikodésében a Kivdlé Aruk Féruma
(KAF), amely évtizedeken 4t kiizdott a hazai termékpiac szinvonalemeléséérr.
1967-ben szervezte meg az Orszdgos Piackutaté Intézet (OPI) a belkereskedelmi
forgalomba keriild druk mingsitését: a KAF védjegy a mindségi kritériumok-
nak megfeleld druk megkiilonboéztetésére szolgilt. A vevéi dontéseket a logdk,
mirkajelek tudatosabbd vélt alkalmazdsa segitette (tudatos vdsdrl6i magatartds
kialakuldsa). A Kddar-korszakban a logdtervezést csak a nyolcvanas évek végétdl
kezdték értékként (miivészetként) becsiilni. A logdk legfébb hordozéi és a ,m-
anyag-korszak” szimbolikus tdrgyai — ahogy mdr emlitettem — a rekldmszatyrok
voltak. A hazai csomagoldstervezésnek a Kereskedelmi Kamara Csomagolisi Bi-
zottsdga, az Anyagmozgatdsi és Csomagoldsi Intézet, a Kézponti Anyagmozga-
tési és Csomagoldsi Bizottsdg létrejotte adott Uj lendiiletet. A tervez8muvészek
munkdjit a Képz8miivészeti Alap Lektordtusa és a Mahir Artpack zstirizte. Egyre
tobb szakmai kidllitdsra, tandcskozdsra keriilt sor (Budapack, Budatranspack ki-
dllitdsai, konferencidi). Donté jelentéségli volt az Ipari Formatervezési Tandcs



58 KORALL 97.

létrehozdsa, megalakult a Design Center. Az Orszdgos Miiszaki Fejlesztési Bi-
zottsdg Ipari Formatervezési Tandcsdnak Iroddja tobb évre sz616 programot dol-
gozott ki a csomagoldskultira fejlesztésére, s emellett kidllitdsokat is szerveztek,
valamint csomagoldsi nivédijat alapitottak. A hetvenes évektdl az Iparmiivészeti
Féiskoldn a formatervezésen beliil mdr csomagoldstervezést is tanitottak. Szapo-
rodtak a ,formatervezés az iparban, ipar a lakdsban” témdju kidllitdsok. A Cso-
magoldsi és Anyagmozgatdsi Orszdgos Szovetség, a CSAOSZ szervezete, és annak
versenye: a Hungaropack is tdimogatta a szakdg fejlédését.

A hazéerd a kozmetikaipari csomagoldstervezés volt. Elsé nivédijasunk,
Nagy Alexandra (1944-2024) is els6sorban e teriileten alkotott kiemelkedét:
a gyogynovény, illatszer, hdztartdsi vegyszerek szdmdra tervezett csomagoldsokat.
A higiéniai és piperedruk csoportjdban a népszer(i markatermékek az Exotic, az
Opera, a Camea, a Nivea voltak. Csomagoldsaik még a harmincas évek kon-
junktirdjaban alakultak ki. A kozmetikaiparban a Kébdnyai Gyégyszerdrugydr
Uj madrkdja, a Fabulon hozott robbandsszer( fejlédést, j6 mindségli termékcsaldd-
javal és tudatos brandépitésével, csomagoldsdesignjdval. (A délt betts, kézirdst
utdnzd feliratot Kara Gyorgy tervezte.) A Fabulon nevéhez kithetd az elsé teljes-
kord reklimkampdny is; a termékek tomeges haszndlata miatt a mdrka jelentds
szerepet jatszott a testkultusz véltozdsdban. Nagy Alexandra Fabulon termékesa-
ladnak tervezett flakonjai ma mar a korszak ikonikus darabjai. A Fabulisszimo,
a Naptej, a Baba a korabeli csomagoldsdesign csticstermékei kozé tartoznak,
a széria darabjait ma designtorténeti gydjteményekben 6rzik. Kiilonleges helyet
foglal el a Helia-D {ivege és termékcsomagoldsa is a kozmetika tdrgyi vildgdban:
Koplényi Eva ¢s Kovesdi Jdnos tervezdi munkdjdt dicséri a Tokodi Uveggyir , fe-
kete tiveg”-ébdl gyartott elegdns tégely. Ennek papirdobozdn Szdsz Endre grafi-
kdja volt lithat6, a mindennapi tirgy esztétizdldsinak példdjaként. A megtjult
kozmetikai-higiéniai termékpalettdn szerepeltek az Illatszer és Kozmetikai Vél-
lalat termékei: a Camea mellett a Derby, és sokak kedvence, a Gabi szappan és
fogkrém is. Ezeken kiviil példdul a Bip tisztitdszer (Caola) formatervezett mi-
anyag flakonja vagy a Tomi, az Ultra, a Biopon papirdobozai viltak — a jelent-
bél a maltba visszatekintve — emlékeket idéz8, emblematikus csomagoldsokkd.
(E termékszektorban emlitést érdemelnek még a Herbiovit natirkozmetikumok
vagy a Béres Csepp csomagoldsai is.)

A rendszervéltozds és a privatizacié teljesen dtalakitotta a hazai tervezdi képet.
Gydrak szlintek meg, a kiilfoldi termékek bedzonlése Gj helyzetet teremtett, a szo-
cialista csomagoldstervezés szerepének alulpoziciondltsdga mdig haté allapotokat
sziilt. Az édességgydrak esetében példdul a privatizdcié mdr 1992 végéig lezaj-
lott, a kordbbi cégek helyét a Nestlé Hungdria Kft., a Stollwerck-Budapest Kft.,
az United Bisquits, Kraft Jacobs vette 4t; ezzel megvaltozott a megszokott ter-
mékek csomagoldsa is. Ugyanez tortént mds ipari dgazatokban is. A védjegy-kér-
dés sok tisztédzatlan helyzetet sziilt a tulajdonosvéltdsok kovetkeztében. (A KAF
védjegy ,Rendszeresen ellendrzott, kivdlé magyar termék” védjeggyé alakult.
1994-ben védjegy program indult, a globalizdcié miatt siirget6bbnek tartott
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orszdgimdzs-épitéssel Osszefliggésben is. 2006-t6l a Magyar Termék Nonprofit Kft.
adja a tanusit6 védjegyet, csupdn 2012-t8] létezik az egységes koncepcié, az 4llami
szabélyozds.) Néhdny termék azonban, készonhetden emblematikus csomagoldsa-
nak, meg@rizte piacvezetd szerepét (Magyar Tej, Pottyos Turé Rudi, Baba szappan)
— a vdltozatlan design ma is segit azok beazonositdsiban.

Az egyes termékcsomagoldsok arculati kontinuitdsa felveti a kérdést, hogy
a mult vagy a globalizdcié hatdrozza-e meg hangstlyosabban a csomagoldsde-
signt. Napjainkban a csomagoldsok vizudlis megjelenitése sokszin(i, kdszonhe-
téen annak, hogy a vildghdlé felmérhetetleniil gazdag tarhdzat biztosit a grafi-
kusok inspirdléddsihoz; a digitdlis cimkenyomtatds pedig elésegiti a gyorsabb
megval6sitdst. Mind a kiilfoldi piacon, mind a hazai termékek esetében a csoma-
goldsok paldstjain jellemzdek a tobbszinvaridcids grafikasorozatok, a storytelling
cimkén valé szerepeltetése, az élénk szinek haszndlata, az egzotikum keresése,
a multikulturalitds, a szdmitdgépes jatékok, mangdk képi vildgdnak csomagold-
sokra valé adaptédldsa — és esetenként a nosztalgia felkeltése is a figyelemfelhivds
eszkozévé valik. Ujabb trend a slow design és a ,letisztultsdg” keresése, az emotio-
nal design. Kiilon csoportot alkotnak az egyediség kifejezésére és a gyjtdi szenve-
dély felkeltésére tervezett csomagoldsok (presztizsérték, individualitds kifejezése):
az influencer sajdt mdrkdk csomagoldsai, a limited edition széridk vagy a ,cuki-
sdg faktor” megnyilvdnuldsai. A grafikak hordozéit (dobozok, tasakok stb.) piac-
vezetd csomagoldéeszkoz-gyarté cégek készitik, s a megrendeld elére kialakitott
sablonokbdl vélogathat. A hazai termékek csomagoldsa kevés lehetdséget nydjt
a mivészeknek, kivétel ezaldl a borcimketervezés. Mig kordbban kevés ldtvinyos,
egyedi cimke sziiletett, és a sablonosnak mondhaté grafikai megolddsok voltak
a jellemz8k, ma a designnal kiemelt, erdteljes érzékszervi leirdsok (izes, zama-
tos stb.), a kommunikélé cimkék (szorytelling) a trendvivék. A borpiacon egyre
inkdbb el8térbe keriilnek az individualizdle palackok, e téren nem az egységes
cimkemegoldds a cél (példdul a Vylyan Bogydlé, St. Andrea Sz8l8birtok borai,
Coollab Stadié és Ipacs Géza tervei stb.).

Az egyediség hangstlyozdsa az egyre szaporodé egyedi sajdtmarkdk, a kéz-
miives sorok és tidit6k csomagoldsait (10. kép) is meghatdrozza, igy e termékek
az ,individualizdlt korunk” szimbélumainak is tekinthet6k. Mdr nem ritka, hogy
a termékek csomagoldsdt maga a gydrtd tervezi mesterséges intelligencia segitsé-
gével, tervez6miivész nélkiil.

Ma mir az eurdpai fogyaszték egyre béviilé csoportjdban presztizséreéket je-
lent a kornyezetvédelem, a természettudatossdg, a korforgdsos gazdasdg szem-
pontjait is figyelembe vevd csomagolds — a komposztdlhaté csomagolds, a bioldgi-
ailag lebomlé muanyag haszndlata elterjedtté vélt; ehetd csomagolds is megjelent
az élelemiszerpiacon. A teljeskdr(i termékedjékozatds (tudatos vdsdrlds) is Gj né-
z8pontokat eredményezett a tervezésben: mdr létezik ,,nyugdijas bardt” (pensio-
ner compliant) szemlélet(i csomagolds is; intelligens csomagoldsi fejlesztések ered-
ménye a nyomon kovetd (zrack and trace) csomagolds, a blokkldnc-technoldgia,
ami azt jelenti, hogy internet segitségével, okostelefonnal, QR-kédok és digitélis
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vizjel révén ldthat6 a termék teljes torténete, illetve a csomagoldsba beépithet6k
a marketing informdci6k.

A fogyasztéi kultira gyokeresen dtalakul, s e rohamléptekkel zajlé valtozds
anyagi kultdrdnk sajdtos tdrgyain, a csomagoldsokon is tiikrozdik. Tudomdnytor-
téneti feldolgozdsuk a jelen és a j6v6 kihivésai kozé tartozik.
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KEPEK

3. kép. Malldsz Gitta: A Meinl finom
bonbon diszdoboza ,,modern magyaros” sti-
lusban. 1930-as évek, papir, papirboritds,
sginesen nyomott, 5,3x19,3x13,5 cm.

1. kép. Lukdts Katd: Diszdoboz a Stiihmer
Csokolddégydr szamdra. 1938, papir, papir-
boritds, szinesen nyomott, 6,5x19,5x15,5 cm.

2. kép. A Sport szelet papiresomagoldsa, 4. kép. Malldsz Gitta: Diszdoboz a Meinl
mdr az MHK felirat nélkiil. cég szdmdra, a nydr szimbolikus dbrdzoldsd-
1960-as évek, papir, szinesen nyomott, val ,modern magyaros” stilusban. 1930-as
1x7,5x2,6 cm. évek, papir, papirboritds, szinesen nyomott,

13x8,5x8,5 cm.
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5. kép. Solymosi Xénia: Mirelite rekldmlap. Magyaros ételek mirelitbél, receptes-
konyv. 1971, papir, szinesen nyomott, 20x14,2 cm; 20,9x14,4 cm.

601-ES TEJCSOKOLADE

YYADIAYTIONOSD ISONINIZS

MEZGA GEZA
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6. kép. Mézga csaldd
és Dr. Bubé csokold-
dé-sorozat. 1970-es
évek, papir, szinesen
nyomott, 1x6,8x4 cm.

601-ES TEJCSOKOLADE

Dr. BUBO
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7. kép. Omnia kiilonleges porkilt kdavé
dobozcsomagoldsa. 1970, 500 grammos
kiszerelés, folidzott papir, 20x11,8x7
cm.

¥D 001 NOIFONIW SIDITNQTN

TEJLSREDLERDE

8. kép. Kiilonleges mindségii Szerencsi tejesokolddé papirboritdsa. 1970-es évek eleje, papir,
szinesen nyomott, 8,5x14,5 cm.
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maléta. és cikériakavé
cukrozott kivonatd

—_—

9. kép. A Rio kdvékeverék, a Slager azonnal olddds kdvékeverék, a Gyermekkdvé, a Maci
cukrozott kdvépdtszer-kivonat kitiriilt csomagoldsai. 1970—1980-as évek, miianyag, anya-
gdban szinezett és szinesen nyomott; papir, papirboritds, szinesen nyomott, foliaboritds, mii-
anyag, legnagyobb magassdg: 17 cm.

CASCARA |
COLA |

b CRAFT S0DA|

STRAWBERRY-LIME |

10. kép. A MONYO Craft iiditécsalid dobozai.
Cimbketerv: Borbély Zita, Graphasel Design Studio.

2024, aluminium, szinesen nyomott ontapadds cimke, dobozméret: 11,5x06,8 cm
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