Bdka Melinda

(On)mozgésitas az els6 vilaghaboris Borsszem Jankoban
megjelené Kotanyi-paprikahirdetésekben

Az els6 vilaghabort idészakaban minden korabbinal fontosabba valt a tdmegek
megszolitdsa, mégpedig els@sorban a hatorszagban. A propaganda funkcidjaban
és értelmezésében ez az iddszak hozott atalakulast; ekkor valtozott meg az alkal-
mazasa, a technikaja arra iranyulva, hogy meggy6zze és manipuldlja a nagyko-
zonséget. Az els6 vilaghabora kutatasa az utobbi évtizedben és napjainkban is az
ugynevezett otthoni frontra fokuszal.! Minden korszaknak sajat kérdései vannak,
amiket a multtal kapcsolatban feltesz. Korabban eseménytorténeti és hadtorténe-
ti érdeklddés jellemezte az idészak vizsgalatat, de (ijabban a figyelem a hatorszag-
ra 0sszpontosit olyan kérdések mentén, amelyek 01j tudasanyagot nytjtanak. Nagy
szamban jelentek meg kotetek, tanulmanyok, cikkek a haboris mindennapokrol,
a ndk helyzetérdl, az ellatasi nehézségekrdl, a haborus propagandarol, munkam
pedig ehhez az iranyzathoz kapcsolodik.

Vizsgalatom adalék lehet a sajtotorténeti kutatasokhoz, illetve a vilaghabora
propagandatevékenységének megrajzolasahoz. Tanulmanyom ugyanis a hator-
szagra, a haborut népszeriisitd korabeli sajtora, a propagandareklamokra és azok
habortra val6 (6n)mozgositasara iranyul. A Kotanyi-cég olyan tjsaghirdetéseirdl
van sz6, amelyek — mik6zben széles olvasokdzonségnek szoltak, és ezért igyekez-
tek ,,rezonalni a néplélekkel” — az emberek feletti fogyasztdi kontrollt torekedtek
megszerezni és megtartani. Ezt a Nagy Habor( alatt a legegyszeri{ibben és legcél-
ravezetobben a vilaghaboris mozgodsitas és a tettvagy, a hdsiesség kultuszanak
propagandajaval lehetett elérni.

' Ld. példaul BiHARI Péter, Lovészdarkok a hdatorszagban, Kozéposztaly, zsidokérdés, antiszemi-
tizmus az elsé vilaghaboru Magyarorszagan, Bp., Napvilag, 2008; Hdaborus hétkéznapok, Tanul-
manykotet, szerk. Torok Robert, Zavodi Szilvia, Bp., Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari
Muzeum, 2016; Haboriis mindennapok — mindennapok haboruja, Magyarorszag és a Nagy Haboru
—ahogy a sajto latta (1914-1918), szerk. Kaba Eszter, Bp., Politikatdrténeti Intézet, Napvilag, 2017;
VOLGYESI Zoltan, Harctértol a hatorszagig, Az elsé vilaghaboru gazdasagi és tarsadalmi hatasai
Magyarorszagon a levéltari forrasok tiikrében, Bp., L’Harmattan, MNL, 2016.
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Tomegsajto és hirdetés Magyarorszdagon

A modern tomegsajtdo Magyarorszagon a dualizmus koraban alakult ki: 1914-ben
mar 143 napilap szolgalta ki az Gjsadgfogyasztokat.? Az iizleties sajtd egyik
alappillére a hirdetések térnyerése az iddszaki sajtotermékek hasabjain, masfe-
161 pedig a lapok tartalmaban beallod valtozas: a kulturalis konnyités, azaz a
kozérthetoségre valo torekvés, valamint a kapcsolattartas igénye az olvasokkal.
Ezen jelenségek egyiittesen érhetdek tetten a hirdetések egyik uj csoportjaban,
az aprohirdetésekben.’

A 19. és a 20. szazad forduldjan indult meg Magyarorszagon a kereskedelmi
célu reklamok és hirdetések szamanak rohamos novekedése.* Ennek a robbanas-
szerl jelenségnek a hatterében olyan okok hiizodtak meg, mint a gazdasagi fejlo-
dés és a cégek gyarapodasa, a ,,fogyasztoi tarsadalom” megjelenése, de ezen kiviil
az is, hogy fél évszazad utan a naptarak, hirdetmények, hirlapi beiktatasok, kiil-
foldi hirlapok és iddszaki lapok bélyegkotelezettségének megsziintetésérdl szo16
1900: X. térvénycikk eltérolte a hirdetési bélyeg formajaban kirétt kiilonadot.

Az elso fontos jitas a sajtohirdetések terén az aprohirdetések alkalmazasa volt,
ami a Légrady Testvérek 1878-ban induld Pesti Hirlapjahoz kothet6: a lap 1étre-
jottével kezd6dott el az ,,lizleti szellemii™® sajté korszaka.” Az addig legfeljebb
egy, maximum két oldalt kitevo (egyes lapokban egy-két hirdetésénél tobb nem
is jelent meg), hosszl ideig ismétlodo sajtohirdetések helyett a gyorsan valtozo,
aktualis reklamok mennyiségi térhoditasa kovetkezett be.® Példaul a Pesti Hirlap-
ban 1900-ban szamonként atlagosan 30—40 hirdetés is megjelent (nem is szamit-
va az olvasok altal feladott aprohirdetéseket). Ezt a tendenciat koveti sok mas
Ujsag is: a Budapesti Hirlap 1883-as szamaiban 7-9 hirdetés volt, mig 1914-ben
jellemzéen mar 40—70 hirdetés naponta. A dolgozatom targyat jelentd Borsszem
Jankoban 1870-ben és 1871-ben minden szamban hét hirdetés jelent meg, 1900-
ban viszont ez a szam atlagosan 40-50 kozott alakult. A bemutatott Gjsagok jel-
lemz6en 12—16 oldalbodl alltak szamonként.’

2 TAKACS Robert, Sajto és propaganda a hdaboru idején = KaBa szerk. 2017, i. m. 9-87; Ma-
gvarorszag idoszaki sajtoja, 1911-1920, dsszeallitotta: Kemény Gyorgy, Bp., Magyar Nemzeti
Muzeum Orszagos Széchényi Konyvtara, 1942, X.

3 BALOGH Janos Matyas, Apro hirdetések és aprohirdetések Magyarorszagon 1850—1900 =
Meédiakutato, 6(2005), 4, 77-93.

* SzABO Daniel, Reklam és politika 1906-ban = Historia, 14(1992), 1, 27-29.

5 BuziNnkay Géza, A magyar sajto és ujsagirds torténete a kezdetektdl a rendszervaltasig, Bp.,
Wolters Kluwer, 2016, 267.

¢ BALOGH 2005, i. m.77-93.

7 BuziNkay 2016, i. m. 267. Bar Balogh Janos Matyas hivatkozott tanulmanya szerint bizonyos
német nyelvi ujsagok mar az 1870-es években, azaz a Pesti Hirlap megjelenése el6tt tizleti alapon
miikodtek.

8 BuzINKAY 2016, i. m. 267.

% Sajat kutatdomunka/szamolas adatai.
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A haboru kirobbanasat kovetden gyorsan nétt a lakossag korében a hirek utani
érdeklddés, a sajtopiac ezen tényezé mentén boviilni kezdett. A vilaghabort id6-
szakaban a legnagyobb orszagos lapok, mint Az Est elérte a félmillios (476 ezres)
példanyszamot,'® a Kis Ujsag és a Friss Ujsdag 150-200 000 példanyban, a Pesti
Hirlap 109—-180 000 példanyban," Az Ujsag, a Magyarorszag 50—60 000 példany-
ban jelent meg."?

A hiréhséget kihasznalva 1914 és 1918 kozott a ,,leleményes” kereskeddk a
haborat hasznaltak fel ,,hivoszoként” termékeik eladdsara.'® A reklam alkalmaz-
kodott az olvasok lehet6ségeihez és igényeihez. A hirdetdk reagaltak a vilaghabort
kitorésének hirére és annak eseményeire. A hirdetések bemutatjak, hogy a habo-
ri milyen formaban jelent meg a hétkdznapokban, illetve, hogy milyen lizenete-
ket kdzvetitettek, mint példaul az ellenség iranti gytldletet, a habora vélt igaz-
sagossagat.'* Az ijsagok hasabjain megjelené hirdetések hatassal voltak az
emberek értelmére és érzelmeire abban a formaban is, hogy az otthon maradottak
tomegét ravehették az anyagi aldozatvallalasra. (Ok ugyanis ezt a legkisebb al-
dozatként értelmez(het)ték, ahhoz képest, hogy sokan a fronton harcoltak.) A hir-
detéseket kiilonféle jelentéssel ruhazhattak fel. Ha az ujsagok hasabjaira tekintiink,
jol lathatd, hogy mar a hadiizenet utani els6é hetekben megvaltoztak a reklamok;
reflektaltak a haborura, illetve el6térbe keriiltek a fronton hasznosithatd termé-
kek.!> Buzdithattak a k6zos szerepvallalasra, azt sugallva, hogy a hatorszagban
maradok bizonyos termékek megvasarlasaval vagy felajanlasaval sorskdzosséget
tudnak vallalni a fronton harcolokkal — és az ilyen megoldasok segitségével a
termékek konnyebben eladhatova valtak.'®

A hirdetésszovegek alapvetden arukat és szolgaltatasokat népszeriisitenek.
Esetiinkben az elébbirdl van sz6, ugyanakkor a helyzet ennél bonyolultabb: ,,a
fogyasztoi kultura fogalma emellett a hatalmi viszonyok rendszerét is magaba

10 Koéray Gyorgy, MURANYT Gabor, BUuzINKAY Géza, 4 magyar sajto torténete, Bp., Magyar

" Uo., 163.

12 0Orasz Lajos, Sajtéiranyitds és haborus propaganda az I. vildghdbori idészakdban = Belve-
dere Meridionale, 31(2019), 2, 105.

13- Az, hogy ekkortdjt ki hirdetett, nem tartogat meglepetést: a kis- és kozéplizemek, tovabba a
kereskeddk hasznaltak a reklamot aruik népszerisitésének érdekében. SzaBo 1992, i. m. 27-29.

4" CsUNDERLIK Péter, ,, 4 haborii mint éridsi atfogé gondolat” — Kultura és a ,, haboru kultird-
ja” Magyarorszagon = KaBa szerk., i. m. 89.

5 Uo., 91.

16 A vildghabort alatt arany ékszerek beadasaval timogathattak a haborut az Gn. »Gold gab
ich fiir Eisen, vagyis »aranyat adtam vasért« akcio keretein beliil, ami ugyancsak az ilyen akciok
kozé tartozik. Illetve tobb terméket is reklamoztak a »Hivatalos Hadsegélyezé« elnevezéssel ellatva,
melyek véasarlasaval a hadsegélyezés tigyét lehetett timogatni.” ZAvoprt Szilvia, Aranyat vasért —
Gyitiriik a vilaghaboru emlékei kozott = A Hadtorténeti Muzeum értesitije Acta Musei Militaris, Bp.,
Hadtorténeti Mazeum, 2011, 29-34.
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foglalja”,'” hiszen ,,a fogyasztok nemcsak arucikkeket vesznek, hanem befogadjak
egyuttal a hivatasos tanacsadas, az eladasi stratégiak, a kormanyzati programok,
a valasztoi alternativak és a boldogsag reklamok sugallta mintait is”.'®

Az elso vilaghabort tehat tobbféle modon alakitotta a média mitkodését, meg-
valtoztatva a média és a tarsadalom viszonyat. A habori minden orszagban meg-
novelte a hirek iranti érdeklédést, igy a média befolyasold hatasa a vilaghabort
alatt tovabb fokozodott." Kialakult egy tigynevezett ,,haborus tomegpszichdzis”,*
amely létrehozta a maga haborus sajtojat, ez pedig mindenben igyekezett kiszol-
galni a tomegigényt, tovabb gerjesztve ezzel a haborus pszichozist.

A haborts lelkesedés terjedését sokan a sajtd szerepének, mozgositd hatasanak
tulajdonitottak.?! Katonailag és pszichologiailag egyarant megkivanta minden
hadviseld orszag a teljes népesség egylittmiikddését, és ez volt az elsé vilaghabo-
ra egyik fontos hozomanya: a fegyverek nélkiili hadviselés a hatorszagban.?

A sajto valoban kozvéleményformalod eszkoz: ha vilagosan fejezi ki olvasotabo-
ranak véleményét, érdekeit, és raérez hangulatara, akkor megdrzi vagy noveli az
olvasdi szamat; am hamar elveszitheti a tamogatast, ha taboranak érdekeivel és
nézeteivel szemben foglal allast. Befolyasolo szerepe kiilondsen megnd kritikus
iddszakokban, nehéz helyzetekben,” mint amilyen a habort is (ezt elsésorban a
jelentds példanyszam-ndvekedés mutatja). Megallapithato tehat, hogy a haboru alatt
megnott a sajto és igy az ujsagokban talalhatd reklamok kozvéleményformalo sze-
repe. Hiszen egyértelm{i mindenki szamara, hogy példaul a naponta 150 000 pél-
danyban megjelend lapok széles korhoz tudtak eljuttatni a kereskedok altal kinalt
termékeknek a hirét. A lapok ujsagirdi, szerkesztoi, illetve fotosai és rajzoloi — az
olvasok igényeit szem elott tartva, azokat kielégitendd — igyekeztek a lehetd leg-
gyorsabban reagalni az aktualpolitikai eseményekre, s igy képesek voltak allando
figyelmet fenntartani. Ezekkel a modszerekkel igyekeztek az olvaso véleményét
befolyasolni, vagy ,.6pp megvaltoztatni az attitidjét egy-egy témaval kapcsolatban” 2
Ehhez kapcsolodva pedig altalanossagban elmondhato, hogy a Kotanyi-reklamok a
politikai propaganda és bizonyos foku ismeretterjesztés eszkozei voltak.”

17 GYANI Gabor, Kozéposztalyi fogyasztasi kultira és az druhdz = Budapesti Negyed, 5(1997),
16-17, 101-126.

'8 Fox, Richard Wightman, LEARs, T. J. Jackson, The Culture of Consumption: Critical Essays
in American History 1880—1980, Pantheon, New York, 1983, idézi GyAnt 1997, i. m. 101-126.

19 Stpos Balazs, Az elsé vilaghdabori médiahatasai = Médiakutato, 11(2010), 1, 103-108.

20 Mucst Ferenc, Sajto, cenziira Magyarorszagon az elsé vilaghaborii idején = Torténelmi
Szemle, 27(1984), 1-2, 192-202.

2 Uo., 192-202.

22 KLESTENITZ Tibor, A nagy haborii propaganddja és a magyar sajtdé = In medias res, 4(2015),
2,392-410.

23 Mucst 1984, i. m. 192-202.

2 TaMAs Agnes, Propagandakarikatiirdk ellenségképei Szarajevotél Parizsig, Bp., Kalligram,
2017, 14-15.

2 BuziNkay Géza, Borsszem Janko és tarsai, Magyar élclapok és karikaturdik a XIX. szdazad
masodik felében, Bp., Corvina, 1983, 111.
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A Kotanyi-cég hirdetései

Az els6 vilaghabort alatt a fliszerpaprika eléallitasaval, szallitasaval és arusitasa-
val foglalkozo6, szegedi illetéségii cég vezetdjének, Kotanyi Janosnak jo lizleti
érzéke tette lehetdvé, hogy aruja lokalis-regionalis jelentdségén tul a vilagpiacon
is teret nyerjen — igy lett a szegedi a ,,legmesszebbre jutd”* paprika. Ez magaban
foglalja a vilagszintli terjeszkedést, a név nemzetkdzi markanévvé, fogalomma
valasat, széles kor(i ismertségét és elismertségét. Annak ellenére, hogy hires és
hatalmas ,,fliszerbirodalomrol” van szo, keletkezésérdl keveset tudunk.

Kotanyi Janos a hirdetéseiben az 1900-as évek elején a pesti lapokban Paprikas
Kotanyinak nevezte magat, és eddigi kutatasaim alapjan 6 volt az egyik legnagyobb
hirdetd. Ezt jol mutatja és a cég korabeli ismertségét is jelzi, hogy ,,a Modern
Plakattervezé Troda?’ egyik hirdetésén a Kotanyi szamara készitett plakat szerepelt
az iroda magas teljesitményének példajaként”.?® A 19. szazad végén és a 20. szdzad
elején tobb mint husz lapban hirdetett a cég, ezek felében rendszeresen, azaz a
napilapokban naponta/kétnaponta, mig tobb hetilapban hetente talalkozhatunk
Kotanyi-reklamokkal.?

A 19. szazad végén a Kotanyi-hirdetések csak egyszer-egyszer tlintek fel kii-
16nb6z6 lapokban. A vallalkozo 1893-t61 hirdetett olyan sajtdorgdnumokban, mint
a Budapesti Hirlap, a Budapesti Naplo vagy a Pesti Naplo. Az Uj Iddkben 1895-
t6l, az Ustokosben 1897-t6] hirdetett rendszeresen,® és az 1890-es években neve
tobb kiilfoldi lapban is feltinik a hirdetések rovatban, példaul a romaniai Tribuna
Sibiului-ban.

Kotanyi hirdetéseinek’! a tobbsége a 20. szazad elején szamoldcédulakon,
reklamkartyakon, valamint a févarosi és vidéki politikai napi- és hetilapokban, a
Budapesti Hirlapban, a Budapesti Czim- és Lakasjegyzékben, a Budapesti Naplo-
ban, az Egyenldségben, a Fiiggetlen Magyarorszagban, a Hdaztartasban, A Hétben,
a Magyar Kereskeddk Lapjdban, a Magyar Lloydban, a Magyarorszdgban, a
Népszavaban, a Pesti Hirlapban, a Pesti Naploban, a Szeged és Vidékében, a Sze-
gedi Naploban, a Vilagban, Az Ujsagban és az Uj Idékben szokasos modon jelent
meg: ,,az arucikkeket, melyekkel kereskedett, sorolta fel, amelyeket hirdetéseiben

% SzABO 1992, i. m. 27-29.

27 A cégrél a cimén kiviil mast nem sikeriilt kideritenem (Uj Plakattervezé Iroda, Ull6i ut
21.sz., IV.em. 11.).

2% SzaB6 1992, i. m. 27-29.

¥ Sajat kutatas eredménye.

30 Rendszeres hirdetés alatt itt és a tovabbiakban is azt értem, hogy a napilapokban minden
hétre jutott legalabb egy Kotanyi-hirdetés, a hetilapokban pedig egy-két hetente.

31 {gy alakultak a Kotanyi-hirdetések az ujsagokban: rendszeresen hirdetett a Pesti Hirlapban
1899. december — 1913. marcius kozott, a Pesti Naploban 1907. szeptember — 1911. december kozott,
a Népszavaban 1909. oktober — 1913. december kdzott, a Magyarorszagban 1904. marcius — 1913.
december kozott, a Budapesti Hirlapban 1897. januar — 1913. november k6zott, Az Ujsagban 1906.
december — 1914. marcius kozott.



(On)mozgésitds az elsé vilaghdaboriis Borsszem Jankoban 585

reklamfogasként a legjobbnak nevezett”.*? A lapokban kozolt hirdetései koziil mar
az 1900-as évek elején is kitlint a Bolond Istok, a Borsszem Janko és a Kakas
Marton, mert ezekben a hirdetések mindig valtozatos szovegezést kaptak.

Az elsé vilaghaboru alatt azonban nem ilyen gazdag a repertoar: Kotanyi rek-
lamjai rendszeresen csak az akkori leghiresebb élclapban, a Borsszem Jankdéban®
jelentek meg, aminek okat nem sikeriilt kideriteni. 1914 nyaran még kozolték
reklamjait a Kakas Mdrtonban és az Eldrében is, am ezek 1914 6szét6l nem hoz-
tak le tobb Kotanyi-hirdetést. A haboru alatt a Borsszem Jankd mellett alkalmilag
hirdetett a Szinhdzi Elefben (0sszesen 6t alkalommal® 1914 és 1915 kozott). 1917.
februar és majus kozott 6t hirdetés® jelent meg téle a Magyar Kereskeddk Lapjd-
ban (melyben korabban is hirdetett).*

A korszakban megjelend lapok eltéré felfogasu, ,,miifaju” (funkcioja) sajtdor-
ganumok voltak, a reklamok elemzésekor ezek eltérd értelmez6 kontextust jelen-
tettek. A hirdetések jelentését modosithatta, hogy egyes keresked6k mely lapokban
adtak kozre ezeket.’” Kotanyi Janos a Borsszem Jankoban, feltételezésem szerint
a lap jellegéhez is alkalmazkodva, egészen kiilonleges reklamsorozatot inditott.
Egyrészt a vilaghaboru idején mar Kotanyi Paprika® néven szerepl6 cég az ugy-
nevezett ,,szenzacio-hirdetés” modszerét kovette: az arut vagy a torténetet, amit a
termék koré szottek, valamilyen nagy visszhangot vagy feltlinést kivalto korabe-
li eseménnyel kapcsoltak dssze.® 1914-t6l kezdve a feltiinést kelt nagy esemé-
nyeket egyértelmiien a tronorékospar halala, majd a vilaghabort eseményei je-
lentették. Masrészt a hirdetések szovege hiaba volt valtozatos, maga a hirdetés
formajat tekintve allando volt: vastagon szedett, fekete betlikkel a név, ,,Kotanyi
Paprika”, mellette magyaros ruhaba oltoztetett, vallan atvetett paprikalancot vise-

32 SzaB6 1992, i. m. 27-29.

33 1868. januar 5-én jelent meg a legnépszeriibb dualizmus kori tarsadalmi és politikai élclap
elsé szama Agai Adolf (Csicseri Bors) fészerkesztd gondozasaban. A korszak humorisztikus lapjai
koziil a legkitartobb és legsikeresebb 1938-ig gyakorlatilag sziinet nélkiil jelent meg. Elsésorban a
varosi, féleg a pesti, nagypolgari réteget szolitotta meg, tovabba a konzervativ zsidosagot tartotta
az elsédleges célkozonségnek. TAMAS 2017, i. m. 22; 1889-ben 4400 a példanyszama. BUzZINKAY
2016, i. m. 269.

34 Szinhdzi Elet, 1914, aprilis 5. —aprilis 12., 14; Uo., 1914. aprilis 12. — aprilis 19., 59; Uo.,
1915. szeptember 12. — szeptember 19., 11; Uo., 1915. szeptember 19. — szeptember 26., 18; Uo.,
1915. november 7. — november 14., 24.

35 Magyar Kereskeddk Lapja, 1917. februar 17., 11; Uo., 1917. februar 24., 17; Uo., 1917.
marcius 10., 24; Uo., 1917. aprilis 14., 22; Uo., 1917. majus 5., 12.

3¢ Sajat kutatas eredménye.

37 SzAaBO 1992, i. m. 27-29.

3% 1911. december 3 1-i szamaban még Paprikas Kotanyi néven szerepel. Ezt kdvetéen honapo-
kon at nem jelenik meg hirdetése a Borsszem Jankoban, majd 1912. oktéber 20-an Gj névvel hirdet,
ekkor mar Kotanyi-féle valodi rozsapaprika a reklamjanak kiemelt része. Kotanyi Paprikaként a
Borsszem Jankoban elészor 1913. majus 4-én nevezi magat. A névhasznalat ezutan a haboru végig
valtozatlan maradt.

3 SzABO 1992, i. m. 27-29.
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16 apré alak.** Minden héten megjelentetett egy kis torténet-szerliséget a reklam-
jaiban, amelyhez meglehet6sen morbid vagy éppen vicces mddon,*' de minden
esetben kapcsolddott a szegedi 6rolt paprika. A torténet mindig valamilyen par
nappal korabbi, nagy visszhangot keltd habortis eseményre utalt, s ebben teljesen
egyéni volt, hiszen nem altalaban a haborara hivatkozott, nem egy eseményt ,,ak-
nazott” ki tobbszor, hanem mindig ujabb eseményt keresett és ahhoz kapcsolta
hozza reklamszovegét.* Tovabba alkalmazkodott hirdetéseiben ahhoz is, hogy a
Borsszem Janko egyoldaltian, sematikusan szemléltette a vilaghaborus eseménye-
ket, vagyis (a cenzira miatt) nem foglalkozhatott a vereségekkel, mikdzben az
osztrak—magyar és a német sikereket természetesen targyalta, sét igyekezett dia-
dalként interpretalni a sikertelen hadmozdulatokat is. Az ellenség megjelenitése
erdsen leegyszer(sitd, lekicsinyld, dehumanizald; a sokszor allatta lealacsonyitott
ellenség mellett oriasi, er6tél duzzadd osztrak—magyar vagy német katonak sze-
repeltek, igy biztositva az olvasokat a varhato gyézelemrdl, hogy kétségeiket el-
oszlasséak, a haboru iranti lelkesedést pedig tovabbra is toretlentil fenntartsak.*

Kotanyi nemcsak a szenzacios eseményeket figyelte hétrél hétre, de vélhetdleg
megprobalta megérezni a politikai kozhangulatot is, és éppen aktualis szovegét
ennek megfelelden fogalmazta vagy fogalmaztatta meg. A reklamok politikai
tartalma nem a hirdet6, hanem sokkal inkabb a vasarlokdzonség hangulatat vagy
allaspontjat tiikrozik. Mint késobb bemutatom, a hirdetések témavalasztasaik révén
kovették a kozhangulatot, azaz nem az altalanos lelkesitésre koncentraltak, hanem
példaul reagaltak az ellatasi nehézségekre vagy éppen a sikerekre.

A hetente megjelentetett Kotanyi-hirdetések koziil tanulmanyomban az (6n)
mozgdsitas koréhez tartozo reklamokat vizsgalom, koziiliik hangsulyosabban
azokat, amelyek a hdsiesitéshez vagy héskultusz teremtéséhez szorosan kapcso-
lodnak (ezek a hirdetések beletartoznak a haborus események és a haborus koz-
hangulat fenntartasaban résztvevo csoportokba is).

A reklam szovegének kozlése mellett jelzem, hogy melyik eseményhez kapcso-
1odik, s igy a hirdetéseken keresztiil a haborus évek ,,szenzacioi” is megismerhetok.
Ez persze nem azt jelenti, hogy ne lettek volna mas jelentds események, azaz inkabb
a Kotanyi-hirdetések megtervezoi altal ,,szenzacidsnak”™ tartott torténésekrdl van
sz0, olyanokrdl, amelyeket szerintiik a kozonség ilyennek tartott, azaz jol ismert.

A Kotanyi-hirdetések megtervezdit, alkotoit nem ismerjiik. Mivel sok esetben
reflektaltak a Borsszem Jankoban megjelend cikkekre, kiilonb6z6 rovatokra, nem

40 A kérdés megvalaszolasa tovabbi kutatomunkat igényel, de jelenlegi ismereteim alapjan ugy
gondolom, hogy ez az alak Kotanyi Janost abrazolhatja. A mellékletben megtalalhato a hirdetésben
szerepld rajzfigura, illetve egy Kotanyirol késziilt kép; a hasonlosag egyértelmiinek tiinik.

4 Bar a Kotanyi-hirdetésekre jellemz6, hogy a vicclapokban alkalmazkodik a lap jellegéhez és
tréfas hirdetéseket ad kozre (Borsszem Janko, Kakas Marton), addig az élclapokra nem jellemzd,
hogy kizarélag humoros hirdetéseket hoztak volna le.

42 SzABO 1992, i. m. 27-29.

# Tamas Agnes, A Nagy Hdborii a Borsszem Janké karikatiirdin, Alkotok és alkotdsok a pro-
paganda halojaban = Jelkép, Kommunikacio, kézvélemeény, média, 5(2016), 1, 31-47.
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zarhato ki, hogy valamiféle kooperacio jott 1étre a cég és a lap kozott, s egy-egy
hirdetés k6z0s munka eredményeként késziilhetett el. A cikkek, karikaturak gyor-
san reagaltak egyes aktualpolitikai eseményekre, ami visszatérd jellemzdje a
Kotanyi-hirdetéseknek is, és talan ez is utalhat arra, hogy egyiittmikddésrél be-
sz¢élhetiink a cég és az ¢lclap kozott.

(On)mozgésitas a Kotanyi-hirdetésekben

A tarsadalmi mobilizacio és (6n)mozgodsitas rendszeresen megjelent az els6 vilag-
haborus sajtoban. Olyan szovegekre kell itt gondolni, amelyeket nem az allam
vagy valamelyik szerve készitett (vagy annak rendeletére készitettek), hanem
maganszemélyek vagy maganvallalkozasok. Ilyen hirdetéseket sok cég is megje-
lentetett, azaz a Kotanyi-paprika csupan egy példa ezek koziil, nem pedig elszi-
getelt eset. Tarsadalmi mobilizaciohoz kapcsolodd reklamot készitett példaul
1915-ben a Févarosi Sorfézo Rt. (1. dbra), amely az év februarjaban jelentkezett
Uj (elnevezéstl) idénytermékével, a Hosok sorével.*

A reklam fels6 részén egy csatajelenetet abrazoltak, ahol a hGs magyar katonak
megrohamozzak az ellenséges csapatokat, kozépen pedig a koronas kdzépcimer
lathato. A hirdetés szovege utal a mozgositasra: ,,a vilaghaboru torténetébe langolo
betiikkel irtak be a magyar nevet a mi hés katonaink. Nincs elég tdlgy a magyar
erdok rengetegében, hogy leveleikbdl koszorat fonhatnank minden hés homlokra,
akinek vitézsége és Onfelaldozasa soha el nem mulo dics6ség fényével vonta be a
magyar nemzet hirnevét. [...] Vitéz katonainkra gondoltunk mi is, amikor ezen
gyartmanyuknak ezen nevet adtuk, H6sok sore.”

A propagandareklamok tehat szerepet jatszottak az igynevezett tarsadalmi (6n)
mozgositasban — a moralis kitartasra, az er6feszitésekben valo részvételre buzditas-
ban —, amin a hadviselés tarsadalmi és politikai legitimacioja is mulott, és ami elen-
gedhetetlen feltétele volt a haboru totalizalasanak.*® 1914-ben Magyarorszag tarsa-
dalmanak egy részét, uigy, ahogy a tobbi hadviseld orszag lakosait is, athatotta az
altalanos lelkesedés. (Egyes forrasok arra utalnak ugyanakkor, hogy a lakossag leg-
nagyobb hanyada, a parasztsag nem lelkesedett a haboraért — késobb ezt a foldosztas
propagandajaval modositani tudtak némileg —, hiszen a foldeket meg kellett munkal-
ni, és az aratas el6tt alltak. gy a ,,vidék Magyarorszagat™’ nem jellemezte a harcias

4 Hosok sore = Az Est, 1915. februar 22., 6.

45 Pesti Naplo, 1915. februar 26., 14.

46 BaLAzS Eszter, A magyar tarsadalom énmozgositasa az elsé vilaghdbori elején: a budapes-
ti haborus eldadassorozatok és a ,, haboru kulturdi” = Propaganda — politika, hétkoznapi és magas
kultura, miivészet és média a Nagy Haboruban, szerk. ifj. Bertényi Ivan, Boka Laszl6, Katona
Aniko, Bp., Orszagos Széchényi Konyvtar, 2017, 154.

47 BopOk Gergely, Arnyék és fény — Mindennapi élet az elsé vildghdborit Magyarorszdgdn =
E nagy tivornyan — Tanulmanyok 1916 mikrotérténelmérdl, szerk. Kappanyos Andras, Saranko
Marta, Szénasi Zoltan, Bp., MTA Bolcsészettudomanyi Kutatokdzpont, 2017, 49.
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| HOSOK SORE

e TAVASLI IDENYSOR B

A legnemesebb nyerranyagokbol sajat omlokara a kinek vitézsege es onfel-
modnerunklxerm( keszuit.Idenysorunk mins: <7 ) zasa soha-el nem mulo dicsoseg: fenye-
A ben febr. 20-ika korul jelenikmeg a pia- /7 -\\ Vel vonta be a.magyar nemzet hirnevet.
g llitasa a készlet fogyfaig, kb.6 hetig o ¢ ¢z kafonainkra gondolfunk miis,ami-
\i ... Elig’ megjelencse drrzeesik avilaghaboru'id 1/ n ‘gyarfmanyunknak’ ezt a nevet
jevelmelynek forténetebe langoio befikkel \\! 'u, adtuk;HOSOK SORE Minden tavasz-
tak bea magyar nevefd mi hos kafonaink. N 7 74xal, a.mikor osszecsendilnek ¢ ne-
Nincs:elegitlgy armagyar erdok rengefegeiben, - < mes ifallal felt poharak emi¢kezziink a !
hogyl Ievelelkbol koszorat fonhatnank mmden s agyar katonak vilagraszolé dicsosegere !

YAN

1. &bra. Hosok sére (Pesti Naplo, 1915. februar 26., 14.)

szellem.)*® Ugyanakkor ennek fenntartasahoz sziikség volt az allando propagandara.
Ebben komoly szerepet jatszott az értelmiség nagy része, amely — az (6n)mozgositas
soran — onként kotelezodott el a haboruas részvétel mellett. Ennek latvanyos jele a
hadi beszédek (haborus eléadasok, hadi eldadasok) intézménye: egyszerre népszeri-
sité és tudomanyos eléadasforma, amelyet tobbnyire allami szervezéssel/tamogatas-
sal, népmiivelési céllal rendeztek tudomanyos és oktatasi, illetve miivészeti és iro-
dalmi tarsulatok, egyesiiletek, vagy éppen magas rangu maganszemélyek.* 1914
oktoberétdl Hdaboriis délutanok cimmel el6adasok szervezésébe kezdett a ,,nemzet
értelmisége”, bevonva a népmiiveld, az oktatasi és a hadsegélyez6 szervezeteket.™

A habort elsé éveiben sokan az értelmiségnek a k6zds aldozathozatalon nyug-
v egységét hangsilyoztak, hiszen a haborutol vartak, hogy az allampolgarok
egyetlen kozosséggé forrjanak a habortparti, hivatalos értelmiség mintajara, azt
kovetve.! A habort tehat teljes tarsadalmakat, azok minden tagjat igénybe vette,
Oket pedig 6sztondzni kellett, fenntartani a lelkesedésiiket, €s a hazaszeretetnek
olyan értelmezését kellett nekik adni és elfogadtatni veliik, ami eldsegitette az
onmozgositast. Mindezt a propagandan keresztiil lehetett megtenni, amit két fron-

% Uo., 49.

4 Tursucz Péter, Haboris eldaddsok szervezése Magyarorszagon 1914-ben — Torténeti vizlat
= Jelkép, Kommunikdcio, kozvélemény, média, 5(2016), 1, 82.

0 Uo., 81.

51 BaLAzs Eszter, Ertelmiségellenesség az elsé vilaghdborii elsé felében: ,, kavéhazi stratégaik”
és ,,10gos” irok Budapesten = Ertelmiségi karriertorténetek, kapcsolathdlok, irécsoportosuldsok,
szerk. Bir6 Annamaria, Boka Laszl6, Bp., Nagyvarad, Partium, Reciti, 2014, 178.
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ton folytattak: otthon és a harctéren. Ebben a kontextusban kell elhelyezni a Ko-
tanyi-cég vizsgalt hirdetéseit.

Az els6 vilaghabora négy éve alatt a Borsszem Janko hasabjain 6sszesen szaz-
harmincharom Kotanyi paprika-hirdetés jelent meg. Ezeket 6sszesen tiz tematikus
csoportba lehet sorolni: 1. Haborus események, 2. Lelkesit6 hirdetés, 3. Ellenség,
4. Hatorszag: gazdasagi nehézségek, 5. Hatorszag: politika, 6. Semleges allamok,
7. Béke, kiilonbékék, 8. A Borsszem Janko cikkeire reflektalo szovegek, 9. Kota-
nyi ,,onmagaért”,>? 10. Egyéb (1d. a kérdiagramot — 2. dbra).

Egyéb
Kotanyi 6%
,0nmagaért” Habords
Borsszem 7% események
Jankoéra reflektal 29%
1%

Békék
5%

Semleges
allamok
2%

Hatorszag: /

politika
4%

Hatorszag:
gazdasagi
nehézségek

\ Lelkesité

hirdetések
11%

Ellenség
23%

2. abra. Tematikus csoportok

A szazharmincharom hirdetés koziil a tarsadalmi mobilizacid/(6n)mozgositas té-
makorébe 0sszesen nyolc sorolhato; tanulmanyomban ezzel a nyolc hirdetéssel fogok
foglalkozni, amelyek 1914 és 1916 augusztusa kozott jelentek meg (1d. a tablazatot).

* 1914. augusztus 2.
1914. augusztus 23.
1914. oktober 25.

Lelkesit6 hirdetések: S
+ Lelkesitd hirdetés/tarsadalmi mobilizacié/(6n)moz- To13 Januar 19,
gosttas 1915 aprilis 4.

1915. julius 25.
* 1916. augusztus 6.

52 Ebbe a csoportba tartoznak az olyan reklamok, amelyekben a termék mint aru jelenik meg,
nem kapcsoldodik a habortihoz és semmilyen mas eseményhez sem.



590 Boka Melinda

1914. augusztus 2.

‘A magyar bakik

bizonyéra gybzni fognak, mert mind-
egyik visz magdval

KOTANYI
PAPRIKAT

amivel a legjobb szerb paprika sem
konkufrilhat.

Foiizlet : Budapest, Teréz-korut 7.
Fiokiizletek : VIl., Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
Newyork, 205, 2. Avenue, |3. Str.

3. abra. Borsszem Janko, 1914. augusztus 2., 9.

A hadiizenet utani els6 olyan szamban, ahol a reklam>® a haborura reflektalt, rogton
megfigyelhet az altalanos mozgositas szelleme (3. dbra). A reklamozo itt a parhu-
zamba allitas eszk6zét hasznalta azért, hogy 0sszekapcsolja valaminek/valakinek a
pozitiv tulajdonsagat a Kotanyi-paprikaéval, és igy megerésitse a termék pozitiv
imazsat. Jelen esetben arra jatszott ra, hogy amint a legjobb szerb paprika sem ver-
senyezhet a Kotanyi-paprikaval, Gigy a legjobb szerb katona sem lehet vetélytarsa a
magyar bakanak. Ebben a hirdetésben azonban nemcsak arrédl van szd, hogy a pap-
rikdhoz a hésiesség erénye kapcsolodik, hanem arrdl, hogy a paprika csoda- vagy
varazsporként tiinik fel: azért fog a magyar baka gy6zni, mert 6 Kotanyi-paprikaval
a zsebében vonul a frontra.

A reklam az 1914. julius 28-ai eseményekre reflektal, amikor is az Osztrak—Magyar
Monarchia hadat iizent Szerbianak,** miutan a belgradi kormany és 1. Péter kiraly
elutasitotta az 6t nappal korabban kiildétt bécsi ultimatumot.* 1. Ferenc Jozsef magyar
kiraly és osztrak csaszar 1914. jalius 28-an ,,Népeimhez!” kezdetl kidltvanyaban
arrol szolt: ,,Leghdbb vagyam volt, hogy az Isten kegyelmébdl még hatralévo éveimet
a béke miiveinek szentelhessem és népeimet a habort aldozataitol és terheitdl meg-
ovhassam. A gondviselés masként hatarozott. Egy gyiilolettel telt ellenség tizelmei
kényszeritenek, hogy a béke hosszu esztendei utan kardot ragadjak monarchiam
becsiiletének védelmére, tekintélyének és hatalmi allasanak megdvasara és teriileti

53 Borsszem Janko, 1914. augusztus 2., 9.

3% OrMoOs Maria, Vilaghdabori és forradalmak 1914-1919, Bp., Kossuth, 2009, 13.

55 Bavrvra Tibor, 4 vilagégés albuma, Magyarorszag elsé vilaghaborus képes krénikdja, Bp.,
Zrinyi, 2016, 20-21.
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épségének biztonsagara. [...] Fegyveres erével kell allamaim szamara a bels6 nyu-
galom ¢és az allando kiils6 béke nélkiilozhetetlen biztositékait megszereznem.”

Arra az altalanos jelenségre is utalnék, hogy ,,a magyar katonak™ (honvédek,
leventék, bakak) fordulat tobbszor visszakdszon a hirdetésekben, holott a magyar
katonak tobbsége a kozos hadseregben harcolt, egyiitt az osztrakokkal, illetve a
hazai nemzetiségiekkel.”” Am alig akad olyan haborus hirdetés, amely vallalna
valamiféle 1élekben Gsszeforrt osztrak—magyar azonossagot.

1914. augusztus 23.

ELORE

nyomulnak a magyar filik, az ajkukon
nota, a sziviilkben tfiz, de nem csoda, mert

KOTANYI
PAPRIKAVAL

késziilt gulyas varja oket a taborban.

Féiizlet : Budapest, Teréz-korat 7.
Fiokiizletek : VII., Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz,
Newyork, 205, 2. Avenue, |13. Str.

4. abra. Borsszem Janko, 1914. augusztus 23., 11.

Az 1914. augusztus 23-i szamban megjelent reklam® (4. dbra) a kezdeti id6szak
viszonyait tiikrozi, amikor a Monarchiaban a varosok utcai és a palyaudvarok, a
vendéglok és kocsmak megteltek a bevonulok hangos tomegével. Ahogy Koma-
romi Janos fogalmaz anekdotagytlijteményében: ,,Akkor mar egy hét 6ta szakadat-
lanul talpon volt minden ember a févarosban.”® A csapatok blicsuztatasa orszag-
szerte szinte népiinnepélynek szamitott, és a legtobbszor fényes kiilsdségek kdzott
tortént. A katonakat a szeretteik mellett sokszor ciganybanda, zenekar, virages6
kisérte az allomasra, ahol a varos vezet6i mondtak bucstibeszédet.

A Kotanyi-hirdetések szintén nem realisan abrazoljak a haborut: ugy allitjak
be, mintha ez valamiféle tréfa, moka lenne, mintha nem is ,,veliink”, a ,,mi-cso-
porttal” torténne. Az 1914. augusztus 23-ai reklamban jol érzékelhetd tovabba az
a sugallat, hogy az utcakon tolong6 embertdmeget (részben valdsagosan, részben
csak a hirlapi beszamoldkban) jellemzo altalanos 6rom, tovabba a ,,magyar fiak”
,»SZivében ég6 tiiz” nem azért lobbant fel, mert egy gydztes haboriiba mehetnek,

%3

¢ A kiraly manifesztuma = Budapesti Hirlap, 1914. jalius. 28., 1.

57 BAKO Endre, Hdaborus antolégidak, 1914—1916 = Tempevilgy, 6(2014), 2, 57-71.
8 Borsszem Janko, 1914. augusztus 23., 11.
59 KoMAROMI Janos, 4 nagy habori anekdotdi, Bp., Genius, 1936, 7.



592 Boka Melinda

hanem mert a fronton Kotanyi-paprikas gulyas varja 6ket. Tehat a katondk nem a
haborus tettvagytol lelkesek, csakis a paprika miatt; mintha a haborut magat a
Kotanyi-paprikas gulyas nélkiil nem fogadtak volna kitoré 6rommel.

1914. oktober 25.

Przemysl

folszabadult, nincs tehit mar semmi
akadalya annak, hogy a dicséséges varba

KOTANYI
PAPRIKAT

szallitsunk,

Féiizlet : Budapest, Teréz-kérat 7.
Fiokiizletek : VI, Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

5. abra. Borsszem Janko, 1914. oktober 25., 11.

A marne-i csata napjaiban, azzal mintegy parhuzamosan hatalmas méret(i harc folyt
a keleti hadszintéren, Galiciaban is.®° Az Osztrak—Magyar Monarchia a 19. szdzad
kozepétdl kezdve az els6 vilaghabortig Przemysl koriil 45 kilométer hosszan erd-
ditménykomplexumot épitett az Orosz Birodalom katonai fenyegetést6l tartva.®!

Lemberg elvesztése® utan az osztrak—magyar csapatok a Wistoka folyd mogé
szorultak vissza, igy az oroszok megtdmadhattak a Monarchia kulcsfontossaga
eréditményrendszerét. A var jelentésége abban is allt, hogy 1914-t61 kezdve Ga-
liciaban az osztrak—magyar 3. és 4. hadsereg bazisa volt a hadianyag- és az élelem-
ellatas teriiletén.®® Przemysl elsé ostroma 1914. szeptember 17-én kezdddott el,
am a hadmivelet végiil orosz vereséggel végzodott oktober 11-én. Erre reflektal
a reklam oktober 25-¢én (5. dbra).

80 GALANTAI Jozsef, Az I vilaghdaboru, Bp., Korona, 2000, 203.

61 NEMETH Istvan, Przemysl harom ostroma — Az elfeledett keleti front = Elet és tudomdny,
70(2015), 16, 486-488.

2 Lemberg elestével Przemys$l lett a kozponti hatalmak védelmi vonalanak legfontosabb pont-
ja, hiszen a varos bevételével megnyilt volna az Gt a Karpatok hagoi és a magyar Alfold felé.

8 Magyarorszag az elsé vilaghaboruban. Lexikon A-Zs, szerk. Ravasz Istvan, Bp., Petit Real,
2000, 557.

% WESTWELL, lan, Az I. vilaghdborii naprél napra, Bp., Hajja Book Kft., 2001, 38-39.
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A korabbi hirdetésektdl eltéréen itt maga a paprika kissé hattérbe szorult, a
szoveghez képest mellékszereplévé valt, mig a sikeres hadmozdulat elétérbe ke-
riilt.® Ugyanakkor a hirdetés vizualis megjelenése terén ennek az ellenkezdje fi-
gyelhetd meg, hiszen a tordelés miatt a Przemysl szo és a Kotanyi-paprika leg-
alabbis egyforman hangstlyos. Elmondhat6 tehat, hogy a hirdetésben az eréd
megnevezésének funkcidja az olvaso figyelmének megragadasa lehetett.

1915. januar 10.

Hindenburg

sohasem fog visszavonulni, mert a
Gulaschkanon-ok magukkal viszik a

KOTANYI
- PAPRIKAT

és nem muszdj hazakiildeni érte a hii
szivetségeshez.

Féiizlet : Budapest, Teréz-korut 7.

Fidkiizletek : VII., Kun-utca 12. és

Szegeden, Karasz-utca 5. sz.

. Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

6. abra. Borsszem Janko, 1915. januar 10., 11.

A haborti masodik évében a reklamok visszatéro eleme a békekotés teljes mértékii
elutasitasa; erre reflektal a januar 10-ei hirdetés (6. dbra),*® miszerint az (ij moz-
gokonyha hadba allitdsa miatt nincs sziikség visszavonulasra. A hirdetés megem-
liti a magyarokat, mint Hindenburg €s az osztrakok hii szovetségeseit.

A modern haborus helyzet, a tomeghadseregek, az Gj hadtechnikak az étkezte-
tés terén is korszakalkotot igényeltek, és az j harcaszati eszk6zok kozott a ,,leg-
nagyobb kaliberi” fegyver a gulyasagyu volt. A tabori étkeztetésben és a hadtes-
tek élelemellatasaban kiemelked6 volt a mozgokonyhak tizembe helyezése.
A gulyasagyu — amint az agyucs6hdz hasonlo fiistelvezetéje miatt a katonak ne-
vezték — mérfoldkének szamitott a hadseregek élelmezésében.®” Hasznalata képes
volt garantalni a rendszeres melegétel-fogyasztast a fronton. A mozgdkonyhak
megkonnyitették a katonak dolgat, hiszen nem kellett a f6zéssel veszddniiik és az

% Borsszem Janko, 1914. oktober 25., 11.

% Borsszem Janko, 1915. januar 10., 11.

7 S. NAGY Aniko, SPEKAL Jozsef, Gulydsagyu és rohamsisak, A Nagy Haboru gyomornézetbdl,
Bp., Magyar Kereskedelmi ¢s Vendéglatoipari Muzeum, 2016, 202.



594 Boka Melinda

étkezés gyorsan megtdrténhetett, ami hozzajarult az akcidképesség és a jo harci
szellem fenntartasahoz.%®

A Borsszem Jankoban azonban maga a sz6 semmilyen formaban sem kertil ¢ld,
csak és kizardlag Kotanyi januar 10-i hirdetésében. Emiatt a hirdetést olvasok
szamara csak akkor lehetett egyértelmi a szoveg jelentése, ha mashonnan ismer-
ték a fogalmat/eszkozt. Ez persze nyilvanvaldan igy lehetett, hiszen az élclap nem
volt és nem is lehetett a kizarolagos hirforrasa senkinek sem, és folyamatosan
masutt mar targyalt kozéleti eseményekre utalt.

1915. februar 21.

Bukovinai diadalunk

teljességét mi sem bizonyitja jobban,
mint az a tény, hogy maris rengeteg

KOTANYI

PAPRIKAT

rendeltek a visszatért lakosok.

Féiizlet : Budapest, Teréz-kirut 7.
Fiokiizletek : VII., Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
| Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

7. abra. Borsszem Janko, 1915. februar 21., 13.

Az 1915. januar—februarra tervezett atfog6 hadjarat céljat a német OHL (Ober-
ste Heeresleitung)® és az osztrak—magyar AOK (Armeeoberkommando’) hosz-
szas egyeztetés utan egy északon és délen, egyidejlileg végrehajtott, de ezzel
szemben egymastol fliggetlen, tgynevezett kettés szarnytamadassal kivanta
elérni. Az 1915. januar 23-t6l februar 27-ig tartd karpati téli csatdban a Svetozan
Borojevic von Bojna tabornok altal vezetett osztrak—magyar 3. hadsereg és a
Pfanzer-Baltin tabornok vezette csoport, valamint a német déli hadsereg a Lup-
kowi- és a Duklai-hago kivételével a Karpatok délkeleti labahoz szoritotta
vissza az orosz délnyugati front erdit és részben visszafoglalta Bukovinat.”
A hadjarat a jelentds veszteségek mellett elért harcaszati sikerek ellenére sem

% Uo., 202.

8 A hadmiiveleteket irdnyitd legmagasabb szintii német parancsnoksag. Ravasz szerk. 2000,
i. m. 507.

0 Az Osztrak—Magyar Monarchia hadszervezetének legmagasabb katonai vezetd szerve. Uo., 261.

' Uo., 95.
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teljesitette a kitizott célokat. Masutt azonban nem értek el ilyen jo eredménye-
ket a szornyli idGjaras, a Monarchia katonai gyengesége és az orosz cllenallas
miatt.”

A sikertelen hadmozdulatok bemutatasa nem illeszkedett az elvarasokhoz,
ezért ilyen idészakokban kapott helyet a sajtoban az altalanos buzditas vagy a
harcok sikerként aposztrofalhatd elemeinek kiemelése. Az 1915. februar 21-1
reklam™ (7. dbra) csak a bukovinai diadalrol szolt. Az elhallgatas jellemz6 a
haborus sajtd egészére: a haboru emberi nyomoranak abrazoldsa nem mutatott
volna jol a hosies, dics6séges torténetekkel és az orszagok haborus propaganda-
céljaival egyiitt.”* Masrészt a hiany magyarazhat6 az (6n)cenztra tényével.
A hirdetésben a gy6zelem és a Bukovina teriiletére bekdszonté béke értékeit
kapcsoltak a Kotanyi-paprikahoz, részben hasonlatosan a 1914. oktdber 25-1i
reklamhoz.

1915. aprilis 4.

Ha foltamadunk, %

akkor is

KOTANYI
PAPRIKAT

hasznalunk.

Foiizlet : Budapest, Teréz-korut 7.
Fiokiizletek : VI, Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

8. dbra. Borsszem Janko, 1915. aprilis 4., 13.

Az 1915. aprilis 4-1, husvét vasarnapi szam els6 oldalanak felkialtasara reflektal
a hirdetés szovege (9. abra).” A cimlaprajzon jol kivehet6 a PAX felirat — a
fiatal néként megszemélyesitve abrazolt béke koporsdoban nyugszik, amelyre
egy vitéz vigyaz. Az tivegkoporso itt [ényegében mint ereklyetarto jelenik meg,

72 WESTWELL 2001, i. m. 54.

3 Borsszem Janko, 1915. februar 21., 13.
’* BuzINKAY 2016, i. m. 314.

> Borsszem Janko, 1915. éprilis 4., 13.
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Budapest, ﬁpﬂlis 4. | ® [XLVIIL évfolyam 1915. | 8% (14,) 2469.

FoltamadunKk!

A lednyz6 csak alsziK . ..

9. abra. Borsszem Janko, 1915. aprilis 4., 1.

ez biztositja a vizualis kapcsolatot a kultusz targyaval.”® A felirat szerint a béke,
azaz ,,A leanyzo csak alszik...”, nemsokara tehat életre kell, azaz ,,Foltamad”.
Erre a bibliai Jairus leanya torténetét”” idéz6 rajzra reflektal Kotanyi hirdetése
(8. abra). Eszerint a vilaghaboru befejezése utan, tehat ha a béke feltamad,
akkor is Kotanyi-paprikat fognak hasznalni a f6zéshez.

76 Tskis Gabor, KNaPp Eva, A katakombaszentek tisztelete, Fejezet a barokk kori szent- és
ereklyekultusz térténetébol = Szazadok, 128(1994), 1, 13-14.

7 Luk. 8, 52: , Mindenki sirt, jajgatott, gyaszolta a leanyt. »Ne sirjatok! — szolt rajuk [Jézus].
— Nem halt meg, csak alszik.«”
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1915. jiilius 25.

Hindenburg

folyton elére megy. Mi se menjiink hatra!
Tartsunk ki a pompasan bevalt

KOTANYI
PAPRIKA

mellett,

Féiizlet : Budapest, Teréz-korat 7.
Fiokiizletek : VII., Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

10. &bra. Borsszem Jankd, 1915. julius 25., 12.

A kovetkez6 (6n)mozgositashoz kapcsolddo hirdetésben a kitartasé a fészerep (10.
abra).”™ A hadtorténeti hatteréhez érdemes megemliteni, hogy Hindenburg 1915
nyaran Riga—Diinaburg iranyaba tort elére.” 1915 szeptemberétdl az orosz had-
seregnek sikeriilt elzarnia a kozponti hatalmak eldretorését egy rovidebb arcvo-
nalon (Riga—Dvinszk—Baranovicsi—Pinszk—Dubno—Tarnopol-Czernowitz). A négy-
hoénapos (majus—augusztus) hadjarat alatt érték el a kozponti hatalmak az oroszok
elleni legnagyobb katonai sikereket. Ennek ellenére a hadjarat az eredeti remé-
nyeket nem teljesitette be, igy nem volt dont6 katonai jelent6sége.?

A hirdetés megjelenésének idején tehat Hindenburg a csapataival még ,,elore
tort”, ezzel az oroszokat folyamatosan hatrabb szoritva. Az 1915. julius 4-ei szam-
ban Hindenburgot a ,,muszka veszély’”! néven aposztrofalja a lap, ami arra vonat-
kozott, hogy a német tabornoktol fél az orosz hadsereg. Ezt az iizenetet erdsitette
példaul az 1915. jalius 25-én (tehat a bemutatott hirdetéssel azonos lapszamban)
megjelent versike:

,»Hindenburg jon

Bus Nikolajban reszket a 1ép:
Hindenburg ujra munkaba 1ép,
Remeg a fold vaslaba nyoman,
Végigtipor a muszka koman.

8 Borsszem Janko, 1915. julius 25., 12.
7 Ravasz szerk. 2000, i. m. 289.

80 GALANTAI 2000, i. m. 252-253.

81 Borsszem Janké, 1915. julius 4., 9.
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Hindenburg indul s amerre jar,
Menekiil, hull a muszka betyar.
Ugy halad, mintha szallna szelen:
Mindenik Iépte egy gydzelem.

Kovetik hiven hés seregek,

Vig férfiak és bosz gyerekek.

A car riadtan szalajt papér’,

De Hindenburgé mind a babér.”

1916. augusztus 6.

A harmadik 3

haboris esztendfben is marad a ) ﬁ‘\:
régi jelszé: kitartas az utolsd W, 7
emberig, az utolsd szem

KOTANYI

PAPRIKAIG

Féiizlet : Budapest, Teréz-korut 7.
Fiokiizletek : VII., Kun-utca 12. és
Szegeden, Karasz-utca 5. sz.
Newyork, 205, 2. Avenue, 13. Str.

11. abra. Borsszem Janko, 1916. augusztus 6., 13.

A harmadik haboras évre mar egyre nott az elégedetlenség és kiabrandultsag a
harcol6 katonakban és az otthon maradtak taboraban egyarant. Az egyéni lelkese-
dés megkopott, de a haborus propaganda toretleniil igyekezett azt életben tartani.
Ehhez kapcsolodik az altalam vizsgalt utolso hirdetés 1916-bol (11. abra), amely-
ben az utolsé6 ember ugyanolyan fontos, mint az utolsé szem paprika. A hirdetés
tobbféle modon is értelmezhetd. Egyrészt dekodolhatdé mint a végsdkig valo ki-
tartasra buzditas (vélhetéleg ez volt a hirdetd szandéka), masrészt viszont az
,,utolsd ember” és az ,,utols6 szem paprika” azonos szintre helyezése az emberélet
értékének leszallitasat jelentette.®

8 Borsszem Janko, 1915. julius 25., 4.
8 Borsszem Jankd, 1916. augusztus 6., 13.
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Osszegzés

A befelé iranyul6 propaganda befolyasolni kivanta a harcok hatorszagbeli megité-
1ését, és hamar felismerte a sajto és média véleményformal6 erejét. Ugy tiinik, hogy
a Kotanyi-reklamok szovegezései célzottan propagandisztikusak, valamilyen pro-
pagandacélt szolgaltak. A lelkesités ugyanis illeszkedik a propaganda kérdéskorébe
mint kontextusba, ¢és tobb dologrol szol egyszerre. Egyrészt szol a haborts (6n-)
mozgositasrol, tarsadalmi mobilizaciorol és annak fontossagarol. Masrészt ezek a
buzdito szovegek, illetve a reklamok utalnak a ,,helyes” hazafias szerepre. Raadasul
a Kotanyi-cég hirdetései a humort akartak felhasznalni ebben az esetben propagan-
dacélokra. Es végiil: a hirdetések célja nyilvanvaloan a vasérlasra valo osztonzés,
azaz a fogyasztoi kontroll fenntartasa-biztositasa a hazafias érzelmeket kihasznalva.
Azt azonban, hogy a kivant hatast elérték-e, egyaltalan sikeresek voltak-e, hogy
magukat a Kotanyi-hirdetéseket humorosnak talaltak-e az olvasok, hogy a propa-
gandafunkcidjuk fontosabb volt-e, mint maga a ,,vicc”, forrasok hianyaban nem
lehet rekonstrualni vagy biztosan eldonteni. Az azonban biztos, hogy a mobiliza-
las/(6n)mozgositas sziikségessége végigkisérte a haborit, igy ebben a vonatko-
zasban barmelyik is volt a Kotanyi-cég haborus propagandajanak-kereskedelmi
reklamkampanyanak a dont6 eleme, a haboru alatt végig torekedni kellett a lelke-
sedés fenntartasara, az ellenség definialasara, dehumanizalt jellegének folyamatos
ismételgetésére — akar a hatorszag volta célkozonség, akar a katonak.

Boéka, Melinda

(Self-)mobilization in the Kotanyi paprika ads appearing
in Borsszem Janko

World War I propaganda is not without precedent; at the end of the 19th century, propaganda changed,
and this transformation predicted that in these times manipulation and persuasion would be more impor-
tant than ever before. Speaking of Kotanyi advertisements during the war, we can talk about a kind of
duality; they served propaganda and the company itself at the same time since the ultimate goal was the
sale. Furthermore, these ads fit perfectly into the context of the inward-looking propaganda of the First
World War, as their regularly recurring element was the exhortation to persevere and the commitment
to acommon destiny. Propaganda advertisements played a role in the so-called social (self)mobilization
— encouraging moral endurance and participation in war efforts — on which social and political legiti-
macy depended, and which was an essential condition for the totalization of the war. Warfare required
entire societies and all their members, people had to be encouraged, their enthusiasm maintained, and
an interpretation of patriotism had to be given and accepted that promoted (self) mobilization. All this
could be done through propaganda, which was carried out on two fronts: at home and on the battlefield.

My study deals with the propaganda of the home front, including the analysis of Kotanyi paprika
advertisements appearing in Borsszem Janko. The investigation can be an addition to press history
research and the description of the propaganda activities of the World War.

Keywords: First World War, propaganda, advertising, Kotanyi pepper, (self-)mobilization.



