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NEGYESI ARON
Hogyan mérjiik az 1ij gazdasagot?

A termékmindség valtozasanak szambavétele arindexek segitségével

Napjaink gazdasagaban egyre fontosabb a termékekbe és szolgaltatasokba épiil6

tudas és informacié szerepe. Ez — a gazdasagi folyamatok sebességének novekedél]
sével — allando6 és egyre gyorsuld valtozasokat okoz a termékek min6ségében. A

minéség mérésének, a megjelend és eltliné termékek nyomon kovetésének a nehéz[]
sége és a szambavétel korrekiségének fontossaga nemcsak a nemzetkozi szakirol]
dalomban, de a statisztika mérvadé nemzetk6zi szabvanyaiban is megjelenik. E szab[]
vanyok szerint az arindexeknek tisztan az arvaltozast kell mérniiik, minden mast —

igy a termék minéségének valtozasat is — a volumenindexnek kell tartalmaznia. Azt

azonban még az EU-tagorszagainak statisztikai szolgalataira kotelez6 érvényii jogl]
szabalyok megalkotdi is elismerik, hogy szamos termék esetében nem vilagos, hogy

ez a dekompozicié hogyan vihet6 végbe a gyakorlatban. A szerz6 kisérletet tesz a

probléma kikiisz6bo6lésére s a min6ség mérésére hasznalatos médszerek bemutatal]
sara, kiilonos tekintettel a nemzetkozileg elfogadott, de Magyarorszagon csak kevés[ |
sé alkalmazott hedonikus indexekre.

Journal of Economic Literature (JEL) kéd: C43, E31.

A 21. sz4zad fordul6jan kardinalis dtalakulds zajlik a gazdasigban. Az Egyesiilt Allamok
elnokének 2001. évi gazdasagi jelentése a kovetkez6képpen kezdddik: ,,Az utdbbi nyolc
év sordn az amerikai gazdasig olyan nagy mértékben megvéltozott, hogy sokan ugy
hiszik, egy 0j gazdasag megteremtését lattuk.” (Economic... [2001] 7. 0.) Az \ij gazdasag
szerte a vildgban szdmos lezératlan vita tdrgya. Egyesek 0j kozgazdasagi paradigma sziikl
ségességét emlegetik a jelenséggel kapcsolatban, masok a 1étezését is tagadjak. Nem tartjuk
feladatunknak, hogy rendet tegyiink e fogalmi z(irzavarban. Cikkiink tdrgya minddssze egy
- az emlitett gazdasdgi valtozdsok miatt fontossd valt — probléma: a mindségvaltozasok
mérése a redlkibocsatasban, kiilonos tekintettel az informacidtechnoldgiai szektorra.!

A nemzetkozi szakirodalomban szokédsos értelmezésnek megfeleléen minGségvaltozal
son a termék jellemzdiben végbemend fejlédést, javulast értjiik, amely a fogyasztd/felll
haszndlé szdméara valamilyen tobblethasznossagot nytjt. A termékjellemzdk valtozasa
bizonyos esetekben egyértelmien szamszertsithet§ (példaul a szamitégép-processzor sell
bessége), maskor nehezen szdmszertsithet (mint példaul a termék markaja).? Kritérium

I E szektor mérésében a szolgaltatasok szambavételének modja kiilonosen jelentSs, de itt most csak a
valamilyen szinten targyiasult, fizikai format is 6lt6 termékekkel foglalkozunk.

2 A termékek markajihoz is rendelnek valamilyen - feltételezett fogyasztdi hasznossagot kifejez — értéd
ket. Igy mas az értéke egy Sony markéjii és egy névtelen DVD-lejatszonak.

Négyesi Aron a Debreceni Egyetem KTK tudoméanyos segédmunkatarsa. A tanulmény az Informéaciégazdall
sag és Identitds Tudomanyos Iskoldban késziilt, az OTKA tdmogatasaval a TS 40768. sz. kutatdsi szerz6dés
keretében.
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még az is, hogy ez a valtozas vertikalis legyen, vagyis olyan, amellyel kapcsolatban ,,az
Osszes fogyasztonak (vagy legalabb egy adott jovedelmi osztalyban 1évSknek) hasonlok
az attitddjei” (Anderson [1963] 807. 0.). Nem soroljuk tehat ide azokat a valasztékbdviill
1ésb6l adodo valtozasokat, amelyek csak a fogyasztok egy szik csoportjanak nydjtanak
tobblethasznossagot (ilyen lehet példaul egy kiilonleges cipdméret megjelenése vagy vall
lamely excentrikus ruha).

A mindségvaltozassal kapcsolatban azt a kérdést vetjiik fel, hogy miként lehetne érzéd
kelhet6vé, statisztikailag is megfoghatdva tenni a kibocsatasban a jobbara az informaciol
technoldgidnak kdszonhet6 mindségjavulast. A gazdasagi teljesitmények mérésekor gonl
dot okoz az is, hogy mig a mindség véltozdsa a hagyominyos dgazatokban elég lassi
folyamat, az 4ltalunk vizsgélt informacidtechnol6gidn nyugvé szektorok termékei esetéd
ben azonban egyik évrél a mésikra is 1ényeges valtozasok kdvetkezhetnek be a mindségll
ben. Nyilvanval6, hogy darabra, kilogrammra, méterre ugyanannyi, de 1ényegesen jobb
mindségi termék nem mindsithetd ugyanakkora gazdasagi teljesitménynek sem vallalati,
sem nemzetgazdasagi szinten. A szokvanyos kozgazdasagi logika szerint a mindség teljell
sitményre gyakorolt hatdsanak a kérdése konnyen elharithat6 azzal, hogy a jobb minGséll
gl termékek altaldban dragdbbak, a mindséget a fogyasztok-felhasznalok elismerik az
arakban. Maga a piac drazza be a mindséget, nem kell tehat semmiféle modszert kidold
gozni a mindségjavulds megjelenitésére. A teljesitmények mérésekor, az eredmények
0sszegzésekor a jobb mindségl termékek tobbet nyomnak a latban, mint egyszerdibb
tarsaik. Csakhogy az informdcidtechnoldgia vildgédban ez sem ilyen egyszerd. Koénnyen
lehet ugyanis, hogy a javulé minGségl termék egyben olcsobb is. Eppen ez a helyzet a
szamitdgépek esetében, amint azt az 1. dbra alapjan lathatjuk.

1. dbra
Ugyanazon szamitdsi kapacitds* ardnak valtozdsa, 1981-2001
(dollar, 1996= 1)
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* Milli6 mdvelet masodpercenként alapon (MIPS).
Forrds: Pakko [2002] 10. o.

Ha a mingségvaltozast a statisztika nem kezelné megfelelGen, akkor a szamitdégépek
tokéletesedése — csokkend araik miatt — teljesitménycsokkentd elemként jelenne meg a
nemzetgazdasigi szdmbavétel sordn. Mivel az informdcidtechnoldégia vivmaényait gyall
korlatilag valamennyi dgazat termékeibe beépitik, az ennek betudhaté mindségjavulds - a
szamitastechnika alkalmazasanak csokkend koltségei miatt — valamennyi dgazat teljesitl
ménymutatdjat rontand. Kis tilzdssal azt mondhatnank, hogy minél informalizaltabb egy
gazdasag, annal alacsonyabb lenne a GDP-je. A tisztan szamitogépeket gyartd gazdasig

GDP-je pedig - valtozatlan elGallitott mennyiséget feltételezve — 20 év alatt az abrabol
leolvashat6 mértékben zuhant volna.
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Miért sokkal fontosabb ma a min§ség mérése, mint valaha? Mert a termékekben stirill
tett tudas elsGsorban a termékek mindségében érhetd tetten. Az informacidtechnologia
nyoman a legegyszertbb termékek is — mint példdul a kulcs vagy a cipd - egyre ,,intellil
gensebbé” valnak, s ,az atlagtermék egyre kevesebb anyagot és egyre tobb (alacsony
koltséggel vagy koltségmentesen replikdlhatd) informdaciot sdrit magaban. A termékbe
épitett olcs6 informacidhordozo és -feldolgozé chipeken til, a benne testet 61tott miiszaki
innovaciok és a terméket koriiloleld, a termék tutjat megkonnyit6 marketing-, szervezési,
logisztikai disztribucids stb. ujitdsok adjdk a fogyasztd szamdra a legnagyobb részt a
termék tényleges élvezetében.” (Szabo [2002] 196. o. ) Ugyanezt a termel$ oldalarél ugy
fogalmazhatjuk meg, hogy ,a vallalatok otletekbdl és nem dolgokbdl nyernek versenyl
elényt...” (Carayannis-Sagi [2001] 467. o.)

A statisztika mérvadd nemzetkozi szabvanyai — a System of National Accounts (SNA,
System... [1993]) és a European System of Accounts 1995 (ESA95, European... [1996]),
valamint az EU-tagorszagok statisztikai hivatalai szamara kotelez6 érvényd 98/175. szall
mu EB-hatdrozat (Commission... [1998]) - is részletesen foglalkoznak a mindség mérél
sével, azaz a kiilonb6zd mindségd termékek mérése problémdijaval. E dokumentumok
szerint ,a tranzakcidok értékeit ar- és volumenkomponensekre kell bontani. (...) az arll
komponensnek tisztdn az arvaltozasbol fakadd valtozasokat kell tartalmaznia, mig minl
den mads valtozast a volumenkomponensbe kell foglalni.” (Commission... [1998] 36. o0.)
Vagyis - hogy egy egyszert példaval szemléltessiik ezt - tegyiik fel, hogy egy autdtipus
nak fejlettebb valtozata jelenik meg a régi aut6tipusnal magasabb aron.3 Ekkor meg kell
vizsgalnunk, hogy az arnévekménynek mekkora része szdrmazik mindségjavulasbol (péld
daul a klimaberendezés beszerelése mekkora drndvekményt indokol), s ezt a volumeninll
dexben kell kimutatni (a GDP-szdmitds esetében példdul ennyivel né a redlkibocsatis). A
nem a termék mindségjavulasabol fakadé - a fogyasztd szamara semmi elénnyel nem
jaré — arndvekményt pedig az arkomponensben kell megjeleniteni (infliciészamitas esell
tén ez inflacionoveld tényezG). A statisztikai szervezetek alapelvei kozott megtaldlhato a
mindség mérésének sziikségessége és fontossaga (részletesen foglalkoznak vele az el§bb
emlitett dokumentumokban), s komoly eréfeszitéseket is tesznek a szimpla arvaltozas és
a hasznossag novekedésével dsszefiiggd arvaltozas elkiilonitésére, de még a 98/715. szall
mu EB-hatarozat megalkotdi is elismerik, hogy ,,sok termék esetében (...) messze nem
vildgos, hogyan vihet§ végbe ez a dekompozici6 a gyakorlatban”. (Commission... [1998]
36. o0.) Kiilondsen igaz ez az informacidtechnoldgiai szektor termékeire.

Statisztikai szempontbdl nem tilsdgosan fogas probléma, amikor javulé mindség mellett csokl
ken egy termék dra. Ha példaul az 4j, a réginél kétszer gyorsabb szamitdgép-processzor 10 szizall
lékkal olcsobb a régi valtozatnal, akkor aligha beszélhetiink szimplan 10 szdzalékos drindexcsokl
kenésrdl, s még kevésbé viltozatlan (vagy éppen csokken$) gazdasagi teljesitményrdl, hiszen a
termék fogyasztok szdmdara nyujtott hasznossaga alighanem jelent§s mértékben megemelkedett.
Ekkor meg kell vizsgalnunk, hogy a termék mindségjavuldsa 6nmagaban milyen arvaltozast (jelen
esetben arndvekményt) indokolt volna - ez keriil a volumenindexbe, s mennyi a tiszta arvaltozas
mértéke — ez az drindexbe kertil: redloutput = nomindlis output/egyedi arindex. Tehat — példankl
nal maradva - konnyen megkaphatjuk, hogy az egyedi arindex 50 szazalékkal csokkent (0,5), azaz
ugyanazt a szamitasi teljesitményt fele annyiért kapjdk meg. A redlteljesitmény 80 szdzalékkal nétt
(nominalis output/drindex = 0,9/0,5 = 1,8), ami jelentSs mértékben eltér att6l az eredménytél,
amit a dekompozicids elvet figyelmen kiviil hagyva kapnank. (A példaban szerepl§ értékek csak
szemléltet§ jellegtiek!)

3 Ugyanigy irhatnank ugyanolyan vagy alacsonyabb drat is. Erre az informacidtechnoldgiai szektor szami
talan példat nyujt, gondoljunk csak a csokkend art szamitégépekre. Ez esetben nyilvan nem az arndvekményt
kell, hanem a negativ arvaltozast kell pontosan elkiiloniteni az inflacios jellegd arvaltozasoktol.
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Dolgozatunkban a termékekben testet 61tG tudas hatdsara javulé minGség realkibocsal
tasban val6 figyelembevételének a problémajat sziikségszertien némi csavarral kozelitjik
meg: az arindexek oldalardl. Ezt megtehetjiik, hiszen a redlkibocsatds kiszamitasa kozl
vetett modon nomindlis kibocsatas/arindex hanyados segitségével is torténhet. A bazisévi
értékek extrapolaldsa helyett ezt a megoldast javasolja az ESA9S5 elvein alapuld 98/175.
szamu EB-hatdrozat is. A nominalis output kiszdmitdsa (nem is olyan egyszerd) adatl
gytjtés segitségével megvalosithatd, igy az igazi kihivast a redlkibocsatas kiszamitasdban
a megfelel§ drindex szdmitdsa jelenti. Nem elhanyagolhat6 elénye e megkozelitésnek,
hogy a mindségvaltozasokat kezel§ arindexek segitségével pontosabb inflacidbecslést is
kaphatunk, amelynek makrogazdasagi hatdsai sem elhanyagolhatok.

Az informécidtechnoldgiai szektor arainak csokkenése — robbandsszerii
mindségjavulasa mellett

Az informacidtechnolédgiai szektor napjaink gazdasdgiban kiilondsen jelentds, részaranya
a GDP-n beliil folyamatosan né (az Egyesiilt Allamokban 1995 és 2000 kozétt 2,7 szézall
1€krol 5 szazalékra — Landefeld-Fraumeni [2001]). A szektor silyanak 6t éven beliil megQ
kozelitSleg a kétszeresére novekedése kiilondsen impozans akkor, ha tekintetbe vessziik,
hogy ez a silyndvekedés a valos teljesitmények lefelé torzitdsa mellett kovetkezett be. Az
informéacidtechnoldgiat a novekedés motorjanak is tekinthetjiik: a folyamatos mingségjavul
las és arcsokkenés hatdsai tovagy(riiznek a gazdasig valamennyi szegmensébe. Az inforl
macidtechnoldgia altal generdlt hatékonysdgndvekmény, a technoldgiai fejlédés altalanos
felgyorsuldsa és magasabb mindségi kovetelmények a gazdasidg csaknem egészét érintik.
A csokkend arak és az ezzel parhuzamosan javuld mindség nemcsak az informaciétechl
nolégiai szektoron beliil figyelhet6 meg, de itt a legszembetiinébb, a legjellemzGbb.

A szektor évrél évre jobb termékeket produkdl. Még ma is érvényes az a hetvenes
években felallitott szabély, amely szerint a processzorok szamitasi sebessége 18 havonta
megduplazodik. Az egységnyi szamitasi kapacitas ardnak drasztikus csokkenését pedig
latvanyosan mutatja az 1. dbra: azért a szamitasi mennyiségért,* amelyet 1996-ban mindl
0ssze 1996-ban 1 dollarért lehetett megvasarolni, 1981-ben tobb mint 13 dollarért, 20010
ben ellenben kevesebb mint 30 centért lehetett megkapni.

A hagyomanyos szdmitdsi mddszerekkel, amelyek csak a termékek mennyiségét és
arat veszik figyelembe, aligha lehet kimutatni két processzor fejlettsége kozotti szakadéll
kot, sét, a gazdasagi teljesitmény arcsokkenés esetében - az éltaldban alkalmazott mutal
téink szerint - csokkenne. Gondoljunk bele ebbe a paradoxonba! Mikézben az informal
cidtechnoldgiai szektor egyre nagyobb hasznossagot produkal a fogyasztok és a felhaszl
nalok szamara, az egységnyi termékhez kot6dd mért teljesitménye egyre kisebb. Nagyon
valdszind, hogy ez a paradoxon lehet az egyik oka a 2001-es t6zsdei zuhanasnak, az
»informatikai buborék™ kipukkandsanak. Mig a befektetdi varakozasok technoldgiai részl
vények mogotti valoban 1élegzetelallitd teljesitményjavulast ,,szamitolta le” (olykor taldn
talzott lelkesedéssel is), a t6zsde a csokkend arak melletti eladdsokkal s a vartnal kisebb
profitokkal kalkuldlt, hiszen mi méssal is kalkuldlhatott volna. A korabbi boom soran
tehat a hirekben nem a teljesitményt, a szektor valds technoldgiai lehetGségeit pumpaltdk
fel, az feltehetGen val6sagos volt, ebben a tekintetben valdszindleg sz6 sincs semmiféle
buborékrdl (vagy ha igen, akkor is a feltételezettnél joval kisebbr6l). A befektet6k abban
tévedtek, hogy a technoldgiai fejlédés lehetGségeit Osszetévesztették az drakban mért

4 A szamitasi gyorsasdg (milli6 mivelet masodpercenként) és a tarolokapacitas a szamitogépek minGségéll
nek két f6 dimenzidja (System... [1993] 16 128. bekezdés).
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teljesitménnyel, az eladdsok nominalis 0sszegével, amely az I. dbrdbol is kikovetkeztetl
hetSen, szinte ellentétesen mozog. Gyors technikai fejlGdés és erds verseny esetén egyall
talan nincs arra garancia, hogy a tobbletérték az eladondl jelentkezik profitként, s nem
pedig a fogyasztonal fogyasztéi tobbletként.

»Az Uj gazdasdg gurujai (...) azt allitjak, hogy a statisztikusok egyszerdien nem tudjak
megfogni azt, ami torténik. Tudjuk, hogy hogyan kell mérni a régi gazdasdg javait. De
nem tudjuk, egyel6re még nem tudjuk pontosan, hogy mérjiik a kibocsatast egy high-tech
szolgaltatasokon alapulé gazdasidgban. Nem tudjuk kimutatni az értékét egy mobiltelel
fonnak vagy faxkésziiléknek, amelyik kevesebbe keriil ma, mint egy éve.” (Carayannis—
Sagi [2001] 467. o.) A statisztikai rendszereket allandé nyomdsnak teszi ki a viharos
sebességgel zajlo technoldgiai valtozasok jellemezte 1ij gazdasag folyamatainak kovetése.
Ahogy Mokyr [2000] is fogalmaz: ,,a termékmindséget és valtozatossdgot nagyon gyenl
gén vagy egyaltalan nem kezeljiik” (2. 0.). Ezek nyilvan tilzé megallapitasok, de az
igaz, hogy szamitasi nehézségek miatt az indexszamitasok sokszor nem veszik figyelemi
be kell6 mértékben az élesedd verseny révén egyre gyorsabban ndvekvs meg nem fizetett
Jfogyasztoi tobbletet. Ha sikeriilne a fogyasztoi drindexet redlisabba tenni, azaz olyan
mddszereket talalni, amelyek mellett a statisztikai szamitdsokban jol kezelik, vagyis kill
szlrik a javulé mindségl termékek torzitd hatdsat az arindexbdl, akkor a statisztika a
tényleges helyzetnek jobban megfelel§ redlteljesitményt mutatna. A mindségjavulashoz
kapcsolddo arvéltozasok kiszlirésével szamitott arindex ugyanis az annak figyelmen kill
viil hagydsdval szamitott indexnél joval kisebb lesz, s igy a redlteljesitmény kiszdmitasall
kor a nevezdbe keriil§ kisebb drindexszel osztva a termékek nomindlis ardsszegét, nall
gyobb reélteljesitményt kapunk. A kimutatott teljesitmény tehat kdzelebb all a ténylegesl
hez. Ezzel tulajdonképpen a minGségbdl ad6do, a termelSk draiban nem realizalt, fol
gyasztoknal lecsapddo tobblet is megjelenne a real-teljesitménymutatokban.

1995 kozepén az Amerikai Egyesiilt Allamokban a szenatus pénziigyi bizottsiga tall
nacsaddi bizottsdgot hozott 1étre a fogyasztdi arindex tanulmanyozasara (The Advisory
Commission To Study The Consumer Price Index, ezt a bizottsagot nevezi a sajté Boskinll
bizottsagnak). A bizottsdg megéallapitotta, hogy a fogyaszt6i arindex évente mintegy 1,1
szazalékponttal® tilbecsiili a megélhetési koltségek novekedését, vagyis a bazisévi haszll
nossg eléréséhez sziikséges tobbletraforditast az orszagban.® Evi 3 szdzalékos inflacio
esetén ez figyelemremélt6 kiilonbség. Az eltérések, a megélhetési koltségek nem megfell
lel6 mérésének okai a bizottsag jelentése szerint a kdvetkezdk:

a) a helyettesités miatti eltérések (0,4 szazalékpont évente). A problémat az okozza,
hogy a fogyasztok az arvaltozasokra reagilva gyorsabban valtoztatjdk fogyasztasi szokal
saikat, mint ahogyan a statisztikai hivatalok beépitik azt statisztikai rendszeriikbe. A
stlyozas tehat késve koveti a fogyasztoi szokdsok, a kiadasok irdnyanak véltozasat Ez a
felgyorsulas, a preferencidk gyors eltolédasa, amelyeket pedig a kdzgazdasagi elemzés -
talan nem véletleniil - mindig is stabilnak tételezett, nem vélaszthaté el az informacios
technoldgidk kivaltotta valtozasoktdl;

b) az eladdsi hely miatti hibdk (0,1 szazalékpont). Diszkontaruhdzak, internetes keresl
kedelem, kozvetleniil a gyartotol vald vasarlés .... Nem mindegy, hogy mit hol vesziink
meg. Az internet azéltal, hogy a minimélisra szoritja le a tranzakcios koltségeket altalall
ban (bar korantsem mindig) arcsokkentd hatasi. Igy az internetes kereskedelem terjedél
sével az ebbdl adddd hibdk silya is novekedhet;

c) mindségvdltozasok/ij termékek megjelenése (0,6 szazalékpont). A hagyomanyos
modszerek csak korlatozottan képesek kovetni a mingségjavulast. Az Uj termékek megjel

> Lehetséges eltérés: 0,8-1,6 szazalékpont kozott (Boskin és szerzotdrsai [1996] 51. o.).
6 Részletes definiciot 1asd a megélhetésikoltség-indexrdl szolo részben.
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lenése, egyes régi termékek eltiinése is dllandé nehézséget okoz a statisztikai hivatalok
szaméara (Boskin és szerzotdrsai [1996]).

A fogyasztdi arindex és a megélhetési koltségek valtozasanak becsiilt eltéréseit bemull
taté 1. tdbldzatbol 1athatd, a legnagyobb eltérést az 1 termékek és a mindségvaltozasok
okozzak. Jaszi [1962] szerint e probléma jelenti az egyik legnagyobb kihivast az ar- és
volumenindexek készitése soran (332. 0.). S ha ez a hagyomanyos iparagakat is tartalmal
z6 mutatdban is ilyen mértéki eltérést okoz, akkor milyen hibdk lehetnek az informaciol
technoldgiai szektor mérésében?

1. tdbldzat
A fogyaszt6i drindex és a megélhetési koltségek valtozasinak becsiilt eltérései

Az eltérések okai Becslés (szdzalékpont/év)
Magasabb szint(i helyettesités 0,15
Alacsonyabb szintii helyettesités 0,25

Uj termékek/mindségviltozds 0,60

Uj csatorndk 0,10

Osszesen 1,10
Lehetséges tartomany 0,80-1,60

Forrds: Boskin és szerzotdrsai [1996].

Olyan mdédszer, amely teljesen kikiiszobdlné az ilyen tipusi mérési hibdkat, egyeldre
nem létezik, s nagy valdszintséggel a jovében sem lesz ilyen. Csak kozelitd megoldasok
vannak, de ezek alkalmazasaval is csokkenthet6k a hibak. Célunk nem a részletes leiras,
hanem a mingségvaltozasokat kezel§ mddszerek rovid ismertetése. A modszerek bemul
tatdsa azért sem felesleges, mert a magyar szakirodalomban - a kiilf6ldon oly sok tanull
manyban szerepld s a statisztikai hivatalok fegyvertdraban is egyre nagyobb szerephez
juté - hedonikus indexekrdl viszonylag kevés anyagot taldl az érdekl6dé.’

A hagyomanyos médszer

1. Az inflacié (a mi szempontunkbdl ez most csak szimpldn egy arindex) mérésére hall
gyomanyosan az egymdsnak tokéletesen megfeleld termékek dsszehasonlitdsa elvet (matched
model method) hasznaljak (részletesebben lasd: Aizcorbe és szerzotdrsai [2000] 4-8. o.).
Ennek 1ényege, hogy az arszinvonal valtozdsat ugyanazon termékkosar két kiilonbozd
idGszaki aranak Osszehasonlitisaval méri. Az egyszertség és a konnyebb érthetGség mill
att itt csak egy termékre — egyedi arindexre —, nem pedig aggregdtumokra adunk példat.
Amint azt a késGbbiekben latni fogjuk, a minGség mérése egyébként is csak egyedileg -
az egyes termékek szintjén - képzelhetd el, ezért is indokolt ez a latszdlagos egyszertsill
tés. Az arindex szdmitdsa ez esetben ugyanazon termék® tirgy- és bazisiddszaki aranak
Osszehasonlitasaval torténik.
L P,
Egyedi arindex = -,
Jjo

ahol Pj = az j-edik termék 4ra, ¢+ = r-edik iddszak, O = bazisiddszak.

7 A szakirodalmat attekintve harom cikket (Pdrniczky [1982], Farkas-Vajda-Vita [1995], Vita [2000]) és
egy tanulmanyt (4 lakdspiac... [1994]) talaltunk, amely részletesen foglalkozik ezen indexszamitasi médszerll
rel, s néhany tovabbi irds emliti még (Marton [1984], Szilagyi [2002]).

8 Példaul szabvanyméretd, ugyanazon anyagbdl és technikdval késziilt tégla (egyez$ karakterisztikdk).
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Mivel ugyanazon termék két kiilonboz6 idGszaki arat hasonlitjuk Ossze, e képlet haszll
nalatdhoz sziikség van arra, hogy ugyanazon termék a tirgy- és a bazisidGszakban is
jelen legyen a piacon. Vagyis értelemszerd, hogy a képlet a megjelend és az elting
termékeket ebben a forméjaban nem kezeli, ami gyorsan valtozé gazdasdgunk természell
tének ellentmond. Ugyancsak hatranya a mdédszernek, hogy a termékek jellemz§it ismerll
ni kell, mivel ha abban véltozas 1ép fel, akkor a képlet nem alkalmazhat6, hiszen ekkor
mar nem beszélhetiink ugyanarrdl a termékrgl.°

2. Az dtfedd modszer a megjelend és eltiing termékek esetén hasznalatos.(Példaul megl
jelenik egy fejlettebb, 600 MHz-es processzormodell, s ezzel parhuzamosan eltinik a
régi, 500 MHz-es modell, amelyet aggregat arindex képzésénél hasznaltunk. Ekkor a
régi modell helyett az atfed6 modszer megfeleld hasznélatdval behelyettesithetjiik az
Ujat.).A moddszer nevét a haszndlatdhoz sziikséges ,atfed6 iddszakrdl” (az az idGszak,
amelynek soran mindkét - az indexszamitds soran vizsgalt - termékvaltozat egyarant
kaphatd - overlap method) kapta. A modszer hasznalatanal a kétféle vizsgalt termékvall
tozatot (példaul egy szamitogép-processzor régi és fejlettebb, Uj valtozatat) azonos vagy
legalabb kozel azonos mindségiinek tekintjiik. Az arindex-szamitas ez esetben a kovetkell
70 képlet segitségével torténik:

. P P?
arindex = LU= 5 110
P, P
Jo (-1

ahol le a j-edik termék els§ valtozatdnak ara, sz pedig a j-edik termék mdasodik véltol
zatanak 4ra, vagyis az egyes termékvaltozat atfedd (r — 1) és bazisiddszaki (0) adrdnak
aranyat szoroztuk a masodik termékvaltozat targyiddszaki és atfedd iddszaki dranak arall
nyaval. Az igy kapott eredmény mutatja, hogy mennyivel nétt az inflaci6 targy- és bazisl
idGszak kozott. Az atfedd modszer a kozvetlen 6sszehasonlitassal ellentétben nem azonos
termékek esetén is lehet§vé teszi az arindex szamitasat, amennyiben azok legaldbb egy
azonos idGszakban megtaldlhatok egymds mellett a piacon. Ez némileg - de nem teljes
mértékben - segiti az eltling és az Gjonnan megjelend termékek probléméajanak kikiiszol
bolését.

A modell az drban tiikréz6dd minGségvaltozast — részben - kezeli, ugyanis jeloljik a jO
edik termék elsd véltozatdnak mindségszintjét @‘j—gyel, a masodik valtozatét @ﬁ-vel,
ekkor a képlet a kovetkez6képpen 4talakithaté (Tomat [2002] 24. o0.):

Py B
Pi o Bi _ Oy O
Py Piy  Po o Py
e, o,

A modszer egyik hatranya, hogy az atfed§ idészakban a két terméknek egymas mellett
jelen kell lennie a piacon, kiilonben nincs 0sszehasonlitasi alap, vagyis a modszer nem
hasznalhat6.!" Hib4ja még, hogy csak az arban tiikr6z6d6 mindségi valtozasokat kezeli.
»Ha az 1j termék kevesebbe keriil a régi terméknél, akkor kisebb redlértékiinek szamit,

° Példa: 500 MHz-es processzor dra bazis idGszakban 25000 forint, s az az targyiddszakra 20 000 forintra
csokken. Ekkor az rszinvonal P,/ P}, = 20000 forint/25000 forint = 0,8.

10 1.4sd részletesebben Tomat [2002] 23. o. Példa a modszer alkalmazaséra: az 500 MHz-es processzor dra
a bazisiddszakrol az atfedd iddszakra 25000 forintrél 20 000 forintra csokkent. Az atfeds idSszakban kaphaté 600
MHz-es processzor dra az atfed§ iddszakban 30000 forint, a targyiddszakban ez 27000 forintra csokken. Ekkor
a targy- és a bazisiddszak kozott az arszinvonal-valtozas: (20000/25000)(27 000/30000)= 0,8x0,9= 0,72.

1 Ez a hatrany kikiiszobolhetd magas frekvencidju (gyakori gydjtésii) adatok esetében. Részletesebben:
Aizcorbe és szerzotarsai [2000].
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még akkor is, ha a régihez képest felsGbbrendd.” (Jaszi [1962] 333. 0.) Ma egyre jobb
szamitogépeket, mobiltelefonokat kapunk egyre olcsobban. Helyes-e ilyen mddszer alapjan
képzett mutatok segitségével dontéseket hozni? Altaliban nem. Laikus szamara is érezll
hetS, hogy a csak egyetlen szempontot — az arat - figyelembe vevé moédszerrel ritkdn
juthatunk jo eredményekhez. Bizonyos esetekben azonban - gyakori gytjtésd adatok
esetében — a moédszer megfelel§ mutatokhoz vezethet (Jaszi [1962], Aizcorbe és szerzoll
tdrsai [2000]). A modell legfébb korlatja leginkdbb az, hogy sokszor nem teljesiil az
azonos iddszakban egymas mellett jelen 1évS termékek kdvetelménye. Ez az, amiért ma
alkalmazésa teljeskorden nem lehetséges. A kozvetlen 0sszehasonlitds bizonyos esetekl
ben (amikor az el6zGekben leirt korlatoz6 tényezGk hidnyoznak) j6 eredményeket adhat,
de dltalaban elmondhatd, hogy j6léti alapt indexek szdmitdsara nem, vagy csak korlatod
zottan alkalmas.

A hedonikus médszer

»A hedonikus mddszerek azon az dtleten alapulnak, hogy egy termék meghatirozhat6
jellemzGinek egy csomagjaval, és a vevik a jellemz8k csomagjat veszik meg, nem pedig
a terméket magat. A vevdk altal ezekhez a jellemzGkhoz csatolt implicit értéket a hedonikus
egyenletek eszkozével lehet becsiilni.” (Jonker [2001] 6. 0.) Vagyis a vevd nem szimpl
lan terméket, hanem megoldast vesz. A novekvd jolét, amely felértékeli a fogyasztd
szabad idejét (és vasarlasra forditott idejét is) nem kedvez az olyan termelSknek-eladok
nak, akik ,eszi, nem eszi, nem kap mast” alapon s6zzak ra a termékeiket a fogyasztokra.
Az ilyen termel§ vagy szolgéltatd hamar becsukhatja a boltot, mert a vevé nem egy
dobozt akar, hanem egy olyan szamit6gépet, amely az § sajatos problémadit a legjobban
oldja meg. A termelének, ha tényleg el akarja adni a terméket, gondoskodnia kell arrdl,
hogy a termékhez tartoz6 funkcidkat a fogyaszté izlésének és igényeinek megfeleld komi
binicidban rakja 0ssze, vagy ennek megfelelden kapcsolja dssze valamely komplex végll
termék elemeit.

Az altalanos egyenlet Moulton [2001] alapjan - a jeloléseket az eddigiekkel 6sszhangll
ba hozva - a kovetkezd (1. 0.):

P = h(c),

ahol Pj’ a j termék i-edik valtozatinak (vagy modelljének) az éra, c,a véltozathoz kapQ
cs0l6do jellemzdk vektoranak i-edik eleme, £ pedig az tigynevezett hedonikus fliggvény.
A szamitott 4r itt egyfajta elvi ar, amely a termékfogyasztd szdmara nyujtott hasznossal
gat fejezi ki a termékvaltozat mindségével Gsszhangban. Vagyis, egyenl§ a piaci ar és a
meg nem fizetett fogyasztdi tobblet dsszegével.

A hedonikus arindex (esetiinkben egyedi index) szadmitasarol 1ényegesen tisztabb képet
kapunk Vita Laszl6 cikkébdl: ,Ha P’ a vizsgalt termékféleség i-edik valtozatdnak egyl
ségdra a r-edik idészakban,

X, X, ., X

m

pedig az egyes valtozatok mindségének jellemzésére alkalmas mérhetd valtozok, akkor a
termékvaltozatok drdra és mindségi jellemzd@ire irdnyuld adatgydjtés eredményeire tall
maszkodva eldallithaté a

A

P'=by+bX +...+b,X,

12 Az eddigi jelolésekben ez P/’, lenne, azaz j termék i-edik valtozatdnak dra a r-edik idGszakban.
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becsiilt linedris regressziofiiggvény,'® amelynek felhasznaldsaval becslés készithet§ barQ
mely adott minGségli termékvaltozat t-edik iddszaki ardnak varhat6 értékére. Legyen

most valamely termékvaltozat régi mindsége az X, = x, , ..., X = x_, j minSsége pell
r m mr
digaz X =x _,..,X =x modon megadhato, és P illetve P pedig az adott termékl
u m mu u r

valtozat 1j, illetve régi minGségének becsiilt atlagara a t-edik iddszakban. Ekkor
dt — F)”t _ F)rt

nem mads, mint annak becslése, hogy a termékféleség 1ij és régi minGsége kozotti eltérés
onmagaban mekkora kiilonbséget indokol az adott termékféleség 7-edik iddszakra vonat
koz6 egységaraban. Feltételezve, hogy a régi mindségl termékrdl az Gj mindségire vald
attérés a r-edik idészakban tortént, a d kiilonbség felhasznalasaval mar kdnnyen meghal
tarozhat6 az adott termékféleség azonos mingséget feltételezG egységaranak valtozasat

sz

P~ d

P
korrigdlt egyedi index.” (Vita [2000] 37-38. o0.) Ha az index értéke 1 alatt van, akkor az
arszinvonal (a megélhetési koltség) csokkent, a fogyasztok 1 forint elkoltésével nagyobb
hasznossagot érhetnek el

A hedonikus médszernek természetesen nem csak ez az egy - viszonylag egyszerd —
véltozata 1étezik. Az érdekl6d6 tovabbi modszerek részletesebb leirdsat taldlhatja példaul
Aizcorbe szerzotdrsai [2000], Jonker [2001] és Silver-Heravi [2003] tanulmanyaiban.

A mddszer hasznalatit az SNA olyan termékek és szolgéltatdsok esetében javasolja,
amelyek 4ra (és fogyasztok szamdra nyujtott haszna) dontGen néhany f6 karakterisztikal
tol fligg, s a termékekbdl egyszerre jelentds mennyiségd kiilonb6z6 modell vagy minGség
hozzaférhet6 a piacon. Kifejezetten javasoljak a metddus alkalmazdsat szamitogépek és
high-tech termékek esetében (System... [1994] 16 129. bekezdés). Ekkor a hedonikus
mddszer segitségével szélesebb korben alkalmazhaté és esetenként pontosabb - joléti
alapi - arindex szamitasara is lehetGségiink van. E mddszer megfelel§ alkalmazisaval
kikiiszobolhetjiik a magas bevezetd arak vagy éppen az éles verseny miatt csokkend arak
okozta torzitd hatdst (amire az informdacidtechnoldgiai szektor szdmtalan példat nyujt) a
redlkibocsatdsban. A hagyomdnyos és a hedonikus modszerrel szdmitott drindexek kol
zotti kiilonbségekre hoz példakat a 2. tdbldzat.

A negativ elgjeld eltérésekbdl az kovetkezik, hogy - esetiikkben — a szdban forgd ter
mékek egyedi arindexei kisebbek (esetleg egynél is kisebbek!) lesznek. Mivel a realteljel
sitmény kiszamitasakor az arindexek a nevezébe keriilnek, a hedonikus arindexekkel
szamitott redloutputok a hagyomanyos modszerrel mértnél nagyobbak lesznek. Az eltéll
rés a szamitogépek esetében igen jelentGs.

A hedonikus médszer esetében mar nem jelent problémat az elting és az Gjonnan megjel
lend termékek kezelése. Ezt az SNA 16 126. bekezdésében kiilon ki is emelik. Ez aldl
kivétel az az eset, amikor gyokeresen Uj termék jelenik meg, s eddig nem ismert jellemzd0
jével taldlkozunk. Ekkor 4j hedonikus fiiggvény készitésére van sziikség, amit idénként
amugy sem art megtenni, hiszen az évek sordn a fogyasztok preferenciarendszere altaldban

i P
? pt—l + dFl

vagy i,=

13 A regresszidegyenlet magyardz6 valtozoi kozott természetesen 0-1 értéket felvehetd jelzGvaltozok is
szerepelhetnek, s a regressziofiiggvény nem csak linedris, hanem nemlinedris fiiggvény is lehet.” (Vita [2000]
37. o0.) Konkrét regressziofiiggvényre, illetve a hedonikus modszer alkalmazdsara tobb példat is taldlhat az
Olvasé az amerikai Bureau of Labour Statistics honlapjdn. Néhany példa: Liegey [2001a], [2001b], Kokoski
és szerzotdrsai [2001].
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2. tdbldzat
A hedonikus és a hagyomanyos mddszerrel szdmitott darindexek kozotti kiilonbség

12 havi eltérés

Termékfajta (hedonikus - hagyomanyos,
szdzalékpontokban)

Személyi szamitdgépek -6,50

Televiziok -0,10

Nem televizié videotermékek (VCR) 0,10

Audioberendezések 1,40

Forrds: Shepler [2001].

véltozik. A preferenciarendszer véltozasa pedig az egyes jellemz8khoz csatolt hasznossal
gokat is megvaltoztatja, igy fliggvényiinket ekkor elavultnak tekinthetjiik.

A jellemz8k véltozdsdnak nyomon kovetése természetesen széles kord adatgydjtést
igényel. Talan régebben ezért is lett volna probléma a hedonikus indexek szerkesztése.
Az internetkorszak azonban gyorsabb és szélesebb kord adatgydjtést és adatfeldolgozast
tesz lehetévé. ,Mig régebben a személyi szamitogépek aradatait djsaghirdetésekbdl gydjl
totték, egy 2000. évi, személyi szamitogépekre készitett regressziot mar 685 szamitégépl
modell internetrdl gydjtott ara és részletes jellemzdi segitségével becsiiltek.” (Holdway
[2000]-t idézi Moulton [2001] 7. o.). Az internet hasznélata hatalmas kdnnyebbséget és
rengeteg tObblet-adatgyjtési lehetGséget jelent.

Bar az index alkalmazésa elsGsorban gyorsan valtoz6 jellemzdk, egyik naprol a masikl
ra megjelend és eltiind termékek - tehat gyors technikai valtozasok — esetében ajanlott és
sziikséges, ez a valtozékonysdg azonban megmutatja a modszer korlatait is. Mivel a
regressziok a mar meglévd jellemzS8kon alapulnak, nem képesek annak a kezelésére, ami
teljesen 1j, az eddigiektSl gyokeresen eltérS. A gyorsan valtozd fogyasztdi preferencidk
is dllandé munkat adnak a regressziok készitGinek, hiszen a hedonikus index éppen annyira
jO6, mint a mogotte alld regresszid. S a regresszid hidba volt jo két éve, ha az alapok
megvaltoztak, s tobbé nem a fogyasztok altal a terméknek tulajdonitott hasznossagot
mutatja. Sziikség van tehat allandé megujulasra és Uj modszerek fejlesztésére is.

A 3. tdbldzatbdl kitlinik, hogy a hedonikus és a hagyomanyos mddszerek altal szamill
tott arindexek kozott jelentSs kiilonbség lehet. Meg kell azonban jegyezniink, hogy a
hedonikus metédus nem mindig tiikkr6z a hagyomanyos szdmitdsokndl alacsonyabb arvall
tozést. A mddszer 1ényege nem is ez, hanem a mindségi valtozasok pontosabb kezelése.
A hagyomanyos és a hedonikus metddus nem zarja ki egymast, inkabb bizonyos mértéki
ben kiegészitik egymast. A hedonikus regressziok alkalmazasa gyakran a hagyomanyos
mddszerek fejlédéséhez vezet (Moulton [2001] 10. o.).

3. tdbldazat
A hedonikus mddszer elényei és hatranyai

El6ny Hatrany

J6 regresszioval megélhetésikoltség-indexet Rossz regresszié hamis eredményekhez
kaphatunk (fogyasztdi hasznossagot tiikrozi) vezethet

Az arban nem jelentkezd mindségvaltozasokat Drasztikus (4j jellemz6 megjelenésével jaro)
is kezeli mindségvaltoz4st nem tud kezelni

Alkalmazhat6 6sszehasonlit termék nélkiil is Nagy mennyiségd, részletes adatigény
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Egyéb modszerek a mingségvaltozasok kezelésére

A kovetkezd modszerek kevésbé jelentdsek, mint a hedonikus metddus, rovid, részletekl
t6l eltekint§ ismertetésiiket mégis indokolt, mivel statisztikai hivatalok eszkoztdraban
el6fordulnak, s hasznélatuk specidlis esetekben indokolt lehet. Fontos itt megjegyezil
nilink, hogy barmely mddszert valasztjuk is a mindségi valtozas kezelésére, mindig valal
milyen feltevést tesziink a valtozé mindségi termék arvaltozasarél. (Példaul a darabard
Osszehasonlit6 modszer esetében feltételezziik, hogy a nagyobb és a kisebb kiszerelésid
cukorka esetében az egy szemre juté hasznossdga nem valtozik a fogyasztonak, igy ha az
erre vetitett ar nd, akkor az tiszta arvaltozas.)

a) A kihagyds elvét (link method/deletion) elnevezésd modszert akkor hasznaljuk, amikor
a termék Uj valtozatdnak minGsége eltér a régiétSl, és nem all rendelkezésre mindkét
véltozatrdl azonos idGszakbeli arinformacid. Ilyenkor atfed§ iddszak hijan az atfedd
mddszer nem hasznalhaté. Az aggregélt arindexet ez esetben Ugy szamitjuk, hogy a
kosarbol toroljiik a terméket, és a maradékbol képeziink indexet megfelel§ formula segitll
ségével (Tomat [2002] 23. o.). Ebben az esetben felmertiil persze a szoban forgd termék
stlya, fontossdga. Ha nagy sulyu termékrdl van sz6, akkor a figyelmen kiviil hagyas nem
éppen batoritandd, mert jelentdsen torzithatja az indexet.

b) A kozvetlen mindség-osszehasonlitds esetében az a feltételezés, hogy a termék mil
ndsége megvaltozott. Ekkor a mindségvaltozas becsléséhez potldlagos — a szokasostol
eltérd - forrasokat haszndlnak fel. Ilyen lehet példaul a termelési koltségek valtozasardl
a gyartotol szerzett informéci6. A kapott adatok segitségével becslik a minGségvaltozast
(Tomat [2002] 23. o0.). Probléma lehet azonban, hogy a koltségek sokszor semmit sem
mondanak a mindségrdl, nem feltétleniil vannak Osszefiiggésben annak véltozdsaval, jal
vulasaval. A koltségek valtozhatnak az anyag- vagy energiadrnak szimpla aremelésébdl a
piaci helyzet kovetkeztében vagy barmilyen mas okbdl kifolyolag. A koltségekbdl kovetd
keztetni a mindségre akkor lehet, ha tényleg bizonyithatd, hogy a tobbletkoltségeket a
gyar a minGségjavitas érdekében véllalta.

¢) A darabdr-osszehasonlito moédszert (unit price comparison method) abban az esetl
ben alkalmazzuk, ha a termék tranzakciés mennyiségében (kiszerelési nagysagaban) vall
tozas 4ll be, de egyébként a termék mindsége véltozatlan. (Péld4ul a cukorkazacskdba a
gyart6 15 helyett 25 cukorkat rak.) Ekkor az 4j és a régi termék arat ugyanarra a kiszell
relési mennyiségre vetitve hasonlitjuk Ossze. Az ugyanarra a kiszerelésre vetitett drak
kozotti kiilonbség az arvaltozds mértéke. (Ertelemszertien hanyadosuk adja az egyedi
arindexet.) Fontos arra ligyelniink, hogy a mddszert ne alkalmazzuk egyszerd mennyisél
gi drengedmények esetére. A modell az egymasnak tokéletesen megfeleld termékek 6sszell
hasonlitdsanak az elvéhez hasonld, hiszen a mindséget itt is valtozatlannak tekintjiik.
Azaz, csak a termék kiszerelési mennyiségében torténik valtozas, a karakterisztikakban
nem (Quality... [2001] 14. o.). El8nyei és hatranyai az egymasnak tokéletesen megfelel§
termékek Osszehasonlitdsa elv elényeivel és hatranyival megegyeznek.

d) A termelési koltség modszere nevének megfelelGen a termelési koltségek valtozasal
nak segitségével kovetkeztet a mindségbeli valtozdsokra. Vagyis a régi terméknél annyill
val jobb az 1j, mint amennyivel tobbe keriil az eldallitdsa. Ha az eladasi ar novekedése
nagyobb, mint az elallitasi koltség novekedése, akkor ezt az aggregat indexbe arndvel
kedésként épitjiik be. E mddszer elénye, hogy elegendd egy helyrdl, nevezetesen a gyarl
t6tol adatot szerezni, igy a valtozds gyorsabban bekeriilhet az indexbe. Tovabbi elény,
hogy a termék jellemz@it, s az azok altal nyujtott hasznossdgot nem kell részletesen
ismerni (Quality... [2001] 20. o.).

e) Az imputdciot, azaz a beszdmito modszert (imputation method) akkor hasznéljuk,
mikor lehetetlen a régi és az Gj termék minGségeit Osszehasonlitani. (Példaul a kozvetlen
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Osszehasonlit6 modszer esetében eltinik az eddig vizsgalt termék, és 1j jelenik meg.)
Ekkor hasonlé termékeket épitiink be az arindexbe, és az arszakadékot okozo termékeket
toroljik abbdl (Quality [2001] 22. o.). Masik lehet8ség, hogy az arvéltozas mértékét
hasonld termékek atlagaranak valtozasa segitségével allapitjuk meg (Silver és szerzotdrl
sai [1998] 204. o.).

f) Az 0Osszegzés olyan termék megjelenése esetén hasznilhatd, amely két vagy tobb
eddig kiilonallé terméket foglal magaban. Ilyen lehet példaul a szamitdgép beépitett DVDIO
olvasdval (Jonker [2001] 2. 0.). Az elvi arat ilyenkor a két régi termék aranak dsszegével
szamitjuk. E médszer igen hasznos lehet, hiszen ma gyakran lathatunk példat termékek
Osszehédzasitdsara. A legegyszeribb példa a személyi szamitdgép, de gondolhatunk itt
akar a Volvoba épitett navigacios rendszerre is.'*

A globalizdcio problémdja

A fogyaszt6i hasznossigot kozelitd, illetve megjelenitd , képzetes” arindexek megfelel6k
lehetnek a redloutput kiszdmitisakor, ha eltekintiink a kiilkereskedelemtSl. Ha azonban
belép a kiilkereskedelem, akkor konnyen lehet, hogy a hagyomanyos, aralapia modszerek
jobb eredményeket adnak. Kdszonhet6 ez annak, hogy a fogyaszti preferencidk és a
gazdasagi szerkezet orszagonként eltéré. Vagyis a hedonikus médszereket orszdgonként
(vagy azon beliil kulturdlisan vagy gazdasagilag kiilonbozd teriileti egységekre) kell szal
mitani,” hiszen itt adott valamilyen kulturalis, mentalitisbeli egyez8ség, ami alapjan
jogosultak vagyunk kozos hasznossagi fiiggvényt késziteni, ami - ha nem is az egyén
szintjén, de tdomegfogyasztd szintjén — megfeleld lehet. Ugyanakkor az a trend is vildgosan
felismerhetS, hogy az orszagok korabban j6l megkiilonboztethetd fogyasztasi mintai kozotl
ti éles kiilonbségek csokkennek, a globalizaci6 hatisira egyre elmosddottabba valnak.

Cikkiink végén fontos tjra hangsilyozni, hogy nincs tokéletes indexszamitas, de vannak
a minGségvaltozasokat bizonyos helyzetekben a tobbi mddszernél jobban kezeld met6dul
sok. Ennek a ténynek megfelel az egyes dllamok legfébb statisztikai szerveinek gyakorl
lata is, nemcsak egy-egy kizarolagos modellt haszndlnak, hanem tobb modellt egymas
mellett. A Japdn Kozponti Bank (Bank of Japan) péld4ul a nagykereskedelmi arindex
szamitdsdhoz 20 szdzalékban a kozvetlen Osszehasonlitdst, 1 szdzalékban az egységarll
0sszehasonlité modszert, 10 szazalékban az atfed6 modszert, 30 szazalékban a
termelésikoltség-modszert hasznalja, s a szamitdgépek, videokamerdk és digitalis fényl
képezdk (vagyis tipikusan az informéacidtechnoldgiai szektor termékei) esetében a hedonikus
modszert alkalmazzdk (Quality... [2001]).

A megfeleld mddszer kivéalasztisa gondos és egyedi mérlegelést igényel. Tobb mddszer
egyidejd hasznalata indokolt, hiszen mindannyiunk érdeke a valdsagot minél jobban kozell
lit6 mutatok haszndlata, s ezaltal a gazdasagpolitika szdmara jobb dontési alapok nyujtasa.
A tanulmény bemutatta a hagyomanyos és az tijabban hasznilatos mddszereket. Az egyes
termékekhez kapcsolddo kiilonbozd attitidok miatt nincs dltalanos megoldas, minden egyes
termékcsoporthoz kiilon-kiilon kell megtaldlni a megfelel6 modszert, regressziot.

A mutatdk szdmitdsara hasznilatos mddszereket (és regresszidkat) sosem szabad végl

4 Az informéacids technoldgia és a hagyomanyos termékek Osszehazasitasaval kapcsolatban lasd Wallin
[2000].
15 Nagyobb orszagok esetén az egyes homogén teriiletekre indokolt egyedileg fiiggvényt késziteni.
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legesnek tekinteni, mivel ,,a legnagyobb hatas taldn a fizikai, szocidlis és gazdasagi korll
nyezetlinkb§l szarmazik, amely a korabban elért hasznossagi szintlink fenntartidsdhoz a
kiadasok novelésére kényszerit minket.” (Boskin és szerzotdrsai [1998] 86. o.) Ilyen
hatdsok pedig gazdasiagunk valtozékony természete miatt naprol napra érik a fogyasztot,
s véltoztatjdk meg a szdmitasok alapjaul szolgdl6 fogyasztdi szokasokat és a gazdasagi
kornyezetet. fgy folyamatosan tjabb és Gjabb szamitasokra és naprakész szakemberekre,
moddszerekre van sziikség a megfelel6 adatok kimutatasahoz.
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