KESZEG ANNA

Public image az irodalomban

A public image és irodalom viszonyanak tag kérdéskore!' harom nagy résztertlet
jelenségeit érinti: vonatkozhat arra az elképzelésre, mely az irot markaként, az iro-
dalmi részrendszert pedig a kulturdlis termelés egy sajatos szabalyok szerint md-
kods, markazhato tertileteként fogja fel; kiterjed irodalom és gazdasag Osszeflg-
géseinek problémajara, azokra a logikakra, melyek az irds eredményét értékesithe-
tévé teszik, s bekapcsoljak a gazdasagi folyamatokba; végtil pedig mindazokat a
technikakat fedi le, melyek az ir6i énmarkakat a figyelemgazdasagokban pozicio-
naljak. Nagy feladat ezeket az irinyokat osszefogni és kimeritGen jellemezni, hi-
szen nemcsak az neheziti a kérdést, hogy egy torténetileg és kulturalisan folyama-
tosan valtozo jelenségrél van sz0, s foldrajzi és idébeli valtozokhoz mérni az irdi
public image alakulasat mar dbnmagaban is Osszetett feladat, de ott van a jelenség
kortars képlékenysége, az iréi arculatok 3.0 fejleményeinek kimerithetetlensége. A
kovetkezokben emiatt inkabb egy problématérképet rajzolok fel és igyekszem arra
minél tobb ponton minél tobb példaval razoomolni.

A public image fogalommal kapcsolatban egy sor olyan problémat engediink
be az irodalom teriiletére, melyekrél hajlamosak vagyunk azt gondolni, nem oda
tartoznak. Az egyik probléma az irodalom gazdasagi rendszerekbe valo illeszkedé-
sével, az irodalom piacosodasaval van. A masik ennek koévetkezménye: a piacoso-
dott irodalomban az ir6i hirnév a kultaripar kisebb presztizsértékd tertletein ma-
kodé hirnév, a celebritds mintdjara mikodik.? Az elsé kérdésre rogton valaszolhat-
juk azt, hogy a kulturilis ipardgak mikodését érintd elitista kritikdkkal szemben
mindig érdemes a figyelmet arra rairanyitani, hogy a kortars figyelemgazdasagok®
milyen sok inspirativ kulturdlis gyakorlatot inditottak el abbéli igyekezetiikben,
hogy a figyelminket megragadjak, lekossék és foglalkoztassak. Illetve nagy szak-
irodalma van a kulturdlis gazdasagtannak is, mely karos és kevés eredménnyel
kecsegtetd stratégiaként konyveli el gazdasag és kultira rendszereinek szétvalasz-
tasat.*

A public image kifejezést magyarra tobbféleképpen is fordithatjuk: lehet nyilva-
nos én, arculat, énmarka, vagy atvehetjik a szinhaz- és performativitdselméletek
felsl érkez6 fogalmakat, a karaktert és perszonat.® E kifejezések — az irodalom vo-
natkozasaban — mind az exportra készilt vagy exporttermékké alakult ir6i ént ne-
vezik meg, s a hangsalyt eltolhatjdk a konyv- és kultGripar markaépité stratégiai
fel6l az egyéni markaépités, a megjatszas, alakitas, kozszereplés iranyaba. Termé-
szetesen ugyanezek a jelenségek a szorakoztatd- és kultaripar, a politikum, a val-
lalati szféra minden tertletén jelen vannak, mindentitt, ahol szubjektumok a koz-
érdeklédés kozéppontjaba kertilnek vagy szeretnének kertilni. Mindegyik részte-
riilet esetében attol lesz sajatos jellege egy adott szerepld public image-€nek, hogy
az adott részteriletnek egyébként milyen helye van a tarsadalmi képzeletben,
hogy milyen public image-e van az adott tarsadalmi alrendszernek.
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Az ir6i sztarsag, a public image kutatoi egyetértenek a tekintetben, hogy az iro-
dalom szerepének megitélése kulcsszerepet jatszik abban, milyen jatéktér all irok
rendelkezésére énmarkajuk alakitisakor. Max Weber az elmult szazadfordulon a
politikusi és a tudosi szakmak esetében irt arrdl, hogy az ezekben a pozicidkban
dolgozok akkor hitelesek munkavégzésiitkben, ha hivatasetikai alapokrol mivelik
szakmajukat.® Vagyis szaktudasuk gyakorlasaban a tevékenységi tertilettel szembe-
ni elkotelezettség a f6 motivacio, nem pedig az anyagi vagy barmilyen mas tipusa
érdek. A 20. szizadban ezeknek a szakmaknak a megitélése sokat alakult, s batran
allithatjuk, hogy a Weber altal nekik tulajdonitott tarsadalmi szerep jelentSset val-
tozott. Ugy tiinik, hogy ilyen hivatasetikai alaprol mtvelt részteriiletnek ma a md-
vészetek latszanak, s kozottik is kittintetett helyen van az irodalom. Fran Lebowitz
New York-i ironé allitja, hogy ezek a hivatasetikai elvarasok az irokkal szemben a
legmagasabbak. Megfogalmazasa szerint arr6l a kérdésrdl, hogy hogyan kell élni,
az ironak markans és konkrét véleménnyel kell rendelkeznie, mig ugyanezt egy
zeneszerz6t6l példaul nem viarjuk el.” Ugy fogalmaznék, hogy a kortars tarsadalmi
képzelet szerint az 76 a hétkéznapok specialistdja, a gyakorlati észjdrds ismerdje,
értékeldje és professziondlis gyakoridja. Ennek a megkozelitésnek alapvetSen két
nagy tradicitja van. Az egyik az egyestlt allamokbeli hagyomany, mely a hétkoz-
napok specialistajat hétkoznapi dontései felsl tinnepli. Igy kapcsolhatok az irok
lifestyle-trendekhez és niche-markakhoz. Ebben a perspektiviban az iréi statusz a
mindség, a presztizs garancidja, s igy minden olyan termék, szolgiltatas esetében,
mely iréhoz, irodalomhoz kapcsolhatd, a presztizsfogyasztas és a luxusmarkazas
lehet&ségei nyitva allnak. A masik tradicio a kozéleti szereplSként, partatlan poli-
tikai itélkez6ként azonosithatd irét Ginnepli, ez a francia megkozelités, melynek
eklatans kortars példaja a jos és igazmondd Michel Houellebecq. Eszerint a hagyo-
many szerint az irbnak nemcsak életstilusmintat, hanem a nemzet/orszag politikai
orientaciojat illet6 kindlatot is nyujtania kell. E kiilonbség mentén szépen vazolha-
td a privat és nyilvanos viszonyanak hibridizalo6dasa, illetve e hibridizalodas eltérd
kulturdlis mintazatai, melyekr6l a késémodernitds médiakultarajat illetéen Csaszi
Lajos irt magyarul legkorabban.®

Az irodalmi public image-ek elemzésében két szempontot emlitek még, mely
az ir6i brandinget a mas részterlleteken mikods brandingtdl killonbozévé teszi.
Ebben az esetben a celebség kiilonbdz6 formain tal a kultGripar mas tertiletein is
van hasonl6 tendencia. Ez pedig az adott mivészeti mezS regulativ szerepe. A
public image akkor lesz hiteles egy-egy szerzé esetében, ha azt az irodalom rész-
rendszerének jutalmazasi, elismerési stratégiai is igazoljak. Ehhez még azt is hozza
kell értentink, amit Joe Moran allapit meg: azok a szerzdk, akikrdl a napisajtoban
sokat irnak, nem a legeladottabb szerz6k, hanem éppen azok, akik ezzel az iroda-
lom részrendszerében megteremtSdott presztizzsel rendelkeznek.’ Tlletve ide hoz-
hatjuk példaként azt a jelenséget is, hogy egy részrendszeren belil csak egy olyan
public image-re van lehet6ség, mely a névtelenség és arctalansag stratégiajara épit.
Ezért van csak egy Thomas Pynchon, mint ahogyan a divat rendszere is csak egy
arctalansaggal markazott tervezSt bir meg Martin Margiela személyében. Erre a
tendencidra Henri Rousseau példajan keresztiil Pierre Bourdieu klasszikus mtvé-
szetszociologiai munkajaban mar felhivta a figyelmet."



A masik sajatlagos tényezd az irodalmi public image-ek tertletén az irott sz6 és
a kép régi vitajabol vezethetS le. Err6l a konyvtarnyi szakirodalommal rendelkezé
kérdésr6l most mindossze emlitést teszek. A public image szOban a kép, képiség
fogalma erételjesen jelen van, s éppen a kép valésagvonatkozdsa az, ami az irott
szoveg valdsigvonatkozasa felsl nézve nem mindig szimpatikus. A public image
marpedig mindig képi kozvetitésd, s ezzel a szavak arnyalt valésigvonatkozasat
mindig forditasi gyakorlatoknak veti ala, s sokszor nehéz a vizuilis és textualis
kompetenciak kozott az 0sszhangot megteremteni. Erre talalja ki a szorakoztato-
ipar azt a stratégiat, hogy irokat intellektualis munkavégzés kozben, illetve alkota-
saik kulcsszavaira képileg utald kornyezetekben mutatja meg. Az iréasztal, az iras
segédeszkozei, a toll, a jegyzetfiizet, az irdgép, a magnetofon, mely az oOtletadd
gondolatfolyamok rogzitésére szolgal, a szamitdgép, a kavéhaz stb. mind olyan
eszkozei az ir6i imazsteremtésnek és markazasnak, melyek a szimbolikus alrend-
szerek kozotti talalkozasi pontokat jelolik ki, s a kreativitas kiilonb6zé formai ko-
zotti transzferre figyelmeztetnek." Természetesen nem szabad itt arrdl a szakralitas
dimenziorol sem elfeledkezniink, melyet Margdesy Istvan hangstlyoz a Petdfi-kul-
tuszrol beszélve: az iroi dolgozdszobaba 1épve az iras szentségével van alkalmunk
talalkozni.” A képpé valt ir6 legmarkansabb példaja az az Ernest Hemingway, aki
az amerikai reklam klasszikus korszakiaban annyira sok termékhez adta a nevét,
hogy halala utan csaladja levédette az Ernest Hemingway markanevet, s azt csak
csatolt markaértékként lehetett szolgaltatasok, termékek promdzasara hasznalni.”
Moran diagnozisa szerint Hemingway mediatizalbdasat a nagy példanyszamban
megjelend képes magazinok formatuma tette lehetévé, melyek az ir6i privat tér
expondlasianak lehetGségeit keresték. A Time és a Life magazinok boritoi 1étrehoz-
zak azt az irokrol szolo szimbolikus képi beszédmodot, mely a miveket és az éle-
tet hibrid konglomeratumma alakitja. E magazinok a ,név hirt teremt” elvén kezdik
el a személyiség-Gjsagiras logikajat kitermelni. Ebbe a logikaba illeszkednek a ké-
pet és portrét egytitt mikodtets publikaciok, ahol az irorél vald, részben humoros,
public image-t és az életmire tett utalasokat egyltt ragozd elemek elkezdenek
megjelenni. Ebbdl a legdehonesztalobbat emelem ki: Marabel Morgan kertvarosi
feleségeknek irott konyvei gy kertiltek a Time boritéjara 1977-ben, hogy a szer-
z6nG Total Joy cimd konyve a cumisiiveg és a felhalmozott mosatlan kozott latha-
to, ezzel utalva a néi principiumnak arra a szerkesztSk szerint tarthatatlan, nevet-
séges retorikajara, mely Morgan népszertiségét megalapozta. Ugyanakkor e hossza
zardjelet lezarva és a Hemingway csalddra visszatérve arra is érdemes odafigyel-
nink, hogy az ir6 unokija (Margaux Hemingway) és dédunokija (Dree Heming-
way) esetében a modellkedés, a kamera elétti mozgas hogyan valik vallalt csaladi
orokséggé és bevallottan a hires Gst6l 6rokolt karriermintava.

Ezt a nagyon sokfelé dgaz6 problémarendszert a kovetkezGkben 6t egységre
bontva kivainom elemezni. EI6bb az 76 mint magdanember kérdéskorét, majd az
iroi szitarsdg jelenségének megjelenését és torténeti lehetGségfeltételeit, az #oi
kézszereples formait, az ir6i kultuszok imazshoz vald viszonyat, utolsoként pedig
az iroi presztizsmdrkdadk kialakulasat vizsgalom.
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(Az ir6 mint 10) Ez a szOkapcsolat azt a jelenséget hivatott metaforikusan megje-
16Ini, mely az ironak kozéleti személyiséget, nyilvanos arculatot, imazst, személyi
markat tulajdonit, és ehhez az illet6 maganszférijat hivja segitségil. A Ron Howard
altal rendezett 2008-as Frost/Nixon cimU filmbdl veszek at egy anekdotat a problé-
ma megnevezéséhez. A Nixonnal készilt Watergate utini utolso televizios nagyin-
terju el6készlletei soran Nixon nagyon meglep6dott beszélgetStarsa azon forgatd-
konyvi megoldasan, hogy kiilon részben kivanta megszolaltatni Nixont, az embert.
Nixon szerint ehhez mar csak a Nixon, a 16 titulus hidnyzott volna. A poén tétje
nyilvan az, hogy az emberi mivolt mintha valamiféle megvonasként, szabalyozott
szubjektumformacioként miikodne a kozéleti szereplSk esetében, s nem azzal az
egyértelmiséggel jonne el6, mint — nevezziik igy — az atlagembereknél. Az ir6
mint ember probléma az irodalomrél vald koznapi beszédben is sokszor folbuk-
kan, s gyakran nagyon kulonb6zé dolgokra vonatkozik. Megjelenhet Gigy, mint az
az elvaras, hogy az ir6 emberi arcara nem vagyunk kivancsiak; tgy, hogy egyféle
moralis szabdlyozonak tekintjik, és ennek megfelelGen kérjik rajta szamon magan-
életének fejleményeit.” A magazinlogika terjedésével azonban vitathatatlan, hogy
az olvasok kivancsiak arra, mit esznek, isznak, hol dolgoznak, mit olvasnak, ho-
gyan élnek csaladi és maganéletet az irok. Masrészt viszont ott van az a kérdés is,
hogyan lehet(ett) sikeresen reagilni erre az érdeklGdésre. E probléma kapcsin
nem kertilhetjik meg azokat a leirasokat, melyek a Nixon-példa mintijara az ir6
komponensekre bontasara torekszenek, s kiilonbséget tesznek a nyilvanos identi-
tas és a nem nyilvanos identitis komponensei, illetve az ir6i személy és az altala
fikcionalt karakterek kozott. Joe Moran alapvetéen két nagy tradiciot kilonit el
ezekben a beszédmodokban: a public image kifejezés szervezeti kultarakbol szar-
mazo fogalma az egyik, de ugyanolyan gyakran hasznalt a persona szinhazelméle-
ti hattérbdl ereds terminusa is. Az elsG esetben a nyilvanossag hasznalatanak, az
arculattal szembeni felelGsségnek a dimenzi6jan van a hangsuly, a masodik eset-
ben pedig inkdabb a performativitison, a (meg)jatszason és elGadason. Moran az
amerikai irodalmi hirnévrdl irt konyvében mindkét fogalmat azonos jelentGséggel
hasznalja a nyilvanos terekben mozgo ir6i személyiség jellemzésére, s a karizma-
tikus illGzi6” fogalma alatt kapcsolja 0ssze a kett6t.” S minthogy az irék nyilvanos-
sag eldtti szereplésének elsé példiit az Egyesiilt Allamokhoz kotik, Moran két
strukturalis elemre vezeti vissza az irok kozszereplésének itteni hagyomanyat.
Egyrészt az Egyesiilt Allamokban hianyzott az irodalmi elismerés mecenattra ltal
miikodtetett rendszere. Eppen ezért a tarsadalmi legitimitdst nem a befolyasos ta-
mogatoktol, hanem mas modon kellett kinyerni — a piaci értékesités soran igy kez-
dett maga az ir6 legitimalo személyként mikodni. A masik torténeti magyarazat
pedig az, hogy a 19. szazad masodik feléig az USA konyvpiacain nagyon sok volt
az eredetileg brit irodalom kal6zkiadasban. A helyi, magasabb arG mtvek éppen
azaltal valtak eladhatova, hogy az ironak hitelesitenie kellett a konyv eredetiségét.
Az volt hiteles irodalom, amihez hiteles ir6 adta a nevét.'
Az ir6 privat szférajara tehat a konyv értékének igazolasahoz volt szikség.

(Az r6 mint sztdr. Jean-Jacques Rousseau) S bar az ir6i public image invencidja-
ban az Egyesiilt Allamok elsébbséget kovetel maganak, az ir6i hirnév kitaldlasa



mégiscsak a francidknak sikeriilt. A kozéleti értelmiségi fogalma és hagyomanya
Jean-Jacques Rousseau-tdl Michel Houellebecg-ig vitathatatlanul francia nemzeti
sajatossag. Antoine Lilti Figures publiques cimt konyvében jarta kortl azt a folya-
matot, melynek koszonhetGen megteremtSdtek annak feltételei, hogy Voltaire és
Jean-Jacques Rousseau a Panthéonban temettessenek el. Egyébként mindketten
jelenleg is fGszerepl6i a digitalis idézetkultGranak. Lilti szerint az irok iranti érdek-
16dés raépilt arra a formalodo celebritaskultarara, mely a szinészeket és opera-
énekeseket érintette a korban. Rousseau kortars sikere olyan nagy volt, hogy lon-
doni latogatasakor példaul kutyajanak eltiinését, majd megkertlését nagyon inten-
ziv figyelemmel kovették London lakoéi, s ezen az érdekldésen még vendéglatdja,
az egyébkeént szintén a médiafigyelem kozéppontjaban 4llé David Hume is megro-
konyodott. A Rousseau korili 1azas érdeklddést Lilti tautologikusként irja le, hi-
szen azok, akik kivancsiak voltak ra, a legtobb esetben nem is tudtak, kirél van
sz6. Egy bizonyos Jean-Jacques-ot emlegettek, akit Parizs utcain amiatt kdvetnek,
mert masoktol hallottak, hogy érdekes figura. Ez a tautologikussag részben az em-
litett idézetkultaraban is mutkodik, hiszen az idézetek Gjraposztoloéi nem minden
esetben tudjak, hogy ki az, akinek a taldldé gondolatat kisajatitjdAk. Azonban egy
mémgyarto-perspektivaban a szerzéi név, a hozza alkalmazott kép és az idézet jel-
lege kozott mégiscsak van laza kapcsolat — ez a kapcsolat feleltetheté meg ebben
az esetben a public image-nek. Rousseau tehat az els6 olyan irodalmar, akinél a
teljesitmény és hirnév elvalik egymastdl, s abban is elsd, hogy a dicsGséget cseréli
hirnévre. A torténész szerint ennek a jelenségnek az elsé olyan komponense, mely
a kortars celebritas rendszerébe illeszkedik, éppen Rousseau rovid id6 alatt végbe-
mengd ismertté valasa).”” Ugyanezt a diagnozist a celebritas szakirodalma Daniel J.
BoorstintSl P. David Marshallig is megfogalmazza: a rovid idén belili ismertség
sokszor idézi el6 a teljesitmény és az ismertség kozotti viszony képlékeny és fel-
fuggeszthetS voltat. A masik komponens a kozonséggel, a tomeggel valoé banni tu-
das. Rousseau attol valt érdekes figurava, hogy képes volt reagalni a kdozonségre,
sokaig tudta allni az egyre tobb helyen és egyre intenzivebben raszegez6dé tekin-
teteket. Elvezte a hirnévvel jar6 emberi viszonyokat és a kiilonleges érdeklédést. A
Rousseau-ra iranyulo sajtofigyelem egyik kovetkezménye volt, hogy egyfajta Gjsag-
ir6i formula lett a nagy ember publicitas iranti igényén élcel6dni. Az 1750-es évek-
ben kezd6dé érdeklGdés fokozodott a Rousseau-t munkai miatt ért politikai tima-
dasok miatt, s hogy Parizst tobb izben is el kellett hagynia. A  jhanyattatasok hir-
nevét” Rousseau szintén kedvvel viselte. A fizikai énjére iranyuld figyelmet akkor
kezdte el terhesnek érezni, amikor szamizetései utan visszatért Parizsba, és min-
den Gtjan tomegek kovették. Ekkor vonult remeteségbe Parizson belil, s nem fo-
gadott latogatokat. E tiltds ellenére a korabeli memodarirodalomban a Rousseau-
latogatas kotelez6 elemnek szamitott. Annak ellenére, hogy élete utols6 masfél év-
tizedében Rousseau mar tudatosan nem publikalt, halala el6tt egy évvel bekovet-
kezett utazasi balesetét, varhatd publikaci6it ugyanazzal az érdeklédéssel kovet-
ték. Mintha a kezdeti publicitas iranti érzékenységet semmivel sem lehetett volna
elfelejtetni. A jelenség olyan szempontbdl is kivételesen izgalmas, hogy a hirnév,
dics6ség, halal utani kultusz és a celebritds Osszekapcsolodasa mennyire erétel-
jesen mikodott és mennyire hossza tava érdekl&dést biztositott Rousseau irant, il-
letve megteremtette az életrél vald beszéd autobiografikus kanonat.
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(Az ir6 mint persona. Mark Twain) A Joe Moran altal karizmatikus illGzionak te-
kintett jelenségre most nézzink egy masik példat, a Mark Twainét. Amerikaban —
mint azt mar emlitettem — az irodalom iranti érdeklédés az 1850-es évektdl kezdett
el az ir6 személye felé fordulni. John Cawelti egyenesen azt allitja, hogy Charles
Dickens 1867-es amerikai felolvasoturnéja példaul éppen olyan tomeghisztériat és
a brit kultaranak olyan fetisizalasat valtotta ki, mint a The Beatles turnéi az 1960-as
évek elsé felében.” MindkettS alapjat ugyanaz a jelenség vetette meg: a nagy pél-
danyszama nyomtatott sajtd és a reklamipar. A 19. szazad masodik felében a szer-
26 és kozonség kozotti viszonyban megjelenik az tigynok, aki az irodalmi felol-
vasoturnékat a tomegszorakoztatas viszonylatiban kezdi el definialni. Azok a szer-
z6k voltak sikeresebbek ezeken a turnékon, akik nem felolvastak megjelent vagy
el6késziiletben levé miveikbdl, hanem performanszként fogtak fel ezeket a fellé-
péseket. Mark Twain ezt a tendenciat erGsitette fel olyan show-kkal, melyek sze-
replGje ugyanaz a mivei hangvételébdl alakitott persona volt, aki hairomrészes fe-
hér oltonyében az elitekkel szembeni jo6zan ész és hazafiassig nevében beszélt. E
showk szovegét ugyanazzal az alapossaggal gondozta, mint nyomtatasban megje-
lent munkait — vagyis ugyanolyan jelentGséget tulajdonitott mindkettének. Mark
Twain persondjanak olyan hatasa volt, hogy ,impersondtorai” ma is vannak, akik
a majdnem két évszazados jelenséget akarjdk ma Gjra megjeleniteni. Minthogy e
turnék a konyvek eladasi mutat6inal nagyobb bevételt produkaltak, az iroknak
érdekiikben allt ezekbe a performativ teljesitményekbe fektetni nagyobb energiat.
Ezt a folyamatot nevezi Moran az 6 kommodifikdciojanak.” Twain olyan mérték-
ben valt az amerikai nemzeti karakter archetipusava, hogy a Disney World Ame-
rican Adventure attrakcidjat, mely az amerikai nemzeti mult elbeszélésén alapszik,
Mark Twain figurdja Benjamin Franklin figurajaval egyttt konferalja fel, s igy kertl
egymas mellé a politikai értelemben vett nemzet és a nemzeti képzelet alapitd
atyja.

Szilagyi Zsofianak koszonhetSen tudjuk, hogy Moricz Zsigmond honositja meg
az ir6i felolvasoestek mifajat Magyarorszagon. A Lilti altal szoba hozott szinhazi
hatas az ir6i imazsalakitasban ebben a torténetben is erds narrativ keretnek bizo-
nyul: Moricz Simonyi Maria hatasara kezdi el irott szovegei szinpadi vonatkozasat
végiggondolni, s felolvasoturnéi soran a szinészi fogasokat szovegei élészoval valo
megjelenitésére alkalmazza. Az ir6 testének latvanya, hangja ezeknek a korutak-
nak koszonhetéen kapesolodik hozza a szovegek recepcidjahoz.®

(Az iré mint szobor. Petofi Sandor) A kovetkezs szempontom az, hogyan mikodik
a public image a kultusz viszonylatiban. Erre az a Pet6fi Sandor a példam, akinek
kortars kultusza is jelentSs volt, halalat kovetSen pedig annyira erés kultuszterem-
t6 mechanizusok 1éptek mikodésbe, hogy Weores Sandor megfogalmazta az alli-
tast: ,Petdfit sajat szobra takarja el.” Azonban éppen Petdfi sajatos statuszanak ko-
szonhetGen valt a kolté nagyon koran részévé a magyar kultusztorténeti kutata-
soknak, s Margocsy Istvan ,irodalmi iparlovag” kifejezése sokat tett azért, hogy a
Petdtivel kapcsolatos Gjraértelmezések beinduljanak. A leomld szobor hordalékat
ugyan még nem sikertlt teljesen eltakaritani (nem is biztos, hogy kell), azonban e
lebontasi folyamat harom — most tudatosan nagyon messzi tertiletekrdl valasztott —



f6 tényezdjét mindenképpen ki kell emelniink. A PetSfi Radio és az arculati Gj-
ratervezésben megjelend Petdfi-varidansok az elsd, a Pet6ti Irodalmi Mazeum kial-
litasa és az ahhoz kapcsolodo publikaciok a masodik (Ki vagyok én, nem mondom
meg? — 2011 szeptember — 2016. szeptember?), Kerényi Ferenc Pet6fi-konyve a
harmadik.” Mindharom a kortars életstratégiak perspektivajaban is idészerd Petdfi
mellett teszi le a voksat. Ez a Petdfi konnyen adaptalhato, akivel kapcsolatban ki-
emelhetSek a kortarsiassig killonbozé vonatkozasai: formabontod és szuverén izlé-
se (igy lesz hipszter), elképeszté mobilitisa (ez a kiallitisnak és Kerényi konyveé-
nek is fontos komponense), arculatépits technikai (igy lesz iphone-os szelfiz6) és
kortars mintdkba illeszthet6 parkapcsolata (a PIM kiallitdsan szobajuk berendezé-
se a kolt6 konzsenialis partnereként mutatta fel Szendrey Jaliat). A public image-
ben az értékek valtozasa/valtoztatasa jol lathatd, és az életrajzi hitelesség alapozza
meg. Mindezeket a kérdéseket vizudlisan kapcsolja 0ssze Briickner Janos 1 perc
romantika cimi klipje, mely Petdfi és a romantikus kanon mas kelet-eurdpai pél-
dainak behelyettesithetGségét allitja.

(Az ir6 mint niche-marketing-stratégia. Fran Lebowitz) Utols6 szempontként az
ird6 presztizsmarkava valasara hozok harom példat. Mindharom azt timasztja ala,
hogy az ir6 mint markaérték a high end tipust termékek mintijara mikodik az au-
tentikussag és exkluzivitds paramétereit segitségiil hiva. E termékek kozos jellem-
zGje, hogy értékiiket hossz tavi amortizacidé bizonyitja, igy az id6 muldsaval
szembeni ellendllas jellemzd rajuk. A luxustermék létfeltétele, hogy a napok isz-
kolasaval szemben ellendllonak mutatkozzon, s hogy ehhez a kozonség képes
legyen nagy hatasa torténeteket kapcsolni.”

Az elsé példaval amellett szeretnék érvelni, hogy a public image nem exportal-
hato feltétel nélkil. A karizmatikus ill0zi6 megsziinésének legjobb probaja az at-
helyezés. Fran Lebowitz amerikai ironé neve valdszintleg nem sokak szamara is-
merds. Egy Google-keresés magyarul a hatodik talalat utin Annie Leibovitzra valt.
Pedig Martin Scorsese annyira erételjesnek érezte Lebowitz roi teljesitményét New
York kontextusdban, hogy Public speaking (Nyilvanos beszéd) cimmel 2010-ben
dokumentumfilmet rendezett Fran Lebowitzbol, mely tulajdonképpen nem all
masbol, minthogy beszélteti az ironét. Ez a stand up mifajahoz kozel allo fellépés,
beszédmod nehezen exportalhatdé New Yorkon kiviil. Megvan viszont az a lehet6-
ség benne, hogy niche-piacokat képes létrehozni. Fran Lebovitz sells — mondhat-
nank, de nem mindent. J. W. Anderson brit tervezd 2016-0s tavasz-nyari show-
janak zenéje Lebovitz hangja volt. Egy olyan markaé, mely erGteljesen urbanus
kornyezetekben, androgiin testekre mérve kreal az innovacio és a lelassitott futu-
rizmus esztétikaja jegyében létrejovs oOltozeteket. A szerz$ igy alakul lifestyle-
trenddé, s igy ihletGdnek beldle fogyasztoi szokasok.

Misik példaként a Moleskine noteszok torténete emlithetS, mely a hasznalok
(Paul Celan, Franz Kafka) autoritasat invesztalta a termékek markaidentitisanak
kiépitésébe. Hasonl6 stratégiat kovet a Magvets 2016-0s A napok iszkoldsa konyv-
notesza, mely az exkluzivitds fogalma koré épit.* Az ir6 mint presztizsmarka hite-
lesit, és megadja azt a jo alapitotorténetet, mely a high end termék elengedhetet-
len feltétele.
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Az utolso eset pedig arra lehet példa, hogyan tud iréi termék frissen sziilet
markaértéket hitelesiteni. Balzac César Birotteau-ja egy 0j francia parfummarka
szilletésének alaptorténetét adta: igy sziletett meg a tokéletesre csiszolt retro-
imazzsal rendelkezé Buly parfimmarka. A néhany éve alapitott brand egy 19. sza-
zad eleji markat €leszt Gjra, a rue Saint-Honoré egyik 1803-ban létrejott parfiimke-
reskedését, s referenciai kozott emliti Balzac regényét, mely Vincent Bully parfumér
személyétdl ihletGdott.

Kovetkeztetésként egy rovid regényismertetést szeretnék ideiktatni. A megoldas
miatt akdr gyavasaggal is vadolhatd vagyok, de e regény szimomra annyira jol
fogja 0ssze e kérdéskor rétegeit, hogy konklizidnak kivaloan alkalmas. Jo€l Dricker
Az igazsdag a Harry Quebert-tigyben ciml regényérdl van szo (Goncol Kiado,
2014), melynek kiinduldopontja éppen az irdi imazs teremtette elvarasoknak vald
megfelelni nem tudds okozta félelem. Egy palyaja elején és egy palyaja végén allo
ir6 is szembesiil ezzel a félelemmel, s a regény Ggy meséli el kettejiik mester-tanit-
vany viszonyat, hogy az olvaso joggal hiszi, sikerilt insight-tudast szereznie éle-
tikrdl, latta egyéniségiik belsé kibontakozasat, mialatt persondjuk hatasa alél sem
tudja kivonni magat. Latszik a gépezet és az tigynoki rendszer, mely e szerzSket a
figyelemgazdasag piacain elhelyezi, és azok az irodalmi modellek is, melyekhez
képest kezd6 és haladd irdk énjatszmaikat elGadjak. A 2012-ben irddott regény,
mely francia nyelvtertileten A sziirke 6tven drnyalatdr valtotta a sikerlistakon,
melyet harminckét nyelvre forditottak harom év alatt, és tobb mint kétmilli6 pél-
danyban adtak el, éppen az ir6 és a public image harcat viszi szinre. Gyakorlatilag
mindaz olvasmanyosan benne van, amirdl itt értekezni probaltam. Bourdieu két-
ségkiviil szimbolikusnak érezné, hogy a legolvasottabb, legnépszerGbb kortars iroi
ars poetica tulajdonképpen az ird6 nyilvanossighoz valoé egyre bonyolultabb vi-
szonyarol irodott.
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